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Resumo

O artigo proposto tem como objetivo tomar como base fundamentacgdes tedricas dos
linguistas Eni Orlandi, que trata sobre a analise de discursos e ideologias, e Patrick
Charaudeau, que tem como foco a analise do discurso politico, a fim de analisar
algumas pecas publicitarias que compdem a propaganda politica do presidente eleito
Barack Obama, nas eleicdes presidenciais norte-americanas. Nao somente serao
tomadas como objetos de estudo as propagandas elaboradas pelo comité do
presidente, mas também aquelas que foram produzidas por entidade ou individuos que
0 apoiaram.
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Introdugao

Tomando como referencial os ultimos acontecimentos no cenario politico
mundial, a campanha politica elaborada pelo candidato recém eleito dos Estados
Unidos, Barack Hussein Obama, sera utilizada, para, assim, fazer uma analise
discursiva de sua propaganda publicitaria. Uma das principais caracteristicas das
eleicbes norte-americanas em 2008 foi a grande inovagao através do uso de diversas
midias, com o objetivo de propagar os ideais permeados na esséncia de sua
campanha. Com isso, também serdao abordados os efeitos da grande midia como forma
de interferéncia e formacado da opinido publica, a qual é necessaria para fortalecer o
discurso de uma campanha, discurso esse que sera sustentado através de uma
construgcdo da imagem do candidato perante a sociedade. A midia tera um papel de
suma importancia nesta argumentagao devido ao seu carater persuasivo, coercitivo e
formador da opinidao publica, que coloca na balanga o sucesso de uma campanha,
também sendo capaz de construir ou destruir a reputacdo de um candidato, em
diversas esferas sociais. A fim de realizar esta analise, foram utilizadas as pecas
publicitarias produzidas pelo comité eleitoral de Obama, como também pecas de

individuos que apoiavam a sua campanha, numa tentativa de que mais pessoas
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pudessem aderir a sua causa. Para isso, estudos feitos por Eni Orlandi e Patrick

Charaudeau sdo tomados como base tedrica dessa argumentagéao.

Fundamentacgao Teérica

A analise do discurso se constitui como uma proposta de promover novos
métodos de leitura, estabelecendo um conflito entre as diferentes idéias contidas num
texto, problematizando-as. Ela tem como objetivo despertar no leitor uma capacidade
de desvendar as diversas probabilidades de leitura e interpretacdo num texto. Convém
destacar, também, que ndo existe um texto desprovido de discurso, pois meras
palavras por si ndo sdo capazes de garantir significacdo em um contexto.

A fim de possibilitar uma maior compreensao, é necessaria a definicdo das
diferentes modalidades textuais. Desprendendo-se da idéia de texto como,
simplesmente, uma associagao progressiva de palavras registradas numa superficie, e
passando a compreendé-lo como toda e qualquer estrutura de transmissao de discurso
(fotos, imagens, partituras, entre outros).

Segundo Orlandi (2005, p.74), um discurso “corresponde [ao] dominio analitico
do ‘texto’, constituido pela relagao da lingua com a exterioridade”, significando dizer que
cada idéia contida num texto se relaciona com tudo que ja foi anteriormente produzido
numa mesma area de conhecimento. Como consequéncia disso, os termos e vocabulos
utilizados na producdo de um texto ndo tém o seu significado necessariamente
explicitados naquele enunciado, uma vez que o Iéxico ganha significagdo propria para
aquela area em cada novo texto produzido.

Através dessa linha de estudo, a Anadlise do Discurso, que permeia diversas
areas de conhecimento, um distanciamento do texto se torna possivel, dando liberdade
a uma maior interpretacdo nao s6 daquilo que é dito, como também daquilo que nao foi
explicitado nesta produgcao em analise. Sendo assim, ndo s6 um resultado desse
processo, mas também um instrumento por ele utilizado, a interagdo entre diversos

enunciados que sao materializados em um mesmo contexto:

[...] é impossivel analisar um discurso como um texto, isto é, como uma
seqléncia linguistica fechada sobre ela mesma, mas é necessario referi-lo ao
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conjunto de discursos possiveis a partir de um estado definido das condicGes de
producgéol...]. (PECHEUX, 1969, p.16 apud ORLANDI, 2005, p.85).

O discurso encontra lugar de fala dentro do texto como forma de materializar-se.
Na pratica, o discurso passa ser tomado como algo concreto e material a partir do
momento em que se encontra explicitado num texto, podendo assim ser compreendido,
analisado e questionado.

Uma vez registrado na forma de texto, um discurso vira objeto de estudo de sua
relacdo com a exterioridade e principalmente, da historia, do apanhado remissivo de
outras produgdes textuais que defendem ou negam o supra-citado discurso, ou ainda,
de outros discursos que se relacionam com o primeiro. Dessa analise com o exterior
surge a definicao de interdiscurso.

Para possibilitar um entendimento tdo profundo de um texto quanto propbe a
Analise do Discurso, toma-se como base a definigdo de que texto ndo é um objeto
meramente linguistico, mas também um objeto sdcio-historico, sendo a linguistica um
pressuposto para a compreensao.

Dessa forma, o texto deixa de ser um conjunto de enuncia¢gbes dotadas de
significados, mas sim um processo, uma vez que o texto ja ndo € mais uma unidade
fechada de significagbes, mas sim uma relagcdo, seja com outros textos (concretos ou
nao), com as condi¢des na qual foi produzido, com o interdiscurso e principalmente com
a memoria do dizer, conceito que explicita o fato da palavra nao ter significagao propria,
e sim ganha-la ao longo do seu percurso entre textos e discursos.

Esse percurso das palavras fica visivel no estudo da historicidade de um texto,
nao se referindo ao contexto histérico exterior a ele, mas ao processo de acoplamento
de significagbes ao Iéxico utilizado num discurso, ou no préprio discurso em si. Como
resultado desse processo ‘histérico’ de construcdo de sentidos, pode-se dizer que o
texto é atravessado por varias formacgdes discursivas, cabendo a analise o papel de
compreender como se constroem os sentidos nele contidos.

A analise do discurso €, portanto, o estudo do processo pelo qual o texto foi
concebido, a percepgédo de sua historicidade. Analisar um texto significa distanciar-se
de sua forma pronta e terminada e buscar nas entrelinhas dele o acesso ao discurso

implicito nele. E percorrer o caminho pelo qual o discurso se materializa na estruturacéo



do texto. Durante esse percurso é feita constantemente uma analise interpretativa, uma
decodificacdo dos sinais e simbolos utilizados no mesmo, na construcdo do mesmo e
que perpassam o texto. Sendo assim, o texto, ndo é inicio nem fim enquanto objeto da
analise, € um lugar no percurso onde se observam pontos decisivos na constru¢ado do
sentido daquele discurso.

Como resultado de todo o processo analitico, atinge-se uma compreensao mais
profunda ndo do texto, mas do discurso. Uma vez atingida essa compreensao, o texto,
ou os textos utilizados para fundamentar a analise deixam de ser referéncia para dar
lugar a um objeto de estudo maior, do qual eles sdo parte. Na analise do discurso eles
sdo um meio, um objeto efémero de estudo.

Dentro das mais diversas utilizagcdes do texto como uma forma de materializagcao
discursiva, Charaudeau (2005) defende a utilizagdo de recursos politicos e midiaticos
como forma de interferir na opinido publica. Um dos objetivos da politica se constitui na
argumentacao de idéias, expondo-as a fim de que eleitores possam formar uma opiniao
individual e assegurar o voto para um candidato. E através dessas opinides formadas,
que conceitos politicos comecam a ser veiculados na sociedade. De acordo com
Charaudeau (ibid.), é através de processos de essencializagdo e fragmentagcéo que €&
possivel se formar uma opinido publica. A essencializagdo € responsavel pela
conversao de uma opinido relativa, cujos valores sao passiveis de discussdo, em uma
opinido absoluta, a fim de sustentar uma causa identitaria. O processo de fragmentagao
ocorre quando existem diversas opinides publicas que entram em conflito, criando
antagonismos, sendo estes uma espécie de “combustivel’ que alimenta uma discussao
ideolégica. E de grande importancia destacar que, por si, essas ideologias ndo teriam
tamanho alcance quanto a conquista de novos partidarios em uma causa. A midia é
responsavel por alavancar essas discussdes ideolégicas através de comentéarios
jornalisticos, os quais se utilizam de recursos que levam os telespectadores a
concordarem com eles pelo uso da emocéo.

Nao convém afirmar que apenas existe uma opinido publica na sociedade, pois
se assim fosse, ndo haveria espaco para que fosse possivel existirem discussdes
politicas. Charaudeau (ibid., p.254) pensa ser “melhor falar de opinides publicas, cada

uma acreditando ser a Unica verdadeira”. E através destas que existem correntes



politicas diferentes, sejam elas de esquerda, direita, ou extremistas, que também
servem para causar uma identificagdo ideoldgica com individuos defensores de uma
opinido publica. Por muitas vezes, somos confrontados com aqueles individuos
“‘indecisos”, que ainda nao tém uma definicdo quanto a identidade que desejam formar
politicamente, pois existe uma grande atracdo de imagem entre os diferentes campos
politicos, gerando uma indecisdo, ou até mesmo um deslocamento para um partido
extremista, através de um “voto de protesto”.

Dessa maneira, as diversas ideologias sdo apresentadas através de discursos
publicitarios, que sao responsaveis por torna-los “atrativos” para os individuos. O
discurso publicitario faz com que os individuos creiam que sao capazes de mudar uma
realidade e, através de seus feitos, preencher um vazio. Tudo o que precisam fazer é
contribuir para a vitoria de um candidato, que futuramente sera o seu “auxilio magico”.
Da mesma forma que um produto € vendido, através de apelos publicitarios,
embalagem e efeitos visuais, um candidato também é “vendido” ao eleitor, manipulando
seu discurso de maneira mais conveniente, utilizando recursos graficos que o tornem
mais convincentes, e até mesmo, modificando aspectos de sua aparéncia, os quais
podem torna-lo mais “agradavel” para a sociedade.

As midias, no campo politico, ttm um papel de grande importancia porque elas
exercem influéncia direta sobre os cidadaos, por serem uma peca fundamental para o
funcionamento de uma estratégia de comunicagdo dos politicos. Atualmente, com a
existéncia de diferentes suportes comunicativos, — como o radio, televisao, internet,
midia alternativa — é possivel atingir um publico que esta cada vez mais segmentado
em areas de interesse, fazendo com que seja efetuada uma interagcdo mais direta entre
o politico e o eleitor. Para efetuar essa comunicacao politica, ndo se deve apenas ter
um carater jornalistico, no qual os fatos sdo relatados da maneira como realmente
aconteceram, sendo o jornalista uma mera “testemunha ocular’”. E necessario
selecionar os fatos, definir suas prioridades de atencao, contando-os de maneira mais
confortavel a um dado interesse, sendo as noticias, assim, apresentadas de modo
verossimil. Segundo Charaudeau, (ibid., p.283) “é preciso seduzir o publico” para captar
um maior numero de pessoas. Apesar de presenciarmos uma crescente segmentagao

do publico, deve-se procurar um denominador comum para que as informagdes tenham



uma boa recepg¢ao, sendo, para isso, utilizados discursos passiveis da atencdo de
muitos.

Uma estratégia utilizada no marketing politico é a publicizagdo da intimidade, na
qual o espaco publico e privado de um candidato sofrem uma fusdo. Primeiramente, se
€ exposta a vida privada do candidato a fim de provar que ele também possui algo em
comum com o eleitor. Com isso, acontece um fendmeno de familiaridade publica, no
qual os candidatos sdo expostos a perguntas sobre sua vida privada, sendo alegado,
por exemplo, por produtores de programas de televisdo, que estas situagdes permitem
que sejam mostradas as verdadeiras identidades de um candidato.

Nesse sentido, € a midia responsavel pelas condi¢gdes de visibilidade que sao
criadas em torno do candidato. Fazendo relagdo com o conceito de publicizagdo da
intimidade, o politico é levado a desempenhar um “triplo papel de ator, de personagem
e de pessoa’, (ibid., p. 287) no qual sua imagem, seu carisma, sua “humanidade” sao
postas em jogo, a fim de que o espectador crie seu julgamento, sua concepgao, sua

imagem acerca do politico.

Analise dos Dados

Dentro do ambito politico, optamos por analisar a campanha do presidente eleito
Barack Obama, a luz dos estudos realizados por Orlandi e Charaudeau. Como foi dito
anteriormente, ndo apenas foram feitas campanhas produzidas pelo comité partidario
do Democrata, como também foram veiculadas pecgas publicitarias de sua campanha
produzidas por individuos que apoiavam sua candidatura.

No conjunto de pecas produzidas por eleitores, houve destaque para o slogan
Change we Can’, evocando o principio de que o futuro de um pais melhor esta nas
maos de seus eleitores. Também houve um incentivo para o movimento intitulado
gObama, que representa a juncao do verbo go e Obama, incitando a populagao a fazer
uma associagdo comparativa implicita da corrida presidencial a um grande jogo, onde
na cultura norte-americana, a utilizagdo do supra-citado verbo € comum nas ocasides

de incentivo ao esporte.
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Na pecga selecionada abaixo (Figura 1), pode-se analisar diversos aspectos
quanto ao discurso comum que permeia a campanha do democrata. Dentro do slogan
Change We Can, esta implicito um aspecto no qual a nagdo esta numa situagao
desfavoravel ao cotidiano dos habitantes e que uma nova histéria podera ser escrita

através do voto consciente em Obama.

Figura 1 — Peca “ For As Long As I Live, I will Never Forget That in no Other Country on Earth is my Story
Even Possible” 2

E encontrado nessa peca, um dos temas mais utilizados ao longo dos discursos
politicos: confissdo, desejo de um progresso capaz de tornar a sociedade mais justa e
igualitaria, e assim, expressando um desejo de eliminar os problemas encontrados no
cotidiano. (ibid., p.264). Dessa maneira, o discurso publicitario busca convencer o
eleitor através da emocado. Esta implicito nesta peg¢a, que agora, com a vitoria de
Obama, um sentimento de esperanca estara inundando todo o pais, e coisas
maravilhosas poderdo acontecer. Pode-se também fazer uma leitura do atual governo
do presidente George W. Bush, que durante os seus dois mandatos, foi responsavel
pelo incentivo a guerras, invasdes, e através desses atos, muitos soldados deixaram
seus lares para combater na guerra. Com isso, a histéria de muitos cidadaos
americanos deixou de ser escrita, ou tornou-se incompleta, pela incerteza de

sobrevivéncia numa situagao atipica da normalidade cotidiana.

2 Enquanto eu viver, eu nunca esquecerei de que em nenhum pais na Terra a minha historia sera possivel. (Tradugdo
nossa).



Figura 2 — Peca “Hope”

Utilizando-se do apelo grafico da expressao corporal, essa imagem (Figura 2)
explora uma postura de resignacao e reflexdo e sugere, na analise mais superficial
possivel, que existe uma preocupacéo por parte do agora presidente em relagdo ao seu
futuro governo. A forma como o candidato parece lucubrar sobre a responsabilidade
que ele se propde a assumir, permite uma leitura herdica desse personagem.

A fim de heroificar, porém mostrar real, um personagem, no caso, um candidato,
a midia tem um papel de suma importancia, preocupando-se em promover uma
aproximacéao entre o publico e o personagem. De forma sutil, a midia sugere ao politico
uma postura igual a da maioria da populacéo: pretende que ele se confunda com seus
eleitores, tendo em comum nao so6 o jeito de pensar em questdes sociais e politicas,
mas principalmente agregando a ele parametros de rotina e padrao de vida muito
parecidos com aqueles que o candidato procura atingir em relagcdo a sua maioria
votante.

Na campanha deste candidato em particular foi possivel acompanhar com certa
proximidade e intimidade a rotina de sua esposa e filhos, o que tem como primeira
consequéncia a valorizagédo da instituigdo familiar, que atinge em primeira instancia o
modelo padrdo de estrutura numa casa da dita “classe média”, grande maioria nos

Estados Unidos, fazendo relacdo com o fendmeno da publicizagéo da intimidade.



Havendo esse reconhecimento da populacdo com o candidato, fica implicita a
associacao com o herdi, uma vez que este, “saiu de uma casa qualquer, num bairro
qualquer e faz parte de uma minoria quantitativa e efetivamente participativa na politica,
a etnia negra americana”, e esta prestes a governar o pais.

A grande inovagado ocorrida na campanha presidencial do democrata Barack
Obama em 2008 foi o uso intensivo de novas tecnologias de informacdo. A midia,
enquanto propagadora de conteudos e informacdes, possuia restricbes apenas no que
diz respeito ao publico receptor. No caso da televisdo, por exemplo, a informacao é
levada para um publico cada vez mais heterogéneo, tornando dificil manter um
direcionamento a um publico especifico, uma vez que esferas sociais diferentes, com
expectativas também diferentes em relacdo ao candidato, estardo consumindo
concomitantemente o mesmo pacote de informacgdes.

Com a crescente utilizacido de ferramentas midiaticas através da internet, a
citada questdo da problematica em se dirigir especificamente a cada grupo social, se
utilizando de linguagem e tematica especificas esta esclarecida. E possivel através dela
segmentar uma campanha publicitaria qualquer em diferentes ramos que atinjam
publicos especificos. No caso da campanha politica, esse é um grande recurso, ja que
existe uma série de diferenciacbes possiveis entre os eleitores de um mesmo
candidato, sejam elas a idade, o padrao social de vida, a condicdo trabalhista, entre
outros.

Como exemplo dessa segmentagdo da publicidade, é possivel observar na
campanha em analise uma inovagao grafica e linguistica. Nao s6 as palavras foram
reduzidas ao maximo, caracteristica observada em pecgas publicitarias muito modernas
e jovens, onde assume-se grande a capacidade cognitiva e abstrativa do receptor, ou
seja, uma facilidade em decodificar a mensagem com o minimo de elementos implicitos
possivel, como também é notavel o uso de um design moderno, graficamente a
campanha foi destinada a um publico que vive a interferéncia da arte moderna (pop art,
arte contemporanea, street art).

Com a transformagéo dos meios de comunicagéo, assistem-se a novas formas
de apelo além dos ajuntamentos]...] e outras manifestagdes. E assim que se viu
o efeito multiplicador da internet, que permitiu aos americanos [...] reunirem-se e

manifestarem-se em massa, [...] apesar da “auséncia de cobertura [...] pelas
grandes midias”. (ibid., p.275).



Como exemplo de uso da internet, a fim de conquistar mais adeptos para a sua
causa, o site You Tube foi essencial para o sucesso da estratégia de comunicagao de
Obama. Pelo fato de ser uma ferramenta de uso livre, na qual diversos usuarios, além
de espectadores, se tornam produtores, a conquista de uma parcela especifica de
eleitores americanos foi efetuada. O proprio slogan® do website sugere que os
individuos sejam participantes dessa grande “enciclopédia visual’, na qual existe uma
grande variedade de assuntos e temas abordados. Além de videos publicados pelo
democrata, nos quais ele relatava detalhes de sua campanha e ideologia, diversos
artistas e eleitores também veicularam suas mensagens de apoio ao candidato,

promovendo uma maior adesao ao seu ideal.

Conclusao

As conclusbes levantadas através dessa argumentacdo foram de grande
importancia para a formagao de um conhecimento acerca dos fundamentos da analise
de um discurso politico. Tendo por base as nogdes de analise do discurso e ideologias,
proposta por Orlandi, e o processo de formacgao e recepg¢ao de um discurso politico,
estudado por Charaudeau, foi possivel através desses textos, formular questdes acerca
da candidatura do presidente norte-americano Barack Obama, e também, levantar
hipéteses sobre o que realmente estava sendo abordado em sua campanha publicitaria.

A midia teve um papel de grande destaque nessa analise, devido ao seu poder
formador de opinido, e a sua influéncia direta sobre o comportamento da sociedade.
Com o advento de diversas midias, como a internet, foi possivel que uma nova parcela
da populagéo fosse atingida, sendo um fator de influéncia direta nos resultados vistos
no final das eleicdes.

O momento politico-econbmico atual se constitui como uma transicdo entre um
modelo de governo que se mostra decisivo para delimitar os novos rumos das diversas
areas estruturais no mundo. A responsabilidade posta sobre os ombros de Barack
Obama é evidente, haja vista a situagdo em que se encontra os Estados Unidos.

Portanto, é importante que, através de uma campanha politica bem estruturada, capaz

* Do inglés Broadcast Yourself, que significa Divulque-se (tradugio nossa).
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de atrair as diferentes parcelas da sociedade, sejam propostos valores concisos, e
suficientemente capazes de estabelecer uma unido no pais, e promover uma resolugao
dos diversos problemas que sao encontrados, trazendo assim, como foi proposto em

sua campanha, um sentimento de esperanca e mudanca para os Estados Unidos.
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