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RESUMO: Este artigo teve como objetivo estudar itptadla e quantitativamente as
matérias de divulgacéao cientifica no Jornal dautajtem cinco edi¢des. A partir deste
estudo, procurou-se entender a maneira como sadaalms os temas cientificos nesse
telejornal e como essa forma de divulgacédo interfem formacdo de uma cultura
cientifica dos telespectadores. Primeiramenterfgogregada a metodologia de natureza
quantitativa para avaliar a frequéncia com que eysas cientificos aparecem na
programacao do Jornal da Cultura, comparando coiineero de inser¢des das outras
editorias. Em seguida, foi feita uma analise dasén@s cientificas em relacdo a
linguagem, ao conteudo e, principalmente, aos &speliscursivos utilizados. A partir
dos resultados foi possivel fazer reflexdes emcéeleao potencial da televisdo para
ajudar na formacédo de uma cultura cientifica daifagao.

PALAVRAS-CHAVE: Divulgacdo Cientifica; Telejornalismo Brasileiro;ul@ra
Cientifica; Analise do Discurso.

INTRODUCAO

Partindo do pressuposto de que a divulgacdo doecomknto cientifico € uma
das caracteristicas inerentes as sociedades déiwasra pesquisa realizada pretendeu
avaliar como acontece a divulgacéo cientifica hejdmalismo brasileiro. A intencéo é
entender como esse meio de comunicacéo, caradiera geral, pela simplicidade na
maneira como informa e por aliar som e imagemgkeiona com algo tdo complexo
como o conhecimento cientifico — isso tendo conmgeliue a divulgacédo da producao
do conhecimento de ciéncia ainda € muito restiwg ambientes académicos, o0 que

impossibilita a formagédo de uma cultura cientifica parte da populacgéo:

Cada vez mais, a democratizacdo [socializacdo] athecimento
[cientifico] se faz necessaria para que a sociesaiba dos beneficios
e das consequéncias sociais, politicas e econbrdeaspesquisas
realizadas [impacto social]l. Isso s6 pode ser feitoaves da
divulgacdo desses conhecimentos entre os cientigtasmeio de
publicacBes especializadas, e para o publico dsang®r meio de
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grande imprensa. Nesse contexto, surgiu o jornalisientifico como
uma pratica especializada dentro do jornalismo (E&SMe
SALCEDO, 2005b, p. 81).

E extremamente relevante para a sociedade teraa@sse tipo de conhecimento. Para
ALBERGUINI (2007, p. 13),

O conhecimento, por parte dos cidaddos, dos praseskcionados a
producdo cientifica € essencial para que as pessu@ndam e
possam avaliar as consequéncias e repercussdedodaoadessas
inovacoes.

E na televisdo que o brasileiro deposita uma indpei& e centralidade bastante
significativa. Essa concluséo foi observada emyisaqealizada em 2006 pela Agéncia
de Noticias Reuters, da BBC, e dos Media CentredddGlobescan. Nela observou-se
gue 56% dos entrevistados credenciam o telejoroahoc a principal fonte de
informacéo (VIZEU, 2008).

O fato € que, além do carater informativo, atrigelia divulgacdo uma funcao

educativa. De acordo com Zamboni (2001, p.49):

Caberia, dessa forma, a divulgacdo, a tarefa n@déorexercer a
partilha social do saber, levando ao homem comuwunhecimento
do qual ele historicamente foi apartado e do quédsd (sic)

BN

mantendo cada vez mais distanciado, a medida gu@éasias se
desenvolviam e mais se especializavam.

A televisao, portanto, por ser um meio de comusdicatmples e atrativo, acaba
facilitando tais processos de compreensdo. No &ntaem sempre a mediacdo do
jornalista é capaz de facilitar o dialogo entrentigta e publico. Ir além dos limites
académicos onde € produzido o saber cientifico egasha um publico amplo e
majoritariamente leigo dos métodos e das teoriastificas € um dos desafios que
devem ser enfrentados pelos telejornais brasileiros

Apesar de muitas discussbes acerca da funcdo a@duadd jornalismo,
reconhece-se a importancia social da profissdood®art publicas as informacdes.
Porém, apenas a informacdo ndo € capaz de gergrex@msdo e conscientizacdo do
publico se principios basicos da noticia ndo formmsiderados. Para informar com
qualidade, € necessario situar o leitor no confexd@spaco e tempo, na relacéo do fato
com esferas sociais, politicas, econbmicas e aist@r, principalmente, aproxima-lo da
vida das pessoas, para que haja reflexdes e debditesde que se forme um senso

critico no publico. Por saber que os meios de caragéo tém funcédo primordial no
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acesso aos acontecimentos pelas pessoas, € niecgasasses cumpram suas funcdes

informativas, educativas, sécio-historico-cultumigolitico-ideolégicas (BUENO, 1984
apudALBERGUINI, 2007, p. 18).

O fato é que a cobertura nos assuntos cientifif@spa maioria, ndo cumpre 0s
preceitos basicos e, quando ndo deixa a noticiaceemexto algum, acaba pendendo
para temas da economia ou politica ou se tornamasasionalista. Muitas vezes trata-
se de uma “transmissdo” do fato, sem contextudzag sem preocupacdo com a
explicacéo de termos cientificos.

De acordo com Fiorin (2006, p.32), Bakhtin afirmagae todo tipo de
discurso estava pautado na interacdo e era, pmr@iatdgico e estava inserido em um
contexto. Ou seja, todo enunciador, antes de aonsseu discurso, leva em
consideracao o discurso alheio. O que se pretesielae € como o profissional de
jornalismo constréi o discurso da divulgacgéo ciergtina televisdo. Qual o lugar de fala
do reporter? Como ele mostra 0 assunto ao telesf@t Qual a imagem que é passada
do cientista? Como o telejornalismo brasileiro @@ssoras comerciais vem realizando
a divulgacdo da informacéo cientifica? E, prinaipaite, resgatando outro termo de
Bakhtin: o discurso cientifico no telejornalism@a@lifonico? Essas sao algumas das
inquietacbes que nos levaram a apresentar o peepenieto, um recorte do projeto
“Divulgacéao cientifica e telejornalismo brasileirajue objetiva comparar a cobertura

de Ciéncia e Tecnologia praticada em telejornaisndissoras publica e comercial.

METODOLOGIA

Os resultados presentes neste trabalho sdo refer@rinalise de uma amostra
do corpusutilizado na pesquisa. Sao cinco edi¢cdes do tel@jidornal da Cultura, com
35 minutos de duracdo cada, escolhidas aleatortanestire setembro e outubro de
2009. Inicialmente, foi feito um levantamento qufativo de todas as matérias de
divulgacao cientifica, para a realizacdo das primseanalises. Nessa etapa, também foi
feita a comparacdo entre o numero de matérias dieocaientifico veiculadas e as
demais editorias.

Em seguida, voltou-se o olhar para a andlise dis@mdas matérias sobre
ciéncia, observando a®stratégias e regularidades textuais-discursivas.tribalho,

utilizou-se como aparato tedrico a Analise do Disou a partir de autores como

Maingueneau (1997, 2001, 2005, 2006) Mainguenedabhareaudeau (2006 a
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Andlise Dialogica do Discurso, com Bakhtin (192981], 2003, 2004), Brait (2008a,
2008b) e Fiorin (2006). Além disstambém foram estudados os temas Jornalismo,

Telejornalismo, Jornalismo Cientifico e Divulgagéentifica (ALBERGUINI, 2007;
ANDRADE, 2007; EPSTEIN, 2002; GOMES, 1995, 2000020ZAMBONI, 2001;
VIZEU, 2008).

Neste estudo também foram estabelecidas categmaiasenquadrar as matérias
de divulgacao cientifica de acordo com o tipo delgao:

» Pesquisa como foco: o principal da reportagem ésgyisa em si. Nessa
categoria, apesar de o resultado ser mais valarizéaimbém sé&o
explicados metodologia e objetivo da pesquisa. Uraeacteristica
comum € a apari¢cao do pesquisador na reportagem.

» Pesquisa como gancho: a pesquisa cientifica apapet®s para suscitar
0 assunto, como uma espécie de base sustentadara petéria, e seus
aspectos especificos e detalhes ndo séo explicados.

* Pesquisa como coadjuvante: diferentemente da E@sgomo gancho,
nessa categoria 0 assunto ndo surge no inicio sypEma ambientar a
matéria. Ou seja, matéria trata de um fato quaJques que remete a
algum estudo cientifico.

» Curiosidades: fatos inusitados e peculiares qursdp seara cientifica

* Encontro Cientifico: matérias em que o tema cerdralm encontro
(congresso, seminario, feiras, etc) em que sejgmostas e discutidos
assuntos relacionados a ciéncia

e Outros: possiveis casos de matérias que ndo sadnequ em nenhuma
das outras categorias.

O QUE MOSTRAM OS NUMEROS — ANALISE QUANTITATIVA

Nas cinco edi¢des do Jornal da Cultura analisddessn encontradas 2 (duas)
matérias de divulgacdo cientifica, somando poucoosmeale 4 (quatro) minutos, que
representam cerca de 2 % de todas as cinco ediodesejornal, que soma o total de 1
hora e 45 minutos de duracdo, incluindo intervalog)etas, chamadas e encerramento.
Esse numero, por si sb, ja é bastante represemtaticapaz de mostrar a pouca
importancia que o telejornal deu, nessas cincdedjgos temas cientificos.
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Ao avaliar as outras editorias, percebe-se umadgrguantidade de matérias
internacionais e sobre esportes. Isso ocorre paqaipe de jornalismo do Jornal da
Cultura tem certas lacunas e poucas vezes disppailbnaterial e profissionais para
outros lugares do Brasil. Como as matérias de tspa internacionais possuem
imagens de agéncias nacionais e internacionaismllspzadas com maior facilidade,
essas editorias acabam aparecendo mais no telejorna

Matérias de cotidiano também sdo muito presentesp pode ser observado na
Tabela 1. O mesmo problema de pouca locomocaoéaaarde profissionais faz com
gue a maioria das matérias desse telejornal sigarfa cidade de S&o Paulo ou nas

proximidades.

EDITORIA N° de INSERCOES
Politica

Economia 4
Esportes 14
Cotidiano 14
Servicos 1
Seguranca 2
Cultura

Meio Ambiente 9
Tecnologia e inovacoes 2
Ciéncia 2
Internacional 19
Saude 4

Tabela 1 -Numero de inserc¢des por editoria.

Chamou a nossa atengcdo o numero de insercfestdaaede Meio Ambiente,
que teve nove matérias nas cinco edigfes do teddjdd fato de esse tema se sobrepor
a assuntos relacionados a politica e a economisranoes certo diferencial na linha

editorial do Jornal da Cultura em relacéo a tefgjer de emissoras comercias.
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ANALISE DAS MATERIAS CIENTIFICAS

A primeira matéria sobre ciéncia a ser analisadad ar no dia 16 de setembro
de 2009 e teve 1 minuto e 59 segundos de duracéepdktagem trata de uma pesquisa
inédita desenvolvida por pesquisadores da Unicagque poderia abrir novas
perspectivas ao tratamento do cancer. Por sernbastampleta e explorar a pesquisa
em si, com sua metodologia e resultados parc@iigldssificada com®esquisa como
Foco.

A reportagem comeca com imagens de pessoas detrBatdhando em um
laboratério com microscopios e outros intrumenssde ai, j& se percebe a presenca
de um conceito bastante importante da Analise doudso Francesa, a encenacao ou
cenario (MAIGUENEAU; CHARAUDEAU. 2006, p.114). Ao ostrar cientistas
trabalhando em um laboratério, cria-se a metafeatrdl para o telespectator, passando
uma idéia de contextualizacdo e de confianca neestgesendo dito.

Logo depois, o repdrter comeca a explicar,afhqual é a verdadeira inovacéo
gque essa pesquisa traz para o tratamento do c@nlieguagem utilizada é clara e sem
muitos termos técnicos. O jornalista, nesse pofdana a sua imagem para O
telespectador: ele esta ali para aprender comntistize € ensinar ao publico.

Ao longo da reportagem, sdo entrevistados os [Esgipres responsaveis, que
explicam a metodologia e os avancos alcancadosseNpento, percebe-se outra
caracteristica importante: a imagem que o jorrsafest do pesquisador € de uma pessoa
Séria, responsavel e que conhece mais do que aianda Andlise de Discurso, essa
contrucdo da imagem também é conhecida como “etBaessa forma, a pesquisa em si
€ mostrada de forma positiva, com a intencédo desj@ranca ao telespectador.

Algo que faz falta na matéria é a aproximacéaoethaat com a vida do publico-
alvo. Todas as imagens séo feitas dentro do labaae sdo ouvidos apenas
profissionais da ciéncia e o jornalista. Como aslltados da pesquisa ainda nédo foram
concluidos, ndo se mostra a aplicabilidade da mesneatidiano do cidadao.

A outra matéria analisada também teve 1 minut® segundos de duracéo e foi
exibida no dia 5 de outrubro de 2009. A reportadela sobre os trés vencedores do
Prémio Nobel de Medicina, que identificaram mecaons de protecdo dos

cromossomos. A matéria foi classificada caresquisa como Coadjuvantaorque ela

* Off é apenas a voz gravada sem a imagem do repoérter.
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aparece como um assunto vinculado a premiagdo dmelIN®lo entanto, o termo

“coadjuvante” nédo significa que ela tenha ficadosagundo plano na reportagem.

Apos falar sobre o prémio e os vencedores, a raatérvolta exclusivamente
para a pesquisa. Todas as imagens sao do arqumaemissora americana e a voz
do repérter aparece eaff. No inicio, quando fala do que trata a pesquigarmalista
explica termos como “telomerase”, dando um teoatitd & matéria. Essa explicacdo &
de extrema importancia, porque, quando €& mostraddisourso do pesquisador
americano, este ndo se preocupa em dizer o quécgagntermo.

Um dado importante de se notar é que, em ambasat®ias, a pesquisa foi
mostrada de forma positiva e esperancosa. O deaos pesquisadores foi sempre
enaltecido e repetido pelos jornalistas, sem neahnijecdo. A ciéncia foi passada, no
telejornal, como uma verdade absoluta, por serofrde meétodos cientificos
supostamente objetivos.

Assim como a primeira noticia, a segunda também taétou um meio de
relacionar o conteido da matéria com a vida depelgtador. Por mais simples, claro e
didatico que tenha sido o discurso, a compreenséardas cientificos se torna mais
facil quando associada a outras informacdes, déerpreia da vida cotidiana do
individuo. Apenas o discurso do profissional foads, para dar mais seriedade e
credibilidade as explicacdes. Dessa forma, corre-sisco de pender para algo que
BUENO (2007) classifica comsindrome lattesquando o discurso do especialista ou
da autoridade é representado como algo superioq@estionavel e se sobrepde as
demais vocés da reportagem.

Além disso, ambas as matérias apresentam um sliscoonofénico, ou seja,
apesar de conter varias fontes de informacao, auidis formado por todas elas € o
mesmo, mascarando a monofonia. Todas as fontesjuzess matérias, enxergam as
pesquisas de maneira esperangosa, sem muitogqaestntos. Em nenhuma das duas
noticias ha vozes equipotentes que emitam enurx@itkrentes, que contraponham o

discurso do cientista.

CONSIDERACOES FINAIS

Ainda que ndo tenham como proposta fundamentabe@ugopulacdo, os meios
de comunicacdo apresentam, sim, importancia naafgicmde uma consciéncia critica
do publico. Estar ciente desse papel é fundameatdlora do fazer jornalistico, para
gue a profissdo seja executada com responsabilidade
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Observou-se na amostra analisada a presenca tienidaticias sobre ciéncia no

telejornal Jornal da Cultura. Além disso, os tero@mtificos ndo tiveram a devida
contextualizacdo e profundidade, para que fosserazea de gerar compreensdo. Um
dos principais fatores que ocasionam essas cdstictas foi a falta de relacdo entre as
informagdes com a vida do telespectador. Sem damiade com a vida prética e com
o dia-a-dia, torna-se mais dificil o interesse plessoas pelos temas cientificos.

As noticias foram mostradas de forma informativapesar da preocupacdo em
explicar termos cientificos, ndo foram além dosodael do discurso oficial. A presenca
de diversos discursos de pessoas diferentes né&@ iqde o enunciado se caracterize
como polifénico (FIORIN,2006). A presenca de varidiscursos, pelo contrério,
mascara a voz Unica nas reportagens.

Notou-se, no entanto, a presenca de alguma preg@nipam a funcédo didatica
do jornalismo, que utilizam recursos visuais euegem clara e acessivel, explicando

os termos mais especificos.

Esse carater cidaddo do jornalismo foi transformado um
discurso que o fez ter relevancia diante da sodesdambora
nem sempre a préatica seja tal qual nos diz a teAgaim, de
forma segmentada, algumas especialidades de fazeligmo
comecaram a defender e atualizar esse discursguau#o-o aos
seus modos de fazer e pensar a atividade. O Jonuaientifico
e 0 Ambiental sdo exemplos disso. (GIRARDI, 2009udap
VICTOR, 2009, p.96)

O interessante, no entanto, ndo € que se divulgigarconhecimento cientifico
especializado, para os ja interessados; mas simsguacluam questbes cientificas
naturalmente na grande midia para a constru¢caamde aultura cientifica que possa
gerar uma futura acdo no publico. Sendo assimmaljsmo estara cumprindo sua
funcao de formacao de consciéncia critica e tramsfodo o leitor em um cidadéo ativo
e contextualizado com os temas atuais.

Ampliar a divulgacdo das pesquisas cientificas fdoaambiente de ensino
formal — como no caso da midia - também é impatpata ajudar na formacéao de uma
cultura cientifica da populacdo. A apreensdo denaldermos, temas e idéias centrais
da ciéncia e a circulagdo de teorias e resultagopedquisa € fundamental para a

criacdo de um pensamento racional e de livre ecierda cidadania.
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