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RESUMO

Este trabalho ¢ uma pesquisa qualitativa que observa como o radio, por meio de sua
programacdo, pode ser elemento articulador do processo de vinculagdo social, apoiado
nas teorias de contrato de leitura acerca do veiculo. O objeto de estudo ¢ o programa
radiofonico Bandeira 2, veiculado na Radio 101FM. Emissora paraibana, integrante da
Rede Paraiba Sat. Os critérios basicos que norteiam o estudo sdo: a tematica, a
linguagem, a inser¢do na comunidade do programa e a interagdo entre o locutor e o
publico, proporcionada pelo conteudo veiculado no Bandeira 2. Observados estes
aspectos, pode se ter uma visdo mais especifica de como se da a vinculagdo social por
meio de um programa de radio, além de, nesse caso especificamente, proporcionar a
construcao de uma visdo acerca da difusdo da cultura brega.

PALAVRAS CHAVES: géneros radiofonicos; cultura popular; vinculagdo social.

1. Musica, Ouvinte e Participacao.

Embora o radio apresente diversos recursos e possibilite diversos formatos e
géneros em sua programacao, o género entretenimento foi o que mais se destacou desde
sua chegada ao Brasil em 1922, configurando, juntamente com o género jornalistico, o
ponto forte da midia radiofonica brasileira. Segundo Barbosa Filho (2003), esse ¢ um
dos géneros que mais trabalha o cardter imaginario a que se propde o radio, pois
disponibiliza um uso maior dos recursos sonoros, se comparado a outros géneros.

O entretenimento € a propria esséncia da linguagem radiofonica, cuja
contribuigdo vai do real a ficgdo. Trabalhando na construgdo do texto
radiofonico, com elementos verbais ¢ ndo verbais da informacdo,
misturando-os e sublinhando-os, o género oferece aos agentes da
comunicacdo um numero infinito de possibilidades de produgdo e
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recepcao que sempre causam surpresa, carinho, frisson, indignagdo e
alegria (BARBOSA FILHO, 2003, p.114-115).

Além de ser o género radiofénico que mais se destaca o entretenimento,
dependendo do formato adotado, € o que proporciona a maior interagdo entre o meio € o
ouvinte, afinal essa relacdo pode se da de maneira despretensiosa e amigavel,
proporcionando ao receptor a confianca necessaria para pedir sua misica, mandar seu
“alo”, e até mesmo estabelecer uma conversa com o locutor. O entretenimento oferece
ao ouvinte recursos para uma recepgao participativa, abrindo caminhos para que ele se
envolva com a construcdo da producdo. Na maioria das vezes o papel do ouvinte esta
ligado a participagdo via telefone ou e-mail, pedindo musicas e/ou galgando os prémios
oferecidos pelas promogdes. Segundo McLeish (2001, p.113) essa pratica tem como
finalidade “permitir a expressdo democratica a criar a possibilidade de agdo
comunitaria”, além de evidenciar o ouvinte como um dos vértices também produtor do
processo comunicacional.

No que diz respeito a programacgao voltada para o género entretenimento, uma
parcela significativa das radios de Jodo Pessoa direciona-se a execu¢do continua de
musicas. Nesse tipo de programa sdo comuns as longas sequéncias musicais serem
interrompidas apenas pela participacdo do ouvinte ou comerciais, sdo justamente os
programas musicais que melhor se definem como difusores de cultura devido a grande
variedade e possibilidade de execugdo dos mais diferentes ritmos musicais. No caso do
Bandeira 2, por exemplo, a execu¢do sequencial de musicas bregas, torna-o difusor
dessa cultura. Segundo McLeish (2001, p.19) o radio “pode dar ao ouvinte a

oportunidade de descobrir formas musicais novas ou que ainda lhes sdo desconhecidas”.

3. Situando o Programa Bandeira 2:

O programa Bandeira 2 ¢ um dos componentes do quadro de atragdes da Radio
101FM, parte integrante da Rede Paraiba SAT, grupo de 20 radios comerciais
interligadas via satélite que cobrem todo o territério da Paraiba e do grupo de empresas
de midia, Rede Paraiba de Comunicagdo, que retine o Portal Paraibal, o Jornal da
Paraiba, a TV Cabo Branco e a TV Paraiba (afiliadas da Rede Globo em Jodo Pessoa e
Campina Grande, respectivamente), além da radio Cabo Branco. A 101FM foi ao ar
pela primeira vez em 27 de agosto de 2007 substituindo a emissora Joven Pan, com a

proposta de uma radio popular, com vistas a participagdo expressiva do publico ouvinte,
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seja por telefone ou por e-mail. O slogan “todo dia, toda hora”, evidencia o carater da

emissora em almejar uma maior participagao dos ouvintes.

A linguagem utilizada pelos comunicadores da 101FM busca a aproximacdo e
interagdo com o publico. A tentativa de estreitar os lagos como numa conversa face a
face ¢ evidente, principalmente quando se fala no Programa Bandeira 2, no qual esta
perspectiva do radio, quanto veiculo de comunicagdo, se consolida. A emissora define
sua programacdo jornalistica como sendo voltada aos interesses da comunidade,
abordando de maneira genérica os assuntos que fazem parte do cotidiano da populagio.
Segundo informagdes divulgadas na pagina da emissora’, o radiojornalismo da 101FM
se preocupa com a responsabilidade social e procura repercutir as noticias através de
informes e debates.

A partir da audi¢do da programacdo da radio (ver figura 1), percebemos que, no
quesito entretenimento, a programacao divide-se essencialmente entre o género musical,
onde a maior parte do espago do programa ¢ ocupado por musicas havendo uma acdo
resumida da presenga do locutor, que se limita a anunciar as cangdes ¢ dar pequenas

noticias (MCLEISH, 2001), e o género jornalistico voltado a participagdo popular.

segunda a sexta EDUCATIVA

segunda a sexta PATRULHA 101
segunda a sexta COMUNIDADE 101
segunda a domingo BOM DIA TODO DIA
segunda a sexta PARAIBA AGORA!
segunda a sabado PROGRAMA DAS
segunda a sabado PARADAO 101
segunda a sabado PARADAO SAT
segunda a sabado HORA DO MUGCAO
segunda a sexta PANORAMA 101
segunda a sabado BANDEIRA 2
segunda a domingo MADRUGADA 101
sabado e domingo PLANTAO SAUDE
sabado e domingo MUSICAL

sabado e domingo LINGUA EM FOCO
sabado e domingo PEGA LEVE

sabado e domingo AGITO 101

Sabado BANDEIRA 2 ESPECIAL
Domingo FLASH BACK 101

Figura 1 — Tabela de Programagao da Radio 101 FM. Baseada na Tabela da pagina da Emissora

www.paraibal.com.br/101fm
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Visto que a 101FM ¢é uma emissora que se declara popular, com programagao
abertamente voltada a um publico oriundo das classes C e D, os gé€neros radiofonicos
que fomentam sua programacdo s3o repetitivos e se dividem basicamente em
jornalistico e musical, com enfoque na comunidade. Boa parte desses programas esta
centrado na figura do apresentador, que por sua vez deve obedecer a certos padroes; ser
uma pessoa descontraida, com muito carisma e perspicacia. Em termos de produgdo, o
género de entretenimento se divide entre musica, prestacdo de servigo de carater basico,
gincanas e noticias sobre artistas e personalidades, tudo com a participagdo direta e
permanente do apresentador e do ouvinte (MCLEISH, 2001), Baseado nessa definigao e
no intuito de atender a demanda do publico, surge o programa Bandeira 2.

Semelhante aos demais programas da radio paraibana quanto a sua estrutura
musical, mas muito diferente dos outros quando observada sua forma e conteudo. O
Bandeira 2, como um programa musical, possui duas, das quatro horas de duragado,
destinadas a execucdo continua de musicas bregas, interrompidas somente pela
participacdo marcante do ouvinte ¢ pela interacdo deste com o apresentador. As outras
duas horas restantes sdo marcadas pelo uso incessante de efeitos sonoros no quadro
“Trem dos Cornos”, o tinico quadro do programa, no qual a relagdo ouvinte-locutor a

que se propoe o radio € ainda mais evidenciada.

3. Estrutura do Programa:

O Bandeira 2 ¢ um programa de entretenimento, isto €, sem fins jornalisticos,
com quatro horas de duracdo,das 20h as 00h, sem intervalos comerciais ou quadros
diversificados. Um tanto quanto exaustivo se olhando por este dngulo, mas na pratica o
programa, que tem um formato diferenciado, uma juncdo dos géneros musical e
popular, ¢ dinamico e inovador.

As relagdes comerciais do programa sdo feitas por meio dos, j& famosos na
televisdo, merchandisings®. As pequenas propagandas passam despercebidas pelo
publico, pois sempre sao inseridas dentro de um contexto no programa. Outro fator
promocional presente no Bandeira 2 ¢ a mencdo dos proprios produtos da emissora

divulgando os outros programas veiculados pela 101FM. Uma boa solugdo para evitar

 Merchandising ¢ qualquer técnica, agdo ou material promocional usado que proporcione informagdo e melhor
visibilidade a produtos, marcas ou servigos, com o proposito de motivar e influenciar as decisdes de compra dos
consumidores, segundo o que consta no site http://www.andrehavro.com/2008/02/19/0-que-e-merchandising/.
Acesso em 05.mai de 2010.
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que o ouvinte mude de estacdo e ao mesmo tempo refor¢a a visibilidade dos outros

programas perante o publico especifico do horario.

A auséncia ou o numero reduzido de quadros ¢ uma caracteristica dos programas
de entretenimento das radios paraibanas, ¢ o Bandeira 2 ndo foge essa linha. O
programa apresenta apenas um quadro, o “Trem dos Cornos”, que comega a ser
veiculado na segunda metade do programa, das 22h as 00Oh, com efeitos sonoros
marcantes e participacdo de diferentes ouvintes. No programa Bandeira 2 a participacao
do publico ¢ direta e incessante, todos querem pedir sua musica brega ou confessar sua
desilusdo amorosa. Todos os ouvintes, que ligam e participam se consideram além de
“bregas”, “cornos”, e isso faz o diferencial do programa, que se destaca na midia
radiofonica paraibana, por ser o unico, em um horario onde todas as outras emissoras
estdo passando programas voltados ao “encontro do amor”, a desmanchar a sélida
imagem que os relacionamentos amorosos deveriam passar.

Outro ponto forte do programa ¢ o vinculo estabelecido entre o seu segmento e o
seu publico. O programa tem uma tematica que difunde a cultura brega, e espetaculariza
a condi¢do do “corno”, caracteristicas que na teoria sdo consideradas “ruins”. Afinal na
cultura nordestina ser corno € ser traido pelo companheiro e na “cultura ndo-brega” o
que ¢ brega ¢ taxado como ridiculo. Duas caracteristicas que ninguém quer para si, pelo
menos em tese.

A apresentacdo do programa ¢ feita por Edy Cabral, radialista experiente, natural
de Jodo Pessoa, conhecido atualmente como o “rei do brega” da 101FM. Segundo
informagdes do site da empresa’, Edy trabalhou durante muito tempo com carros de
som, antes de se tornar locutor. Em depoimento as autoras, Edy afirma que comecou a
carreira em 1984 na Radio Cultura da cidade de Guarabira, Paraiba, onde apresentava o
programa Tarde Total, programa musical com duas horas de duragdo e participagdo do
ouvinte. Edy, também faz referéncia as diversas emissoras pelas quais passou, como a
Radio Globo Recife, Radio Olinda ¢ a Radio Tamandaré todas no estado de
Pernambuco. Em 2007, depois de quase 20 anos fora da Paraiba o locutor retorna a Joao
Pessoa atendendo o convite da 101FM, desde entdo conduz o programa de forma
descontraida e carismatica. Sua interacdo com o publico ¢ o ponto alto da atragdo, ¢ o

que modela e define o discurso o Bandeira 2.

" WWW.paraibal.com.br/101fm
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3.1. Efeitos sonoros e Vinhetas como Identidade do Programa

Os meios de comunicacdo, independentemente de sua natureza, se utilizam de
elementos para a fixacdo de uma marca ou produto, o radio ndo ¢ diferente. A auséncia
de imagens faz com que os elementos sonoros sejam a marca registrada desse ou
daquele programa e no caso do Bandeira 2, esses elementos tomam contornos unicos,
que se sobressaem de forma ndo s6 perceptivel, como também familiar ao ouvinte.

Segundo Moura (2009) a sonoplastia ¢ a plastica do som, que se refere tanto a
musicalidade quanto aos efeitos sonoros explorados pelo radio. A principal fungdo da
sonoplastia € suprir a necessidade causada pela auséncia da imagem, permitindo
sensacdes e estimulando o imaginario do ouvinte. Os recursos sonoros utilizados na
produ¢do dos programas radiofonicos criam um verdadeiro cendrio acustico que faz
com que o ouvinte se sinta presente no ambiente descrito E exatamente isso que Silva
(1999) enfatiza ao dizer que a mensagem radiofonica ganha mais éxito quando se forma
a triade verbo-voco-sonoplastico, isto ¢, texto escrito a ser oralizado, voz e efeitos
SONOros.

O unico quadro existente no programa, o “Trem dos Cornos”, se apropria da
utilizagdo desses mecanismos sonoros que ddo dinamicidade e valorizam tanto a
participacdo ouvinte quanto o discurso do locutor. A vinheta, por reunir o verbo-voco-
sonoplastico, continua a ser um elemento decorativo, mas passou a cumprir uma outra
funcdo, a de identificacdo da emissora ou do programa, buscando sempre a elevagdo da
qualidade do produto radiofénico (MEDEIROS, 2007). Segundo Edy Cabral,
apresentador do programa: “as vinhetas sdo um dos pontos chaves do programa, elas ¢
que conferem ao programa um carater descontraido e amistoso. Inclusive, o proprio
publico até pede alguns efeitos sonoros no ‘Trem dos Cornos””®

A vinheta, no caso do programa em questdo, serve ndo s6 como uma mera
decoracdo, ela fala por si s6. As vinhetas do Bandeira 2 identificam o programa e
validam as afirmac¢des do locutor bem como a participacdo do ouvinte, que na maioria

das vezes acaba se identificando com ela.

3.2. Programaciao Musical e o Publico do Programa
A programagdo musical do Bandeira 2 é voltada para o estilo brega, divulgando
novos artistas e ressuscitando icones desse ritmo que ha muito desapareceram da midia

radiofonica. Mesmo que de forma insuficiente e pouco divulgada ha espaco para os

8 Entrevista concedida as autora em 20 Abril de 2010.
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artistas do brega paraibano no Bandeira 2. Outro fato interessante ¢ que varias vezes ha

excegdes na escolha das miusicas, o que pode vir a descaracterizar o programa
posteriormente. Afinal, por norma da empresa, o que o ouvinte pede a radio tem que
tocar. Sendo assim, algumas vezes podem ser ouvidas cangdes que fogem do ritmo
brega. Contudo o ritmo brega bem como o entorno social que permeia essa cultura e
estilo musical é o que move o programa Bandeira 2 e o torna, segundo o proprio Edy
Cabral, “ o programa lider de audiéncia no hordrio”°

Pode-se dizer que o Bandeira 2 veio para modificar a rddio paraibana, para
romper esse paradigma a muito estipulado; o direcionamento da maioria dos programas
entretenimento ao publico jovem. Ao inserir o brega como sua alma, o programa
Bandeira 2 chama como ouvintes adultos acima dos 30 anos, de ambos os sexos, que
tem maiores conhecimentos acerca da musica brega- romantica, ritmo que foi parar na
geladeira das radio brasileiras a algum tempo. Cangdes dos intérpretes; Reginaldo
Rossi, Odair José, Jane e Herondi, Luzinete, a rainha da seresta paraibana, entre outros,
sdo ouvidas com freqiiéncia durante o programa.

Pela maneira de falar e pela origem das ligagdes também podem ser definidos os
perfis socioecondmicos dos ouvintes; em sua maioria de baixa escolaridade e
provenientes das camadas mais populares da sociedade. Como mostra os exemplos a
seguir: “Ai, Edy eu moro na comunidade buraco da gia, manda um balaio de gato pro
meu marido que t4 trabalhando agora” (ouvintel)’. “Edy, toca ai um brega bem rasgado

pra minha sogra que mora l4 no renascer” (ouvinte2) .

4. Breve Historico da Cultura Brega e a Difusdo da Musica Brega no Bandeira 2.
Diante de uma nova sociedade cada vez mais globalizada, as identidades, as
diferencas e semelhancas culturais se acentuam. A constru¢do da identidade social é
caracterizada por conflito, as identidades dos individuos sé “adquirem sentido por meio
da linguagem e dos sistemas simbolicos pelos quais eles sdo representados” conforme
Silva (2000). Embora haja semelhangas, habitos e costumes que definem essa ou aquela
cultura, a identidade social, seja ela individual ou coletiva, é marcada pelas diferencas e,

até certo ponto, classificagoes.

% Retirado do programa veiculado no dia 01 ago. de 2009.
!0 Retirado do programa veiculado no dia 01 ago. de 2009.
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Supondo que existam dois niveis culturais, onde um ¢ referente as elites e o
outro a massa, estaremos considerando a heterogeneidade da sociedade brasileira e
diante mao estaremos afirmando a existéncia de uma cultura superior e outra inferior.
Para Chaui (1997), a cultura da elite ¢ uma espécie de ponto de referéncia para a cultura
do povo, que tenta “copia-la” as suas condi¢des sociais, mas que ndo tem €xito em sua
plenitude. Talvez esse seja o referencial da cultura brega; um reflexo distorcido de uma
“cultura superior”.

A designagdo “brega” surgiu entre as décadas de 70 e 80, mas foi s6 na década
seguinte que esse termo se disseminou com a insercdo de um nimero maior de artistas
populares na midia massiva. Esse comportamento, acompanhado do estilo musical,
apareceu em uma época em que emergiram no Brasil diversos movimentos culturais
impulsionados pela musica que eram voltados para uma revolucdo social, ja que o pais
se encontrava em plena Ditadura Militar (SILVA, 2003).

Como aponta Paulo César Araujo em seu livro “Eu ndo sou cachorro
ndo”, o rotulo se estabelece definitivamente na critica especializada na
década de 1980 para denominar os artistas da musica popular
romantica dos anos 1970, e expressa uma dupla rejeigdo ao género.
Tal rejeicdo se daria, por um lado, pelo cardter “alienado” e
“simplorio” de suas letras, que estariam restritas a clichés
melodramaticos e por outro, pelo carater popular do género, produzido
e consumido majoritariamente por pessoas pertencentes a classe
trabalhadora, e que, distante dos padrdes técnicos e formais
dominantes na arte, expressa temas e formas rebaixados aos olhos das
classes mais altas (SANT’ANA, 2008, p.02).

Entretanto, para muitos historiadores a cultura brega nao surgiu como forma de
protesto, mas como uma forma de neutralizar a populacdo, dando a elas uma cultura
absorvivel e sem cunho politico.

Deixando a vivéncia politica desse movimento a parte e analisando sua vivéncia
social pode-se afirmar que o brega ¢ a representagdo de uma populagdo com
preferéncias particulares. Preferéncias que até certo momento foram subjugadas e
taxadas como inferior por aqueles que representam o “supermercado cultural”.
Adaptando a visdo de Gordon Mathews (2002, p.15), que trata a cultura como sendo “as
informagdes e identidades disponiveis no supermercado cultural global”, podemos dizer
que a cultura brega ¢ praticamente uma “feira livre”, onde € possivel encontrar de tudo,
entretanto ndo com o mesmo requinte do refinado “supermercado global”.

E sob essa 6tica que se desenvolve a produgdo e a articulagio social promovida

pelo programa Bandeira 2. Espaco onde o “povo” pode expressar sua cultura sem que
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haja restrigdes ou imposi¢des a ela. No Bandeira 2, os ouvintes se sentem acolhidos pelo

locutor, personagem que, assim como os ouvintes, declara seu amor pelo brega.

Ao se falar de uma “cultura brega”, ndo se pode deixar de pensar em seus
agentes sociais e das condigdes da difusdo dessa representacdo cultural. Diante do que
foi apresentado até agora, pode-se perceber que no que diz respeito a veiculagdo musical
do brega como expressdo da industria cultural, estdo em jogo aspectos mercadoldogicos,
sociologicos e semioticos. No qual estdo interligadas as regras econdmicas que
envolvem as relagdes de consumo, as semioticas que abarcam as estratégias de
producdo de sentido e as técnicas e formais que estabelecem a relacdo entre palavra e

musica (JANOTTI JR, 2003).

5. A Vinculacao Social no Bandeira 2.

O que leva uma pessoa a escolher ouvir um programa que evidencia sua natureza
“brega” e brinca com a triste situacdo de ser um “corno”? O motivo pelo qual essas
pessoas escolhem esse ou aquele tipo de programa ¢ indefinido. O que se pode constatar
¢ que ha entre o espectador e o media uma espécie de acordo afetivo-intelectivo que
norteia essa escolha (SALOMAO, 2003).

Esse acordo ¢ nominado “contrato de leitura” e ¢ definido por uma série de
requisitos que se estabelecem a partir do politico, do ideoldgico, da ética, da moral, do
estético e do psicologico. Os contratos podem ser revelados de acordo com a
credibilidade que um veiculo passa, nas concessdes que ele esta disposto a fazer pelo
seu publico, na sua identidade estética, enfim, pela sua capacidade de assemelhar-se e
com a realidade do seu receptor.

O sucesso de um programa pode ser medido pela sua capacidade de propor um
contrato que atenda as expectativas de seu publico alvo, que evolua e se modifique de
acordo com a evolucdo e as necessidades do seu receptor. No caso do Programa
Bandeira 2 o contrato de leitura proposto segue as exigéncias de um publico simples ¢
conformado com sua situacdo. O programa proporciona o que o receptor quer, cle
ameniza a dor e o constrangimento causado por uma traicdo, transformando a
circunstancia em algo engragado, em um motivo de piada. Acompanhado, ¢ claro, pela
trilha sonora caracteristica desta tematica; o brega- romantico.

Além disso, o Programa Bandeira 2 é um dispositivo construido exatamente para
essa interagdo e principalmente, ele ¢ formatado com o intuito de preparar o espectador

para um sentido pré-estabelecido. Por exemplo; o ouvinte do Bandeira 2 ja sabe que
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dentro do contexto do programa o adjetivo “corno” ndo tem o efeito pejorativo que tem

na vida real.

Ao ligar o radio e sintonizar o Bandeira 2, o ouvinte se identifica com o modo
como o enunciador constrdi (ou reconstréi) o mundo, tornando-se adepto a ele, e
sentindo-se intimo do locutor e da emissora. E facil constatar essa adesdo ao se analisar
0 programa, muitas vezes os ouvintes chamam o apresentador pelo nome como se
fossem velhos amigos, vez por outra alguma ouvinte diz que o locutor ¢ lindo (sem nem
ao menos vé-lo), outros param para contar causos de sua vida pessoal, enfim, ha um
pacto que ¢ reforcado e renegociado entre enunciador e ouvintes que rege o processo

mididtico e efetiva a vinculagdo social (SALOMAO, 2003).

6. Consideracoes Finais

A capacidade do radio de ser entendido por um publico muito diversificado, por
ndo exigir do ouvinte um conhecimento especializado para a decodificacdo de suas
mensagens, torna-o mais abrangente, agil e barato na sociedade atual. Além disso, o
radio ¢ considerado o meio de maior interacdo, pois cede espaco ao ouvinte para
participar da programag¢do, pedindo musica, emitindo opinido ou prestando alguma
informacdo. O radio estimula a criatividade e imaginacdo do receptor que se faz
presente na producgdo desse veiculo. Ou seja, o conteudo ¢ feito de acordo com aquilo
que exige seu publico, seguindo o contrato de leitura estipulado tanto pelo emissor
quanto pelo receptor.

O réadio, que historicamente firmou-se como um redimensionador das
experiéncias do dia-a-dia, como um modalizador da pratica social vé esse entendimento
indo além de sua fun¢do de midia e facilitador de sociabilidade. As pessoas encontram-
se no radio e com ele exercitam desde o debate publico ao simples desejo de diversdao.O
radio ¢ por assim dizer, a permanéncia ¢ o reenquadramento da vida cotidiana, atingindo
os ouvintes em sua intimidade e estabelecendo uma convivéncia permeada de rejeicoes

e afetividades (SALOMAO, 2003).
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