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RESUMO

A presente pesquisa se propde a investigar a cohate Ciéncia e Tecnologia
em telejornais brasileiros de canais abertos. Rietee avaliar, comparativamente,
como se da a divulgacéo cientifica no telejornadigraticado por emissoras publica e
comercial, envolvendo os conteldos abordadosgadijem utilizada e os formatos das
matérias. Tomando por base a Andlise do Discurgeiemde-se observar o
comportamento textual e discursivo dos relatosajésticos. De forma pontual, busca-
se analisar a cobertura de apenas uma edicao, delejornal de TV Comercial e um
de TV Pdblica. Tinha-se como perspectiva melhorindefo arcabouco teorico-
pragmatico, e preparar as ferramentas técnico-dadyiais na catalogacdo dos dados a
serem analisados de forma mais ampla, adiante neisegundo momento da pesquisa.
Espera-se um produto investigativo mais consolidgmmas em julho de 2010.
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INTRODUCAO

N&o é facil estipular um momento histérico preaismle se inicia uma troca
significativa de informacdes entre os cientistas ®ociedade. A divulgacao se torna
uma realidade, apenas quando um publico numerodgerentiado e curioso,
pertencente a aristocracia e a alta burguesiajehisfse de tempo e se interessam pela
ciéncia e pelos seus resultados (LEON, 1999).

Segundo Hernando (1992):

“O nascimento da divulgacdo se produz no séculofl XVXVIII, e so6 foi
possivel gracas ao abandono do latim como linguaombecimento, o que
permitiu que alguns conhecimentos cientificos esdem disponiveis ao
alcance dos profanos.”
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A Ciéncia Moderna comeca a ganhar corpo e impoigéma Europa do final do
século XVII. Nesse momento, os cientistas tornaraliselos do Estado, tendo em vista
qgue ja era perceptivel que seus conhecimentos entios poderiam contribuir pela
melhoria do comércio, da industria, da saude etéada guerra.

Mas seré o século XIX, o periodo de apogeu ddghgdo cientifica. E que logo
apos a época de surgimento da primeira edicdo dal&média Francesa, em 1780,
compilada por D"Alembert e Diderot, ocorre um pestede busca pela especializagdo
de assuntos e questdes. Os Estados promovem Vyuejintos aos cientistas para o
desenvolvimento de seus estudos, e para a coméaicdgs resultados de suas
pesquisas. Surgem assim, as primeiras revistasifidas, e ja em 1828, a fundacdo na
Gra Bretanha da Sociedade para a Divulgacéo doggonanto Util.

O jornalismo cientifico vai aparecer quase um Igédepois, em 1927, nas
paginas do The New York Times, com as cronicas aél¥vhar Kaemppfert (LEON,
1999). Isso porque, com a sua formacdo de engenfaipossivel incluir debates e
tematicas cientificas que néo se relacionavam cdimha adotada naquele periodo, o
momento da imprensa amarela nos Estados Unidos.

Mas inevitavelmente, a aproximac&o conceitualagakocorrera de forma mais
contundente com o desenvolvimento dos meios augliaid, em especial a televisao,
principalmente no final do século XX.

E na televisdo, o brasileiro deposita uma impaitae centralidade bastante
significativa. Essa concluséo foi observada emyisaqealizada em 2006 pela Agéncia
de Noticias Reuters, da BBC, e dos Media CentredddGlobescan. Nela observou-se
gue 56% dos entrevistados credenciam o telejoroahoc a principal fonte de
informacéo (VIZEU, 2008).

E nessa direcdo, Gomes (1995) atesta que: “(.Brasil, o telejornalismo é um
dos caminhos mais viaveis para a popularizaca@dbecimento cientifico”.

O fato € que além do carater informativo, atrigeiia divulgacdo uma funcao
educativa. De acordo com Zamboni (2001):

“Caberia, dessa forma, a divulgacéo, a tarefa nagogxercer a partilha
social do saber, levando ao homem comum o conhatinu® qual ele
historicamente foi apartado e do qual foi-se matdecada vez mais

distanciado, a medida que as ciéncias se deseanbhd mais se
especializavam.”
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Buscar gerar perspectivas diferenciadas em relagdadivulgacdo do
conhecimento cientifico, por telejornais de coriexd naturezas distintas (comercial e

publico) € o objetivo maior dessa pesquisa quesagmdontra-se em andamento.

METODOLOGIA

A presente pesquisa se propde a investigar a coaate Ciéncia e Tecnologia
em telejornais brasileiros de canais abertos. Rietee avaliar, comparativamente,
como se da a divulgacao cientifica no telejornadigraticado por emissoras publicas e
comerciais, envolvendo os conteudos abordadosigadgem utilizada e os formatos
das matérias. Tomando por base a Analise do Discwpsetende-se observar o
comportamento textual e discursivo dos relatos ajisticos catalogados e
sistematizados para tanto.

Dessa maneira, de forma pontual, neste trabalhmecd®amente, busca-se
analisar a cobertura de apenas uma edicao, delejornal de TV Comercial e um de
TV Publica. Tinha-se como perspectiva melhor definarcabouco tedrico-pragmatico,
e preparar as ferramentas técnico-laboratoriaiscatalogacdo dos dados a serem
analisados de forma mais ampla, adiante, em unndegunomento da pesquisa. Se tera
um produto investigativo mais consolidado apemaguho de 2010.

Neste artigo, como representante comercial, eseagbeo Jornal Nacional,
primeira emissao jornalistica a ir ao ar em cadat@onal, em 1° de setembro de 1969.
Ao lado do telejornal da Rede Globo, optou-se Balporter Brasil, da TV Brasil, como
o representante de um novo momento da TV publigaai® recentemente instalada na

grade nacional.

TELEJORNAIS ANALISADOS — VEICULO COMERCIAL

Veiculado pela Rede Globo de Televisdo desde o dmaécada de 60, o Jornal
Nacional é considerado um dos principais veicueogsaticias do pais, ndo somente por
estar contido no “Padrao Globo de Qualidade”, noaiseptar disponivel a maior parcela
da populacdo. Segundo o editor-chefe e ancora malJdacional William Bonner em
seu livro Jornal Nacional - Modo de Fazer (BONNERQ9), “O Jornal Nacional tem
por objetivo mostrar aquilo que de mais importatenteceu no Brasil e no Mundo

naquele dia, com isencéo, pluralidade, clarezaregio”.
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Com o factual como prioridade, os temas de atuddislando factuais s6 tomam
forma quando o noticiario estd menos volumoso (BBRN2009). Em geral, segundo

0 autor:

“o factual ocupa cerca de 80% dos 33 minutos lmpiidio JN, sendo dividido
em aproximadamente 25 assuntos apresentados par cheeireportagens,
entrevistas, notas lidas pelos apresentadoresseaiias por imagens, notas
curtas sem apoio de imagem e em entradas ao virepdeeres”.

TELEJORNAIS ANALISADOS — VEICULO PUBLICO

A TV Brasil, como iniciativa federal de implemendac de uma rede de
televisdes publicas, foi implantada em 2008. Pasguipe propria, orgamento publico e
centro de decisdes colegiado, formado por técndidgentes e membros da sociedade
civil. Tem perfil de TV Publica, mesmo possuindacts de televisédo estatal.

Dentro de sua estrutura de programas, reservecespansideravel para o
telejornalismo. O Reporter Brasil € 0 seu carrdeh@ossui uma hora de duracao
diaria. Esse telejornal noturno, criado desde 26@8ceu um pouco desarticulado pela
falta de estrutura de correspondentes e afiliadasra do territério nacional, além de
dificuldades de infraestrutura tecnoldgicas: cafuage sinal, falta de link de satélite
das emissoras publicas afiliadas, dificuldadesraesmissdes ao vivo e restricbes na
utilizacdo de infografico. O Diretor Executivo derdalismo da Empresa Brasileira de
Comunicacéao (controladora da TV Brasil), em enstavconcedida por e-mail em 2009,
fala um pouco sobre essa questao:

“Escolhemos o0 material que as emissoras publicég&adals optam ou
conseguem mandar (poucas equipes, equipamentaipréeéo no jornal local,
dificuldades na geracao - muitas ndo tem sequagdigcom a Embratel)”

No entanto, esse cenario vem sofrendo modificagdesde o final de 2009, o
telejornal passou por um processo de mudancas.g@di@y formato, adesédo de
emissoras locais, e utilizacao de quadros interstivom utilizagéo de grafismos.

A nocao de jornalismo publico de qualidade, cede@céo editorial do veiculo,
sugere alguns questionamentos quando sdo envoklidgsestdes da relevancia e do
enfoque da noticia de ciéncia divulgada em seyotekd, principalmente quando
observado o entendimento Diretor Executivo Edu&dstro, quanto a esse ponto:

“Temas cientificos e assemelhados estdo sempresso madar. E também no
de muitas de nossas emissoras parceiras, comexpomplo, as universitarias.
N&o é possivel levantar uma estatistica sobre a,tpois é dificil "separa-lo
jornalisticamente”.
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SELECAO DAS EDICOES

Na eleicdo da edicdo dos programas, buscou-se diegiias com coberturas
marcantes de fatos esporadicos. Eventos sazomai®ia foram desconsiderados na
escolha da data, como também a quarta-feira, dal@ $A0 divulgados os novos artigos
cientificos das revistdsature e Science. Por fim optou-se pelos telejornais do dia 19 de
fevereiro de 2010. Uma sexta-feira, pds finalizagho transmissfes focadas em
carnavais, e com assuntos jornalisticos mais diiardos.

A analise metodologica foi efetuada através deoetaféio de espelhos proprios,
em formato de planilha eletrbnica, com doze coluhescritivas, abarcando todos os
relatos jornalisticos do programa de noticias. Gmogtraram-se todos os géneros
telejornalisticos, categorizando-se editorias, sengestacando elementos técnicos e
observacdes de carater discursivo. Adicionalmeortani criadas tabelas gréaficas para
melhor observar a preponderancia de tematicas,oempecursos extras empregados
nos relatos, como existéncia de artes graficasa® dévo, por exemplo.

PROBLEMAS DE PESQUISA
Esses séo os principais problemas da pesquisa:
Tabela 1 — Os dez principais problemas de pesquisa

1 No jornalismo cientifico, a linguagem deve ser assivel ao publico e

satisfazer a precisao cientifica. Isso aconteceusimatérias dos telejornais?

2 Como se déa a abordagem da TV publica e da TV pad

w

Nas edicOes diarias, é possivel observar apuraljstito nas matérias de cunho
cientifico?

Ha preponderancia na abordagem de algum assuntdicieespecifico?

A Ciéncia é repassada como sinénimo de verdadaléilidade?

Quanto aos recursos tecnologicos, emprega-se dont@o pedagdgica?
Cientistas sédo apresentados segundo algum esper2oti

A voz do especialista, quando aparece, acrescignuma informacao relevante?

© 00 N O 01 b~

Se h& a presenca de instituicdo de pesquisa, ctan® &ordada ao longo da
matéria? E nacional? De que regifo?

10 Como sédo os cenarios e o ethos empregado na \gouda tematica cientifica?
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RESULTADOS PARCIAIS

A centralidade da andlise desse estudo encontresanalise quantitativa,

baseadas nas planilhas eletrénicas criadas. Os daale relevantes estdo expressos nas

tabelas e nos gréficos a sequir:

Tabela 2 — Comparativo entre a estrutura telejstica

Telejornal Duragdo Duragdo  Qtdade Duragdo Duracdo Totalde Totalde Totalde  Total
Total Liquida Blocos Média maior Relatos VT's Notas Notas
Bloco Bloco peladas Cobertas
JN 45 28min © 5min 45s  12min 40 11 5 2
minutos  45s 20s (1°)
43%
tempo
RP 60 53 min 4 13min 14min 74 21 2 2
minutos 15s 33s (19
27%
tempo

JN = Jornal Nacional
RP = Reporter Brasil
VT s= Video Tapes

Gréfico 1 — Editorias: percentual pelo tempo tdtablornal Nacional
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Gréfico 2 — Editorias: percentual pelo tempo tdmReporter Brasil
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Tabela 3 — Comparativo entre os tipos e caradtasstios relatos nos telejornais

Telejornal Total de Relatos Qtdade Qtidade Qtidade Arte
Cientificas Ao vivo

JN 40 2 3 9

RP 74 0 0 5

JN = Jornal Nacional
RP = Reporter Brasil

CONCLUSOES PARCIAIS

Ciéncia vira pauta, quando associada as questoasifa Essa foi uma das
assertivas, tida como mantra, logo no inicio dagpea. Mas que parece ndo ser
efetivamente absoluta em uma analise mais téamiesmo que reduzida.

Outra questéo, analisada em discussdes preliminaesce certa ponderacdo. A
idéia de que o telejornal mesmo tendo o seu dexaalstem de lutar para sobreviver
num mercado cada vez mais competitivo (GOMES, 1988ressante perceber que a
Otica do telejornalismo publico, se ndo foca o meéoc publicitario, baseia-se
extensivamente no modelo de cobertura factual d4s Tomerciais, mesmo com

certos aspectos diferenciadores. Extenséo de paciizsdo de atores pouco visiveis na
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televisdo e abertura a participacdo e discussae degmocratica seriam alguns desses
aspectos visto no Reporter Brasil.

Em entrevista, o Superintendente Executivo da Esapr8rasileira de
Comunicacéo, controladora da TV Brasil, EduardatrGaatestou que: “Nao ha espaco
garantido para nenhum assunto”.

Nessa pequena mostra, percebeu-se que, no Repéal, 10 minutos e 11
segundos foram reservados a assuntos factuaigjodatelos como “Geral”, que
poderiam ser propensos a cobertura cientifica, qes foram reduzidos a uma
cobertura mais formal, mesmo que mais analiticqué& foram reservados para essas
matérias quadros explicativos mais abrangentes, quasdesprezaram o enfoque de
divulgacdo do conhecimento cientifico. Os prin@passuntos abordados nessa
“editoria” foram: o fim do Horario de verdo, resgale tripulantes em alto mar e
portabilidade telefbnica.

Precariedades no aparato tecnolégico das TV sqashé algo presente também,
na realidade da TV Brasil. Ainda segundo o respais@elo telejornalismo da
emissora:

“Recebemos material de mais de 30 emissoras p&plozda uma com sua
especificidade e dificuldade. N&o interferimos nautp ou no conteldo;
recolnemos o material que elas optam ou consegugmaan (poucas equipes,
equipamento precario, foco no jornal local, diftades na geracdo - muitas néo
tem sequer ligagdo com a Embratel). Por isso armaaias matérias € fria ou
produzida. “
Na edicdo analisada observou-se 1 minuto e 22hdeguperdidos por conta de
auséncia de sinal. E verificou-se que nédo houvisquer relatos jornalisticos ao vivo.
Outras questbes de relevancia ao jornalismo mjbktencadas por Gomes
(1999), ndo foram observados a contento:

“De maneira geral, a programacdo das emissoradcpsbta prioridade a
divulgacdo do conhecimento, da educacdo, da culeurdo lazer. Seus
telejornais buscam promover um jornalismo voltadowr@mocao da cidadania,
respeitando-a através da divulgacdo de noticiamlias, informativas e
pedagogicas, do incentivo ao debate e da manutededamm canal de
comunicagdo com o publico”

Auséncias de noticias de Cultura, Servicos e @mdizi foram observadas na
edicdo de 19 de fevereiro de 2010 do Reporter Brasi

No caso do exemplo comercial de telejornalism@resentado pelo Jornal
Nacional, percebeu-se algo curioso. Mesmo tendpauco mais da metade de duracéo

do Reporter Brasil, foi mais diversificado (tevdates em 10 das onze editorias
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catalogadas: Politica, Economia, Esporte, Cotidiadi@ncia, Servigos, Seguranca,
Cultura, Meio Ambiente, Internacional e Geral). i®&tos cientificos (um Video Tape
e uma Nota Coberta) representaram 9% do tempo dedtu liquida do telejornal,

ambas tendo a pesquisa cientifica como foco.

No entanto, faz-se necessario observar os enfogues objetos discursivos
transpassados nessas duas matérias cientificdmgasxipelo Jornal Nacional. Uma
delas, o segundo VT mais longo do jornal, detatha pesquisa realizada pelo Hospital
das Clinicas de Sao Paulo, que comprova algunditiesedas corridas para os idosos.
Nela ha o uso 5 personagens durante a matérianteura 2 minutos e 4 segundos, sédo
mostradas histdrias do cotidiano que corroboram @naonclusdo cientifica da
pesquisa, ou seja, ratificam a voz dos cientidtagagens de dois especialistas em
laboratorios, vestidos com batas, usando compwdadoe um deles com um
estetoscopio pendurado ao pescoco, durante todpostagem, sdo outros elementos
figurativos na composicao desse ethos cientifictelgpornal.

No segundo relato, uma nota coberta, de 27 seguadepassada a descoberta
feita por cientistas de 80 paises diferentes esaptadas nos EUA sobre exploracédo da
vida animal no fundo do oceano. Quatro imagens dienas diferentes sao
apresentados no video. Nao ha maiores detalhes solpesquisa. Nao se fala da
metodologia nem se destrincha os paises partieipaAttematica chama a atencao por
serem bichos maritimos bastante diferentes doseocwmionais. A curiosidade ganha
mais valor.

Espera-se no final desse semestre que a andlismeeanais substanciada com o

corpus ampliado e com uma densidade bibliografiaem
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