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RESUMO

A andlise de videoclipes nas pesquisas em com@idcagescassa e por iSSso mesmo,
necessaria. Através da recente proposta metodal@gcanalise de videoclipes de
SOARES(2006), que une semidtica aos estudos cisltueate artigo visa elucidar
algumas estratégias discursivas na industria féifiegrdo icone da cancéo pop massiva
contemporanea: Stefani Germanotta, mais conheoma ¢Lady Gaga”.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacgdo audiovisual, estética; semidtica; sigpver
videoclipe.

INTRODUCAO

“Se alguém definisse quem é Lady Gaga, eu condardam ‘ela € a mais
impressionante fraude famosa’. Todo dia, levo assqes a acreditarem que sou
alguém. E ndo soul"Nada mais metalinguistico que a “confissdo” dahgdpra do
Grammye doBritish Award de artista revelacdo de 2009 para o proprio inhide
divulgacdo de sua gravadora. Alias, metalinguagarege ser o sobrenome da auto-
proclamada revolucionaria da musica pop do séc& Xs dois albuns até entéo
langados pela cantora e compositora se chamam Faie” e “The Fame: Monster”,
respectivamente, o que leva a crer que a “pardalisi hesma” enquanto celebridade
antes mesmo da ascensao a condicdo de famosadaesimtégia discursiva em torno

de sua imagem previamente construida.

Trabalho apresentado no DT 4 — Comunicacédo AudivudX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido
Nordeste realizado de 10 a 12 de junho de 2010.

Estudante de Graduacdo do 6° semestre do Curso denagéio Social: habilitagdo em Jornalismo da
Universidade Federal do Piau- UFPI, emaiimila.n.monteiro@gmail.com

3professor Doutor em Comunicacgéo e Cultura pela Usidade Federal do Rio de Janeiro(2004) e coordertidor
Nucleo de Pesquisa em Comunicacédo e Jornalismordo de Comunicag&o Social: Habilitagdo em Jornalidm
Universidade Federal do Piaui-UFPI , emaipespaulofernando@gmail.com

* Entrevista de divulgacédo do Departamento de ingaretaUniversal Musi¢ editada poRicardo Piccinatgpara a
revistaPop Teem? 12, 2009.

*Prémios Internacionais de Musica de grande recamleato na Industria Fonografica.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Campina Grande — PB—10a 12 de Junho
2010

Foi através da andlise destes mecanismos discsireivpregados pela artista
que a construcdo de uma estética critica ao praprierso musical pop em que reside
se fez notar. E como a estratégia discursiva atiizpela mesma é extremamente ligada
ao visual agregado a musica, a obra Lady Gagampleta quando o seu formato é o
videoclipe. Por isso, e também para efeitos prattrecorte metodoldgico, a atencao
neste artigo é dada especialmente a essa linguagem.

A escolha de tal personalidade contemporanea pop objeto de pesquisa nao
se trata de simples modismo: ela € o melhor exeraplal de como a cancao pop
massiva esta cada vez mais inflada pela simbiose com geémao que a torna um
singular sintoma do peso dessa sinestesia na itadfmtograficd. A ascensdo da sua
estética demonstra quao saturada a industria smteacpois mesmo a proposta acida
de representacao de idolo pop, ao invés de tefdiesstrita ao circuldancedas boates
de Nova York, se tornou o principal capital simbdlique autenticou Gaga em
detrimento das demais cantoras pop da atualidadespeito dos seusits também
serem “faceis e cantarolaveid”.

Tal mecanismo reacendeu o uso dos videoclipes casiwatégia de
autenticidade dos intérpretes de cancao pop massparte da critica musical identifica
af a tdo propalada inovacdo da arlisNesse sentido, a cantora dizer que “A Ultima
revolucdo da musica pop foi ha 25 anos, com Maddfineforca essa afirmacéo: tanto
Madonna quanto Michael Jackson sdo iconeslalce musiada década de 1980 e
ambos utilizaram o formato audiovisual criativaxawestivamente para agregar sentido
as suas interpretacdes. Efeitos de sentido quegpalisaram e muito o ambito somente
das cancdes, tendo sido elemento imprescindival gaolidificacdo do mito em torno

de suas imagens a nivel mundial.

®Termo criado por JANOTTI Jr.(2003) para especificasubgénero musical da industria fonogréafica pop se
estrutura na repeticdo de refrdes e na pequengftudestinados ao consumo em massa.

"Numa referéncia a concepcgdo de sintoma de cultdM[BELLA, 2004, P.133), SOARES(2006) exemplifica
Britney Spears como sintomatica da indUstria forfogrdpara a andlise do videoclipe da cantora “llawv8 4 You”

%0 termo estratégias de autenticidades é empregadeRICH apud SOARES(2006, p.3) quando ele vai nong@ear
instancias de seducéo discursiva da arte e do deedzindustria fonogréfica.

Ver artigo de critica musical da revista VEJA degoale 2010, cujo objeto principal era especialmeedicado ao
videoclipe Telephone, na época langamento. REVISEAA/ Meninas SuperpoderosasSecédo Arte e Espetaculo:
p. 128-129, 24 mar. 10. Mdsica.

10Bate-papo com Lady Gagacom Steffen Ruenh traduzido e editado por Marialneita e publicada na revista
Atrevida de abril de 2010, n°44 da Editora Esqal®1-55.
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llustragdo 1: influéncia da popart de Andy Warhol em Gaga

REFERENCIAL TEORICO - METODOLOGICO

Se a musica popular massiva possui estudos esapsat® a especificidade de
sua producéo de sentido (JANOTTI Jr, SA, 2006),ds=enlace no formato videoclipe
€ menor ainda. O presente trabalho ndo seria gbseivtretanto, se ndo fosse pela
expressiva literatura académica a respeito do elgeo produzida pelo pesquisador
baiano Thiago Soares, disponivel gratuitamente igersibs bancos de dados on-line de
diferentes publicacdes especializadas.

A obtencdo de material estrangeiro a respeito dwmté dificil, e além das
proprias reflexbes, ele acaba por si tornar umaré&atia primordial ao dialogar
explicitamente com outros pesquisadores que estedéformato audiovisual em sua
especificidade. Em particular a observagao de ceewartigo dedicado a esmiucar a
proposta metodolégica € aplicada em outros trabadimo videoclipes de cantoras de
proposta musical dentro do pop bem antagbénicasp &nitney Spears Bjork, o que
torna o processo analitico desenvolvido bem mai®cl

Estas duas amostras de aplicacdo da metodologisugras nuances que
merecem ser colocadas: enquanto a primeira trabalideoclipe como pretexto para a
elucidacdo da importancia de partir da andlise atec&@o, enquanto letra e contexto
midiatico do artista, para abrir caminho para se#s;oes com o clipe, no segundo, o
amadurecimento de SOARES(2007) ja amplia os haesodo clipe como promoc¢ao
nao s6 da cancado, mas do “corpo” do artista, o ggata € o ponto de partida da
analise, perspectiva que se aproxima mais da E@sqqui apresentada, principalmente

devido ao tedrico da comunicacdo comum das duashsiaMchulan

llMcHULAN(1964) € o precursor no conceito de corpgadio aos meios de comunicagdo, entendendo a
especificidade de cada meio a partir do membro @tpoccom o qual entrou em “simbiose”. Nesse sentédo
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Antes de adentrar a andlise do corpus propost@céssario apresentar uma
breve revisdo de literatura desse formato aindadamente estudado em ambito
académico.

Para Juan Anselmo Leguizamén, em sua YédeoClipes: uma exploracdo em
torno de sua estrutura formal e funcionamento s@cidural, o videoclipe é um
“exemplar emblemético de um estdgio avancado de rdoagdo audiovisual
contemporanep apontando sua singularidade nas industrias @itenquanto formato
audiovisual(2000). Sua investigacao acerca degstoahiciou-se a partir da hipotese
do videoclipe ser um texto audiovisuateobarroco”. Em SOARES(2004), este
conceito, juntamente comlobridismoe atranstemporalidadeé apresentado de forma
mais suscinta:

A unido entre semiodtica e estudos culturais pr@ppst SOARES (2006) para
andlise desse meio de comunicacdo encontra em LEGUWDN (2000) sua
justificativa justamente quando o Ultimo supera ancepg¢do “neobarroca” para

problematizar mais a fundo a particularidade dgulagem do videoclipe:

“Os textos audiovisuais ‘videoclip’-pensados nunimgiro momento como
neobarrocos, [...](s&0) atravessados por outragt@geepara além da estética ou,
melhor dizendo, por questdes e acbes que mostramao meramente estético
pode transformar-se e perder sua relativa autonomigpossuindo categorias
permeadas por agenciamentos sociais e culturgrifo
nosso)(LEGUIZAMON, 2000, p.4)

A ESTETICA SUPERFLAT

Vertente da arte pds-moderna japonesa, essa Baditética foi fundada pelo
japonés Takashi Murakami, tendo sido o responsf@eel trazer a exposicdo do
movimento para os Estados Unidos em 2001, no MdseArte Contemporanea da

Califérnia.

[...]O Superflaté um movimento estético pés-moderno que surgitraletas
artes plasticas e que encontrou eco nos mangas anitaacdes — até porque
seu pressuposto é de que a cultura dos animesgaméra cultura japonesa de
nosso tempo. Ele se vale dos elementos de fetioheayacterizam os animes e
mangas dentro da cultura otaku para questionarntexim social que deu

origem aos mesmos fetiches.[.(§implificando: ele usa a caricatura dos

particularmente interessante ele ndo trabalhari&mitbibridas”, como as histérias em quadrinhosy cesqual se
insere o videoclipe. Usaremos suas idéias ja thablak na perspectiva de SANTAELLA(2004)
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clichés para desmonté-los, questiona-los e mosirgue se esconde por tras
deles.[...](LANCASTER, 2009)

Em outras palavras, podemos estender o concegapizflatao dizer que ele é
um movimento de critica a superficialidade doshég estéticos dos produtos de
consumo da industria cultural das sociedades dearasavés do uso exagerado e nao
convencional desses mesmos clichés. O efeito delsate choque, o humor cruel e a
distorcao “perversa” via caricatura do que é carsido belo (no sentido de aceitacdo

estética) sdo caracteristicased#etica superflat

A obra de Andy Warhol, nesse sentido, € a maidiada influéncia, na medida
em que este artista refletia sobre a massificagdogprodutibilidade técnica e o
consumo de icones imagéticos da industria cultérgh citada inspiracdo do mesmo
nos trabalhos de Lady Gaga se mostra uma compvacaresenca deuperflat nas
propostas conceituais da cantora, que € o objetatagroposto por esse artigeso se
torna mais crivel quando observamos que no fundmowimento japonés é uma critica a
influéncia pesada da cultura pop americana nareuttipdnica do pos-guerra. Mas ndo vamos
nos ater as particularidades desse movimento rémJap

Também assume-se aqui o 6nus alertado pelo prépexandre Lancaster de que
“como todo conceito dentro da cultura de massa, pe@lat tera como destino a
diluicho — e havera erros de interpretacdo ao diisa este ou aquele autor como
superflat[...]'(2009, p. 27). Mas como ele mesmo retifica logpaig, ha casos em que
nao ha davidas, mesmo que o artista ndo possué@neie direta ao conceito. Acredita-
se gue seja esse 0 caso de Lady Gaga.

Mesmo na principal critica & contradicdo inereatepropostasuperflai o
“choque pelo choque”, performerse assemelha ao movimento, paés6 também cria
um abismo e um problema — muitas vezes, a crigic fse confunde com a propria
exploracdo sensacionalista do tema, e a linha eatr&os se torna muito ténue. A
mensagem pode se perder com muita facilidadeANCASTER, 2009, p. 14 ).
Quantos jornalistas, criticos e consumidores deica(sop ja a taxaram de bizarra e

apelativa exclusivamente para chamar a atencao?
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ANALISE DO VIDEOCLIPE TELEPHONE

Para aproximar audio e imagem, SOARES(2006) propdgrocedimento que
“percorre” o videoclipe a partir da cancdo paraettee tensionar significados que
costuram a especificidade deste formato audiovisiglercepcao das relagdes entre
sonoridade e letra e do universo cultural maiogual a cangcdo pop massiva se insere
Sao suas principais orientacdes nesse processligea

A letra da cancdo Telephone € em sua esséncia, abojp@ca: uma auto-
refencialidade ao simbolo maximo evocado: o tekef@u melhor dizendo, o aparelho
celular. Essa distincdo formal de nomes pode pargisgal, mas a carga de (pos)
modernidade do ultimo faz toda a diferenca no eleento da cangcdo como um todo.
Como ja dito, a referéncia ao som do celular € 8litd, ndo apenas indicial ou iconica:
possuir um celular é estar inserido e “antenadd’hmando globalizado”.

Porém, o uso do celular na cangdo propriamentenditase restringe a essa
concepcao primordial. Pelo contrario, vai relackma uma indesejavel sensacao de
controle: “Eu estou ocupada”, diz a eu-lirico dagée que deseja transitar livremente
pelas boates noturnas sem ser importunada por sgiveb namorado ou pretendente
gue a deixou de lado quando ela estava dispofifa@l. shoulda made some plans with
me, you knew that | was free/ And now you won'pstalling me, I'm kinda busy?*

A cena, que poderia ser a mesma de milhares degade qualquer parte do
planeta hoje em dia, guarda silenciosamente osipias de liberdade sexual e direitos
femininos resultantes das revolugdes culturaismgaecaram o final do século XX. A

mulher moderna pode frequentar lugares noturnodessa de prazer (representado

25eque a letra da cangéo: Hello, hello, baby, ydledsa can't hear a thing/ | have got no servitetie club, you
see, see/ Wha-wha-what did you say? Oh, you'rekimgeaip on me/ Sorry, | cannot hear you, I'm kirmesy/ K-
kinda busy, k-kinda busy/ Sorry, | cannot hear oo kinda busy/ Just a second, it's my favoritegsthey're gonna
play/ And | cannot text you with a drink in my haredh/ You shoulda made some plans with me, you khat was
free/ And now you won't stop calling me, I'm kindasy/ refrdo: Stop calling, stop calling, | donamvma think
anymore/ | left my hand and my heart on the datm®/p(2x) pds-refréo: Eh, eh, eh, eh, eh, ehap$tlephoning
me/ Eh, eh, eh, eh, eh, eh... I'm busy(2x)/ Canatlajlou want, but there's no one home And youstegonna reach
my telephone/ Out in the club and I'm sipping thab And you're not gonna reach my telephone Callnvwjau
want, but there's no one home And you're not gaeaah my telephone (2x) Boy, the way you blowingnoyp
phone/ Won't make me leave no faster/ Put my codaster/ Leave my girls no faster/ | shoulda teft phone at
home/'Cause this is a disaster/ Calling like a ctii¢ Sorry, | cannot answer/ Not that | don't likeu, I'm just at a
party/ And | am sick and tired of my phone r-ringfitsometimes | feel like | live in Grand Central t®ta/ Tonight
I'm not taking no calls 'cause I'll be dancing/'Galk be dancing, ‘cause I'll be dancing/ Tonight not taking no
calls 'cause I'll be dancing/refrao(4x)/pos-refad( We're sorry... The number you have reachedbtsn service at
this time/ Please check the number, or try youragain

13 videoclipe analisado por SOARES(2006) no artiEgtratégias de Producdo de Sentido nos Clipes: aaan
popular massiva e os ganchos visudisdanca como representacdo da liberdade sexual ggrdeonsiderada uma
iconicidade propria dos videoclipes de musica daremetendo ao universo do género musical ao qerégnre o
clipe.
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pela danca, como ettm slave 4 youde Britney Speard, sem a necessidade de estar
acompanhada de um homeBoy, the way you blowing up my phoneJ...] Won't raak
me leave my gils no faster”. Este companherismarfesta esta representado na prépria
participacdo da cantora “RB” Beyoncé, na cancaoo eseéu relacionamento com a
personagem de Lady Gaga no clipe. Mas como um daengaracteristico do
“superflat”, essa participacdo pode ser entendmEnas como mais um elemento de
fetichizacdo masculina num lesbianismo subentendidoneramente por uma questao
promocional das duas, ja que sado agenciadas pedmaonprodutor musical, o rapper
Akon.

A universalidade da acédo “ir a boate” € uma recmieg da massificacdo em
escala mundial ddance musice, curiosamente, este cenario nao faz parte ratina
do videoclipe. A proposta de mudanca de cenariop@aze de uma narrativa de
elementos estéticos referentes & obra do cineastd Quentin Tarantin' (além do
apelido de Beyoncé no clipe ser “Honey B” em hormgena a personagem do filme
“The Pulp Fiction”, fontes utilizadas nos crédimsnuitos dos elementos “toscos” de
edicdo, como a utilizacdo de elementos da linguadesmguadrinhos além de uma agil
e fragmentada escolha de angulos e planos), dicetdrecido pelas suas personagens
femininas ao mesmo tempo fetichizadas sexualmdeteé¢ato de praticamente todo o
universo pop) e possuidoras de uma trajetéria guarrgeralmente marcadas pela
vinganca contra personagens masculinos. Este didhoflyeto € uma forma silenciosa
que tece a ligagéo entre a tematica da cancameativa apresentada pelo videoclipe,
demonstrando que por mais que os clipes tenhamhist@ia, ndo se desvinculam da
cancao que o originaram, mesmo quando esta padesaparecer”’, assumindo novos
didalogos que amplificam a producéo de certos senti8OARES(2006, p. 5) destaca
essa caracteristica em clipes como “Thriller”, déchdl Jacksor® Além dessa
referéncia estética, o proprio papel de ex-presadicecém libertada de Lady Gaga
prestes a cometer um outro crime para ajudar aamgayda personagem de Beyoncé

tece a ressonancia de libertacdo presente nalketrancao no clipe.

14 SOARES (2004) aponta a homenagem como um elerastético caracteristico da hibridez da linguagemidieoclipe

15 Nesse momento, ele levanta questionamentos quemdestar presentes no analista de videoclipesupoaq
cangdo “some”, que tipo de contrato entre o visualaudio é estabelecido durante esses momentuos, &® d& a
presenca da cangao nesse siléncio
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REPETICAO: HISTORICIDADE DO GENERMANCE MUSICE SUA LOGICA
PUBLICITARIA

A principal ligacdo entre a cancdo e a narrativeernatografica que vao se
configurar no videoclipe propriamente dito é um amto elaborado por Algusto
Goodwin de “gancho”(1992), que o tedrico interpretamo as possiveis “marcas
discursivas” que compde o contrato de leitura entéadio e o visual.(VERON apud
SOARES, 2006). O gancho é o elemento de relacde emisica e narrativa filmica,
podendo ser encontrado tanto na letra da canc¢éo sosicones do clipe.

Os “Versos Ganchos” serdo aqueles que vao conteleogentos significativos
mais expressivos da cancdo e que as caracteriza Yoops massivas”, a saber:
apresentam elementos de repeticdo que dao o tmimielodia do género musical no
qual se enquadra a cancao, legitimado pela indUstnografica como a melhor forma
de propagacgéo e consumo de seus produtos.

Geralmente, SOARES(2006) aponta que o refrdo €,gemal, o principal
gancho. No caso de Telephone, essa obviedade tAéockara, uma vez que temos trés
elementos de repeticdo que considero principaisgeenca da marcacgéo do ritmo: “,
I'm kindabusy’(pré-refrdo) segue a melodia da harpa que intradfinaliza a cancao,
delimitando um embate entre um instrumento classiaanodulacdo eletrénica da voz
e ditando todo o seu ritmo, provocando inclusivawntonacdo monolitica de todas as
silabas finais com a sonoridade “y” ou “ing” atrav@® recursos de distor¢cdo de voz
eletrbnicos que acrescenta ai um “yeah”.

A utilizacdo desse recurso € reforcada para regnoduonomatopéia do toque
monotdnico do telefone quando sinaliza o toquealpado: um toque universal, diga-
se de passagem. A busca por referéncias sononexsais € recorrente nos produtos
massivos da industria fonogréficadience musicA referéncia sonora ao telefone, seus
toques e principalmente ruidos vao modelar a iatapéo da letra tanto de Lady Gaga
como de Beyonce, tensionando sonoramente a tendéceersos da cancao.

Porém, de igual importancia na funcdo de “grudarhelodia no ouvido do
transeunte mais distraido, o pés-refrdo “And yonbdtgonna reachy telephoné e o
préprio refrdo “Stop calling, stop calling, | domanna talk anymore” sdo elementos
coesivos da cancdo com o clipe que ndo podem s@&dde de lado.

Os “Ganchos Visuais” sao mais detalhadamente fizgdds por
SOARES(2006):
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1)close-ups, estratégia de enquadramento e érifasea; modula¢cdes na imagem do
artista;

O recurso do close-up no videoclipe Telephone gontilizado como forma de
um encarar o espectador/ouvinte com a expresséesddio e raiva, como se o0 proprio
fosse o pretendente que incomoda a eu - liricaatlgdo constantemente com seus
telefonemas. Também é um elemento que deixa eeidemidmissdo dos estereotipos
caracteristicos da musica pop massiva: o closdizmfa seu rosto hipermaquiado e
suas continuas mudancas ao longo do clipe, alésedasado seguindo a deontologia
da linguagem filmica durante a narracéo da “higtaio clipe.

2)planos visuais que constituem-se “marcas” dgtartiu do album fonografico;

As modulag¢des da voz acompanham muitas modulagdedidao das acbes de
Gaga e Beyoncé, sendo que essa simbiose em partdns ruidos da cancédo e da
imagem € a principal marca dos videoclipes de l@dga. Em alguns clipes, como no
interludio “Braven Forest”, da turné do album Tleerfe: Monster, a propria edicao dita
a coreografia da performer, que é composta na@digrepostas de seus movimentos
de forma acompanhar a batida da musica. Além diasomportancia plastica do
vestuario e da maquiagem na transformacéo do “covp@tico” da cantora (ndo so
nos clipes, mas em qualquer evento em que Gag@ gstesente) € a principal

evidéncia de sua “bizarrice”.

3)planos de suspense: fragmentacdes do corpoigiaajtie criam e suas tensoes.
Elas se dao principalmente na marcacdo da mudingastimenta e maquiagem

de Gaga ao longo do clipe (que sdo muitas e defadhaais a frente).

4)Referéncias resolutivas ou cena climax: planodedwendamentos da “histéria” do
videoclipe se este possui um carater narrative fort

Nao se pode dizer que o clipe tenha apenas unsasiesnas. O clipe de nove
minutos e meio possui trés momentos de silenciagicancdo em prol da narrativa
do filme que sdo extremamente importantes pardemémento e resolucéo do enredo
da histéria: o primeiro € no inicio do clipe, enedicamos esperando o que acontecera
com Gaga afinal, o segundo € assim que ela saiigsiope encontra a sua “matriarca”

Beyoncé, que a chama de “menina ma” e inesperadameorde um sanduiche e o
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oferece a Gaga, que o morde “lascivamente.” O iteree logo apos ela oferecer o
sanduiche envenenado ao gigoldé de “Honey B”, nd elaa esperam com ansiedade

sua morte.

A ESTETICA SUPERFLAT EM GAGA

A aproximacao entre as construgdes visuais de l@dga e o movimento
artistico pés-moderno japonés comeca nas formaspiesentacdo do corpo feminino.
Uma comparacdo entre a iconografia feminina presemt videoclipe e a arte
contemporanea da japonekmko Mizun& ilustra bem essas semelhancas semiéticas.

No videoclipe, Lady Gaga assume uma série dei@spes da “female fatale”:
na primeira parte, como presidiaria, a maquiagerastuario transformam o corpo de
Lady Gaga em uma réplica impressionante de Madaglaaé aprisionada na “Prisao
para Vacas” com um versao hi-tech de uma dama dos 8930, com um vistoso
chapéu de abas imensas e elegantes, e um vestidddi lembrando fardas de prisées,
porém com generosas ombreiras e um decote profgudgomostra parte do seu seio
engquanto ela caminha em direcdo a cela, “conduzidaforma nada gentil por dois
outros esteriotipos de corpos femininos extremaeneratsculinizados de carcereiras.

Ao entrar pela primeira vez no patio juntamente cwtnas presas (elas proprias
retratos de diferentes representacdes do corponifem)j sua vestimenta preta é
permeada por correntes, e ela fuma através deaarenfitdvel 6culos Rai Ban cheio de
“bitucas” que realmente soltam fumaca: sua bocee |para beijar uma presidiaria
assexualizada por vestimentas punks masculinasanBua “rebelido” ela esta s6 de
lingerie metalizada com aplicacdes de “dentes’ctipide roqueiros. Ao receber um
telefonema na prisdo, uma jaqueta igualmente pelnpalos poderosos dentes que
conotam agressividade cobre seu corpo, e a senskgatia-a-dia encarceirada €
representada pelos enormes bobs prendendo seusscétieos, que anteriormente

estavam extremamente curtos, indicando que um tesmpassou.

16 Junko Mizuno comegou a desenhar e publicar squriprtnanga ha mais de dez anos no Jap&o. Seudistittio
foi imediatamente reconhecido e ela comecou a ltraba&om revistas de quadrinhos. Seu primeiro m&nga
transformado em longa-metragem em 1998: Pure Tréwicgeguido por varias histérias em quadrinhaehedos em
contos de fadas familiar, incluindo Jodo e Mariad@rela e a bela adormecida. Transformando emmfaszbonito
e 0 macabro, sdo parddias dos desajustes sociaisldar moderna. Foi destaque na série de docurm@ntia BBC,
Japanorama, e sua obra é freqlientemente apresentagaosi¢cdes ao redor do mundo. Junko atualmesitie em
Téquio, onde ela produz novos personagens, il@@g@inturas e design de produtos que véo desagubdos a
roupas.
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Ao finalmente sair da prisdo ela retoma o visudebh chique com que entrou e
segue para concretizar outro crime ajudando Beyamréparar um veneno com roupas
de cozinheira e cabelos médios ondulados nas pentipois, servir o “pedido” com
as vestimentas de garconete (ideal estético daemdtn década de 1950: prendada e
doméstica, pronta para servir o seu homem) dessaltos que viraram sua marca e o
cabelo habilmente decorado por um formato que larabr telefone. Por altimo, ela se
traveste como uma dancarina de rua “americaniZadéd com seus demais dancarinos
e Beyoncé e, depois, em sedas do visual “hi-tejuehy que s6 deixam a mostra seus
rostos, lembrando vildvas saidas de um enterro: amascontrario, elas estdo
comemorando a concretizagdo da vinganca enquamtenpana caminhonete que
também simboliza independéncia.

Todos estes esteridtipos do corpo feminino visieglte construidos como parte
do efeito de sentido de libertacdo feminista deedipe, inclusive clichés proprios do
universo da musica pop, se fazem presentes nag@ee de Junko Mizuno ao criticar a
submisséo da mulher presente nos clichés de “KaWala iconografia pop japonesa.
Sua obra € marcada por ilustracdes de uma séfigodecas bonitinhas” vestidas nas
fetichizagdes masculinas. A presenca de um foréoaexual em menininhas téo fofas
causam um forte desconforto e estranhamento nctesjpe, ainda mais quando elas
sdo acompanhadas de “filhotes de pelucia” penestml cuidam das malcriacdoes de

seus bebés dando-lhes veneno na mamadeira.

1’7 Termo japonés que significa “fofinho”, cuja desigéo foi apropriada pelos fas de cultura pop jeg@ne Brasil.
E utilizado principalmente para apelidar garotaitjas” e “infantilizadas” e “mascotes de peltciahm Hello
Kitty.
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O ponto realmente alto da semelhanca entre estss aftistas € quando, ao
finalizar a vinganca contra um estereétipo de “esppnachista e controlador que
prejudicou “B” no passado, a morte do mesmo e dastcas demais pessoas que
estavam presentes no cenario da lanchonete endolhancomida, vomitando e
morrendo de olhos abertos e linguas a mostra entaelas pela edicdo com a imagem
da “danca da vitoria” de Lady Gaga e “B” (trajadamm lingeries “streets” com
estampas da bandeira americana e dancarinos @goeose casando com o estilo,
lembrando a coreografia de Michel Jackson em “WHégl?”), ao invés de nos
empolgarmos com 0s passos das cantoras, uma sermsacijo diante dessa cena é
inevitavel, “enfeiando” a tipica cena da coreografo refrdo da cancdo pop massiva
com um humor negro repleto de ironia.

Em outros momentos na trajetéria dos videoclipekatly Gaga essa caricatura
de diva pop € ironizada. No primeiro album, “Themied os clipes das cancdes
“Paparazzi” e “Bad Romance” sdo 0s mais emblemstid®@orém, o recorte
metodoldgico se limita aqui ao universo do seguddam, “The Fame: Monster” cuja

proposta conceitual de critica € mais consistatdsge as letras e clipes das cancoes,
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passando pela propria performance durante a twmpEainogao e até nos “interlidios”
entre uma mausica e outra durante o show.

Sobre esses Ultimos, € interessante notar o usoligrecla linguagem do
videoclipe por Lady Gaga que tanto traz a marcaudesingularidade: ao contrario da
regra geral dos artistas em simplesmente apaghuzaes e deixar uma cangao em
playback em “background” enquanto troca de roupee@ipera energia, a artista
aproveita para agregar o conceito da turné no g@uhliravés do uso criativo, proximo
inclusive da video-arte, de clipes conceituais aumacdo maxima de 02:30h. As
cancdes utilizadas na simbiose visual sdo diversosxes de diferentes musicas e
sonoridades que compdem o album. Devido se situapEmas no meio da turné, eles

sdo conhecidos por “interlude”
CONSIDERACOES FINAIS

A interpretacdo a que se chegou da metodologiaoptagpor SOARES(2006)
durante a analise do videoclipe que une a perspestimiotica aos estudos culturais
através do viés discursivo de VERON(2004) fez chaganclusio de que sua “anélise
mediatica” € uma verdadeira Analise de Discursicaga ao Videoclipe. O uso de
conceitos como “contratos audiovisuais”, “efeites mgfoducdo de sentido” e “marcas
enunciativas” (os “ganchos” em versos da cancé&®wesoiais do videoclipe) remeteram
instintivamente a perspectiva metodologica da Aeatie Discurso do orientador deste
trabalho quando falava em “contrato de leituratlisgositivos de enunciacdo”, porém
aplicado a produtos jornalisticos durante as adasdisciplina de Comunicacao
Comparada. Apesar disso, SOARES(2006) ndo explgitanenhum momento essa
filiagao, fazendo-a “intuitivamente”.

A preocupacgdo em utilizar-se dos elementos metgamé descritos desde o
primeiro paragrafo do artigo, mesclados ao longopésquisa deve-se as reflexdes
epistemoldgicas de LOPES(2005), que faz um aleneipalmente aos estudantes de

comunicacao sobre a forma com que aliam teoriget@mbm suas pesquisas: tentou-se

18 O “interltdio exorcista” é exemplar da estéticaestiat nesse aspecto. Dialogando com o primeiwrlifdio do
primeiro album, “in the Heart”, Gaga passa de unedina vaidosa inocentemente querendo fama pardmbol®
fashion de sucesso. Porém, essa gléria € descalas@o longo do clipe, com direito a lagrimas degsa, a
necessidade de “comer o proprio coracdo” e a imagernbaga antes da fama, morena e adotando seudomme
batismo, Stefanni Germanotta, vomitando um “azliléena imagem de sua persona-celebridade loiraebtodo
separado dedicado a andlise dos clipes dos ini@slgdria um interessante objeto para proximogceti
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superar a dicotomia teoria/andlise pratica atral@sfalta de rigorosidade de uma

primeira parte eminentemente teérica e uma segpada descritiva do objeto que nao
desenvolve o pensamento académico ao qual se @inau quando muito, ao invés de
dialogar, acabam citando aleatoriamente os corsceééseus principais pensadores.
Estudar os videoclipes de cancgOes populares maspode ser considerada
tarefa “menor” dentro da pesquisa em comunicac&dea preconceitos de ordem
cultural contra o género musical ou contra a cakocelebridades agenciados pela
induUstria cultural. Porém num encontro desse pque tem como objetivo discutir
jovens e juventude, discutir e entender uma lingmatfio integrante do cotidiano dos
mesmos € negligenciar a influéncia da muasica era semportamentos e constru¢des
de identidades. Desenvolver uma pratica metodadgmnsistente sobre este formato

audiovisual pouco estudado necessitam ser iniagtdem-vindas no meio académico.
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