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RESUMO

As ilustracdes sdo um importante elemento grafico do design grafico contemporaneo,
tendo sido influenciada ao longo dos anos por diversos movimentos artisticos e graficos.
A partir da andlise de trés edi¢des da revista Piaui, tentara se fazer perceber a influéncia
da ilustracdo na disposicdo dos elementos da capa e a sua apropria¢do de vanguardas
artisticas, podendo ser percebido o design ousado das capas da revista Piaui.
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1. Comunicacao Visual

A comunicacdo visual se encontra em todas as mensagens transmitidas pelas
imagens que vemos ao longo de nossa vida. Segundo Faggiani (2006), “é tudo aquilo
que se manifesta através da utilizagdo de componentes visuais, como: signos, imagens,
desenhos, graficos, ou qualquer coisa que possa ser vista através de meios

bidimensionais”.

Entretanto, a comunicagdo visual pode se dar de duas formas: a casual e a

intencional, o que vai depender do contexto em que determinada imagem esta inserida.

A comunicacdo casual pode ser livremente interpretada por quem a recebe,
seja ela uma mensagem cientifica ou estética, ou de outro tipo. Ao contrario,
a comunicacgdo intencional deveria ser recebida na totalidade do significado
pretendido pela intencdo do emissor. (MUNARI, 2001, p. 65).
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As mensagens visuais se configuram como uma parte da comunicacao visual em
gue um emissor as emite e um receptor as recebe. Essas mensagens visuais podem ser

divididas em trés niveis: representacional, abstrato e simbdlico.

O representacional esta relacionado com aquilo que vemos e identificamos no

ambiente e na experiéncia.

Aprendemos sobre coisas das quais ndo podemos ter experiéncia direta
através dos meios visuais, de demonstracGes e de exemplos em forma de
modelo. (...) N&o se faz necessaria a intervencdo de nenhum sistema de
cédigos para facilitar a compreensdo, e de nenhuma decodificacdo que
retarde o entendimento. (DONDIS, 2007, p 21)

O simbdlico esta intimamente ligado com a cultura do local onde os simbolos e
signos e seus significados estdo inseridos. S&o simbolos que vdo dos mais basicos aos

mais complexos, da imagem a escrita, e acompanham a evolugéo do homem.

Enquanto meio de comunicacdo visual impregnado de informacdo de
significado universal, o simbolo ndo existe apenas na linguagem. Seu uso é
muito mais abrangente. O simbolo deve ser simples e referir-se a um grupo,
idéia, atividade comercial, instituicio ou partido politico. As vezes, é
extraido da natureza. (DONDIS, 2007, p 85)

Sendo assim, os simbolos carregam uma grande convencdo cultural e social em
seus significados, como: a bandeira representando o nacionalismo, a suastica 0 nazismo

e a cruz o catolicismo.

O abstrato lida com elementos visuais reduzidos a seus componentes basicos e
elementares. De acordo com Dondis (2007), trata-se da subestrutura, da composicéo

elementar abstrata, e, portanto da mensagem visual.

Quando se vai compor uma imagem, independentemente das formas e técnicas
utilizadas nessa producdo, sempre um desses trés niveis ird se sobrepor aos outros na
formacdo da mensagem visual da imagem. O contexto em que a imagem esta inserida e

seus elementos é que ira definir qual nivel se destaca mais que o outro.

A mensagem visual da obra, para ser melhor compreendida, pode ser
decomposta em dois grupos: informacéao e suporte visual. O suporte visual compreende
os elementos béasicos da comunicacdo que sdo: ponto, linha, forma, direcéo, cor, tom,
textura, dimensdo e movimento. O conhecimento desses componentes basicos leva a um

maior entendimento da obra como um todo ao analisa-la.
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No projeto grafico, a cor exerce grande importancia, pois a ela estdo
relacionados trés elementos: identificacdo, expressdo e significacdo. Esses elementos

tornam a cor um elemento funcional no desenho de uma pagina.

A cor é reconhecida como fator importante no poder de venda das capas.
Exatamente quais cores geracdo as vendas mais altas, entretanto,
infelizmente é impossivel precisar.(...) Na banca de jornais lotada, qualquer
coisa que chama a atencdo pode funcionar: uma capa com um bloco de uma
sO cor vendera sempre bem — se se puder encontrar uma desculpa para fazé-
la. (FRASER, 2007, p. 124)

As linhas descrevem formas basicas que pode ser trés: circulo, tridngulo
equilatero e quadrado. Segundo Dondis (2007), cada uma das formas béasicas tem suas
caracteristicas especificas, e a cada uma se atribui uma grande quantidade de
significados. As formas bésicas podem ser unidas para criar novas formas interessantes

ou podem ser usadas separadamente.
1.2 — Técnicas Visuais

As técnicas visuais podem ser divididas em quarto elementos: contraste,
repeticdo alinhamento, e proximidade. Esses elementos sdo fundamentais para um bom

planejamento visual do produto.

O contraste pode ser de tom, forma, cor, escola. Ele chama a atencao do receptor
em seu antagonismo, fazendo dele um dos elementos mais importantes das técnics

visuais. Segundo Dondis (2006), desequilibra, choca, estimula, chama a atencao.

Os elementos visuais do design devem ser espalhados pelo material e a0 mesmo
tempo devem ter algum tipo de ligacdo entre eles, seja a cor, 0 tamanho, ou algum outro
elemento de ligacdo. Esse elemento de ligacdo é que deve ser repetido entre os

diferentes componentes do material.

Cada elemento da imagem deve ter uma ligagdo visual com outro elemento da
pagina, deve haver um alinhamento entre os elementos. Isso d& a imagem uma

aparéncia de limpeza, sofisticacao e suavidade.

Na proximidade, os elementos com informagdes similares sdo agrupados
deixando, assim, a pagina melhor organizada, e de forma mais facil para se encontrar

informacdes.
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Esses elementos auxiliam bastante a organizacdo de projeto grafico de uma
revista, que é de extrema importancia, pois ele é que da forma a identidade visual da
revista, e de como ela sera reconhecida pelo leitor, é a forma como a revista se expressa

graficamente.

2 — Design Graéfico

O design grafico de uma publicacéo editoral como a ravista Piaui a torna mais
competitiva e mais atraente para o consumidor, ele deve ser fazer parte do produto, ser
integrado a ele, pois vivendo em uma era de grande variedade de op¢bes do mesmo
produto, muitas vezes, é o design que vai definir que produto o consumidor selecionara

no meio de tantas ofertas, ele € o diferencial entre um produto e outro.

Sendo, o design grafico, uma combinacédo de varios elemento como: fotos, tipos,
ilustracdes, cores, pode-se dizer que o design grafico é a arte de montar uma mensagem

visual.

A producéo de livros no fim do século XIX foi marcada pela corporacdo de artes
e oficios de William Morris. Como caracteristicas marcantes tinham: o uso do trabalho

artesanal, bordas e ilustracdes em xilogravura e tipos marcantes.

Ainda no século XIX, design grafico comegou a tornar-se mais importante na
historia ainda no fim do século XIX, a partir do momento em que as técnicas de
reproducéo graficas evoluiram, surgindo entdo, a Litografia que permitiu que se pudesse
utilizar cores nos poésteres, desenhar suas proprias letras e reproduzir mais e com uma

qualidade melhor e imprimir grandes areas uniformes.

O movimento decorativo Art Nouveau, que apareceu no fim do seculo XIX, uniu
as artes graficas ao design grafico de forma mais visivel. Os artistas desse movimento
artistico muitas vezes eram chamados para fazer cartazes, posteres propagandisticos. A
Art Nouveau era um estilo fluido, se utlizava de linhas elegantes, ornamentos em acordo
com o0 seu contexto, curvas, cores frias, entre outras caracteristicas. Os artistas desse
movimento, como Mucha, Toulouse-Lautrec e Chéret tiveram uma grande producdo

gréafica de posteres, sendo estes, entdo, o principal meio de divulgacdo da Art Nouveau.
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Os artistas de poster demonstraram a liberdade estética e a ousadia criativa
gue se seguem ao primeiro contato com uma inovagao técnica na area de
producdo e reproducdo graficas. Quando, o artista, em vez de utilizar
caracteres tipograficos, desenhavam eles mesmos as letras dos textos, e
quando se responsabilizavam por cada elemento no design que deveria ser
reproduzido pela maquina, estavam praticando aquilo que mais tarde ficou
conhecido como design grafico. (HOLLIS, 2005, p 11)

Nesse movimento, segundo Kopp (2004), “estdo presentes o casamento entre as
artes aplicadas, artes classicas, comunicacdo de massa, processos produtivos mais

eficientes (cromolitografia) e tecnologia.”

No comeco do seéculo XX, com o avanco tecnoldgico em varios campos da
ciéncia, ocorreu uma revolugédo nas artes visuais, que se apropriaram de varios desses
avancos e os utilizaram em suas obras. Essas vanguardas artisticas do comeco do século

servem de inspiracdo para o design grafico.

O Cubismo utiliza abstracbes geométricas como forma de composicdo de suas
imagens. As colagens de palavras e letras recortadas de jornais, e a sua mistura com as
imagens pintadas, constituem outra caracteristica que o design grafico empresta do
Cubismo, Kopp (2004).

O Futurismo, por sua vez, foi um movimento artistico que valorizava o
desenvolvimento industrial e tecnolégico, a velocidade, o contraste de cores,

representava acdes de movimento e sons por meio de tipos

Apesar de suas concepgOes visuais encontrarem expressdo grafica em
fotografias de exposi¢do multipla e fotogramas, que trouxeram recursos
vigorosos ao design nos anos 20, os futuristas deram pouca atencgdo a arte
aplicada e sua tipografica acompanhou os padrdes dos cubistas e dadaistas.
Talvez a contribuicdo mais significativa desse movimento tenha sido servir
de ponte para o estilo Art Déco. (HURLBURT, 1980, p. 21)

O movimento Dada pregava a irreveréncia artistica, o uso de varios formatos de
expressao. Segundo Hurlburt (1980), o dada ajudou o design grafico a se libertar das
restrigdes retilineas e reforcou a idéia cubista do uso da letra em sim mesma como uma
experiéncia visual. Enquanto que o Surrealismo, vanguarda que ocorreu
simultaneamente ao Dada, trabalhou intensamente com o inconsciente, representando o
irracional e a fantasia, e abandonando as formas da realidade. Retratpu intensamente o

universo dos sonhos, a loucura, e contribuiu muito para a comunicacéo visual.
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Esses dois movimentos foram particularmente importantes para a ilustracéo, pois
por serem vanguardas que transgressoras, com propostas inovadoras e diferentes,
liberaram a mente dos artistas, fizeram com que eles ousassem mais em seus desenhos,

pinturas e ilustracoes.

Na Russia, no periodo posterior ao da Revolugdo de 1917 se desenvolveu um
movimento denominado Construtivismo Russo que procurava a integragdo entre as

técnicas artesanais e a producéo industrial, e fazia uso de formas geomeétricas.

Os construtivistas rejeitavam a idéia de que uma obra de arte era Unica. Para
eles, isso era uma crenca da velha sociedade burguesa. Armados de formas
oriundas da nova pintura abstrata partiram para demolir a divisdo entre a arte
e o trabalho. A producdo mecénica através de fotografias se adequava a sua
ideologia. A reproducdo industrial por meio das maquinas impressoras
também convinha a seus objetivos de trabalharem todos juntos no
estabelecimento do comunismo. (HOLLIS, 2005, p 45)

Os primeiros trabalhos em fotomontagem surgiram no periodo do
Construtivismo Russo, também. Artistas como Rodchenko combinava fotografia com
recortes de revistas ou Lissitzki que utilizou fotomontagens em grandes proporcoes e
teve grande influéncia no design fora da Russia. O fotojornalismo se desenvolve a partir

dessas montagens fotograficas que unificavam fotos e tipos.

Em 1919, foi fundada a Escola de Artes e Oficios de Weimar, mais conhecida
como Bauhaus. Segundo Faggiani (2001) “o surgimento formal do design ocorre na

escola alema denominada Bauhaus”.

A Bauhaus, a pioneira das futuras escolas de design, era subsidiada pelo
Estado alemdo. Talvez por isso seus professores procurassem enfatizar a
ordem, a hierarquia, o racionalismo, o anonimato do designer, a clareza e a
harmonia das formas, a economia e a simplicidade de recursos.(CAUDURO,
2006, p.14)

Tendo uma proposta de layout mais enxuto, tipos sem serifa, racionalismo,
ordem, dentre outros. A Bauhaus tinha a proposta também, de unir as formas
diferenciadas de arte - escultura, pintura, artes e artesanato e oficios - e fazé-las com que

seus conceitos e fundamentos interagissem entre si na concepgdo de novos projetos.

Quando o Nazismo acendeu ao poder na Alemanha a Bauhaus foi fechada, e

seus professores migraram para outros paises, entre eles, principalmente para os Estados
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Unidos, causando uma revolucdo nas artes e arquitetura. A Bauhaus, o De Stijil e 0

Construtivismo Russo, juntos, compuseram as bases do design grafico moderno.

Na Suica, surgiu o Estilo Internacional, nas décadas de 50 e 60 que utilizava
uma diagramacao assimétrica, clareza e ordem e tipos helvética. Essa escola tinha por
caracteristicas a padronizacdo visual por meio de informacdes simples, concretas e

racionais, com o objetivo de ser compreendida por todos.

O design moderno é assimétrico, retangular, administrado pela grade, usa
tipos sem serifas, hierarquiza informacdes, tem a legibilidade como objetivo
principal. O po6s-moderno é eclético, redescobre elementos do passado,
inclui o ruido, privilegia a atitude em detrimento da informacdo, é mais
caotico e menos ordenado. (KOPP, 2004, p. 93)

Segundo Hurblurt, um dos efeitos do movimento artistico moderno foi a
reavaliacdo da habilidade para o desenho na formacdo de artistas e designers. Houve
uma mudanca que colocou mais em vigéncia o desempenho criativo que o desempenho
técnico, que foi uma mudanca conduzida por ilustragBes ligadas ao design da pagina

impressa.

Na revista Piaui, podemos ver esse conceito de design pds-moderno aplicado nos
desenhos que figuram nas capas da respectiva revista. As ilustragbes ndo seguem um
padrdo especifico, sempre sdo de estilos de desenho diferentes. Quando se presta um
pouco mais atencdo em suas capas pode-se perceber que dentro do seu universo de
referéncias existem algumas tendéncias claras e classicas atuando como: pop-art,
quadrinhos, pinturas, desenho digital. Essa ecleticidade nas suas ilustragdes acaba sendo
um diferencial para a propria revista, chama mais atencdo para ela, além do qué, as

informacdes textuais da capa, sempre se adaptam as ilustracdes presentes.

3 — Ailustracao na revista Piaui.

Mesmo quando ainda ndo havia um grande desenvolvimento tecnoldgico, a
ilustracdo j& estava presente nos materiais graficos existentes, seja em manuscritos,
livros antigos ou nos primeiros jornais. A ilustracdo, ao lado da pintura, servia para

representar fatos reais ou ndo, personalidades e acontecimentos.
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Com o crescente desenvolvimento tecnoldgico surgiram novas técnicas de
representacdo de imagens como a fotografia, que € um meio mais pratico e instantaneo
de representacdo de imagens para a confeccdo de livros e revistas. Com o
deslumbramento provocado pela facilidade técnica da fotografia frente a ilustracdo, ela

foi sendo cada vez mais utilizada em detrimento da ilustracéo.

Com isso, os ilustradores que continuaram desenhando para revistas, passaram a
ter maior liberdade de criacdo, ndo precisando mais ser tdo fiéis a realidade,podendo

inovar e se utilizar de formas menos conservadoras de desenho.

A afinidade natural entre o artista como ilustrador e o artista como designer
tem estabelecido uma sélida ligacdo entre essas duas atividades, que , afinal,
provou ser mais forte do que a relacdo entre o design e a fotografia.
(HURLBURT, 1980, p. 120)

A funcdo de contratar um ilustrador e repassar informacdes para ele sobre o que
€ necessario na capa € designada ao diretor de arte. Normalmente, a ilustracdo deve
estar em harmonia com o texto, ela que deve se adaptar a ele. Mas, nas capas da revista

Piaui, o que se percebe € o contrério: o texto sempre se adaptando a ilustracéo da capa.

A forma como € estruturada a interacdo entre textos e imagens deve ser feita de
forma que as informacgfes possam ser vistas com clareza e hierarquizacdo, deve ainda,

ser também, agradavel de olhar.

A capa é como se fosse um podster s6 que da revista, pois assim como o pdster
transmite informagdes de um evento que acontecera, a capa mostra informacdes do
conteddo da revista, ela é o que elemento atrativo dos leitores para a revista, € ela quem

vai captar a atengdo deles.

A capa é o cartdo de visitas e a apresentagdo da revista: nas bancas, oferece-
se ao publico o primeiro elemento de atracdo e de julgamento. Muitas
pessoas sdo levadas a adquirir o semanal exatamente porque 0s gostos
revelem-se na escolha da capa. (RIBEIRO, 2007, p. 446)

Os valores relacionados com a publicacdo estdo nas imagens de fundo,

chamadas principais e secundarias, nimero, local, e onde se permite mostrar a marca.
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Fig. 1 — Capas da revista Piaui. Da esquerda para a direita: edicdo novembro/2008, segundo
Outubro/2009 e terceiro nimero Novembro/2009.
Fonte: http://www.revistapiaui.com.br/download.aspx

As imagens que compdem as capas da revista Piaui demonstram o conceito que
a revista quer passar as pessoas que € a modernidade, a criatividade, o néo
conservadorismo, o desprendimento das convencgdes e do tradicionalismo. Na revista
Piaui a capa é o primeiro elemento a transmitir ao leitor esses conceitos. E uma revista

moderna que aposta em capas diferenciadas que mesclam diferentes estilos de desenho.

Na capa da edi¢do 26, pode-se perceber o uso de uma ilustracdo critica do artista
Banksy” no estilo graffiti que, na sociedade contemporanea atual, esta sendo discutido
como forma de arte. Assim, a revista Piaui mostra, também, estar em sintonia com

possiveis novas vanguardas artisticas no nosso século.

Nesta edicdo, existe a repeticdo da cor amarela no logotipo e nas chamadas. N&o
h& uma chamada principal, e as secundarias foram organizadas e agrupadas nos espagos
livres existentes na capa depois que a ilustragdo ali foi inserida. Elas estdo do lado
direito superior, e estdo alinhadas a esquerda, e do lado direito inferior, alinhadas

também a direita.

* Artista de rua inglés com grande reputagéo internacional.
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Na edicdo 36, se vé um desenho inspirado em historias em quadrinhos
americanos, e o traco utilizado no desenho nos remete ao do americano Robert Crumb®

em seus desenhos que s&o considerados referéncia underground dos quadrinhos até hoje.

A cor branca, nesse nimero, se repete no logotipo e nas chamadas secundarias.
E a chamada principal também faz referéncia a ele, ja que ele foi chamado para ilustrar
0 livro Génesis baseado no primeiro livro da Biblia. As chamadas secundarias

encontram-se todas agrupadas e alinhadas a esquerda.

Na edicdo 38, é possivel ver um peixe formado por bicicletas engolindo um
caminhdo. Esta é uma ilustracdo que tem notadamente influéncia dos surrealistas e das
novas técnicas de projetos visuais em sua composicdo, se utilizando do imaginario do
leitor e do seu subconsciente. Percebe-se ainda que as cores utilizadas na logomarca

repetem as cores utilizadas nas bicicletas que compdem os peixes.

As chamadas principal e secundarias sdo agrupadas nos espacos vazios que a
ilustracdo deixou na capa. Assim, a chamada principal esta um pouco centralizada na
parte inferior da capa, enquanto existem chamadas agrupadas do lado esquerdo superior
com alinhamento a esquerda, e chamadas agrupadas do lado direito inferior com

alinhamento a direita.

Com relagdo as cores utilizadas na capa, nota-se que as cores de fundo utilizadas
sdo primarias, ndo existe a presenca de texturas nelas, tornando-as completamente
limpas. A cor de fundo utilizada também estd sempre de acordo com a ilustracdo
escolhida para ilustrar a capa, como na edicdo 26, onde o laranja nos remete a
confianga, coragem e energia fisica, totalmente de acordo com o homem da ilustracao,
ou na edicdo 36, onde o vermelho que nos passa idéia de sentimentos fortes, esta
intimamente relacionado a ilustracao do livro Génesis inspirado na Biblia, e por ultima a
edicdo 38, onde como ilustracdo se utilizam os peixes, e como cor de fundo de capa, o
azul. O azul que é da cor do mar, e passa idéia de tranquilidade, em sintonia com 0s

peixes surrealistas da ilustracéo.

> Artista e ilustrador, reconhecido como um dos fundadores do movimento underground dos quadrinhos.
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4. Concluséao

A Revista Piaui configura-se como uma revista ousada no cenario editorial
brasileiro. Assim como seu projeto jornalistico tem uma proposta de ser mais literario, o

seu projeto grafico tem a proposta de ser mais parecido com vanguardas artisticas.

Assim, percebe-se como 0 seu projeto grafico das capas é mutavel, e como as
llustragOes tém um papel importante nisso. Existe grande interagdo entre ilustragdes,
textos e cores, e 0 préprio logotipo da revista esta sempre em constante de mudanca de

cor, e é a ilustracdo que determina o local de todos os outros elementos da capa.

Essa reinvencdo gréfica a cada nimero novo, através da adaptacdo das chamadas
principal e secundaria e das cores de acordo com a ilustracdo utilizada, torna-se o
grande diferencial da revista Piaui, mostrando- a como uma revista contemporanea, que

estimula a inovacgéo das ilustragdes que irdo figurar na capa das suas edigdes.
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