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RESUMO 
 

O presente trabalho é um planejamento de comunicação para a ONG Adote um vira-lata 
e foi desenvolvido como avaliação para a disciplina Planejamento de Campanha, 
ministrada pela professora Karla Patriota, através da simulação de uma agência entre os 
integrantes do grupo, chamada Agrega Comunicação. O planejamento teve como 
objetivo criar uma identidade de marca para a ONG e criar uma campanha para 
incentivar a adoção e/ou o apadrinhamento de animais de rua pelos moradores do Recife 
e Região Metropolitana. 
 
PALAVRAS-CHAVE: campanha, ONG, vira-lata 
 
INTRODUÇÃO E APRESENTAÇÃO 
 
A campanha Adote um Vira-lata é parte do projeto ADA - Ativistas pelos Direitos dos 
Animais, que surgiu da união de jovens preocupados com o bem-estar e os direitos 
básicos dos animais não-humanos. A ação busca divulgar e estimular a adoção de cães e 
gatos abandonados em abrigos temporários da Região Metropolitana do Recife. A 
Agrega Comunicação viu, na necessidade da ONG de um planejamento de 
comunicação, uma oportunidade de assimilar o assunto estudado em sala de aula ao 
passo em que podia ajudar esses jovens a alcançar seu objetivo, evitar a 
exploração/maus tratos dos animais, assim como estimular a adoção dos que vivem nas 
ruas. 
 
OBJETIVO 
 
Este trabalho foi desenvolvido durante as aulas de Planejamento de Campanha com o 
intuito de desenvolver um planejamento para um cliente real sem fins lucrativos. O 
cliente escolhido foi o projeto Adote um Vira-lata, que viria a ser atendido pela Agrega 
Comuncação durante todo o 2º semestre de 2009, e teria, ao fim do mesmo, o seu 
planejamento e campanha prontos para serem colocados em prática.  
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MÉTODO 
 
A agência foi formada por 9 integrantes, cada um responsável por uma área da mesma: 
 
Gabriela Barros – Líder 
Maria Eduarda – Atendimento  
Bruna Alencar – Planejamento  
Paolla Marletti– Redação  
Danilo Macena – Direção de Arte  
Rayanne Andrade – Mídia  
Catarina Pimentel – Produção gráfica    
Carlos Jorge – Produção eletrônica/Diagramação de relatórios 
Liana Carrilho – Revisão 
 
Após várias visitas ao cliente, reuniões de briefing e brainstorm, a agência Agrega 
Comunicação desenvolveu o planejamento para a campanha – que pode ser conferido 
no trabalho em anexo, contando com Briefing, Planejamento de Campanha, 
Planejamento de Mídia, Criação das Peças e todo orçamento de produção e 
operacionalização da Plano de Comunicação proposto.  
 
Portanto, o trabalho dispõe de peças impressas, uso da internet (canal no Youtube e 
perfil no Twitter), e até um flashmob sugerido em um evento a ser organizado pela 
agência. 
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