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RESUMO: As campanhas educativas do projeto Propaganda Social consistem na
promocédo da educacdo ndo formal, através spots e jingles radiofénicos, sobre as tematicas
salde, cidadania e democratizacdo da comunicacdo. A producéo é de alunos da disciplina
de Producéo Publicitaria em Rédio, Tv e Cinema | do curso de Comunicagdo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda da Faculdade 7 de Setembro.

PALAVRAS-CHAVE: Educacao; publicidade e propaganda; radio.
1 INTRODUCAO

A pratica laboratorial nos cursos de Comunica¢do Social € um rico momento de
aprendizagem e producdo. Nessa experiéncia, 0s estudantes conseguem comprovar ou ndo
as teorias discutidas em sala de aula. Também podem aperfei¢oar seu conhecimento técnico

e criar novas linguagens, projetos e géneros.

A simulacdo de situacdes vivenciadas nas rotinas de trabalho € uma alternativa para
essa producdo. As pecas elaboradas servem tdo somente para o treinamento e a avaliagéo.
Na disciplina de Producdo Publicitaria de Radio, Tv e Cinema | do curso de Comunicacgéo
com habilitacdo em Publicidade e Propaganda de Faculdade 7 de Setembro, é oferecida
outra alternativa. A producdo de pecas publicitarias radiofénicas (spots) com finalidade
educativa, numa parceria com 0 Nucleo de Responsabilidade Social da Fa7 que as distribui
para emissoras com compromisso social que podem ser veiculadas sem custo para nenhuma

das partes.

2 OBJETIVOS

2.1 Objetivo Geral:
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Promover a educacdo ndo formal de temas relacionados a direitos da crianca e do
adolescente, consumo e desenvolvimento sustentavel, salde e democratizacdo da

comunicacdo através de producdo de spots e jingles radiofonicos.

2.2 Objetivos Especificos:

a) Despertar o interesse de alunos para a producdo de campanhas educativas;
b) Esclarecer ouvintes de radios educativas e comunitarias sobre tematicas transversais;
c) Realizar a prética de extenséo e responsabilidade social da Faculdade 7 de Setembro do

Ceara.

3 JUSTIFICATIVA

Os meios de comunicacgéo possibilitam a educacéo em trés niveis (PEREZ, 2007). O
primeiro é a complementacdo do ensino formal, através da formacéo a distancia. O segundo
possibilita apoio a mobilizagdes de movimentos sociais. Ja a terceira intervencdo socio-
educativa pauta a discussdo de temas transversais como cidadania, satde e meio ambiente.
Por meio de programas radiofonicos, televisivos, insercdes publicitarias, midias externas
(cartazes, outdoor), Internet e impressos (jornais, folder, revistas, jornais) é possivel dar

visibilidade a determinadas tematicas que contribuam para a convivéncia social.

O projeto Propaganda Social produz campanha radiofonicas, por meio de spots e
jingles educativos, através da disciplina de Producdo Publicitaria em Radio, Tv e Cinema |
do curso de Comunicacdo Social com habilitacdo de Publicidade e Propaganda da
Faculdade 7 de Setembro. O objetivo é promover a educacdo nao formal nos seguintes

eixos:

e Consumo e desenvolvimento sustentavel: estimular praticas de preservacao ao meio

ambiente, reciclagem, consumo consciente e responsavel.
e Saude: incentivo a praticas saudaveis contra as drogas, tabagismo, alcoolismo e

stress.
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e Democratizacdo das comunicacoes: defesa das midias comunitarias e dendncias

contra os conglomerados de midia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto foi realizado a partir de uma abordagem construtivista, seguindo as
orientacbes do educador Paulo Freire. Através do diadlogo entre alunos, professor e
orientadores, foram concebidos os conteudos. A criagdo e producdo procuraram a

aproximar-se do universo cultural dos publicos de possiveis ouvintes.

Para a execucdo construtivista do projeto, foi necessario inicialmente o grupo discutir
as tematicas e criacdo e producdo do contetdo. Em seguida, elaborou-se um briefing a
partir dos dados fornecidos por um professor orientador de cada area. Esse instrumento
norteou o processo de producdo que foi discutido em grupo numa reunido de “brain storn”.
A partir entdo comecou a criacdo dos textos que foram discutidos por todos os alunos,
professor e orientadores. SO apds das devidas alteragdes, os alunos comegaram a producéo,

avaliada para a finalizacéo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

As campanhas educativas radiofonicas, realizadas no segundo semestre de 2009,

tém os seguintes produtos nos respectivos eixos:

a) Uso do cinto de seguranca: essa campanha possui dois spots, relacionados ao eixo
da cidadania. Um dos anuncios utiliza a técnica da dramatizacdo de um diédlogo
entre pais e filhos num automoOvel e outro, a apresentacdo direta de dados
estatisticos.

b) Alcoolismo: campanha voltada para os pais que ddo o exemplo do consumo de
alcool as criancas, através de uma dramatizacdo entre pai e filho e de um didlogo
mental do locutor com o ouvinte.

c) Consumo de agua: estimula o uso consciente da agua para o desenvolvimento
sustentavel por meio de um spot com dramatizacdo de uma conversa entre filha e

mée e outro, de uma apresentacdo direta com dados estatisticos.
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d) Uso de drogas: com o slogan “O problema ndo é s6 seu. Cada grama conta”, a
campanha de educagdo para salde chama a atencdo para os problemas causados
pelo consumo de drogas através de um spot que apresenta flashes de didlogos
envolvendo um personagem usuério de drogas e outro que mostra por meio de sons
a consequéncia do vicio.

e) Rédio comunitéria: spot que mostra a participacdo popular e a diversidade cultural

nas emissoras comunitarias, através de dramatizag&o.

6 CONSIDERACOES

Através dessas producdes, os alunos elaboram pecas que podem ser executadas por
emissoras com compromisso social. Os spots permitem a distribuicdo de um contetdo
educativo como alternativa a programacfes que sofrem caréncia desse tipo de material.
Além de uma possivel veiculacdo, a realizacdo das pecas possibilita aos alunos uma
experiéncia na producdo de pecgas de relevancia publica. Envolve-os nos desafios e
dificuldades de desenvolver um material educativo. Também despertam seu interesse as

tematicas e sua contribuicdo social para o exercicio da cidadania.
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