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RESUMO

As embalagens de produtos, antes vistas como stgmérfluos e deixadas em
segundo plano por muitas empresas no processamdeqgao industrial, ganharam uma
visibilidade maior hoje em dia e tiveram sua im@ocia reconhecida, principalmente
no contexto de diferenciacdo competitiva das maeca® processo de escolha do
consumidor na hora da compra. Com base nisso, #gemos a embalagem do
perfume “Love and Luck”, perfume ficticio da em@m&3 Boticario.

A embalagem apresentada neste trabalho foi desed&adurante a disciplina
de Producédo Grafica, no 3° semestre do curso ddicidlade e Propaganda da
Universidade Federal do Ceara.
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1 INTRODUCAO

A utilizacdo das primeiras embalagens tem origers t@npos em que 0S
homens utilizavam cranios de animais, chifres elcas para armazenar agua e comida.
Mais tarde, alguns cestos vegetais comecaram aussllos para estes fins e,
posteriormente, vasos de argila. No Brasil, as éagbas vao desde o simples barril de
mantimentos no século XIX e mera funcdo de conteroamluto, até a utilizacdo de
substratos e equipamentos de Ultima geracdo nesatliais, passando por discussdes
sobre a importancia do seu design como um dos e@sapdntos de diferencial

competitivo.
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E interessante percebermos a evolucdo conceitlal qual as embalagens
passaram nos ultimos anos. Até a década de 70 mesan usuarias de embalagens
utilizavam-nas muito pouco como apoio mercadolggapenas se limitando a satisfazer
0S anseios basicos de seus consumidores no toaaségmuranca e qualidade dos
produtos comercializados. Hoje, sabemos que ndlBerga de 85% das decisbes de
compra sdo tomadas no ponto de venda e, por c@rsggiiquanto mais apelo tiver a
embalagem, maior a chance de o produto ser adgui@d seja, embalagens mais
trabalhadas e esteticamente mais atrativas funoiameno fator de decisdo na escolha
dos consumidores em comprar este ou aquele produto.

Um dos maiores especialistas em design de embaladgnBrasil, Fabio

Mestriner, presidente da ABRE — Associacéo Brasilee Embalagens, afirma:

N&o € preciso dizer o quanto a embalagem € imger{zara as empresas que
atuam no segmento de consumo. As embalagens sagrande diferencial
competitivo, afinal, as grandes empresas podem asambalagem na
comunicacdo e na midia para apoiar seus produtoempeticdo de mercado.
(MESTRINER, 2007)

A embalagem tornou-se ndo s6 um mero coadjuvargeuamutos, mas algo de
suma importancia, que demanda estudos e pesquisgsapge das empresas com 0
intuito de melhor atender as exigéncias dos cordnnes cada vez mais observadores.

As relagbes entre os produtos e as embalagenssguentem ficam evidenciadas

no depoimento a seguir:

O produto e a embalagem tornaram-se téo interioglados que ja nao

podemos considerar um sem o outro. O produto nd@ie per planejado

separado da embalagem, que por sua vez, ndo degefiggda apenas com

base de engenharia, marketing, comunicacéo, legsk economia. Além de
evitar falhas elementares, o planejamento permiimpgresa se beneficiar de
fatores de reducdo de custos, através da adeqdac@mbalagem quanto a
tarifas de frete, seguro, dimensionamento apropripdra 0 manuseio,

movimentacéo e transporte. (MOURA & BANZATO, 2000).

Hoje em dia as embalagens funcionam também comaenteasédo da imagem da
empresa, agregando valor a marca e promovendo atagdo de familiaridade e
confianca entre o consumidor e a empresa. Muitasoas tornam-se consumidoras
permanentes de determinados produtos por acharempgu possuirem embalagens
mais bem-trabalhadas e atrativas, aquele prodamsririte mais credibilidade e maior

qualidade. E isto esta cada vez mais sendo percebids empresas atuais. Elas estao
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acordando para a importancia da comunicacao vilasaémbalagens como instrumento
valioso e eficiente do design no fortalecimento cdafiabilidade do produto e na
expansao das vendas.

Como trabalho de conclusdo de semestre, na diszigk Producédo Gréfica, os
alunos escolheram um cliente e elaboraram embagua@a algum de seus produtos.
No nosso caso, a empresa O Boticério foi escolaidagamos um produto ficticio: o
perfume Love and Luck. A partir dai, realizamos umesquisa conceitual e

desenvolvemos a sua embalagem.

2 OBJETIVO

O objetivo deste trabalho foi entender e por entigadas técnicas de producéo
grafica (em especial as voltadas para as embalagensndidas durante o semestre,
desde o seu planejamento (design, viabilidade,ocdst producédo, etc.) até o seu

acabamento.

3 JUSTIFICATIVA

O entendimento do processo de producédo graficadede®tapa de pré-impresséo
até o acabamento, se faz importantissimo no cemaecadolégico atual. E esse
processo se faz presente também na elaboracaontlasagens dos produtos. Quanto
melhor a qualidade e atratividade da embalagems destaque o produto ganha em
relacdo aos seus concorrentes e mais chancesretieteer comprado. Assim, segundo
Gourdin, (2001) “o projeto da embalagem de consutree ser voltado para a
conveniéncia do consumidor, ter apelo de mercaak alsomodacéo nas prateleiras dos

varejistas e dar protecdo ao processo”.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como trabalho de conclusdo da disciplina, escollseet@borar uma embalagem
para um perfume ficticio. Escolhnemos a empresa ficBrio” por ela ser bastante
conhecida aqui no Brasil, sendo sinbnimo de quadidentre os seus consumidores e
por apresentar uma grande quantidade de produtogueo nos daria grandes

oportunidades de pesquisa. Vale ressaltar quefanperfeminino Love and Luck néo
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existe de fato. Toda a sua concepg¢édo, embalageemaisl atributos foram pensados e
desenvolvidos por nos.

Por se tratar de um perfume relativamente pequ&dd® ml) e em um formato
diferenciado (algo com uma forma mais oval e ad#talos frascos de perfume
existentes, geralmente cilindricos e alongadosditeas elaborar uma embalagem num
formato ndo tradicional. Tal embalagem seria unidrdea mais achatada, remetendo a
um conceito de maior delicadeza do produto. Apda pesquisa sobre a histéria das
embalagens e de suas peculiaridades, além de sousshio sobre o conceito que nela
estaria inserido, demos inicio a montagem da sardabaixa.

Foram usados softwares de desenho vetorial bidiovaise de edigdo de imagens

na realizac&o do projeto grafico da embalagem.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

A escolha do nome do perfume, Love and Luck (Am8ode), se deve ao fato
de percebermos um dos maiores desejos das multwres um todo: amor. Mas nao
apenas um amor comum, corriqueiro, banal. Elasjaleseer amadas. Desejam um
amor intenso, verdadeiro, que as facam felizestcehoje me dia esta cada vez mais
dificil de encontrar. Ou seja, as mulheres deségaraorte no amor, para que se sintam
realizadas e plenamente felizes. Por isso, na mosgpcao, o perfume, através da sua
fragrancia, poderia criar toda essa atmosfera dmhca amor e sedugdo que as
mulheres tanto buscam. E por se tratar de um perfaminino, o nome Love and Luck
tornou-se bastante adequado.

Através do conceito que envolve o nome do perfumamos um layout em que
formas geométricas semelhantes a pétalas e péodieism toda a caixa. O intuito é de
que estas formas néo sejam facilmente decifrawes @ consumidor. A idéia € de que
ele tente imaginar o que seriam estas formas,qepais perceber do que realmente se
tratam. Com isso, cria-se uma relagdo mais intinieee produto e a pessoa que 0
comprou.

Tais formas estdo inseridas na caixa em tons devemmelho elegante e
sofisticado. Isto torna a embalagem visualmentadéyrel e remete a caracteristicas
como qualidade e requinte do produto, além de faeferéncia ao “amor” contido em

Seu nome.
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Na parte superior da embalagem foi colocado o desgue representa o perfume,
funcionando como diferencial dos demais: quatrcagies estilizados que, unidos,
formam a figura de um trevo de quatro folhas, remsd a “sorte” contida no nome do
produto. Mas como as folhas do trevo na verdades@gdes, tem-se ai a relagéo entre
0 nome do perfume e a figura que o representaofag@es estdo em um tom de verde
vivo, com um contorno prateado, atribuindo a elegaigue o perfume se propde a
transparecer.

O nome “Love and Luck” esta expresso em letras asnmo tempo requintadas,
femininas e pessoais, fazendo com que as mulheresfagem usar o perfume se
identifiquem com o que esta escrito, como se catadelas pudesse té-lo escrito. Isso
reforca a idéia de intimidade entre produto/congiemiafinal de contas que mulher ndo
adoraria levar para casa, além do perfume, 0 ara@oete expressos em seu titulo?

O papel utilizado na confeccdo da embalagem passubrilho metélico que
proporciona um aspecto bastante elegante e safisti@d mesma, fazendo jus a
qualidade e confiabilidade da empresa, além deasemesmo tempo resistente e
delicado.

A embalagem teve o seguinte formato: Tamanho A3p ampressao digital
colorida no papel Aspen 2509, com faca de cortecalp

6 CONSIDERACOES

A elaboragdo da embalagem do perfume feminino laowed Luck, durante a
disciplina de Producéo Gréfica do curso de Puldidde Propaganda da Universidade
Federal do Ceara, proporcionou uma boa aquisicamualeecimento tedrico exposto na
disciplina. Ela teve um resultado muito positivattaentre os demais alunos quanto
entre os professores do curso e serviu de baseuparantendimento maior sobre a

importancia das embalagens no cenario publicitiral.
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