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RESUMO

As campanhas promocionais sdo bastante utilizadas merar maior
visibilidade de um produto, atrair e fidelizar ma@sumidores e criar um sentimento
maior de satisfacdo destes com a marca. Foi pensasgb que desenvolvi o display de
mesa que sera apresentado, elemento que comppnbrmaecao ficticia “Verdo Radical
com Nescau 2.0". Nela o consumidor da bebida adataa Nescau 2.0 tinha a
oportunidade de ganhar diversos prémios, desdpaytieipasse da promocao.

O presente trabalho foi desenvolvido durante aplisa de Dire¢éo de Arte, do
curso de Publicidade e Propaganda da Universidader& do Ceara.
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1 INTRODUCAO

Atualmente muitas empresas tém utilizado campargrasnocionais para
aumentar as vendas de seus produtos e proporeramar visibilidade e exposicéo de
suas marcas. Por se tratar de um dos 4 P’s do &Maiketing (Produto, Preco, Praca,
Promocao) a promocéao torna-se uma valiosa ferranmpara quem quer vender mais e
ganhar espaco no mercado. Nesse contexto, a cditizde informacdes e técnicas
especificas visam torna-la mais atraente e efgaantindo resultados satisfatorios.

Um dos instrumentos que vem ganhando importancda eaz maior, tanto nas
campanhas promocionais como em toda forma de padudie, € odesign grafico
Entende-se por design grafico toda forma de comauwmisualmente conceitos e idéias,
através de técnicas formais. Apesar de ter se dals@io bastante e de estar muito em

foco ultimamente, o design grafico € uma atividadigga. Ele tem suas origens na
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pré-histéria com as primeiras pinturas em caverc@so as de Lascaux, e se estende
através do tempo até as luzes de neon de Ginzde[Rebistdria antiga até os tempos
recentes da explosédo da comunicacéao visual dos#&ell ndo ha uma distin¢ao clara
das definicbes de propaganda, design gréfico erefittada, pois eles compartilham
muitos dos mesmos elementos, teorias, principrasicps e linguagens.

Pode-se dizer que no design gréafico "a essénciar @rdem as informacdes,
formas as idéias, expressdes e sentimentos atastefae documentam a experiéncia
humana" (MEGGS, 1992). Em seu livhoHistory of Graphic DesignMeggs da uma

introducdo esclarecedora para a historia do degjfico:

Desde a pré-histéria, as pessoas tém procurado inamnge representar
visualmente idéias e conceitos, guardar conhecongnaficamente, e dar
ordem e clareza a informacédo. Ao longo dos anaseasscessidades tém sido
supridas por escribas, impressores e artistasfolaté 1922, quando o célebre
designer de livros William Addison Dwiggins cunhau termo "designer
grafico" para descrever as atividades de um indoviglie traz ordem estrutural
e forma & comunicagdo impressa, que uma profiss@rgente recebeu um
nome apropriado. No entanto, o designer graficdetoporaneo é herdeiro de
uma ancestralidade célebre. (MEGGS, 1992)

Estudiosos como André Soares Monat procuram eafagizvolugdo ndo s6 do

design grafico, mas também do design como um todo:

O estudo do design sempre esteve ligado a outtas do conhecimento como
a psicologia, teoria da arte, comunicagéo, ciédeiacogni¢do, entre muitas
outras. No entanto o design possui um conhecimgnmtprio que se
desenvolveu através da sua histéria, mas tem sadmrmais evidente nos
ualtimos anos. Algo que pode ser percebido pelg&@oiale cursos de doutorado
e mestrado, especificos sobre design, no Brasilresto do mundo. (MONAT,
2008)

Vé-se, portanto, o quanto o design esteve e eddemie na historia da
comunicacao social, sendo imprescindivel o recanfeto da sua importancia e o
entendimento de seus atributos e técnicas parabmrado de pecas publicitarias,

principalmente no que diz respeito a direcao de art
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Com o intuito de colocar em prética a teoria apreska na disciplina de
Direcdo de Arte, no decorrer do semestre letiv@@@9.2, os estudantes tiveram que
escolher um cliente e elaborar pecas publicitapasa uma possivel campanha
promocional ficticia. No meu caso, escolhi o Nesmamo cliente e elaborei, utilizando
conceitos de direcdo de arte e design graficosplal de mesa que sera apresentado
neste trabalho.

2 OBJETIVO

O display apresentado foi desenvolvido como trabdihal da disciplina de
Direcéo de Arte, sob orientacdo do Prof. Gustaniétio, e objetivava por em pratica
as teorias que envolvem o universo da direcdo d¢e @o cenario publicitario

contemporaneo, aprendidas durante o semestre.letivo

3 JUSTIFICATIVA

A Direcéo de Arte € uma das area da publicidadengertancia inquestionavel.
Com a sociedade em constante mutacdo e com o dbserento das novas midias
hoje em dia, o papel do diretor de arte se faz déosa contribuicdo para o
desenvolvimento de pecas publicitarias que atrarmomsumidores e gerem resultados
satisfatorios para as clientes.

O diretor de arte € uma espécie de “maestro vislEd€ coordena, afina e
harmoniza os elementos visuais que comp0de a peEgEndo com que 0os consumidores
se sintam interessados por ela e, consequentencentgetizem o ato da compra. Uma
boa direcdo de arte ajuda a dar destaque ao prodifiéoenciando o anuncio dos
demais. Nesse sentido, o entendimento dos métotknieas utilizados na direcéo de
arte dos anuncios publicitarios € de suma impoidgpara o sucesso na elaboragédo de

pecas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apoés a escolha de um cliente, no caso o Nescadafto inicio ao processo de

decisédo do conceito que iria permear o desenvohtionga campanha promocional. O



Intercom — Sociedade BrasildiesEstudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Expriio da Pesquisa Experimental em Comunicacao

fato de o Brasil ser um pais tropical e de o pokditvo do Nescau ser formado por
jovens (criancas e adolescentes) ativos, antenamosas novidades e que gostam de
aventuras, foi decisivo para a minha escolha da @@promocao: um verao radical.

Decidido o tema criativo, deu-se inicio a elabooagd logomarca da promogao.
Por se tratar de uma acéo que iria se desenvalvani® o verao, optei por elementos
gue associassem a logomarca ao Sol, como formasioadadas e estruturas
retangulares que lembrassem seus raios. As sithdetgpessoas praticando esportes
radicais contidas nessas estruturas remetem aigédfagresente no titulo.

Feita a logomarca, deu-se inicio a redacao dotaldbtla promocado: “Concorra
a uma viagem com 4 acompanhantes para qualquerdagemérica Latina”. Essa frase
expressa 0 prémio maximo da promocdo e foi comstrwiom a intencdo de ser
persuasiva e de despertar o interesse do consupadarcomprar o produto, participar
da promocé&o e concorrer aos prémios.

Apbs esse processo, houve uma pesquisa de quallondeedisplay seria
adequado para a promocao. A escolha do modeloesmpae® ocorreu devido a ele
possuir um “bolso” que poderia conter os panflettetalhando as informacdes
necessdarias para os consumidores participarem ataopéo, além de ser de fécil
montagem e desmontagem, ideal para ser colocadmontss de venda do Nescau.

Finalmente, escolhidos o tema, a logomarca, otsith#® o modelo de display

que seria usado, teve inicio o processo de eladog display em si.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O display apresentado neste trabalho foi pensada fsazer parte de uma
campanha promocional ficticia da marca Nescau ®népasto por duas partes: a
primeira € plana, funcionando como fundo, e a seg@um “bolso” em trés dimensdes
que serve para abrigar os panfletos explicativoprdmocéo. As duas partes possuem
cortes especiais que fazem com que elas sejanxémes, sendo facil a montagem e
desmontagem do display.

Suas cores, predominantemente tons de amarelargadasdo quentes, alegres,
vibrantes e caracterizam bem o clima tropical dssogpais, em especial a época do
verdo. Essa referéncia ao verdo também pode smitanetn alguns elementos como o0s
raios de sol da textura de fundo, a textura degneima referéncia as praias) do rodapé

e as ondas de mar presentes no bolso do displégygdinarca da promocgéao na parte
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superior € mais um elemento reforcador da temaaaerdo, por ter suas formas
semelhantes ao Sol.

Tanto o bolso quanto o fundo do display possuehusibs de pessoas jovens
praticando esportes radicais, fato que ilustra ferga o titulo “verdo radical” da
promocdo. Além disso, no bolso e no fundo tambérd escrito o subtitulo da
campanha “Concorra a uma viagem com 4 acompanhaates qualquer lugar da
Ameérica Latina”, usando letras na cor branca (pama contraste harménico e
interessante com o amarelo e laranja), com aparéoegial (huma referéncia ao
publico-alvo da campanha) e em frases com estrubmdulada (gerando maior
dinamicidade e idéia de movimento).

Os raios laterais do display evidenciam que se td® uma promocdo do
Nescau, ja que sdo 0s mesmos raios da sua logomeanso 0S raios quanto a
logomarca da promocéo estdo expostos usando a&dédepop-up sendo estruturas
que “saltam” do display, adicionando recursos ddintensionalidade a peca e
tornando-a mais dindmica e interessante.

Os panfletos contidos no bolso do display tinharfuragdo de informar os
detalhes da promocédo. Eles apresentavam um textdod@mdos oS passos que 0s
consumidores deveriam seguir para participar dan@cdo e concorrer aos prémios
(além da viagem, seriam distribuidas tv's de plagm@émios em dinheiro). Foram
criados na cor marrom, em referéncia ao chocoletsepte no Nescau e continham
elementos que os identificava como parte da promagEmo a logomarca e a textura
de areia, mantendo uma identidade visual com gs®itens do display.

Por fim, as duas partes da peca foram impressampat Supremaolorido, no

formato A3, com faca de corte especial.

6 CONSIDERACOES

A realizacdo do presente trabalho possibilitou uatuisicdo maior do
conhecimento tedrico da disciplina devido a pesguisnceitual envolvida e a
possibilidade de colocar em pratica os assuntasioglados ao tema. O display obteve
uma Otima repercussao entre os estudantes do @ssio) como entre 0s professores,
sendo selecionado para participar da exposicaormonagiva dos 10 anos da criacdo do
curso de Publicidade e Propaganda da Universidader& do Ceara, ocorrida no final
do ano de 2009.
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