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RESUMO

O anuncio “Deixe-se envolver pelo espirito do ewdprdesenvolvido na
disciplina de Criacdo Publicitaria, foi impressorgp@er veiculado em revistas. Ele
utiliza a imagem de um jogador de futebol parasimatir uma mensagem de estimulo a
pratica do esporte através da interacdo de seunsemies com o praticante. Dessa
maneira, ha uma associacao dos elementos que reraetesporte e a marca Centauro,
fortalecendo-a.

PALAVRAS CHAVE: Andncio; revista; esporte e futebol.

1 INTRODUCAO

A partir de uma sugestdo de trabalho na disciptieaCriacdo Publicitéria
iniciou-se um processo no qual resultaria um amiimpresso para a rede de lojas
Centauro, a maior rede de lojas de produtos espsrtia Ameérica Latina.

A producdo midiatica foi desenvolvida no intuite ser criativa e interessante
para chamar a atencéo de seu publico alvo, nosgualz o uso de diferentes recursos e
criou imagens que designam os lugares que os@igitibuem a si e ao outro, bem
como as imagens que fazem do seu lugar e do lwyautio. Partindo de uma ideia
discutida em sala de aula, optou-se em utilizar mm@ia mais direcionada e que

apresentasse vantagens primordiais para o sucassicdlacdo do anuncio.
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Ficou decidido que a midia Revista seria o veiddodivulgacdo do mesmo,
apos a analise do perfil dos consumidores e daiposimento da marca no mercado. O
meio “revista’ preza pela questdo da individualelada relacéo leitor-veiculo. Sua
relacdo fisica com o leitor, ou seja, 0 ato de re@aue folhear a revista possibilita ao
meio se utilizar de uma linguagem mais “intimistde um didlogo, prezar por um
relacionamento individualizado

A ideia de representar um esporte com a juncaealqjogador) e o imaginario
(desenhos) aliado ao titulo acabou realcando ocamiem si, por seus MiNUcCiosos

detalhes e a significacdo geral dos mesmos.

O corpovisual do anunci@ composto pelos cédigos morfoldgiooeais comumente
conhecidacomolayout), tipogréafico(asfamiliasdeletrasescolhidas para dar forma
ao conteudo do codigo linguistico), cromético @wlginacdes de cores adotadas) e
fotografico, que melhor poderiamos denominar fitjuoajA que comporta fotos e

ilustracGes diversas como a logomarca, splashasetas etc)\WILLIAMS, R.
(2001)

Tomando como referéncia a citagdo acima, o layaygeta foi desenvolvido de
maneira que possibilitasse uma visualizacao faoirepreensivel por parte dos demais,
através da associacdo da imagem principal, doseates secundarios e do titulo,

complementado com um texto e a logomarca da loja.

2 OBJETIVO

O intuito deste trabalho era aplicar os conhecinp®etdoricos desenvolvidos no
ambito académico de forma prética na construcdanda peca publicitaria para um
possivel cliente, no caso, a loja de materiais rispe Centauro. O presente trabalho
procurou também estimular a pratica de esportesvedrde elementos que estariam

associados com a marca da loja.

3 JUSTIFICATIVA

A escolha de uma midia impressa, no caso a reyigteEs uma possivel
veiculagcdo do anuncio foi favorecida pela gama @etagens que a mesma possuli.
Mesmo na era digital a revista ainda se destaca gfdiéncia em atingir publicos

especificos. Seus andncios possuem um alto impetddo ao grande envolvimento
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dos leitores, a revista exige uma maior concentrag&itando os altos indices de
dispersao e tendo a credibilidade como uma dasvsudagens mais importantes, pois
0s consumidores acreditam e confiam mais nos apsigle revistas do que os de uma
midia eletrénica.

Anunciar em revistas € algo bastante presente maurioacdo de varias
empresas, pois a inclusao correta delas no plaeajande midia gera resultados
satisfatorios. Dessa forma, a intencdo de fortalacmarca e consequentemente gerar
um retorno lucrativo na forma de vendas foi essgpeira a escolha da midia.

A escolha do futebol como o esporte a ser utilizaal@nuncio foi decidido por
unanimidade entre os membros da equipe. Com rekagédia e seus lucros com o
futebol no Brasil temos importantes constatacoedeaciadas por Neumann (1998),
que nos diz que a valorizacdo do tema refletidguialicidade é, portanto, algo so
medido consideravelmente por ser o Brasil o paidutiebol. Valeu a intencdo de
exaltar o esporte que possui mais praticantes sogpé um grande gerador de lucros,
seja atraves das transacdes de jogadores, trafssids jogos pela televisdo ou o que

mais nos interessava: a venda de materiais esp®dive permeiam o futebol.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O desenvolvimento de uma redacéao publicitariap@otde um conceito criativo
favoreceu bastante o amadurecimento do titulo eserd/olvimento do texto. Vale
ressaltar que a redacéo trabalha em conjunto coecadi de arte, fato expresso
principalmente com a ligacdo imediata das palawass elementos visuais. “O
equilibrio entre ambos os aspectos, textual e visugue possibilita o efeito fascinador
da propaganda junto ao publico”. (CARRASCOZA, 2004)

Paralelo a criacdo do titulo e de seu conceitoydauma busca na internet por
uma imagem de alguém praticando o futebol e queesse devidamente caracterizado.
O motivo de optarmos por alguém desconhecido gpnéam jogador profissional foi
devido a pretensdo de ndo associar a marca Cendaumm sO jogador ou clube
especifico, e também fazer com que os consumigmrdessem se identificar com o
anuncio, imaginando que eles também poderiam selegpgador. Apos a escolha da
imagem adequada e em alta qualidade iniciou-satantiento da mesma em softwares

especificos e em seguida a montagem do anuncio.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Martine Joly diz que a relagdo entre imagem e téxtna maioria das vezes,
abordada em termos de exclusdo (como excludentesjnotermos de interacdo, mas
raramente em termos de complementaridade. Jolglivamao s6 com as palavras que
estdo ligadas as imagens em um mesmo contextoseflsugdes, mas também com a
questdo da interpretacdo. Ndo ha como analisar inmagem, interpreta-la, sem
descrevé-la. “[...] quer queiramos, quer ndo, davpas e as imagens revezam-se,
interagem, complementam-se e esclarecem-se conenengia revitalizante. Longe de
se excluir, as palavras e as imagens nutrem-saleaexse umas as outras.” (JOLY,
1996, p. 133)

A imagem do jogador em alta resolucdo com o uniéoda selecao brasileira
contrasta com as cores de fundo e interage comeowid elementos, em um
movimento tipico do futebol, 0 momento do chute.

O uso de uma textura verde como pano de fundo eeaeetgramado de um
campo de futebol, associando-se de imediato cagueafdo jogador presente na peca.
Os desenhos presentes no anuncio remetem aos tdentkn universo proprio do
esporte, como chuteira, apito, bola de futebolvadude goleiro, e tem como objetivo
realcar o titulo, por estarem envolvendo o jogaddr.mescla do real com o
“imaginario”, através de desenhos feitos a maogpeidaligitalizados, caracteriza a forte
tendéncia na atual publicidade e ajuda a expresaapecto ludico e subjetivo na peca.
“A diagramacéo deve ser usada a favor do traballassim como os demais elementos
do design devem funcionar como ferramenta de caragéo, direcionando conceitos e
valores ao publico de interesse (WILLIAMS, 2001)".

O “espirito do esporte”, portanto, aparece como @ge estd sempre a nossa
volta, permeando a todos, ndo importando se foogadores profissionais ou nao.
Finalizado, o anuncio foi impresso horizontalmeane papel couché 60 kg, colorido e

horizontal para ser exposto na propria universidade

6 CONSIDERACOES

A elaboracdo do trabalho na disciplina de Criacabli€itaria possibilitou um
significativo aprendizado, pois favoreceu a aplicadgos conceitos tedricos adquiridos
ao longo do semestre juntamente com uma pesquise@nalise de outros trabalhos ja

realizados e publicados na area. A enorme notateedge 0 anuncio teve entre 0s
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demais anuncios realizados no curso gerou um reconbnto maior da marca por

parte dos académicos.
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