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Resumo

Relatorio de producdo do Documentario em video ymiold na disciplina Laboratério de
Telecinejornalismo do periodo 2009.2, do Curso defthicacdo Social da Universidade
Federal da Paraiba, ministrada pelo professor Difraddo J.J. Maldonado Diaz. O tema
escolhido foi o Transporte Publico da cidade de Ressoa, Paraiba.
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Introducao

O Natora Reporter foi construido por Janaine Aidsgsica Nascimento, Maria
Silva, Lucas Pontes, Mayra Medeiros e Mirela Sisaeatudantes de Comunicacdo Social
da Universidade Federal da Paraiba para a disgigkn_aboratério de Telecinejornalismo,
ministrada pelo Professor Wilfredo Maldonado egarte de um conjunto de exercicios —
Natora Agora (stand-ups), Natora Verdade (repommgelassicas), Natora Conversas
(entrevistas ping-pong) — que sao requisito patangdo de nota.

Buscamos refletir sobre a dindmica do transportdignida cidade de Jo&do Pessoa,
através da linguagem audiovisual e de uma progostalistica baseada na busca pela
descricdo do processo e da conjuntura politicaeguelve a tematica.

Entendemos que facilitar a mobilidade, promoveroeaiatizacdo dos espacos e
equipamentos publicos sédo atribuicbes do Transpartdico Coletivo que é responsavel
por dinamizar a economia da cidade. Além disso,calstivos ajudam a aliviar os
congestionamentos e reduzir o uso indiscriminaderagggia ndo renovavel, contribuindo
assim para a diminuicdo da emisséo de gases peduent

O Brasil delega a responsabilidade sobre o forrmtione a regulamentagéo do
transporte coletivo urbano aos governos municipaisidade de Jodo Pessoa concede a
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exploracéo do transporte publico — de 6nibus aalstt a empresas privadas, que tém este
direito concedido por 20 anos.

Na capital do estado da Paraiba, circulam 407 @nilstribuidos entre 81 linhas
que atendem através de circuitos comerciais osrsdigebairros. E nesse quesito que
destacamos a real necessidade de aprofundar akagéns do tema, afinal fundamentadas
no pricinpio de comercializagcdo do servigo de parte, as empresas podem negligenciar
setores da cidade que ndo sejam comercialmenteivi@wdessa maneira exclui-las de suas
rotas ou mesmo dedicar pouca atencao e qualidaakeigdimento.

S&o seis as empresas que operam na capital: Tcamsda Reunidas; Sao Jorge;
Marcos da Silva; Mandacaruense e Boa Viagem. Magretiso destacar que a
Transnacional, a Reunidas e a Sdo Jorge, que japggam mais de oitenta por cento das
linhas de 6nibus do municipio, sdo controladas petama familia. O que constitui um
oligopdlio dentro do sistema de transportes, pregtio usuarios que ficam a mercé dos
interesses de empresarios que nao visam outrasamsa o lucro.

As empresas atedem a um publico de cerca de 30(@ewgoas, que circulam
diariamente através de 6nibus coletivos e outrasiBffafegam pela zona metropolitana da
capital nas linhas de trem que cortam as cidad€xabtedelo, Jodo Pessoa, Bayeux e Santa
Rita.

Embora os empresarios do setor destaquem quefa ¢abirada € uma das mais
baixas do nordeste, 0os pessoenses tiveram derage#tio reajustes de 2004 até 2009,
guando a tarifa passou de um real e quinze cenfaam@sum real e oitenta centavos. Os
aumentos sdo sugeridos pelo Conselho Tarifario adrmanhecido, ja que suas atividades
aparentemente se resumem a discutir o aumento rida, tanas institucionalmente é
denominado de Conselho de Transito e Transportel \GTe autorizados pelo poder

executivo no municipio.

Objetivo

Com o Documentéario em Video, almejamos expandiraszontes acerca do papel
do transporte publico na sociedade. Conferimosadast ao fato de que se trata de uma
Concessdo Publica e, dessa maneira, seus prinafi@osxecucdo ndo podem estar
fundamentados no lucro.

Buscamos abordar diversos aspectos da grande ¢armétn o intuito de aprofundar

as discussdes e conhecimentos. Para isso, adotem@obnguagem acessivel aos diversos
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publicos e elencamos perguntas a responder, quaonedo sendo destacadas no video,
sao o norte de construcao da reportagem.

Além disso, trouxemos a tona discussdes fundansepéaa permitir reflexdes mais
profundas sobre esta realidade como as condicOésthador do transporte publico, a
acessibilidade de usuarios portadores de necessi@epeciais, 0 atendimento dedicado a
moradores de bairros distantes como o Jardim Veretzanbém questdes juridicas para o

esclarecimento sobre este tipo de concessao publica

Justificativa

A discussdo sobre o Transporte Publico na Capgkaltorna cada dia mais
necessaria. Além de representar um setor imporpareea movimentacao da economia, 0
transporte publico hoje € um dos principais espagonsque atrelacdo dos interesses do
poder publico aos interesses das empresas cont@sasoafetam diretamente os direitos do
cidadéo.

A STTrans — superintendéncia que regula o traest@ervico de transporte publico
- anunciou a renovacao e a ampliacdo da frota quemte do compromisso do Governo
Municipal para melhorar o sistema de transportetiva da Capital. Em 2005, 42 novos
veiculos foram colocados em circulacdo, o que spaiede a 10% da frota. Em 2006, a
renovacao foi de 44 6nibus. No entanto, esta re@mvasta intimamente ligada a atrelacao
dos interesses do poder publico aos interessesnga®sas concessionarias.

Todos os anos, a populacdo da cidade de JodoaHéssst4 acostumada a receber
um presente de natal para la de indigesto: o aunmentarifa de 6nibus. Além disso, pouco
se discute sobre as condi¢cOes de trabalho dos istatgrcobradores e despachantes da
empresas de transporte, como também o esclarecireebte o0 processo de concessédo do
direito de exploracao para as empresas € nulo.

A imprensa tem papel fundamental no processo deamamento impetrado com o
objetivo de supervalorizar os avancgos obtidos, essepudo diversos outros fatores, quando
se trata deste assunto. Ndo ha interesse em digoliticas alternativas para o sistema de
transporte como as ciclovias, 0s transportes alteos — devemos salientar sua
criminalizacéo pela midia - o Passe Livre e muienas discussdes que envolvam temas
como reducdo de tarifa. E preciso destacar que rapréSas de Onibus tém forte
participacdo nas parcelas publicitarias de divestemas de comunicagdo. Por isso,
afirmamos que o tema € absolutamente importangto vjue é de interesse de toda a

sociedade.
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Métodos e Técnicas utilizados

Promovemos um intenso levantamento sobre a realidadtransporte coletivo e
adicionamos ao processo reflexbes geradas em ldissipanteriores que também
abordaram o tema e resultaram, por exemplo, naljdaboratorial Questdo de Ordem -
Dossié Transporte Publico.

Cada um dos estudantes envolvidos escolheu umocalepabordagem e teve
liberdade para construir seus pontos de vista solisna. Ao todo, foram seis eixos de
abordagem, incluindo a introdug&o cujo objetivo staar o telespectador, explicitando a
abordagem conferida a reportagem e delineandgadgem audiovisual adotada. Séo eles:
introducdo; quem sao os donos das empresas?; bisudrabalhadores do Transporte
Publico; Vida no 6nibus; e Direitos.

Passamos trés semanas para realizar o trabalpamaira delas para planejar as
acdoes e a segunda para executa-las. Na terceabama®s o que ainda era necessario
acrescentar e buscamos preencher algumas lacuitaagkns e informacdes e, ainda nesta

semana, editamos o material.

Descri¢cdo do Produto ou Processo

Inicialmente, investimos em uma abordagem intragluo assunto respondendo as
seguintes perguntas: Qual a funcdo do Transporteti@? O que é uma concessao
publica? Quais sdo os critérios de distribuicdo daxessdes? E também destacamos o
papel desenvolvido na movimentacao da economietedigacao urbana e na preservacao
do meio ambiente.

Em um segundo momento, elencamos como prioridagegutnar no seguinte
guestionamento: Quem séo os donos das empresashds®dO que é e como é formado o
conselho tarifario — Conselho de Transporte e TighQuem sdo e quem representam?
Quais pertencem a partido e a qual partido? Poaqueentar a tarifa no Natal? Para que
serve um Prémio de Jornalismo, se a associaca@ aquerega € de transporte publico?
Mesmo que essas perguntas nao pudessem ser relgsymiias foram consideradas durante
todo o processo de apuracédo e redacao do nosathtrab

Depois de promovida esta reflexdo, partimos paraswmarios, os trabalhadores da
area — destacando a questdo da dupla funcédo -agaedes que utilizam os dnibus como

palco e templo e para os direitos dos usuarios.
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Consideracoes

A pratica jornalistica € subjetiva e sem duvidaséica ndo € especifica, € a mesma
do cidadao. Por isso, adotamos a perspectiva talli@dor e dos usuarios de transporte
coletivo e buscamos investir no embasamento dasasdsformacdes. Entendemos que o
documentéario em video e todo o trabalho jornabistiédo narrativas e simplesmente isso.

Por isso, trabalhamos nossas percepcdes, hossweném todos os exercicios trabalhados

no laboratorio.

“O jornalista ndo pode ser despido de opinido ipalitA
posicéo que considera o jornalista um ser sepatadmmanidade
€ uma bobagem. A propria objetividade é mal-adrmads, porque
se mistura com a necessidade de ndo se envolegre oria uma
contradicdo na propria formulagéo politica do thabgornalistico.
Deve-se, sim, ter opinido, saber onde ela comegade acaba,
saber onde ela interfere nas coisas ou n&o. E spretr
consciéncia.” (ABRAMO, 1987)
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