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RESUMO

Apresenta a iniciativa dos estudantes do curso de Rédio e Tv na constru¢do do website
www.naoehumblog.com voltado para o entretenimento dos visitantes. Mostra também o
processo de elaborag@o do contetido, bem como a proposta de interacdo com o internauta,
tendo em vista que uma das propostas do N&o eh um blog € construir contetido de forma
colaborativa. Considera-se umaimportante ferramenta de informacdo e divulgagéo de ideias
no que diz respeito aos temas da &rea de entretenimento.

PALAVRAS-CHAVE: site; internet; cultura jovem; cultura na cibermidia
INTRODUCAO

O site www.naoehumblog.com é um ambiente online cujo foco é o entretenimento em todas

as suas nuances. cinema, televisdo, musica, literatura, fotografia, esportes, lazer e o que
mais for de interesse do publico-alvo, que é o jovem (dos 15 aos 29 anos). E um espaco no
qual seus idedlizadores - e futuramente também os internautas - podem exprimir o que
consideram importante na cultura atual, principamente a cibernética. Hospedado no
endereco www.naoehumblog.com, o sitio tem linguagem coloquial, propria das pessoas

dessa faixa etaria, sempre com humor e ou ironia.

Em Natal, capital do Rio Grande do Norte, ndo havia nenhuma iniciativa de um site voltado
exclusivamente para o publico jovem e que faasse sobre entretenimento. Percebendo este

fato, em setembro de 2009 seis alunos do curso de Comunicagdo Social da Universidade
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Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) tiveram a ideia de unir seus blogs em um anico
endereco de dominio. Eram eles o magrofdante.blogspot.com, que tratava de eventos e
lazer na cidade de Natal-RN; o blog-simulacro.blogspot.com, que explanava principalmente
os temas envolvendo musica, televisio e cinema; e o telacast.blogspot.com, que tinha como
foco um Podcast (programa de &udio préprio paraaweb) sobre cinema e televisdo, além de

resenhas sobre filmes, seriados e programas televisivos.

20BJETIVO

O site www.naoehumblog.com tem como objetivo difundir entre os jovens a cultura da

cibermidia, para oportunizar a0s mesmos um espago para exprimir seus gostos no que se

diz respeito ao entretenimento.

Em uma segunda etapa do projeto, os internautas poder&o enviar textos de suas autorias a
serem postados no site; a Unica exigéncia é que se enquadre no perfil requerido do mesmo.
Almeja-se uma campanha de divulgacéo entre os jovens potiguares, a fim de atingir o
objetivo dainteracéo.

3JUSTIFICATIVA

A popularizacdo dos computadores de uso pessod e da internet trouxe ao nosso cotidiano
uma nova forma de comunicacdo. O maior exemplo desse fato € o advento da Web 2.0 que
introduziu caracteristicas proprias para a rede mundial de computadores, podendo-se
destacar: interfaces féceis de utilizagdo sem a necessdade de um conhecimento
aprofundado de programacdo de computadores; maior facilidade para armazenar e
compartilhar dados; participacdo dos “internautas’ na edi¢do e construcdo de conteidos,
atudizagbes constantes de softwares e aplicativos; crescimento de comunidades/redes
sociais unindo pessoas que costumam ter oS mesmos interesses, etc. (BOTTENTUIT
JUNIOR et al., 2007). Segundo Bufarah Janior (2003) “a Internet [é] um dos maiores
fendbmenos de comunicacdo, com grandes impactos sociais, econdmicos e politicos,

comparével ainvencéo daimprensa, do rédio, datelevisdo e do computador...” (p. 04).

Nesse contexto se faz necess&io que o profissona da area de comunicacdo esteja
preparado para produzir conteldo para esses novos meios, ndo se esquecendo das

especificidades e caracteristicas proprias de cada veiculo.
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No caso do N& eh um blog, buscamos potencializar 0 acesso a informagdes de
entretenimento, bem como, na segunda fase do projeto, a participagdo ativa dos internautas
na elaboracdo de contelido. Além disso, vale ressaltar a inexisténcia de um website deste
tipo no estado do Rio Grande do Norte, especialmente produzido por profissionais de
comunicagdo. Desde o seu lancamento oficial em 21 de margo de 2010 até o presente
momento (30/03) j& foram feitas 919 visitas e mais de 4 mil pageviews. Desses visitantes,
75% sdo da cidade do Nata e o restante de outras regides do pais. O que mostra o interesse

do publico loca pelos assuntos tratados no nosso website.

4 METODOSE TECNICASUTILIZADOS

Na elaboraco e planejamento de um site, segundo Pinho (2000) é importante que 0 mesmo
segja altamente visivel, ou sgja, esteja nos principais mecanismos de busca; o contelido
esteja sempre atudizado; paginas ricas em informacdo; apresentacdo no site sobre a
empresa; as paginas devem ter elementos que gudem na navegacdo, como por exemplo
setas; os links para outros sites devem ser colocados de maneira que néo faga com que o
visitante mude de local rapidamente; ele deve ser visto em diferenciados navegadores, cada
pagina deve ser tratada como um ponto de partida; deve ter valor agregado, oferecer
servigos diversos; ter um bom gerenciamento do site; ter um bom suporte; ter um bom

design.

Tendo em vista todos esses elementos, 0 grupo de estudantes fez uma pesquisa online de
outros sites de entretenimento jé existentes e buscou analisar as principais caracteristicas de

suas arquiteturas da informaco e usabilidade utilizadas em cada um dos sitios analisados’.

Apbs a andlise, decidimos criar uma logo que remetesse a ideia de diversidade que o
website possui, mas sem que com isO houvesse uma desarmonia visua. Utilizamos
imagens para destacar 0s podsts e fazer com que, a partir delas, que funcionam como
hiperlinks, o internauta escolha o que quer ler ao clicar nas imagens. As cores laranja e pink
sd0 utilizadas para destacar segdes e links, pois segundo Farina (1982), representam a
criatividade e a jovialidade. Além disso, estéo bastante presentes em sites e no préprio

universo pop, que é onde esta 0 nosso publico alvo.

8 Sites andlisados; Papel Pop, Chonga, Juddo, Portal MTV, Rolling Stone, Omelete, Variety, EW, TMZ, Moda
Sem Frescura, E! Online e Belzebu de Saia
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

Inicialmente, os testes de arquitetura da informagéo e usabilidade para o site foram feitos
em um blog (era usado o enderego naoehumblog.blogspot.com), porém em 2010 passou a
ser um dominio ".com". A idela do nome do sitio surgiu da discussdo do grupo sobre o
produto em que o projeto iria resultar, se seria um novo blog ou um website. Diante do que

foi decidido, que ndo podia ser um blog, surgiu o nome “N&o Eh Um Blog”.

5.1 Colunas

O dite é dividido nos hiperlinks, que funcionam como categorias, “Musca’, “Literatura’,
“Televisao”, “Especiais’, “Noticias’, “CulturaNa Net”, “Fotografia’, “Lazer” e “Cinema’.

Dentro destas, encontram-se as seguintes colunas:

Caca-Palavras. uma sesséo do site na qual é inserida uma palavra estranha aos nossos
vocabularios, com o significado da mesma e os internautas poderdo contribuir com frases
utilizando a palavra; Inquilino: uma sessfo do site que terd o estilo Carta ao Leitor das
revistas impressas. Sera tipo um mural e sera continuo. As pessoas mandardo para 0 n0sso
e-mail os comentérios delas e nds publicaremos os melhores textos. Nesta pagina vale tudo,
desde comentérios sobre 0 Nosso site até comentarios e textos sobre qualquer assunto; Va e
Fui: noticia e comenta eventos de cultura e lazer na hossa cidade e do Brasil. Os internautas

podem mandar as resenhas dos eventos que eles tenham participado;

Fotolegenda: trés vezes por semana sdo exibidas fotos seguidas de legendas ironicas ou
engracadas. O objetivo da coluna é descontrair ainda mais as noticias do site; Ensaio
fotogréfico: quinzenalmente sdo postados ensaios fotogréficos em cidades interessantes ou
eventos de interesse do nosso publico-avo; Cinematografo: coluna destina a discutir e
comentar sobre filmes nacionais ou estrangeiros, além dos principas festivais da érea;

Cinetrailer: € voltada para a divulgacdo e comentarios sobre trallers de cinema,

independente de serem lancamentos, O que é que tem de b& na casa da tela grande:
Apresentacdo semanal dos filmes que esd sendo langados no fina de semana, nos
principais cinemas do Brasil e do mundo; Nogagia: Coluna especial sobre temas do

passado, sem um tema especifico. Pode ser misica, televisdo, cinema, curiosidades, etc;
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Tomal: mostra videos, textos €/ou imagens da internet que tenham como foco principa
alguém levando uma dura; Megahit: apresentacdo de hits do Youtube. Os videos mais
vistos na semana pelos internautas, Rascunho: tirinha humoristica feita pelos membros do
site; Push/Play: apresenta dicas de sete musicas para serem ouvidas durante toda a semana
pelo internauta; Pesadelo: comentérios sobre as musicas que de t& ruim grudam na nossa

mente ou muasicas que ndo deveriam, mas que fazem sucesso; Bombril na antena

comentérios e discussdes sobre tudo 0 que passa ha televisio abertabrasleirg;

Na série: comentarios, resenhas e discussdes sobre as séries de televisdo fechada, Minha

vida é uma Sitcom: crénicas sobre situacdes engracadas e inusitadas do cotidiano; Papel

Pautado: apresentacdo de cronicas, contos e resenhas literérias. Podera ter a participagéo do

internauta; Vendi até mamae: Coluna sobre as mel hores propagandas mundiais, Mentxiral:

espaco diario para as maiores fofocas do mundo do entretenimento; Informe!: Noticias
sobre mUsica, literatura, cinema, televisdo, tecnologia e tudo que envolve o entretenimento
brasileiro e internacional; Esporte: coluna sobre os mais diferentes esportes. Fala sobre
campeonatos, resultados de jogos, disputas, grandes prémios; In/Out: comentarios sobre o

universo fashion.

Além das colunas, o site tem os hiperlinks Home (capa do site), Quem Somos (descricao
bem-humorada dos participantes do sitio), Contato e os links de interag@o para as redes de

relacionamento do grupo (Twitter, Facebook, comunidade do Orkut, Flickr, dentre outros).

5.2 Layout

Era objetivo para o layout ser minimalista e a0 mesmo tempo colorido. A solugéo paraisto
foi deixar o fundo branco e colorir os detalhes dos demais elementos de hipermidia do ste.

Veja a seguir um printscreen’ do site.

Ao reunir os conceitos gréficos dos layouts que passariam a compor a interface de
hipermidia do sitio virtual do N&EhUmBIog, identificamos o antagonismo entre os
desenhos minimalistas e 0 excesso de elementos crométicos, grafos e sonoros. Para

promover usabilidade aos leitores, organizamos a arquitetura dainformagéo de maneira que

9 Captura daimagem que aparece natelado computador ao acessar o site.
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reunisse uma ergondmica navegabilidade e uma comunicabilidade especifica para designar

0 contedido noticioso.
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6 CONSIDERACOES

Podemos observar que com o advento e expansdo da Internet um fato novo € colocado para
os comunicadores sociais. novas formas de producéo de produtos midiéticos. Dessa forma
0s websites tém papel de ferramenta fundamental para o comunicdlogo no seu fazer
profissional.

Para isso se faz necess&rio que o mesmo tenha dominio das possibilidades que a Internet
proporciona e, assim, utiliza-las da melhor maneira possivel para divulgar informacéo e
conteido de qualidade para os internautas.

Além disso, pode-se perceber que hd uma demanda de publico para este tipo de produto da
comunicagdo o que nos da expectativas para a segunda fase do projeto: a participacdo ativa
dos internautas na construcéo de contelido.
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