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RESUMO

Este trabalho: “Turismo Rural em Vera Cruz: Venha conhecer essa terra boa!” induz ao
publico a conhecer o novo roteiro de turismo rural desenvolvido no RN. Levando o
visitante a apreciar todas as peculiaridades da farinha de mandioca no processo plantacao-
ensacamento, apresentando novas possibilidades de turismo além do sol e mar. Com
linguagem compreensivel, que o formato jornalistico pode propiciar, apresenta-se a versao
audiovisual de um Passeio Rural pela cidade Vera Cruz, onde um novo turismo € possivel.
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INTRODUCAO

7z

“Turismo Rural em Vera Cruz: Venha conhecer essa terra boa!” é a embalagem de
um video utilitirio sobre o roteiro de turismo rural no Rio Grande do Norte, que melhor
agregou produtores, artesaos, turistas e comunidade. Numa atividade alternativa de geracdo
de emprego e renda, para pequenos e médios produtores rurais do municipio de Vera Cruz,

regido agreste do estado.

De acordo com Wainberg (2001), vive-se a era do movimento em redes de
comunicacdo, transporte, lazer, bem como, o entretenimento, permeados por atracoes
capazes de fustigar os sentimentos e estimular o desejo do consumo de lugares que sdao
caracterizados pelas fantasias e valores do turista consumidor. Assim, como em suas
palavras, a comunicacio turistica € intermediada pelo didlogo das marcas, imagens e
significacdes. Esse didlogo faz do turismo uma atividade onde se consomem

primordialmente produtos simbdlicos, mediados pela comunicagdo.
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Para o desenvolvimento do trabalho, buscou a idéia do uso da midia televisiva pela

sua maior visibilidade e aproximagdo com o telespectador em geral.

E fato que a comunicagcdo audiovisual € capaz de despertar sensagdes sobre a
consciéncia, além de valores emocionais e racionais. E de posse dessa ferramenta tdo voraz

que aspiramos comunicar um tema em ascensao como o turismo rural.

2 OBJETIVO

O objetivo € passar ao publico uma nova opcao de turismo, para aqueles que buscam
novas possibilidades, além do bindmio sol e mar. Elencar um roteiro, que apresenta fatores
regionais, como a farinha, artesanato de producdo local, degustacdo de alimentos a base da
farinha de mandioca, visitacdo a casa de farinha artesanal e industrial, referendam um

produto cheio de especificidades, que garantem diferenciais dessa atracao.

A propaganda turistica é considerada a atividade que influencia e se
esforca em persuadir e habituar as pessoas a viajar, propondo-lhe motivos
que despertem o desejo de conhecer determinado local (RUSCHMANN,
1990, p.70)

O conjunto de produtos de uma regido serd apresentado por meio do recurso
audiovisual. O filme por analogia a realidade apresenta melhor a idéia da oferta. Retratando

um dos roteiros rurais disponiveis no municipio.

3 JUSTIFICATIVA

Produzir o clip que apresente o destino turistico e facilite a divulgacdo, foi a
idealizacdo de uma das etapas de promog¢do do destino. Variadas a¢des para promover o
Turismo Rural em Vera Cruz, foram planejadas, como fam-tours, participacdo em feiras e
evento de turismo, e workshops, faltava algo que tornasse mais palpavel o produto turistico.

Para Ruschmann (1990), os filmes de videos funcionam como grandes armas para a
divulgacdo de produtos turisticos, pois a imagem poderd provocar o interesse em conhecer
pessoalmente o que se viu na tela. Além do portfélio fotogréfico e o folder de divulgacdo, a
presenca de um clip de roteiro facilitaria a sua promogao.

O turismo faz sua chamada por meio da grafia e imagem (cartazes, folders) e sons e

imagens (audiovisual), que devem ser bastante evocativas, para fazer nascer o desejo em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacao

quem as vé de visitar o local divulgado. As imagens e percep¢des do destino — sdo todas as
acdes que sustentam, desenvolvem ou alteram a imagem do destino com o objetivo de
influenciar as expectativas de compradores potenciais.

A impossibilidade de o cliente conhecer o produto antes da compra faz com que
este, sO possa se apresentado por meio de fotos, filmes ou pela descri¢do escrita ou oral.

Nesse sentido a opcao pela realizagdo do video diante dos argumentos supracitados,
além do fator de se tratar de uma agdo experimental e andamento, com o intuito de
promover um destino e realizar a venda de pacotes para um operador turistico. Apresentou
como uma razdo efetiva para o desenvolvimento desse clip e de outros dispositivos

utilizados para promover o Turismo Rural em Vera Cruz.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para dar vida ao nosso trabalho utilizamos pesquisas tedricas sobre videos
promocionais ou roteiros, o produto audiovisual, o Passeio rural em Vera Cruz. Mas antes
de sair a campo para coletar imagens, foi necessdrio consultar videos do Ministério do
turismo, SEBRAE, entre outros apoiadores e divulgadores do turismo no pais e

principalmente na regido, e que enfocasse o segmento turismo rural.

E preciso mostrar o produto turistico da forma mais atraente
possivel, ressaltando os aspectos diferenciais de uma atracdo ou
equipamento, sem embelezd-los ou divulgar o que ndo existe
(RUSCHMANN, 1990, p.62)

A preocupacdo na confec¢do do produto foi em consonancia com Ruschmann (1990),
apresentar um produto de acordo com a realidade que o visitante encontrard durante sua estada no
destino Vera Cruz. Durante a producdo buscou apresentar o destino de forma mais simplista
possivel, visto que o turista que realiza o Passeio Rural em Vera Cruz, esta ciente de que ir4 durante

a sua estadia de 6 ou 12 horas conhecer o cotidiano rural. Por isso a apreensdo de que a verdade

visual correspondesse a verdade real.

Cenas com pouca luz foram planejadas com esse intuito. As imagens que compde o
video retratam um dia do Passeio Rural, onde, foi feito o acompanhamento de um grupo de

turistas no momento em que se “‘consome’ o produto turistico.

Os visitantes percorrem pequeno roteiro turistico que inclui visita a Casa de Farinha
dos Anjos (Industrializada e referéncia Nacional); Casa de Farinha Tradicional. Uma parada

no Centro da cidade com apresentacdo cultural, visita a associacdo de artesanato APAMI,
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Centro Histérico (Praca / Pavilhdo / Igreja) e o encerramento com: barracas de comidas
tipicas, contacdo de causos sertanejos,forr6 pé-de-serra com a presenca de trio de
sanfoneiros, mesa com alimentos derivados da mandioca (macaxeira, tapioca,bolo...) e

acompanhamentos para degustacdo, cachaca no barril e licores.

Esse mesmo roteiro foi o que realizamos na captacdo de imagens, durante a edicao

dinamizamos as etapas e sugestionamos os diferenciais, enfatizando o ambiente rural.

Nesse sentido, o visitante consome um produto turistico, mas compreende como se
desenvolve algumas alternativas que tem sido incentivada pelos gestores publicos,
Conselho de Pesquisa como CNPq e organizacdes sociais, implantadas com vista a
superagdo da pobreza no meio rural. Procurando promover um desenvolvimento equilibrado
dos territdrios rurais, que priorize a melhoria de qualidade de vida, com a ampliacdao da
renda e a garantia de direitos e cidadania as populacdes. E, nesse contexto destaca-se o

turismo rural como uma dessas alternativas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O “Turismo Rural em Vera Cruz: Venha conhecer essa terra boa!” foi elaborado
com a premissa de promover um novo destino turistico e ofertar a sociedade seja ele turista
ou visitante um roteiro de qualidade. E para que este conteudo seja absorvido facilmente,
foi utilizado o recurso audiovisual, que ¢ bem aceito pelo publico, e permite que todas as
classes econOmicas, e tanto jovens como adultos, compreendam tais informagdes. Que

possa ser usufruido por esses consumidores de turismo regional.

O modelo de clip foi também escolhido por atuarmos no campo do marketing
turistico, e apresentar a dinamicidade quando se fala em turismo. Importante para a
divulgacdo de um roteiro e servigo turistico. Este formato de trabalho também unifica um

kit de divulgacdo onde se agrega ainda um portfélio fotografico, folders, cartazes e postais.

6 CONSIDERACOES

A producio da obra audiovisual foi extremamente produtiva em termos de aquisicao
de conhecimento. Atingiu seu objetivo em revelar um novo turismo, além de cumprir seu

papel na promoc¢do de uma atividade que beneficia uma comunidade rural que passa a
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contar com uma nova possibilidade de renda. Os resultados foram comprovados diante do
retorno justificado pelo aumento na procura do Passeio Rural, uma diversificacdo dos
consumidores de turistas incluindo, turistas nacionais e internacionais, € com a aquisi¢cao do
produto turistico do “Turismo Rural em Vera Cruz: Venha conhecer essa terra boa!” por
uma empresa operadora de pacotes turisticos

Finalizamos afirmando que este trabalho contribuiu para o nosso crescimento
profissional. Ele nos fez experimentar situacdes novas que com certeza enriqueceram O
nosso conhecimento. Por fim, inscrevo o trabalho no Expocom com a esperanca de que o
debate académico dessa experiéncia inovadora seja uma interessante forma de intercambio

de conhecimentos.
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