Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

Revista Buld

Renato Medeiros CORDEIRO
Anderson David Gomes dos SANTOS
Bruno Martins Gomes REGO
Larissa de Albuquerque WILSON
Anténio Francisco Ribeiro de FREITAS
Universidade Federal de Alagoas, Maceio, Alagoas

RESUMO

A Revista Bula € uma publicacdo de variedades @nad um grupo de estudantes do curso
de Comunicacdo Social, habilitacdo em JornalismaoUdiversidade Federal de Alagoas

(Ufal), que tem como foco suprir a caréncia que idianimpressa alagoana tem de

publica¢cbes alternativas, que prezem pela expetagéo textual e por qualidades visual e
grafica. A producdo editorial envolveu a criacdotdea a concepcao visual, incluindo

detalhes como a tipografia, as ilustracbes e asadilizadas. Também foi 0 meio em que
os discentes puderam exercitar conhecimentos adiggiiem sala de aula e experimentar
novos formatos jornalisticos. Foram produzidos mgens, artigos, crbnicas, notas e
entrevistas. Em um intervalo de seis meses, a fReBiga alcancou resultados que foram
além do esperado, inclusive estabelecendo didlogoozitras midias.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo impressorevista de variedadegrnalismo opinativo;
experimentacao estética.

INTRODUCAO

Dar retorno a comunidade que mantém a universidaden dos pilares que
garantem a existéncia de um curso de Comunicagéal S uma instituicdo publica. A
Revista Bula foi idealizada para garantir essermetgocial e dar, também, oportunidade
para que os estudantes desse curso exercitemtsseipbfora das salas de aula.

Experimentacado é a palavra de ordem da Revista Bulada para ser apenas mais
um trabalho de concluséo de disciplina, a Bula gardmplitude antes nédo imaginada por
seus idealizadores e alcancou resultados que falk&m do esperado. Tudo isso por aliar

producao textual inteligente a criacdo visual adaj
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A Revista Bula é uma publicacdo opinativa de vaded criada por um grupo de
estudantes do curso de Jornalismo da Universidadier&l de Alagoas (Ufal), sob a
supervisao do professor Ph.D. Antonio Francisceiibde Freitas. Um projeto que vem
se consolidando no ambiente universitario e tambmnicho cultural de Maceio,
justamente por se diferenciar de outros produtoéatntos disponiveis no Estado.

A ideia da revista surgiu em 2008, a partir dasasda disciplina Oficina de
Jornalismo Impresso 3 e, posteriormente, de Edig@dlidia Impressa, ambas ministradas
pelo professor Freitas. Nas disciplinas, foram dido discutidos textos sobre géneros
textuais opinativos, como o livrdornalismo Opinativpdo pesquisador José Marques de
Melo, e sobre projetos de edicdo em midia impre€san a cota de impressao que o
proprio curso detinha junto a grafica que prestaiges a Ufal, dois nimeros protoétipos
puderam ser impressos ainda naquele ano.

Porém, foi apenas em 2009 que a Bula tornou-séalpfganhou reconhecimento
dentro e fora do campus e passou a conquistardgit& especificamente desse terceiro
namero que vamos tratar aqui.

Por muitas vezes, as distingdes entre as hab#itadds cursos de Comunicacao
Social podem se confundir ou, quem sabe, se fuardirprol de um trabalho que exija
ousadia. A Bula alia conceitos de jornalismo e d@d8ign gréafico, mas seus criadores
acreditam tratar-se de um verdadeiro projeto ddym@o editorial, ja que a maior parte dos
esforcos procurou dotar o projeto original de reesratraentes, que instigassem a
curiosidade dos potenciais leitores.

Juntos, os estudantes criaram toda a identidadelvda revista; pensaram em
detalhes fisicos, como o tipo de letra, a cor dgaca tamanho dos textos, entre outras
particularidades; também analisaram o atual mercatgumidor editorial de Alagoas e

para quais publicos a revista seria dirigida.

OBJETIVO

O objetivo da Revista Bula € suprir a carénciaau@dia impressa alagoana tem de
publica¢cOes alternativas, que prezem pela expetagéo textual e por qualidade visual e
grafica. Além disso, a Bula tem a preocupacéo dedrupautas diferenciadas, que tornem
visiveis assuntos pouco abordados pela midia |@m@h essa atitude, a revista pretende

contribuir com o desenvolvimento cultural da popétaalagoana através de um meio para
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gue os estudantes possam exercitar conhecimentggiridds em sala de aula e

experimentar novos formatos jornalisticos.

JUSTIFICATIVA

O projeto € relevante porque sdo poucas as pubsaglagoanas informativas que
aliam aspectos socio-culturais a qualidade estédidaevista Bula chega ao publico para
que o alagoano reflita sua prépria realidade. 8w,ios textos da revista sdo focados nas
singularidades do cotidiano alagoano, com inforreac@ue ndo se restringem a
comunidade académica.

Além disso, a Bula oferece a oportunidade dos asted adquirirem experiéncia na

area do jornalismo e incrementarem o curriculo @wacb e/ou profissional.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Revista Bula ja tinha uma linha editorial e unojpto grafico desenvolvidos em
2008, quando formulamos dois modelos protétipoprdduto. Sendo assim, na elaboracéo
de sua versado definitiva foi preciso apenas aplicaontetdo oficial ao planejamento ja
pré-estabelecido.

Cada detalhe grafico foi minuciosamente planejaddontes tipograficas utilizadas
no corpo dos textos, nos subtitulos e nos créditms colaboradores; as vinhetas que
acompanham todas as paginas, assim como suasqmsi¢@riacdes de cores; o tamanho
dos textos; os espacos das margens e também mespag as colunas; a quantidade de
colunas por pagina e suas dimensdes ideais; em#éyga da Revista Bula, assim como seu
slogan (“A dose na medida certa”).

Como sé era possivel trabalhar com duas cores,npivos de viabilidade
econdmica, optamos por utilizar apenas ilustragia@a acompanhar os textos, ja que as
fotografias ndo poderiam ser coloridas (0 que pebsente poderia ocasionar perda de
qualidade estética). Com isso, passamos a usaniaesee carater ladico em preto, com
detalhes em azul e tons de cinza. Esse se tornmuumadiferencial da revista. Apenas
foram permitidas fotografias (em preto e branco)segdo “Fotografia” e na pagina
“BulaAqui”, que fica na contracapa da revista ez tmpas de discos, livros e DVD

indicados.
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Quanto a parte textual, foram produzidas reportggartigos, crénicas, notas e
entrevistas. Todos os textos foram distribuidos sais editorias: Politica, Esporte,
Sociedade e Comportamento, Cultura, Fotografia @i€a, com sugestdo de pautas

independentemente da editoria pertencente, e aayio e definicdo intra-editorial.

DESCRICAO DO PRODUTO E PROCESSO

A Revista Bula € uma publicacdo opinativa de vades. Seus assuntos procuram
focar temas locais, embora a revista recuse rgstse a Alagoas. Possui dezesseis
paginas, impressas em papel couché, em duas core® (€ azul). Para produzi-la
primeiramente foi estabelecido um cronograma acgeprido entre 0os meses de maio e
dezembro de 20009.

O primeiro ponto do cronograma foi a elaboracapaldas que se encaixassem nas
editorias. Durante trés meses o0s estudantes edwslventraram em contato com
entrevistados, fizeram a pesquisa dos temas paposts pautas e construiram todo o
acervo fotografico da edicdo. Em seguida, iniciaggpnoducao textual.

Apds um breve periodo para a revisdo dos escotsstudantes passaram a etapa
da diagramacao, feita entre os meses de setentartulero. No final de outubro a revista
passou por uma completa reviséo e foi encaminhgdafiaa.

A impressao s6 foi possivel gracas a bolsa (noritatal de R$ 2 mil) concedida
pela Pro-Reitoria de Extensdo da Ufal, por meicele Programa de Apoio a Projetos de
Extensao (Proapex). Foram impressos mil exemplares.

Em seguida, a equipe organizou a distribuicdoedesg@meros e também formas de
divulgacdo. Para cada participante do projeto foeartregues dez exemplares; ja ao
orientador foram entregues vinte unidades. Os dema@mplares foram disponibilizados
em pontos estratégicos de Maceid, como livrariaderiags de arte, centros culturais,
cinemas, bares e na propria universidade. O langam&i durante a IV Bienal
Internacional do Livro de Alagoas, no dia 04 deeroliro de 2009.

Além disso, a equipe criou estratégias de divi@gagor meio de outras midias,
como: um banner, um video promocional disponikilizao siteYouTubeuma camisa, um
perfil na rede social Orkut e outro no Twitter, eAflyer enviado por e-mail a jornalistas e
as listas de discussdo da comunidade académical@ogntom contetddo exclusivo. Sua
versao digitalizada também se tornou disponivelgr@imente no sitéssy especializado

nesse tipo de operacao.
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No més de dezembro, a Revista Bula ja havia calmpgriseu cronograma e ainda
realizado acbes que ndo estavam programadas, cdnmmurado do produto por midias

diversas.

CONSIDERACOES FINAIS

A Revista Bula foi o mais construtivo e duradourojgto realizado pela turma
aprovada no vestibular de 2006 pelo curso de Carag@o Social, com habilitacdo em
Jornalismo, da Universidade Federal de Alagoas (UF&onfigurou-se como uma das
principais iniciativas do género dentro do cursoe @té hoje ndo possui um jornal ou
revista-laboratdério permanente.

Embora todos os anos sejam criados jornais corbalbtra final de disciplinas de
jornalismo impresso, a Revista Bula foi o experitbermpresso de melhor qualidade
grafica e editorial j& criado naquela unidade acacd# E a Gnica publicacdo em formato de
revista surgida desde o ano de 2005.

Foi tambo projeto do género que conseguiu permangoe mais tempo em
atividade. Também foi o que melhor dialogou conrasumidias, estendendo seu poder de
alcance para outros publicos, de forma que congethamar a atencdo da comunidade
académica, no nicho cultural de Macei6 e da imprategoana.

O coletivo Revista Bula se orgulha de ter marcagldodma positiva a historia do
curso de Comunicacéo Social da Ufal e torce paeasgiam produzidas iniciativas ainda

mais ousadas, que venham enriquecer aquela igaotui
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