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RESUMO

O present&Vebsitefaz parte do projeto experimental realizado pgknaia ‘Partum’, para
instituicdo Casa Talento. Para isso, realizamogysess de campo que nos deram suporte a
fazer um planejamento eficaz. Com o plano definaanidia entrou para possibilitar as
melhores saidas a serem usadas na divulgacdo.egragfio entre o planejamento e a
criacao foi fundamental para extrair o conceitogpal das campanhas: “Musica ao seu
tom”. Entretanto, com este projeto, sentimos delage a forca de uma manifestagéo
artistica. A musica, como toda arte, deve ser sspr&eom emocao, independente de
técnicas, tem que ser sincera e cheia de sentigjegnto cada pincelada, em cada acorde,
em cada interpretacdo, em cada passo ou em casla ¥dmnal, arte € bom e faz bem,
desde que seja ao seu tom.

PALAVRAS-CHAVE: Casa Talento; Musica; Art&Vebsite.
INTRODUCAO

Mdsica, fruto de uma aprendizagem de carater héradgue perpassa épocas? Ou
formula desenvolvida em uma dimenséo capaz deagiten velho com o novo? Talvez as
duas. Mas, mesmo sendo uma ou outra, neste enpegsi&el enquadrar uma joia que ja
brilha ha dez anos no Rio Grande do Norte. Oriwdatamais diversas misturas regionais;

braco regido por uma “sinfonia Pop/Rock”, dissidénde floreios no campo da Mdusica
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Popular Brasileira, de fato esta é a Escola de ddu€lasa Talento. Definida em um
segmento educacional que se direciona em trés Wiast rede de pescadora de talentos
musicais (Orquestra Talento); um antro de enfoquersino (Escola de Musica); também
uma instituicdo que almeja a sustentabilidade ésrale contribuicdo social (Escola de
Lutheria).

Em relacdo a Orquestra Talento, a fonte de ex@orég pop, com toques eruditos
em cima mausica brasileira e classicos de Rock. Bspeito e admiracdo acumulados a
anos, deixando bem clara qual a premissa destees¢gnda Escola de Mdusica Casa
Talento.

A maneira brilhante, com que misturam diversoslasstiembasa a ideia de um
referencial tedrico firmado em veias menos eruditasseja, a nossa retdrica adiante foge
dos padrbes convencionais, mas 0s considera nextonda histéria da musica com o
objetivo de solidificar culturalmente este projeto.

Quanto a Casa Talento, conceitos de ensino vado &éma ou paradigmas
pedagogicos; tramitam na pratica de uma linguagead gue fala individualmente a cada
aspirante do mundo da musica. Neste sentido, oaifmé de precisdo empirica — baseada
na filosofia do método SUSUKI —, aonde sua gradéodwmdgica vai da simplicidade
aplicativa até a compreensivel leitura, sempre jalm® o interesse dos que carregam
dentro de si algum desejo pelo ingresso a apregelzamusical. Apesar de tudo, a
instituicdo, unilateralmente, ndo se resume a E3ESiste, também, no aprimoramento das
diretrizes dos que ja possuem pré-disposicdo (dmmauto-didatismo, fincando ancoras
pedagogicas sempre na amplitude da aprendizagersamento este, reafirmado na parte
técnica (tedrica e/ou pratica) fornecida pela ingiio.

Contagiados por esta concepcao e, acima de tuelm, famanho grau de
proximidade que nos — da agéncia ‘Partum’ — teroas @ mundo da masica, a prospeccao
de um plano de comunicagédo para a Instituicdo Casento fluiu naturalmente; sob a
condicdo de estar interligado a base teodrica eirt@gado dos moldes textuais classistas.
Em suma, preenchido de textura sonora ritmadafpedamusical.

Diante desta conjuntura, o discurso deveria seomarndo: falado de forma leve e
beirando, ao maximo, os escopos da imprevisibidadando apresentado ao leitor. Uma
perspectiva sensivel e informal, sem intencdo dpiarar a musica, muito menos sua
maneira impar de soar. Portanto, as entrelinhase deferencial transmitem uma

preocupacao bem maior com o efeito que a musigaesebre seus apaixonados.
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Entretanto, tudo precisava estar amarrado ao globgual pertence uma instituicao
no ramo da educacao musical. Nesse sentido osmenszs brandos de Nick Hornby, e as
viagens psico-musicais de Oliver SACKS, amaciarardueeza inicial do raciocinio,
trazendo referéncias de o que seria ter conheamenisica: quanto mais se busca
respostas menos as temos. Hornby foi significap@oa que a linguagem, aqui escrita,
transparecesse a sutileza autoral deste estudas Mstolhidas a dedo, chagava a hora de
compor o segmento da harmonia. A percepcao precisar bem analitica, descritiva e,
acima de tudo, hiper-detalhista. Ndo ha como disc@obre o vasto histérico da musica
mediante as décadas sem percebé-la com especiécida

Partindo destes anseios, o escritor Julio Medaglg trouxe um norte de escalas
magnificas para a parte documental deste projetesde a concepcdo de como a musica
chegaria a humanidade, até aos tempos modernos, elermesmo define em sua obra: do
canto gregoriano ao sintetizador. Contudo seriastoj delimitar os méritos a Medaglia,
mas ndo seria nada forgcado eleger sua obra conw ipdispensavel na construcdo deste
referencial tedrico. Pois bem, agora que ja tintmasonotas certas e a esséncia harmonia,
era sO passear por floreios que explicitassem alag@p do foco dado. E eles vieram na
medida certa. Ora com o0s estudos de George Snwlsts concepgdo sobre a alegria no
ensino, ora pela desenfreada maneira de Sharorehegiem definir parte da histéria do
Rock. E quanto a musica popular brasileira, esdmsdantivelmente ndo poderia ficar de
fora. As leituras de Cambraia e Waldenyr foramiaeate para esta finalidade.

Essa € a dimenséo da base a seguir: transparenpayc@io da musica em um breve
prefacio de sua detalhista histéria, tudo sob anagiio de “musica ao seu tom”.

2 OBJETIVO

O nossoWebsitetem o objetivo de influenciar na decisdo de corsua lazer,
cultura e entretenimento do publico jovem nataleasenentando o fluxo do cliente e
difundir os diferenciais aplicados na Casa Taleati@vés do desenvolvimento mais pratico

do que tedrico.

3 JUSTIFICATIVA

A mdasica esta enraizada a sonoridade, em uma oelggé se transmuta com

facilidade dependendo do campo referencial. Suogganjear dos passaros, nos assobios
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do vento ou, até, no simples som de uma goticuéa ga cair de uma folha, anuncia

discretamente o orvalho da manhd. E esbocada, @dada, encontrada, também

sintetizada em formas capazes de reproduzi-la eenmuitiplicidade tdo ampla, que ousar
implementar aqui a palavra definicdo, na tentatigaraduzir algum especificidade, pode
conotar restricdo, diante de seu contexto que eéstadum elo com a vida dos seres vivos
no planeta terra.

No entanto, o subterfugio é saber que, em meio oseibilidade descritiva
minuciosa, encontra-se a visualizacdo de um vaatgpo impregnado nas necessidades
sociais, culturais e politicas da humanidade. Nesdatido de construgdo signica,
incontaveis efeitos (negativos ou positivos) psigmos podem ser observados na busca de
representacdes reais da musica e sua essencialdagenica entre mente e corpo

humano.

A mausica pode nos acalmar, animar, consolar, emacioPode nos
ajudar a obter organizacdo ou sincronia quandanestdrabalhando ou
nos divertindo. Mas para pacientes com varias dseneuroldgicas, ela
pode ser ainda mais poderosa e ter imenso potetmiapéutico.

(SACKS, 2007, p. 13).

7

Mas ndo é sO isto. Para alguns ela estabelece aomactividade divina:
proporcionando esperanca, em meio ao caos; corag@uiante grandes dificuldades;
alivio, na incessante dor; desejos que, quandadasiem ritmo musicalizado, transmitem
a fantasiosa sensacdo de que o medo nado existeethor: € a nota condutora da
adrenalina necessaria para que as veias da emagéguem sempre alguma possibilidade,

por mais remota que seja, de a vida circular asrdeéum coracao pulsante.

4 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O websiteda Casa Talento traz detalhes de todos os segsndotccliente. O
endereco apresenta seus principais servicos coesraa de musica, oficina de lutheria e
a Orguestra Talento, além de falar do método Sudelensino, o qual o aluno aprende a
tocar na pratica antes de qualquer teoria. O sitebém apresenta um historico da
instituigdo, contatos mais detalhados e fotos dgmentos da Casa Talento.
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5 CONSIDERACOES

Ao término desta atividade, cremos que este ciclsico-propagandistico perdurara
nao s6 para o aprimoramento de nossas vidas pooigs, mas para o registro de um novo
leque de referéncias no tocante a visdo publiaitéeintro e fora do ambito académico. O
caminho que nao surgiu deste ultimo ano de cursomale uma batalha — inconstante, por
vezes — mas que, ao final, se recondicionou emrguile do tempo gasto em quatro anos
de incessante aprendizagem. Ao refletirmos sobte periodo, um pensamento de
Christopher McCanddlegINTO THE WILD) é indiscutivelmente pertinentd felicidade
s6 é real quando compartilhada

E de fato s6 mesmo. Afinal, de que valeria todoéuitm pessoal por nds adquirido
sem a alegria de outros que nos estimulam a camtintando rumo ao palco profissional.
S&o0 eles: 0s nossos pais, amigos, companheirosoflsspo, mestres professores, entre
tantos que fazem parte do manejo de barganhaawiante pelo produto final. Este projeto
é fruto disto.

Foi o embrido gerado das exatas 2740 horas de:algsde a primeira série, com
as disciplinas Antropologia, Comunicagdo e Expmess® ultimo ano, com as técnicas
Planejamento de Midia e Promocao e Merchandisiagsgndo, € claro, pelas importantes
Criacdo e Redacéo Publicitaria, Direcédo e Arte ietidtia. Mas ndo foram somente essas.
O caminho foi tdo mais intenso, que inseri-lasag)do tornaria mais redundante essas
entrelinhas. Afinal suas contribuicdes, sem excg&¢@@nda que inconscientes, sem
impregnaram as nossas mentes, sempre reservands déferéncias, uma carta na manga.

Ao final deste percurso, eis a hora tdo sonhadags$era por todo estudante a
Publicidade e Propaganda: o tempo de colocar vendexente seus conhecimentos em
pratica e ser visto; honrado, prestigiado por seuses queridos, professores e,
principalmente, reconhecido pelo mercado. E ndstaalquesito, o carater observatério é
minuciosamente exigido. Por isso, nossa relagdo essa exigéncia procurou ser
transmutada a satisfacdo de encerrar o curso cawe e ouro, ou melhor, clave de ouro.
Cada acorde gerado aqui buscou fazer musica nhd@a certa. E o campo encontrado,
gerar uma musicalidade sublime e agradivel aosososaividos musicistas e,

consequentemente, melodia a Casa Talento e o béagealvo.
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Pois bem, é chegado ao fim de mais um episédidididaae ciclica musical. Que
passeou por linhas histéricas e hojéatkgrounddo encerramento das atividades da
agéncia Partum, pelo menos no ambito académicaoalAdigora € hora de partir em busca

dofeelingideal para enfeiticar o mercado com a magia déquidde.
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