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RESUMO

A presente ilustracdo publicitaria faz parte dojgimexperimental realizado pela agéncia
‘Partum’, para a instituicdo Casa Talento. Pam, issalizamos pesquisas de campo que nos
deram suporte a fazer um planejamento eficaz. Cqharm definido, a midia entrou para
possibilitar as melhores saidas a serem usadasivolgatdo. A integracdo entre o
planejamento e a criagdo foi fundamental para iexdraonceito principal das campanhas:
“Mdusica ao seu tom”. Entretanto, com este projsamtimos de verdade a forca de uma
manifestagdo artistica. A musica, como toda arejedser expressa com emogao,
independente de técnicas, tem que ser sincerai@ @besentimentos, em cada pincelada,
em cada acorde, em cada interpretacdo, em cadaqassn cada verso. Afinal, arte € bom
e faz bem, desde que seja ao seu tom.

PALAVRAS-CHAVE: Casa Talento; Musica; Arte; llustracdes.

INTRODUCAO

Mdsica, fruto de uma aprendizagem de carater héradgue perpassa épocas? Ou
formula desenvolvida em uma dimenséo capaz deagiten velho com o novo? Talvez as
duas. Mas, mesmo sendo uma ou outra, neste enpegsivel enquadrar uma joia que ja
brilha ha dez anos no Rio Grande do Norte. Oriwdatamais diversas misturas regionais;
braco regido por uma “sinfonia Pop/Rock”, dissidénde floreios no campo da Mdusica

Popular Brasileira, de fato esta € a Escola de ddu€lasa Talento. Definida em um
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segmento educacional que se direciona em trés Wiast rede de pescadora de talentos
musicais (Orquestra Talento); um antro de enfoquersino (Escola de Musica); também
uma instituicdo que almeja a sustentabilidade ésrale contribuicdo social (Escola de
Lutheria).

Em relacdo a Orquestra Talento, a fonte de ex@orég pop, com toques eruditos
em cima mausica brasileira e classicos de Rock. Hspeito e admiracdo acumulados a
anos, deixando bem clara qual a premissa destees¢gnda Escola de Musica Casa
Talento.

A maneira brilhante, com que misturam diversoslasstiembasa a ideia de um
referencial tedrico firmado em veias menos eruditasseja, a nossa retdrica adiante foge
dos padrbes convencionais, mas 0s considera nextonda histéria da musica com o
objetivo de solidificar culturalmente este projeto.

Quanto a Casa Talento, conceitos de ensino vdo &éma ou paradigmas
pedagogicos; tramitam na pratica de uma linguageal gue fala individualmente a cada
aspirante do mundo da musica. Neste sentido, oaifmé de precisdo empirica — baseada
na filosofia do método SUSUKI —, aonde sua gradéodwmdgica vai da simplicidade
aplicativa até a compreensivel leitura, sempre jalm® o interesse dos que carregam
dentro de si algum desejo pelo ingresso a apregglzamusical. Apesar de tudo, a
instituicdo, unilateralmente, ndo se resume a EmESiste, também, no aprimoramento das
diretrizes dos que ja possuem pré-disposicdo (dmmawuto-didatismo, fincando ancoras
pedagogicas sempre na amplitude da aprendizagersamento este, reafirmado na parte
técnica (tedrica e/ou pratica) fornecida pela ingifio.

Contagiados por esta concepcao e, acima de tuelm, famanho grau de
proximidade que nos — da agéncia ‘Partum’ — teroas @ mundo da musica, a prospeccao
de um plano de comunicacdo para a Instituicdo Tasento fluiu naturalmente; sob a
condicdo de estar interligado a base tedrica eirt@gado dos moldes textuais classistas.
Em suma, preenchido de textura sonora ritmadafpetamusical.

Diante desta conjuntura, o discurso deveria seomardo: falado de forma leve e
beirando, ao maximo, os escopos da imprevisibiédadando apresentado ao leitor. Uma
perspectiva sensivel e informal, sem intencdo dpiarar a musica, muito menos sua
maneira impar de soar. Portanto, as entrelinhase deferencial transmitem uma
preocupacao bem maior com o efeito que a musigaesebre seus apaixonados.

Entretanto, tudo precisava estar amarrado ao globqual pertence uma instituicao

no ramo da educacéo musical. Nesse sentido, oampensos brandos de Nick Hornby, e as
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viagens psico-musicais de Oliver Sacks, amaciaraoreza inicial do raciocinio, trazendo
referéncias de o que seria ter conhecimento mugi@nto mais se busca respostas menos
as temos. Hornby foi significativo para que a liagem, aqui escrita, transparecesse a
sutileza autoral deste estudo. Notas escolhidagdd,dchagava a hora de compor o
segmento da harmonia. A percepcdo precisava serapelitica, descritiva e, acima de
tudo, hiper-detalhista. Ndo h&d como discorrer sobrasto histérico da musica mediante as
décadas sem percebé-la com especificidade.

Partindo destes anseios, o escritor Julio Medagig trouxe um norte de escalas
magnificas para a parte documental deste projetesde a concepcdo de como a musica
chegaria a humanidade, até aos tempos modernoe,alermesmo define em sua obra: do
canto gregoriano ao sintetizador. Contudo seriastoj delimitar os méritos a Medaglia,
mas ndo seria nada for¢cado eleger sua obra cornw ipdispensavel na construcao deste
referencial teérico. Pois bem, agora que ja tintmasonotas certas e a esséncia harmonia,
era sO passear por floreios que explicitassem alagdp do foco dado. E eles vieram na
medida certa. Ora com o0s estudos de George Snylsts concepcdo sobre a alegria no
ensino, ora pela desenfreada maneira de Sharorehegem definir parte da histéria do
Rock. E quanto & musica popular brasileira, esdesduativelmente ndo poderia ficar de
fora. As leituras de Cambraia e Waldenyr foramiceate para esta finalidade.

Essa é a dimensado da base a seguir: transparenevcéio da musica em um breve
prefacio de sua detalhista histéria, tudo sob armagéio de “musica ao seu tom”, esse é 0

mote do nosso VT publicitario que faz da nossa eening completa.

2 OBJETIVO

A ilustragdo em questdo tem o carater instituciendilsa influenciar na decisdo de
consumo de lazer, cultura e entretenimento do @uktivem natalense, aumentando o
fluxo do cliente e difundir os diferenciais aplioad na Casa Talento, através do

desenvolvimento mais pratico do que tedrico.

3 JUSTIFICATIVA

A musica estd enraizada a sonoridade, em uma oelqgé se transmuta com
facilidade dependendo do campo referencial. Suogganjear dos passaros, nos assobios
do vento ou, até, no simples som de uma goticuég ga cair de uma folha, anuncia

discretamente o orvalho da manhd. E esbocada, q@dada, encontrada, também
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sintetizada em formas capazes de reproduzi-la eenmuttiplicidade tdo ampla, que ousar
implementar aqui a palavra definicdo, na tentatigaraduzir algum especificidade, pode
conotar restricdo, diante de seu contexto que @stabum elo com a vida dos seres vivos
no planeta terra.

No entanto, o subterfugio é saber que, em meio oseibilidade descritiva
minuciosa, encontra-se a visualizagcdo de um vaamtgpo impregnado nas necessidades
sociais, culturais e politicas da humanidade. Nestgtido de construcdo signica,
incontaveis efeitos (negativos ou positivos) psigmos podem ser observados na busca de
representacdes reais da musica e sua essencialidad®nica entre mente e corpo

humano.

A musica pode nos acalmar, animar, consolar, emacioPode nos
ajudar a obter organizagao ou sincronia quandenestdrabalhando ou
nos divertindo. Mas para pacientes com varias dggeneurologicas, ela
pode ser ainda mais poderosa e ter imenso potetwiapéutico.

(SACKS, 2007, p. 13).

Mas ndo é sO isto. Para alguns ela estabelece aonactividade divina:
proporcionando esperanca, em meio ao caos; corageuiante grandes dificuldades;
alivio, na incessante dor; desejos que, quandadaiem ritmo musicalizado, transmitem
a fantasiosa sensacdo de que o medo nao existajetior: € a nota condutora da
adrenalina necesséria para que as veias da emargéguem sempre alguma possibilidade,

por mais remota que seja, de a vida circular asrdecum coracdo pulsante.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As ilustracdes foram elaboradas com tracos rabisc@dmodernos — tanto para
estabelecer a ideia de incentivo & aspiracédo musita das propostas da escola, visando a

atencao do publico mais jovem, principalmente nussic
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
As ilustracbes foram criadas com o principio defimear os servicos da Casa

talento. Dentre 0s elementos signicos, € possiestadar a representacdo do tripé

instituicdo: a musicista, que remete a Orquesttani@ O Luthier, que representa a Escola
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de Lutheria; e, ao final, elementos musicais —g)qtartitura e etc — incluem o ensino na
representacdo visual da Escola de Mdusica. As dg8as foram elaboradas com tragos
rabiscados e modernos — tanto para estabeleca&iaadd incentivo a aspiracdo musical,
uma das propostas da escola, visando a atencaahldicopmais jovem, principalmente
musicos. O resultado soluciona o tragado pelo jdarento estratégico, que almejava
desenraizar os padrbes classistas da escola, anderd interesse de jovens que anseiam

aprender musica de uma maneira menos rebuscada.

6 CONSIDERACOES

Ao término desta atividade, cremos que este ciclsico-propagandistico perdurara
nao sé para o aprimoramento de nossas vidas poofgs, mas para o registro de um novo
leque de referéncias no tocante a visdo publiaitdeintro e fora do ambito académico. O
caminho que néo surgiu deste ultimo ano de cursomale uma batalha — inconstante, por
vezes — mas que, ao final, se recondicionou emrguile do tempo gasto em quatro anos
de incessante aprendizagem. Ao refletirmos soBte periodo, um pensamento de
Christopher McCanddlegINTO THE WILD) é indiscutivelmente pertinentd felicidade
s6 é real quando compartilhada

E de fato s6 mesmo. Afinal, de que valeria todoéuitm pessoal por nds adquirido
sem a alegria de outros que nos estimulam a camtintando rumo ao palco profissional.
S&o0 eles: 0s nossos pais, amigos, companheirosoflsspo, mestres professores, entre
tantos que fazem parte do manejo de barganhaaiente pelo produto final. Este projeto
é fruto disto.

Foi o embrido gerado das exatas 2740 horas de:agsde a primeira série, com
as disciplinas Antropologia, Comunicagdo e Expmess® ultimo ano, com as técnicas
Planejamento de Midia e Promocao e Merchandisiagsgndo, € claro, pelas importantes
Criacdo e Redacéo Publicitaria, Direcéo e Arte ietidtia. Mas ndo foram somente essas.
O caminho foi tdo mais intenso, que inseri-lasag)do tornaria mais redundante essas
entrelinhas. Afinal suas contribuicdes, sem excg&¢@@nda que inconscientes, sem
impregnaram as nossas mentes, sempre reservands déferéncias, uma carta na manga.

Ao final deste percurso, eis a hora tdo sonhadags$ppera por todo estudante a
Publicidade e Propaganda: o tempo de colocar vendexente seus conhecimentos em
pratica e ser visto; honrado, prestigiado por seuses queridos, professores e,
principalmente, reconhecido pelo mercado. E ndstaalquesito, o carater observatério €
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minuciosamente exigido. Por isso, nossa relagdo essa exigéncia procurou ser
transmutada a satisfacdo de encerrar o curso cawe ae ouro, ou melhor, clave de ouro.
Cada acorde gerado aqui buscou fazer musica nhdia certa. E o campo encontrado,
gerar uma musicalidade sublime e agradavel aosososalvidos musicistas e,
consequentemente, melodia a Casa Talento e o béagealvo.

Pois bem, é chegado ao fim de mais um episédidididaae ciclica musical. Que
passeou por linhas histéricas e hojéarkgrounddo encerramento das atividades da
agéncia ‘Partum’, pelo menos no ambito académifioaPhagora é hora de partir em busca

dofeelingideal para enfeiticar o mercado com a magia déquidde.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALEXANDER, PAT E DAVID. Manual Biblico SBB. S&o Paulo: 2008.

COSTA, LUIZ LIMA. Teoria da Cultura de Massa Sao Paulo: 2005.

CALDAS, WALDEMIR. Iniciacdo a Musica Popular Brasileira.Sao Paulo: 1989.

GRONROQOS, CHRISTIANMarketing, Gerenciamento e ServigcosRio de janeiro: 2003.

HORNBY, NICK. 31 can¢desSao Paulo: 2005.

KRAKAUER, JON. Na Natureza Selvagem: A dramatica Histéria de um Jeem
Aventureiro. S&o Paulo:2008.

LAWRENCE, SHARON. Jimi Hendrix; A dramatica histérile uma lenda do rock. 2005:

Rio de Janeiro.

MEDAGLIA, JULIO. Mdusica, Maestro! Do Canto Gregoriano ao Sintetizada Sao
Paulo: 2008.

MARK, PEARSON. O Her6i e o Fora-da-lei: Como coustrmarcas extraordinarias

usando o poder dos arquétipos. Sao Paulo: 2001.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

NAVES, CAMBRAIA SANTUZA. Da Bossa Nova a TropicdliaRio de Janeiro. 2004.

SNYDERS, GEORGESA Escola Pode Ensinar as Alegrias da Music&&ao Paulo. 1992.

SACKS, OLIVER.Alucina¢des Musicais: Relatos sobre a MUsica e o @éro.

VICENTINO, CLAUDIO. Historia Geral. Sao Paulo: 2004.

VAZ, GIL NUNO. Marketing Institucional: O Mercado de Ideias e Imagns. Sao
Paulo: 1995.



