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RESUMO

A presente campanha promocional faz parte do prejgberimental realizado pela agéncia
‘Partum’, para instituicdo Casa Talento. Para issalizamos pesquisas de campo que nos
deram suporte a fazer um planejamento eficaz. Cgharm definido, a midia entrou para
possibilitar as melhores saidas a serem usadasivolgatdo. A integracdo entre o
planejamento e a criagdo foi fundamental para iexdraonceito principal das campanhas:
“Mdusica ao seu tom”. Entretanto, com este projsamtimos de verdade a forca de uma
manifestagdo artistica. A musica, como toda arjedser expressa com emogao,
independente de técnicas, tem que ser sincerai@ @besentimentos, em cada pincelada,
em cada acorde, em cada interpretacdo, em cadaqassn cada verso. Afinal, arte € bom
e faz bem, desde que seja ao seu tom.

PALAVRAS-CHAVE: Casa Talento; Promocao; Musica; Arte; Suzuki.

INTRODUCAO

Mdsica, fruto de uma aprendizagem de carater haregue perpassa épocas? Ou
férmula desenvolvida em uma dimenséo capaz deagiten velho com o novo? Talvez as

duas. Mas, mesmo sendo uma ou outra, neste enpegsivel enquadrar uma joia que ja
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brilha ha dez anos no Rio Grande do Norte. Oriwdaamais diversas misturas regionais;
braco regido por uma “sinfonia Pop/Rock”, dissidénde floreios no campo da Mdusica

Popular Brasileira, de fato esta € a Escola de ddu€lasa Talento. Definida em um

segmento educacional que se direciona em trés Viast rede de pescadora de talentos
musicais (Orquestra Talento); um antro de enfoquersino (Escola de Musica); também

uma instituicdo que almeja a sustentabilidade ésrade contribuicdo social (Escola de
Lutheria).

Em relacdo a Orquestra Talento, a fonte de ex@orag pop, com toques eruditos
em cima mausica brasileira e classicos de Rock. Hspeito e admiracdo acumulados a
anos, deixando bem clara qual a premissa destees¢gnda Escola de Mdusica Casa
Talento.

A maneira brilhante, com que misturam diversoslasstiembasa a ideia de um
referencial tedrico firmado em veias menos eruditasseja, a nossa retdrica adiante foge
dos padrbes convencionais, mas 0s considera nextonda histéria da musica com o
objetivo de solidificar culturalmente este projeto.

Quanto a Casa Talento, conceitos de ensino vao &éma ou paradigmas
pedagogicos; tramitam na pratica de uma linguageal gue fala individualmente a cada
aspirante do mundo da musica. Neste sentido, oalfilé de precisdo empirica — baseada
na filosofia do método SUSUKI —, aonde sua gradéodwmdgica vai da simplicidade
aplicativa até a compreensivel leitura, sempre jaim® o interesse dos que carregam
dentro de si algum desejo pelo ingresso a apregwlzamusical. Apesar de tudo, a
instituicdo, unilateralmente, ndo se resume a 3Osiste, também, no aprimoramento das
diretrizes dos que ja possuem pré-disposicdo (dmmauto-didatismo, fincando ancoras
pedagogicas sempre na amplitude da aprendizagersamento este, reafirmado na parte
técnica (tedrica e/ou pratica) fornecida pela ngiio.

Contagiados por esta concepgao e, acima de tuelm, famanho grau de
proximidade que nés — da agéncia ‘Partum’ — tenoos ¢ mundo da musica, a prospecgao
de um plano de comunicacdo para a Instituicdo Tasento fluiu naturalmente; sob a
condicdo de estar interligado a base tedrica eirt@gado dos moldes textuais classistas.
Em suma, preenchido de textura sonora ritmadafpetamusical.

Diante desta conjuntura, o discurso deveria seomaérndo: falado de forma leve e
beirando, ao maximo, os escopos da imprevisibiédadando apresentado ao leitor. Uma

perspectiva sensivel e informal, sem intencdo dpiadrar a musica, muito menos sua
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maneira impar de soar. Portanto, as entrelinhase deferencial transmitem uma
preocupacdo bem maior com o efeito que a musicgaesebre seus apaixonados.

Entretanto, tudo precisava estar amarrado ao globqual pertence uma instituicao
no ramo da educacao musical. Nesse sentido osmenszs brandos de Nick Hornby, e as
viagens psico-musicais de Oliver SACKS, amaciarardueeza inicial do raciocinio,
trazendo referéncias de o que seria ter conheaimenisica: quanto mais se busca
respostas menos as temos. Hornby foi significapigoa que a linguagem, aqui escrita,
transparecesse a sutileza autoral deste estudas Metolhidas a dedo, chagava a hora de
compor o segmento da harmonia. A percepcdo precisav bem analitica, descritiva e,
acima de tudo, hiper-detalhista. Ndo h&4 como disc@obre o vasto historico da musica
mediante as décadas sem percebé-la com especlécida

Partindo destes anseios, o0 escritor Julio Medagig trouxe um norte de escalas
magnificas para a parte documental deste projetesde a concepcdo de como a musica
chegaria a humanidade, até aos tempos modernoe,alermesmo define em sua obra: do
canto gregoriano ao sintetizador. Contudo seriastoj delimitar os méritos a Medaglia,
mas ndo seria nada for¢cado eleger sua obra cornw ipdispensavel na construcao deste
referencial teérico. Pois bem, agora que ja tintmasonotas certas e a esséncia harmonia,
era sO passear por floreios que explicitassem alagdp do foco dado. E eles vieram na
medida certa. Ora com os estudos de George Snwlsts concepcdo sobre a alegria no
ensino, ora pela desenfreada maneira de Sharorehegem definir parte da histéria do
Rock. E quanto & musica popular brasileira, esdesduativelmente ndo poderia ficar de
fora. As leituras de Cambraia e Waldenyr forami@eate para esta finalidade.

Essa é a dimensado da base a seguir: transparenevcéio da musica em um breve

prefacio de sua detalhista historia, tudo sob anawgio de “musica ao seu tom”.

2 OBJETIVO

O principal objetivo da presente campanha promeatiérinfluenciar na decisao de
consumo de lazer, cultura e entretenimento do @uktivem natalense, aumentando o
fluxo do cliente e difundir os diferenciais aplioad na Casa Talento, através do

desenvolvimento mais pratico do que tedrico.
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3 JUSTIFICATIVA

A musica esta enraizada a sonoridade, em uma oelqgé se transmuta com
facilidade dependendo do campo referencial. Suoggamnjear dos passaros, nos assobios
do vento ou, até, no simples som de uma goticuég ga cair de uma folha, anuncia
discretamente o orvalho da manhd. E esbocada, q@dada, encontrada, também
sintetizada em formas capazes de reproduzi-la eenmuttiplicidade tdo ampla, que ousar
implementar aqui a palavra definicdo, na tentatigaraduzir algum especificidade, pode
conotar restricdo, diante de seu contexto que @stabdum elo com a vida dos seres vivos

no planeta terra.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Casa Talento tem focado o seu norte pedagogi@beggia de aluno como carater
primordial. Os valores classistas sdo preservadd®mmacao orquestral de sua estrutura,
porém, o foco de ensino é voltado a pratica musitavés de um método (Suzuki) de
aprendizagem rapida, o qual insere no dia-a-dialutto a motivacéo de fazer masica a sua
maneira, ao seu tom. Com esse objetivo, realizamm@scampanha promocional completa,
com pecas graficas e eletrbnicas cdrmtsite Banner para Orkut, anuncio, outdoor, jingle

e VT. A seguir, a descricao de cada uma delas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 HOTSITE

N&o ha como elaborar uma midia para uma instituighamo musical, sem pensar
em um atrativo bem especifico ao foco principagrgyas e jovens de 10 a 25 com anseios
musicais. O planejamento ndo queria apenas impaet®,a diversao, o elo entre publico e
instituicdo e, principalmente, a venda do métodauBil que ndo poderia ser de forma
varejista, mas com a inteligéncia de inseri-lo Heanente, através de entrelinhas. Pensando
nisso, a criacdo trouxe uma solucdo de interacdeada em um jogo musical, onde o
personagem principal € proprio usuario que, enadoajpor um outro, virtual, Luiz (a
representacdo do cara-comum), tem em suas maoanaecke superar-se, mostrar suas

habilidades com a musica e conquistar um violdo.
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A mecanica do jogo € bem simples: 0 jogo emite emmat musical, que € ilustrado
sob um conjunto de notas coloridas que deve setidag pelo usuario em seguida, através
do proprio teclado. Uma espécie @Geaitar Hero (plastatioh misturado ao Geénius, tipico
jogo da Estrela na década de 1990. O usuario pgae fJuantas vezes quiser, mas so leva
o violdo ao final do concurso, que se encerra novigente a promocdo, caso esteja em
primeiro lugar noRanckinggeral, também disposto atualizado na pagina phaio
hotsite.

“Luiz ja superou os desafios deste tom e hoje mamdana viola. Faca como ele:
acerte os tons no GameTomredé o seu show. Cadastre-se agora e concorra a um
violao”. (parte do cadastro).

Desde o primeiro acesso até o inicio do jogo, camisué colocado diante de
tematicas que embasam a estoria de Luiz e vendegtarlo Suzuki sob o codinome de “o
toque”, a figura de linguagem, prosopopéia, aqugeiitla, gera uma sensacdo de
personificacdo do método com o sentido de “o cara”.

O Combo Suzuki € o método para vocé tocar agualealas de fritar os dedos.
quando a coisa pegar, aperte a tecla space do eelado e dispare esse toque magico.
(Parte explicativa de um do truques do jogo).

No mundo virtual, a linguagem coloquial esta becara daqueles que curtem como
interligado as outras pecas da campanha promodiaed Talento. As cores quentes dos
layoutstraduzem alegria, sentimento e vivacidade, e aseiéos de design — mistura de
trabalho artesanal, fotos e grafismos digitais e d&postos de maneira solta, sem
diagramacdo padronizada; tudo na busca de criar camério teen irreverente de

caracterizacao ao arquétipo (cara-comum).

5.2 BANNER ORKUT

Dentro de uma campanha totalmente voltada a wkhydaa peca chamarix, a que
indicaria, dentro deste caminho virtualistico, qeatia a proposta do jogo Gametone,
inserido no Hotsite. No Banner notas ficam sendmdas e o0 usuario tenta repeti-las,
acertando ou nao, é encaminhado a titulos subsegugne o desafiam a concorrer um
violdo no hotsite da promocao. Esse insight faawtk a busca de um publico especifico, ja
que ao se abrir uma conta na paktidvertisingdo Gooogle — responsavel propagandas
veiculadas na rede de relacionamentos —, existssiljilidade da empresa escolher, além
da regido a ser divulgada sua propaganda, goststile de seu publico-alvo. Sendo,
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portanto, uma midia bem confiavel, no tocante aiocheneficio. A peg¢a ndo entrou na
grade de planejamento por questdes de foco de,yawb&m fica a cargo do mesmo como
sugestdo extra da para, caso o cliente opte em|aegstabelecer uma maior unidade entre

a proposta do jogo e o seu publico-alvo.
5.3 ANUNCIO

A idéia desta peca € disseminar ao publico cultorailovimento promovido pela
Escola de Musica Casa Talento em $edtsite. Com promocdao intitulada: Toque essa
melodia e concorra a um violdo, o layout faz unegadom o restante da campanha, tanto
na perspectiva literaria — embasada na estériaide-)] como na questdo de movimento,

cores e com enfatize no endereco haisite. O pressuposto é vender algo de formas

simples, irreverente, de rapido legibilidade e intpaisual.

5.4 OUTDOOR

O outdoor esta totalmente linkado a promocaohdtsite. A ideia desta peca é
consolidar o movimento do jogo ao publico localndaneira bem objetiva. Buscando uma

leitura rapida , foi esbo¢cado um layout que tratsrai sensacdo de imediatisnixesse

www.seutom.coptoque esta melodia e concorra a um violakitulo da pecga). A nitidez e
robustez da fonte enfatiza o endere¢cdhdtsite,que é solidificado pela leitura secundaria
do que é gue se esta vendendo nele, no caso ed@ganhar um violdo, ao final, assina-
se com a marca da instituicio Casa Talento. Asscaremovimento, 0S personagens,
cenario e o design — com texturas artesanais da®r, mantém a mesma unidade do
restante da campanha, reafirmando nas ruas tamberohptsiteé o carro chefe dela, e a

ele todas a pecas devem estar a ele padronizadas.

5.6 JINGLE

Trabalhar com uma instituicdo no ramo musical exiga leitura com o dinamismo
como evidéncia sonora, inclusive por se tratarrda ampresa que tém em seus segmentos
de atuacéo, além do ensino e construcdo de insttomenusicais, um produto voltado
exclusivamente a apresentacdo, a Orquestra Talertm.bem neste trecho de raciocinio

que encontramos a Unica coisa que ndo deverianiosneaconstru¢cdo de pecas que
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enfatizassem orquestras, linhas classistas ou atidside de extremo cunho erudito, o de
praxe.

O porqué desta conclusdo estava nas necessidatisyirculo filantrépico, busca
de mais alunos e estratégias para desatrelaraddemusica ao carater genética (Dom) —
tracadas pelo planejamento da ‘Partum’ as quaj®)s @ pesquisa, ficaram ainda mais
evidentes. Partindo deste pressuposto, e com @itorMusica ao Seu Tom, para as pecas
eletrénicas, neste caso o jingle, algo especificéenalegre e com um retorica sonora
voltada ao do pop rock, género muito executado pejaestra talento, e um dos mais
enfatizados na preferéncia dos entrevistados nateagem no nossa pesquisa. O mote da
campanha e o método Suzuki, diferencial na espoégisariam esta evidentes, mais de
maneira menos arida, singela e subliminarizada em &s entrelinhas da composicédo. A
mecanica encontrado foi fundir musica a maneiraqui@quer um (arquétipo do Cara-
comum) — a altura do aluno, a sua linguagem —, @mecessidades de apresentacado dos
servigos da instituicdo frente ao mercado aos @lenss.

A partir dos conhecimentos adquiridos na disciplida radiopublicidade e
referenciado em estudos de Ferraretto sobre aadifitagliofénica, esbocamos o preltudio da
peca: Um RHYTHM BLUES a raiz — levada dancanteenmiciada em Steve Ray
Voughan, com progressdos tonais em trés acordasr@eacom sétima e nona) e backs-
vocal com divisbes (em terca) fazendo contra-peatque mesclado a nuances poés-

modernas, guitarras distorcidas e metais, fizeraonatrucao do resultado final desta peca

5.7VT

Base literaria

Luiz tem 19 anos, estilo casual, curti baladasagaade divertir cantarolando ruidos
nas rodas de amigos. Expert em Guitar Hero e eno @aichuveirada, alimenta agora o
desejo de aprender a tocar violdo para montar @nditha, tocar para descontrair e pegar
algumas gatinhas. Comprou um instrumento e comagesbocar alguns acordes, mesmo
nao sabendo nada mais que dedilhar “parabéns péd @o0“é preciso saber viver’ — em
meio a peripécias atonais desajeitadas. Pestamas péhsar!

Escutava em casa: vai aprender a tocar! Dos amggss: bixo sé toca isso, eh? O

desestimulo bateu forte e as questdes de genésttague ndo existiam relatos de musicos
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em sua familia, passaram ao o rodear levantandidlatugobre sua incapacidade para tal
aspiracao.

Insistente, resolveu pesquisar caminhos alterrgtipois bem, INTERNET! Ou
melhor, através dela viria a solucdo. Depois déosamww..., baixa daqui, abre acola,
encontrou uma instituicdo, Casa Talento, que emaimaisica na linguagem do estudante, a
sua maneira, sem necessidades de dom, pré-requaitoexperiéncia. O método era
“Mdasica ao seu tom”.

Foi um toma-la-da-ca simples: eles, bla, bla, bEeg la, la, la (notas musicais).
Depois de aprender a montar 0 seu primeiro ac@aa para outro e assim por diante.
Ao final da aula, saia tocando uma melodia. Essdiétéria de Luiz, também houve a de

Clara, Aline e Jodo. A Casa Talento constroi a Apanas fazendo musica ao seu tom.

6 CONSIDERACOES

Ao término desta atividade, cremos que este ciclsico-propagandistico perdurara
nao sé para o aprimoramento de nossas vidas pooiss, mas para o registro de um novo
leque de referéncias no tocante a visao publiaitdentro e fora do ambito académico. O
caminho que néo surgiu deste ultimo ano de cursona&le uma batalha — inconstante, por
vezes — mas que, ao final, se recondicionou emnrgoitem do tempo gasto em quatro anos
de incessante aprendizagem. Ao refletirmos soBte periodo, um pensamento de
Christopher McCanddlegINTO THE WILD) é indiscutivelmente pertinent& felicidade
s6 é real quando compartilhada

E de fato s6 mesmo. Afinal, de que valeria todoéuitm pessoal por nds adquirido
sem a alegria de outros que nos estimulam a camtintando rumo ao palco profissional.
S&o0 eles: 0s nossos pais, amigos, companheirosoflsspo, mestres professores, entre
tantos que fazem parte do manejo de barganhaaiente pelo produto final. Este projeto
é fruto disto.

Foi o embrido gerado das exatas 2740 horas de:agsde a primeira série, com
as disciplinas Antropologia, Comunicagdo e Expmess® ultimo ano, com as técnicas
Planejamento de Midia e Promocao e Merchandisiagsgndo, é claro, pelas importantes
Criacédo e Redacéo Publicitaria, Direcéo e Arte ietidtia. Mas ndo foram somente essas.

O caminho foi tdo mais intenso, que inseri-lasag)do tornaria mais redundante essas
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entrelinhas. Afinal suas contribuicdes, sem excg&¢@@nda que inconscientes, sem
impregnaram as nossas mentes, sempre reservands daferéncias, uma carta na manga.

Ao final deste percurso, eis a hora tdo sonhadags$pera por todo estudante a
Publicidade e Propaganda: o tempo de colocar vendexente seus conhecimentos em
pratica e ser visto; honrado, prestigiado por seunses queridos, professores e,
principalmente, reconhecido pelo mercado. E ndstaalquesito, o carater observatério é
minuciosamente exigido. Por isso, nossa relacdo essa exigéncia procurou ser
transmutada a satisfacdo de encerrar o curso cawe ce ouro, ou melhor, clave de ouro.
Cada acorde gerado aqui buscou fazer musica nhde certa. E o campo encontrado,
gerar uma musicalidade sublime e agradivel aosososaividos musicistas e,
consequentemente, melodia a Casa Talento e o béogpalvo.

Pois bem, é chegado ao fim de mais um episédididdaxe ciclica musical. Que
passeou por linhas histéricas e hojéatkgrounddo encerramento das atividades da
agéncia Partum, pelo menos no ambito académicaoalAdigora é hora de partir em busca

dofeelingideal para enfeiticar o mercado com a magia déquidde.
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