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RESUMO

Como forma de registrar acontecimentos ligados a area da comunicagdo com um foco em
Publicidade e Propaganda, Marketing e Design do mundo, mas também regionais, do Rio
Grande do Norte. O Blog ‘NoRascunho’ foi criado em setembro de 2009 tendo o blogspot
como dominio, abrangendo ainda outras redes sociais para assim, divulgar ainda mais a
informacao e conquistar mais usudrios. O ponto chave do blog ¢ buscar a interatividade
com o internauta através de espacos para discussoes de novas ideias.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo, Blog, Redes Sociais, Interatividade.

INTRODUCAO

De acordo com Fonseca (2010), um blog ¢ um registro publicado na Internet relativo
a algum assunto e organizado cronologicamente. Permite normalmente comentarios dos
leitores aos textos publicados (denominados postagens). Tem como grande vantagem o fato
de o autor do blog nao necessitar de saber construir paginas para a Internet, ou trabalhar

com codigo.

2 OBJETIVO

O objetivo do presente trabalho ¢ interagir e informar individuos, ligados ou ndo a
area da comunicagdo visual, do que estd ocorrendo no estado e no mundo sobre esse meio.
Desde as tematicas relacionadas ao mercado de comunicagdo até outros assuntos que

possam ser utilizados como fontes de pesquisa ou estudos para futuros trabalhos.

3 JUSTIFICATIVA

Analisando outros blogs voltados para a area da comunicagao, ¢ possivel constatar
que ndo ha um espago voltado a opinido do estudante ou ainda de quem estd comegando a

vida profissional na drea. Todos os tipos de entrevistas ou opinides sdo por meio de

" Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010, na Categoria Produgio Editorial e Produgéo Transdisciplinar em
Comunicagdo, modalidade blog (avulso).
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profissionais ou empresas ja consagradas. Dessa forma, o blog “NoRascunho” visa, ndo s
buscar informagdes através de profissionais e empresas do mercado, mas também ceder
espacos a estudantes e profissionais recém formados nas mais diversas areas ligadas de
certa forma a comunicacdao para que, através da sua experiéncia, também possam orientar

outras pessoas que estao passando pelo mesmo problema.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para tornar possivel a realizacdo do referido blog, foi necessaria a criacdo de um

endereco eletronico. O cadastro foi gerado em um dominio gratis, denominado “blogspot”,

tendo como endereco final http://www.norascunhocomunicacao.blogspot.com. Além do

endereco fisico do blog, houve abordagem por meio de midias sociais como Twitter e

Orkut, gerando os seguintes enderecos, através dessas midias: http://twitter.com/norascunho

e http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=94147254 respectivamente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O blog apresenta uma logo quem tem como ideia o “RAF” da publicidade. Toda
ideia nasce de um rascunho, sob essa perspectiva, propomos o nosso blog. Ele sempre sera
um rascunho, pois nunca terd uma conclusdo. Nunca chegara a ser perfeito, uma vez que
estard sempre sendo atualizado pelo administrador com novas ideias e propostas, € pelos
usudrios, através de seus dados, conhecimento, gostos e experiéncias de vida. Segue abaixo

a ideia da logo.
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A logo também apresentou outros formatos e tamanhos para serem adequados as
redes sociais:

Margem direita do Twitter: | Imagem do Perfil do Twitter: | Imagel do Perfil do Orkut:
190 pixels x 703 pixels 72 pixels x 72 Pixels. 128 Pixels x 55 pixels

Kb Rascunho

cEHEEE6nD H

Ainda, na rede social, foi criado um personagem a partir do simbolo da publicidade.
O personagem criado foi um galo, mas sempre buscando o aspecto de ser o mais préximo

possivel das caracteristicas de um desenho inacabado.
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Na estrutura do blog foi buscado um layout simples e pratico buscando tornar a

navegabilidade rapida e direta para o usuario. Segue abaixo a imagem da home.

= No Rascunho Comunicagao - Windows Internet Explorer

6: ~ | hetpsdswmnnorascunhacomunicaca.blegspet. com/

Arquve  Edtar  Exibir  Favoritos  Ferramentas  Ajuda @ Convert ~ [ Select
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~ |::r Pagina ~ (T} Ferramentas ~
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sdbado, 17 de abril de 2010 Referéncias
Vendendo e encantando!
% e : Casa do Galo
Acredito que esse seja o lema desse vendedor. Vocé pode até ndo comprar o picolé que

ele ta vendendo, mas com toda certeza, o modo como ele fala ird chamar a sua atencdo, Comunicadores de Plantdo
ird te encantar e vocé nunca mais o esquecera. Hoje ele esta no youtube, porgue sua .

wvenda & diferenciada. Quem sabe ele n3o seja chamado em programas, ou ac menos, quem Msio g Mansagem
for nessa mesma praia o procure para comprar um picolé dele. Portal Cine - Criticas de Cinema

Portal da Propaganda
Quando encantamos alguém, podemos até ndo ganhar na hora, mas com toda certeza

isso trard frutos mais tarde. Por isso procure encantar em qualquer coisa que vocé for Revista ABC Design
fazer. Seja uma venda ou em uma simples informacao. Stesdidioaos

Tutoriais Photoshop
Tutorial - Photoshopus
Tutorial - PSD Tuts

Tutorial e informacdes - Abduzeedo

& Internat

Na margem direito do blog, foram colocados links os quais acredita-se serem
excelentes fontes de conhecimento e referéncia para quem busca a comunicacdo € 0 meio

audio visual.



%}ﬂ%‘ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

{2 No Rascunho Comunicagdo - Windows Internet Explorer

@‘C 3 | etpusjmemn.norsseurhocomunicsca blogspet.comy o [#2][ ] [uve

Arquivo  Edtsr Exibr  Favoritos  Ferramentss  Ajuda @convert + [ select

% v B - &= - |5hPaging - (0F Ferramentas - 2

Seguidores £

"l Seguir Q
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4 & um membro?Eazer ing

Rascunhos Comunicativos

A MINHA PROPAGANDA (2)

A f
Postado por Andrew Franga as 09:59 0 comentdrios ANIMACAQ (1)

Marcadores: REFERENCIAS BRANDING (2)
CONCURSOS (1)
Dicas (1)

Nao confie nas fotos!

ENTENDA UM POUCO (2)
Essa propaganda € sensacional. Veja como uma empresa faz para vender uma camera com ; =
um visor na frente. Nossa, muito boa. O que vai ter de gente comprando essa maquina por ESTRATEGINS DE/COMUNICACAD (1)
causa das fotos do orkut! Show de bola. Eventos (3)

FILMES (3)

¢
Do not Trust Profile Pictures! .. MARKETING DE GUERRILHA (1)
Midia Digital {2)

[1£2

& & Internst | 100%

‘4 Iniciar 3 = Dados.,. | T} Blogh... & vipe.. | I adobe... € windo... 2 HoRa...

Ainda na margem direita, consta a quantidade de usuérios que seguem o blog. A
partir disso, seguem as categorias do blog. E por fim, um pouco mais abaixo ¢ possivel
visualizar a descricdo do blog e as imagens que apresentam links do site para as redes

sociais.
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nho Comunicagao - Windows Internet Explorer

@ v |E) Rt frws.nersscunhocomunicacan. blogspot.com| o2l %] |

Arquivo  Edtsr Exibr  Favoritos  Ferramentss  Ajuda @convert + [ select

P ( = . - = »
w R [E) o Rastunho Comunicagio | - v = v |k Pagina v () Ferramentas ~

~
Encontre-nos
> & o024 o) 5329
Postado por Andrew Franga as 09:52 0 comentdrios
Marcadores: PROPAGANDA TELEVISIVA
O "No Rascunho Comunicagdo” € um
. . blog voltado para tudo que envolve
Propaganda faz diferenca! Ou Propaganda faz diferenca? a "comunicacio” no meio publicitario,
desi keti I
A Abap e ABA lancam campanha para valorizar a publicidade. Criada pela AlmapBBDO, ik s L ot s
3 it ¥ T O nosso foco € no mundo, mas ndo
o propésito dela é ressaltar a importancia da propaganda para os consumidores e B
~ L A esqueceremos de postar acdes que
para a economia. A diregdo de criacdo & de Marcello Serpa que também participou da 5
SR 2 B E i estdo acontecendo no Brasil e em Natal
criagdo com Renato Simdes e Bruno Prosperi. Os filmes foram produzidos pela Cine também
com direcdo de cena de Sérgio Cicinelli e a trilha sonora € da Tesis. :
Agora vem uma boa pergunta. Vocés concordam que a propaganda faz a diferenca para o
produto ou empresa? Eu concordo, agora lembre-se que o produto tem que ter qualidade
para ndo decepcionar o consumidor, pois se ndo, ndo tem propaganda que dé jeito.
Filme Pra que serve - Abap ABA
v

& Internst H00% T
.

Por fim, segue abaixo as imagens do blog nas duas redes sociais a qual ele foi
inserido. Primeiramente a imagem do ‘“NoRascunho” no twitter e logo apds no Orkut

respectivamente.
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U deviantART: where ART mests applic..

& http: e, orkut, com,briMaing Community Pemm=94 147254

vl -] |2 oo Fl-=8

{20} Twitker | Home & Entrada (14 - Yahoo! Mail s orkut - No Rascunho Comunicac... a8+ |-

sair e

me"orkur inicio perfil comunidades no orkut | | aweb

membros (10)

No Rascunho Comunicacio

Rascm Inicio = Comunidades » Outros = Ko Rascunho Comunicagéo
Ho Rascunho
Comunicagio
(10 metmbros)

descricdo: O"MNo Rascunho Comunicagdo” & um hlog voltado para tudo gue
envolve 3 "comunicagdo” no meio publicitario, design e marketing erm
geral
2 nogso foco @ no mundo, mas ndo esgueceremos de postar agdes Dani

B
& promova fue estio acontecendn no Brasil e em Natal também

zif editar perfil
hitp:linorascunhocomunicacao.blogspot.com)d

S fdrum = :
idinma:  Portugués (Brasil)
@ enguetes
categoria;  Outros
ﬁ evertos . = Anderson
& membros dono: Andrew Philip
& spam co-proprietarios:  nenhum (adicionar co-proprietario (23
T lixeira moderadares:  nenhum (adicionar moderadar) E {_“’
g tipo: moderada
Enviar menssgem -
d privacidade do  aherta para nao-memhbrog o
conteddo: Hectar Raobsan Alina A
local: Brasil W B
criado em: 13 de setembro de 2008

membros: 10 comunidades relacionadas

forum adicianar
tépi s attima
dpico postagens o oem
[ Secéo"Aminha Fropaganda® 3 18i09/09
[0 Propagandas que estdo no "MNo Rascunho" 2 14i09709
novotdpico | | denuncizr spam wer todos os topicas »
aresse orkutocom | sobreoorkut | blog | deserwolbedores | central de seguranga | privacidade | ternos de uso | publicidade | ajuda tecnalogia do GU-‘.{;[L‘ B

6 CONSIDERACOES

O presente trabalho teve como principal foco informar sobre a area da comunicagao
e buscar, através da interatividade, a troca experiéncias com os internautas dos mais
diversos niveis de conhecimento. Um estudo paralelo realizado através das midias sociais
teve como objetivo avaliar o crescimento do perfil do blog nesse meio e a participagao dos
usudrios com ele, porém, o blog em questdo, ndo apresenta qualquer tipo de estatistica,
impossibilitando uma analise mais profunda do crescimento do mesmo. O desenvolvimento
deste projeto permitiu a aplicabilidade basica de alguns conceitos e artificios utilizados na
publicidade, uma vez que eles foram utilizados para a divulgagdo e crescimento da marca

“NoRascunho”.
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