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RESUMO

Hoje se sabe que a busca pelo corpo perfeito len@snconsumidores a procurar produtos
com baixo teor caldrico, mas, que tenham um safpadavel e oferecam uma sensacao de
bem-estar ao consumi-lo. Esta é a proposta da f@ehight, oferecer aos seus
consumidores as mais variadas sensacoes de unegaceovmal, proporcionando um sabor
suave e prazeroso aos mais diversos gostos e gajbiimstrando aos consumidores que,
mesmo um produto sendo Light, pode oferecer awetfesabor bastante agradavel, sem
aquele gosto sem graca que geralmente os prodigbs tEm. A fotografia esta voltada
para a divulgacdo do produto através do belo cdgomodelo e do ambiente que os jovens

freqientam.
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INTRODUCAO

A presente fotografia foi desenvolvida na disciplifotografia publicitaria como
atividade foi desenvolvida sob a orientacdo dogepsmres Pablo Pinheiro e Henrique

Fernandes como requisito para a nota da referstapdna.
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Inicialmente realizamos uma revisao bibliograf@am o objetivo de embasar a

nossa peca publicitaria. O primeiro passo foi tedédinir o conceito de fotografia:

Fotografia. [de fot (0)-+-grafia.] S.f 1. Procesioformar e fixar sobre uma
emulsdo fotossensivel a imagem dum objeto, e quepmEnde,

usualmente, duas fases distintas: na primeira, @s@m é impressionada
pela luz, e sobre ela se forma, por meio dum sestéptico, a imagem do
objeto; na segunda, a emulsdo impressionada éddrgtar meio de

reagentes quimicos que revelam e fixam, permanentema imagem
desejada. (PIOVAN, CESAR, 2008, p. 15).

Ja para Kubrusly (1994), a imagem imoével da fotig@ um fragmento retido no

tempo capaz de provocar certo envolvimento. Par#tar, a fotografia:

[...] nos ilude com a sensacdo de poder interronapéuxo do tempo,
possibilita o0 prazer voyeuristico de devassar sguisuma imagem parada,
disponivel e eterna. Ela nos ilude com uma veroksnga capaz de
confundir a imagem com a coisa fotografada. E irsive$ separar a
fotografia do tema fotografado, mas ela ndo é atemapenas o vestigio
deixado por ele no momento magicodtic. (KUBRUSLY, 1994, p.28)

Em ‘A Camara Clara’, Roland Barthes (1980, p. 13-d& que a fotografia é
inclassificavel. Para ele, a fotografia € o paléicabsoluto, ela repete mecanicamente o
gue nunca mais podera repetir-se existencialmgrdeceber o significante fotografico ndo
€ impossivel, mas existe um ato segundo de sabele aeflexdo. [...] Diriamos que a

fotografia sempre traz consigo seu referente”. (BAES, 1984, p.15).

Segundo Gombrich (1983), a significacdo de uma @magermanece em grande
parte tributaria da experiéncia e do saber que ssoge que a contempla adquiriu
anteriormente. Por isso, a imagem visual ndo é simples representacdo da “realidade”,
mas sim um sistema simbdélico. Para ele, fica unestdo intrigante: O que cada imagem
pressupbe em termos de maneira de ver e de mogerdar? Para Gombrich, o signo
visual €, antes de qualquer coisa, um signo dec¢éoe um signo dado para ser visto.

Como forma de avaliacdo da disciplina Fotografidlieiaria, o professor Pablo
Pinheiro solicitou a criagdo de um produto fictipara um cliente real e a produg¢do de uma

fotografia para ser utilizada em uma campanha gitduiia.
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O produto escolhido pelo grupo foi a cervéjght Antarctica (inexistente no
mercado). Essa cerveja tem como principal caratieaio niamero reduzido de calorias e
por isso proporciona aos apreciadores de cerveiar to@am estar, devido a ingestdo de um
produto menos agressivo e que esta favoravel ceaude e bem estar dos seus possiveis
consumidores.

Para desenvolvermos a fotografia utilizada nessganha, tomamos como base
nosso conhecimento de mercado e detectarmos asimipades a partir do conhecimento
do comportamento do consumidor potencial. Houve nvolgimento de todos os
componentes do grupo na preparacdo desta campaaraagerar ndo soO satisfacdo, mas
também a receptividade do produto.

Sabe-se que a cerveja engorda e isso é um prop@auem a consome, algumas
pessoas se sentem até culpadas por ndo conseguolaoa vontade de beber uma boa
cerveja no fim de semana com os amigos. A idéigadeampanha foi oferecer para os
consumidores uma Cerveja Light que consegue manteesmo sabor de uma cerveja

normal e tirar a culpa de consumi-la no fim de seama

OBJETIVO

Produzir uma fotografia publicitaria, de caratetistico de um produto ficticio
(Cerveja Antarctica Light), como requisita para amacdo da disciplina Fotografia
Publicitaria, ministrada na quarta série do curs Rublicidade e Propaganda da

Universidade Potiguar.

JUSTIFICATIVA

Para a producéo da fotografia o grupo se basequenmgupacdo dos consumidores
de cerveja, o0 aumento da barriga. E preparamosaagmario para que fosse passada para
0 publico que iria consumir a cervejght a sensacédo de manter a forma fisica consumindo
o produto anunciado. Escolhemos uma modelo queaeacteristicas de uma jovem gue se
preocupa com o corpo, pratica exercicios fisicqeeegosta de sair a noite e se divertir com
0s amigos. O complemento da peca é o texto, oppssla a segurangca na mensagem ao

dizer “Ta redondo? Cervejgght Antarctica... agora a sua dieta pode comecarxta.se
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a producdo da peca foi reservado o estudagrédico da Universidade
Potiguar, ja que precisadvamos de um local adequeadta a realizacdo do trabalho.
Utilizamos um fundo preto para passar a impresgdqueé a modelo esta em uma boate.
Cobrimos os flashes externos com papel celofanecoass vermelho, verde e azul
remetendo ao colorido das luzes da boate e trabatha iluminacdo para conseguir o
efeito desejado do reflexo no corpo da modelo. ldotambém a preocupacdo com a
caracterizagdo da modelo. Ela veste roupas apdagriaa pratica de exercicios fisicos;
calca de ginastica, top, cabelos presos, sem amessbrabalhamos o figurino para que ele
passe a idéia tanto de uma jovem atleta que seygaaom 0 corpo, como também uma

jovem que gosta de divertir e beber uma cervejnabde semana, por isso o top brilhoso.

Fundo Preto ‘
Mapa de Luz Piso

Grupo: NDN »
Flash com papel
« celofane azul
Hazel
+ Modelo

=
*

Flash com Flash com
papel celofane papel celofane =)
vermelho verde

A foto foi tirada no formato Raw e tratada primeiente no programa Lightroom.
Foram feitos ajustes de exposicao, brilho, cordrastaturacdo de cores. Depois a foto foi
levada ao Photoshop e foram colocadas imagens @le dmagens de luzes de boate,
retiradas de um banco de imagem gratuito). Em dagpegamos a logomarca da Antartica
e fizemos uma modificacdo na mesma, adicionamadaanalLight e aplicamos no andncio

e no rétulo da garrafa que a modelo da foto egparaado.
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DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Equipamento Fotografico: FujiFilm Finepix S9500
Formato da Imagem: JPEG

Dimenséo: 800 x 1200 (retrato)

Espaco de Cores: RGB

Distancia Focal: 14

Tempo de Exposicéo: 1/320

Layout: Tratamento basico de imagem com aplicagdmdgens adicionais para
ambientacdo no Lightroom e Photoshop.

Logo marca criada para esta campanha especifica.

CONSIDERACOES

Neste trabalho foi possivel aplicar os conceitééceicas absorvidas na disciplina
Fotografia Publicitaria (lecionada no quarto pesiald curso de Comunicacdo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda da Undemlsi Potiguar), desde a concepcédo da
idéia, do conceito até a producdo da foto em estU@racas ao trabalho realizado,
exploramos a linguagem fotografica, o equipamentbografico e suas infinitas
possibilidades, assim como os softwares que fortdlipados para o acabamento final do

trabalho.
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