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RESUMO

Este trabalho de natureza prética se dedica a promover a divulgacdo de conhecimentos
cientificos construidos a respeito da Caatinga, com a producdo de material multimidia, de
curta duracdo (um minuto). O material sera distribuido para diferentes veiculos de
comunicacdo da regido Nordeste. Dessa forma, a producdo das universidades e centros de
pesquisas publicos a respeito deste bioma, podera ser divulgada para uma parcela maior da
sociedade. O projeto tem como objetivos, cinco tarefas bésicas: agendar, provocar,
informar, educar e mobilizar a populacdo sobre os conhecimentos referentes a Caatinga.

PALAVRAS - CHAVE: Caatinga; Ciéncia; Televisdo; Midias.

INTRODUCAO

Os problemas socio-ambientais, comunicados a todo instante, por diversos meios,
sdo consequéncias dos movimentos predatorios. O discurso sobre sustentabilidade, tema em
reunibes internacionais de cupula ndo avancam. Defende-se a ideia da possivel conciliagcdo
do desenvolvimento econdmico e da conservacdo ambiental, mas ainda ndo existem
garantias desse modelo de desenvolvimento ideal. As questbes politicas e econémicas
continuam sobrepondo as sociais.

No nivel de degradacdo em que nos encontramos, salvar o Planeta é a maior missao
dos ultimos tempos. E para que essa possibilidade continue a existir, a causadora dos
problemas, ou seja, a sociedade, deve se mobilizar sob o risco de todos serem penalizados.

Mudar a visdo popularizada que exclui o homem da natureza e decodificar e
socializar a ciéncia sdo 0s primeiros passos para que a sociedade venha a conhecer e refletir
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sobre o0s problemas ambientais e ndo apenas receber informagdes fragmentadas e
descontextualizadas sobre o tema.

Acredita-se, por um lado, que os conhecimentos cientificos, principalmente os que
dizem respeito ao bioma em questdo, ndo podem ser privatizados e, que, portanto, é uma
questdo de cidadania torna-los publico; e, por outro, que quanto mais o publico, de um
modo geral, receber informagBes sobre a ciéncia da Caatinga, mais contribuird
politicamente para a construcdo de modelos sustentaveis de uso da riqueza nela contida.

A Caatinga ocupa cerca de 11% do territorio nacional, com 826.411 km?2 e abrange
os estados do Ceard, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Maranhdo, Sergipe,
Alagoas, Bahia, sul e leste do Piaui e norte de Minas Gerais. Cerca de 20 milhdes de
brasileiros vivem na regido coberta pelo bioma.

Divulgado recentemente pelo Ministério do Meio Ambiente®, pesquisas mostram
que metade da area total da Caatinga ja foi devastada. O estado da Bahia e do Ceara sdo
responsaveis pela metade do indice atual de desmatamento registrado. O estudo aponta que
0 Piaui é o terceiro estado e Pernambuco o quarto a desmatarem em maior grau o bioma.
Alagoas, por sua vez, possui atualmente 10.673 km2 dos 13.000 km2 da area original da
Caatinga.

No entanto a Caatinga, até entéo, é o bioma menos estudado e protegido do pais. Ele
vem sendo destruido em um ritmo maior que a degradacdo na Amazoénia. Paradoxalmente,
na sua area de cobertura, ha mais de uma dezena de universidades, institutos e centros de
pesquisa de natureza publica. O presente projeto é uma tentativa de, pela via da
comunicacdo publica da ciéncia, disseminar os conhecimentos gerados pelos grupos que
estudam a Caatinga, no Semiarido Nordestino. Olhar para a Caatinga hoje é reforcar a tese
de que a crise ambiental vai além das questfes politicas e econémicas. Para muitos, plantar
uma arvore no lugar de outra é sinénimo de sustentabilidade. O termo que foi inventado ha
mais de duas décadas e que ganhou visibilidade em 1992, durante a Conferéncia das Nac¢Ges
Unidas para o Meio Ambiente e o Desenvolvimento, no Rio de Janeiro, defendia a
preservacgao dos recursos naturais atuais, para que as geragdes futuras pudessem usufruir as
mesmas.

Hoje percebemos que desenvolvimento sustentdvel ndo se resume a esse conceito

enxuto e simplorio e € por receber esses tipos de informacg6es fragmentadas, operada com

® Monitoramento realizado com base no Mapeamento da Cobertura Vegetal dos Biomas Brasileiros — PROBIO/MMA,
2002, divulgado em margo de 2010. http://www.mma.gov.br/.
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frequéncia pela midia, que a sociedade ndo pensa coletivamente e, consequentemente, nao
se mobiliza.

O projeto Minuto Caatinga’ defende uma nova leitura dos processos de
comunicacdo publica da ciéncia. Nao pretendemos criar um modelo midiatico ideal para
integrar ciéncia e publico. Pretendemos por meio da producdo de material multimidia, de
curta duragdo, para exibicdo em sistema de parceria, em diferentes veiculos de comunicagéo
da regido Nordeste, defender uma nova leitura dos processos de comunicacao publica da
ciéncia e modelos de intervencdo inovadores e colaborativos como forma integrar ciéncia e
publico; conhecer um pouco mais sobre o bioma; colaborar com a divulgacdo do que se

produz nas universidades e centros de pesquisas publicos a respeito da Caatinga.

2 OBJETIVO

O projeto A Ciéncia e a Comunicagdo Plblica da Caatinga Nordestina® articula-se
em duas dimensdes interdependentes: uma de pesquisa e outra de produto. Deteremos-nos
aqui a segunda dimensé&o, ou seja, a qual o projeto Minuto Caatinga se encontra.

O objetivo de natureza pratica do estudo é promover a divulgacdo de conhecimentos
cientificos construidos a respeito do bioma Caatinga, com a producdo de programas de
curta duragdo (um minuto), que possam ser veiculados e/ou acessados em diferentes meios
(radio, televisdo, internet, celular). Para o XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo da
Pesquisa Experimental em Comunicacdo — nos limitaremos aqui a dimensdo da Televiséo.

Os programas “Minuto Caatinga” possuem, pelo menos, cinco tarefas basicas,
resumidas nos seguintes verbos: agendar, provocar, informar, educar e mobilizar.

a) agendar — colocar na ordem do dia, por meio da midia televisdo, de forma
criativa, atraente, correta do ponto de vista dos contetdos, com sons e imagens
caracteristicos, qualidade técnica, a Caatinga e seus desafios (ambiental, politico,
econémico, cultural, etc.). A veiculacdo continuada, com alternancia de contetdos, mas
com marcas padronizadas, € compreendida aqui como uma boa estratégia de agenda
comunicativa;

b) provocar — considerando a natureza dos temas, a estratégia discursiva, 0
tratamento midiatico, de uma forma geral, os programas pretendem provocar ndo apenas 0s

agentes midiaticos, tomadores de decisdo, gestores publicos e da iniciativa privada,

” Segue em anexo ao final do texto, a relagdo de todos os participantes do Projeto Minuto Caatinga.
®projeto maior que envolve dois outros projetos: o de natureza pratica, 0 Minuto Caatinga e outro de pesquisa, 0 projeto
Jovens Pesquisadores.
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educadores, mas, principalmente o publico, a reverem suas atitudes em relagdo a Caatinga.
Busca-se, com eles (0s programas), uma consciéncia critica em relagcdo ao que se faz hoje
(ou se deixa de fazer) em relacdo ao bioma e um compromisso de mudanca, um projeto de
futuro sustentavel;

¢) informar — a natureza dos programas é essencialmente informativa, o que ndo
significa dizer que ndo se emita opinido, ou se trabalhe criticamente os conteddos. Opinido
e critica sdo componentes imprescindiveis a qualquer tipo de projeto informativo: orientam,
estimulam, constroem situacdes de debates, para a tomada de decisdes. Ter em vista a
dimensdo informativa ¢, também, assegurar a atencéo dos veiculos e seus publicos;

d) educar — ndo se pretende que programas de um minuto tenham por misséo bésica
educar, mas que sejam complementares aos processos formais de educacdo para a
sustentabilidade. Os programas, logo em breve, também estardo a disposicdo de escolas
publicas para veiculacao e discussdo em circuitos internos de televisdo.

e) mobilizar — a partir dos programas pretende-se mobilizar a sociedade para
diminuicdo dos impactos provocados pela acdo antropica sobre a fauna e flora, criando uma

consciéncia para o correto manejo e a conservacao do bioma Caatinga.

3 JUSTIFICATIVA

O presente projeto se justifica, em primeiro lugar, pela pesquisa, aqui, busca orientar
uma nova pratica. Como resultado espera-se produtos académicos e midiaticos inovadores.
Em segundo lugar, justifica-se pelo carater de agenda, provocacao, informacéo, educacdo e
mobilizacdo. Em terceiro, por sugerir uma leitura critica da comunicacdo publica da ciéncia,
apontando outro ponto de partida.

Advoga-se aqui que comunicar ciéncias ndo € apenas dar publicidade, traduzir,
reconstruir discursos, projetar o conhecimento. A comunicacdo ndo se constroi a partir dos
conceitos prontos, das teorias consensuadas, dos modelos acabados; ela tem natureza
polifénica, se constrdi pela interacdo de muitas vozes. A informacéo ndo sai do laboratério
direto para a publicacdo num determinado meio. O percurso € complexo, cheio de disputas,
interesses que envolvem industrias, agéncias de fomento, governos, veiculos, e considera,
também, publicos diferenciados: quem escreve tem em vista um determinado tipo de
publico. (LEWENSTEIN, 1992)

Justifica-se, ainda, pela caréncia, no mercado midiatico e nas instituicdes de ensino e

pesquisa, de materiais multimidia, de curta duracdo, que possam ser exibidos em meios
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massivos, com informacdes precisas, criticas e de qualidade sobre o bioma Caatinga.
Justifica-se, também, pela possibilidade de se inaugurar uma nova e diferenciada fase da
relacdo ciéncia — publico, particularmente no Nordeste, onde as iniciativas de divulgacao
cientifica para publico leigo ainda séo incipientes. Tal fase teria como eixo de articulacdo os
conhecimentos produzidos sobre o bioma Caatinga, um dos mais ameacados do Pais, hoje.
Justifica-se, por fim, pela possibilidade de despertar, a partir do material produzido,
trés tipos de iniciativas, particularmente, entre os jovens: a) o interesse pelo estudo,
pesquisa, conhecimentos mais aprofundados sobre o bioma, favorecendo, por exemplo,
debates em escolas, publicas e privadas; b) o interesse pela produgdo multimidia de novos
materiais sobre a Caatinga, com outros recursos graficos e técnicos de seu dominio; ¢) o

interesse pela construcdo de um modelo de vida sustentavel.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Foram adotas aqui abordagens de natureza qualitativa por considerarem, entre outros
elementos importantes, o significado que as pessoas ddo as coisas, 0 enfoque indutivo, o
carater descritivo e 0 ambiente como fonte direta de dados.

Compreende-se aqui por pesquisa gqualitativa um conjunto de técnicas interpretativas
que visam descrever e decodificar os componentes de um sistema complexo de
significados, que no caso especifico deste projeto, seriam as diferentes estratégias que a
comunidade cientifica que estuda a Caatinga utiliza para comunicar-se com o publico leigo.

Para atingir os objetivos do “Minuto Caatinga”, as estratégias sdo as seguintes:

a) Treinamento de pessoal — Primeira fase. Consiste na execugdo de um programa
de treinamento com sete mddulos tematicos: linguagens multimidiaticas; técnicas de
producdo de programas de curta duracéo; técnicas de roteirizacdo; técnicas de levantamento
e selecdo de conteldos; criacdo em divulgacdo cientifica; edicdo e p6s-producéo;
especificidades do bioma Caatinga. O treinamento foi ministrado pela coordenagdo do
projeto e convidados e teve a duracdo minima de 60 e maxima de 90 horas. Além dos
integrantes da equipe e colaboradores puderam participar convidados.

b) Instalacdo da infraestrutura — Consiste na aquisi¢éo e instalacdo dos recursos
técnicos necessarios para tornar possiveis atividades de criacdo, animacgdo, captacdo de
imagens e sons, edi¢do, acabamento entre outras. Foi realizada de modo a dar suporte aos

processos de treinamento e capacitagdo, pesquisa, roteirizagao etc.
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c) Levantamento e selecdo — Leva-se em consideracdo, aqui, trés aspectos
fundamentais: o material ja existente e disponibilizado pelos grupos e atores envolvidos
com o0 projeto em seus acervos impressos e eletronicos; o material produzido e
disponibilizado por grupos parceiros; e a producdo académica de diferentes grupos e
programas de pds-graduacdo, em cujas linhas de pesquisa a Caatinga esteja contemplada, de
modo particular, e/ou o semiérido nordestino de forma mais ampla. Participam desse
processo a equipe de execucdo e colaboradores. Todo material coletado € reunido em um
relatorio técnico, a partir do qual se inicia o processo de selecao.

d) Roteirizacdo — Processo técnico que tem, inicialmente, a participacdo dos
profissionais, pesquisadores e colaboradores ligados a area de comunicagdo midiatica. O
roteiro é feito a partir dos relatérios de contetdos elaborados pelos envolvidos com a
pesquisa e selecéo.

e) Gravacdo e edicdo — Processo de captacdo de imagens e audio em ambientes e
fontes pré-selecionados, e posterior montagem. Tanto o processo de captagdo quanto o de
edicdo sdo realizados com tecnologia digital, seguindo a nova tendéncia dos meios de
comunicacao.

f) Distribuicio — E o processo mais delicado. Sera feito em pacotes. Cada pacote
contera cinco novos programas. A distribuicdo serd feita pelo correio e/ou pela internet,
dependendo do interesse dos parceiros. Considera-se parceiros, nese caso, todas as
emissoras de televisdo publicas, privadas e comunitarias. As emissoras poderdo utilizar,
para a cobertura de seus custos de exibicdo, a modalidade de patrocinio cultural ou apoio
institucional. A assinatura final de cada programa fara sempre mencdo, de forma destacada,
a realizacdo da UEPB e ao apoio do MCT/CNPg. Os pacotes serdo personalizados, com
capas gréafica e artisticamente trabalhadas, podendo variar a cada nova emissao, dependendo
dos custos de producdo, nas quais constardo os créditos de realizacdo e 0s apoios ja
mencionados.

O quadro abaixo mostra a relacdo de emissoras de televisdo e 0s respectivos
interesses manifestos. Nenhuma parceria foi formalizada ainda em documento. A meta é
conquistar toda rede de emissoras de televisdo localizadas dentro e fora do Semi-Arido

Nordestino.

Quadro 1- Relacao de veiculos contatados para o “Minuto Caatinga”

Natureza do Veiculo Interesse

TV Educativa Itararé (Campina Grande PB. Cobre 70% | Manifestou, em correspondéncia,
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do Estado e distribui sua programacao por satélite). interesse pela exibigdo dos programas.
TV Verde Vale (Juazeiro do Norte — CE. Cobre todo | Manifestou, em correspondéncia,
interior do Cearad). interesse pela exibicdo dos programas.

Diarios associados (TVs na Paraiba e em Pernambuco). | Ainda sem resposta.

Rede Paraiba de Televisdo (TV’s Paraiba e Cabo | Manifestou interesse, mas quer ver 0S
Branco) — Afiliadas da TV Globo. primeiros pacotes.

Fonte: levantamento dos autores

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Produzimos, como ja foi mencionado, um produto multimidiatico, de curta duracéo

(um minuto, incluindo créditos dos realizadores e apoiadores), que apresentam as seguintes

caracteristicas:

Conteudos relevantes sobre o bioma Caatinga, referendados pela comunidade
cientifica. Considera-se contetdos relevantes aqueles que tratem, por exemplo, dos
estudos: a) sobre a flora (foram registradas até 0 momento cerca de 1000 espécies,
estimando-se que haja um total de 2000 a 3000 plantas); b) sobre a fauna hoje
depauperada, com baixas densidades de individuos e poucas espécies endémicas
(mas ja foram identificadas cerca de 870 espécies); c) sobre o potencial econdmico
ainda pouco valorizado (em termos forrageiros, sé para citar um exemplo, espécies
como o pau-ferro, a catingueira verdadeira, a catingueira rasteira, a canafistula, o
morord e o juazeiro poderiam ser utilizadas como opcao alimentar para caprinos,
ovinos, bovinos e muares); d) sobre as consequiéncias da acdo antropica (cerca de
70% da Caatinga ja se encontram alterados pelo homem e, somente 0,28% de sua
area se encontra protegida em unidades e parques de conservagdo);

Linguagem clara, criativa, atraente, compreensivel a publicos, inclusive, nédo
letrados;

Qualidade técnica e estética;

Coeréncia editorial, mantendo-se do primeiro ao Gltimo programa a opcéo clara pelo
modelo de desenvolvimento sustentavel, compreendido aqui como aquele que usa 0s

recursos da Caatinga de modo a ndo comprometer a sua sobrevivéncia futura.

6 CONSIDERACOES
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Os dados da pesquisa realizada pelo Ministério do Meio Ambiente® revelam que
entre 2002 e 2008, periodo do monitoramente do desmatamento, o territorio devastado foi
de 16.576 km?, o equivalente a 2% de toda a Caatinga. A taxa anual média de
desmatamento é em torno de 0,33% (2.763 km?). Indice alto, segundo Carlos Minc,
ministro do Meio Ambiente.

As principais causas da destruicdo da &rea mais vulneravel do pais aos efeitos das
mudancas climaticas, com forte tendéncia a desertificacdo, devem-se a extracdo da mata
nativa, convertida em lenha e carvdo vegetal e a utilizacdo da &rea destinada para
biocombustiveis e pecuéria bovina.

Estudos revelam que o Nordeste pode perder um ter¢o de sua economia até o final
do século com os efeitos do aquecimento global e da desertificacdo. Isso nos faz recair mais
uma vez ao discurso de sustentabilidade, da importancia da comunicacdo publica da
ciéncia, da responsabilidade do jornalismo cientifico e ambiental, da conscientizacdo da
sociedade.

Nessa perspectiva, iniciativas pequenas, como trocar o copo descartavel pelo de
vidro, embora importantes, ndo sdo suficientes para mudar atuais quadros como se encontra
0 bioma em questdo. Iniciativas dessa natureza sdo importantes, porém ndo suficientes para
lutar contra um desenvolvimento desenfreado.

O que vem se observando no decorrer do estudo é que hd pelo menos duas
caatingas: uma real, rica em biodiversidade e outra construida, difundida pela midia de
forma fragmentada.

O projeto, “A Ciéncia e a Comunicacdo Publica da Caatinga Nordestina”, se
constitui em torno de duas grandes promessas que se interligam: a de que se pode conhecer
como a comunidade cientifica, particularmente a que estuda a Caatinga Nordestina, se
comunica com o publico leigo, e a de que também € possivel, conhecendo o que se faz em
termos de comunicacdo publica, oferecer alternativas inovadoras ou ousadas. Os caminhos
para concretizacao desses objetivos foram sumariados ao longo do texto.

O “Minuto Caatinga” encarna as duas promessas. Vem se buscando com esse
trabalho a disseminagdo do desenvolvimento de nossos estudos e consequentemente da

Caatinga, assim como a ampliacdo de nossa rede de parceiros, instituicdes, da midia e de

® Monitoramento realizado com base no Mapeamento da Cobertura Vegetal dos Biomas Brasileiros — PROBIO/MMA,
2002, divulgado em margo de 2010. http://www.mma.gov.br/.
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consultores. Provocar os veiculos de comunicacdo para d& continuidade a esse trabalho €

nossa aposta.
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ANEXO I
Quadro de Participantes do Projeto

Participante Perfil Atividade

Cidoval Morais | Jornalista especializado em divulgacdo | Coordenagcdo:  capacitacdo  de
de Sousa cientifica, Doutor em Ciéncias, | pessoal, supervisdo do trabalho de
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professor/pesquisador do Mestrado em
Ensino de Ciéncias e Matematica e do
Departamento  de  Comunicacdo  da
Universidade Estadual da Paraiba.

campo, gerenciamento das
atividades de pesquisa e de
producdo dos programas, dentre
outras. Relatérios e prestacdo de
contas

Dilma Trovdo |Doutora em  Recursos Naturais e |Selecdo e avaliacdo de conteudos
pesquisadora do Mestrado em Ciéncia e |para os programas. Supervisdo da
Tecnologia Ambiental. pesquisa de campo. Coordenacdo
de publicacdes.
Levy Soares Jornalista, mestrando em Desenvolvimento e | Assessoria  técnica, estética e
Meio Ambiente, Especialista em Educacédo a | editorial aos programas (pautas,
Distancia. gravacoes, texto, edicéo,
acabamento).  Capacitacdo  de
pessol.
Gilson  Souto | Jornalista, professor Departamento de | Locutor dos programas
Maior Comunicagdo da Universidade Estadual da
Paraiba.
Alessandra Jornalista, Mestre em Desenvolvimento e |Divulgagdo do projeto e auxilio a
Brand&o Ambiente, Doutoranda em Ensino, Histéria e | edicdo dos programas. Capacitacdo
Filosofia da Ciéncia. de Pessoal.
Rémulo Doutor em Educacdo, coordenador do|Auvaliacdo, selegdo, orientagdo de
Marinho do|Mestrado em Ensino de Ciéncias e |conteldos.
Régo Matemética.
Jocélio de | Bacharel em Comunicagéo Social (UEPB). | Auxilio & pesquisa de campo e
Oliveira producdo dos programas.
Mayara Karla | Estudante de Comunicacdo Social (UEPB). | Auxilio a pesquisa de campo e
Dantas Silva producdo dos programas.
Weldeciele Estudante de Comunicagdo Social (UEPB). |Auxilio a pesquisa de campo e
Lima producéo dos programas.
Gongalves
Georgia Estudante de Comunicacdo Social (UEPB). |Auxilio a pesquisa de campo e
Simonelly L. producdo dos programas.
Nascimento
Célia Oliveira | Estudante de Comunicacdo Social (UEPB). |Auxilio a pesquisa de campo e
do Nascimento producéo dos programas.
Cristiane Estudante de Comunicacdo Social (UEPB). |Auxilio a pesquisa de campo e
Larissa F. de producdo dos programas.
Melo
Rebeca Mestrando em Desenvolvimento Regional | Auxilio a pesquisa de campo e
Casemiro (UEPB). producdo dos programas.
Jurani Oliveira | Mestrando em Desenvolvimento Regional | Auxilio a pesquisa de campo e
Clementino (UEPB). producéo dos programas.
Flavio Roberto|Mestrando em Ensino de Ciéncias e|Auxilia a pesquisa de campo,
Guimaraes de | Matematica (UEPB), professor de Ciéncias | producéo e edi¢do dos programas.
Oliveir no ensino médio e fundamental.
Andreza Dantas | Bacharel em Comunicac¢do Social (UEPB). | Auxilio a pesquisa de campo e
Albuquerque producdo dos programas.
Mary Sandra L. | Bacharel em Comunicagdo Social (UEPB). | Auxilio & pesquisa de campo e
Pinheiro producéo dos programas.
Marcionila Doutora em Sociologia, professsora da|Selecdo e avaliacdo de conteudos
Fernandes UEPB, pesquisadora do Mestrado em|para os programas. Supervisdo da

Ciéncia e Tecnologia Ambiental.

pesquisa de campo. Publicagdes.
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