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Estouro! Os jornais de Recife saem do cinza e pegdogo*
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RESUMO

O blog “Estouro” fwww.estouro.com.frtem como carro-chefe a entrevista. Semanalmente
ou periodicamente é veiculada no blog entreviseaizadas com profissionais de
jornalismo, estudantes e outras pessoas envoldideis e indiretamente com jornalismo
impresso e online. O formato da entrevista é varid®ara jornalistas estrangeiros, e
residentes fora do Estado de Pernambuco, saaadtilézoutros canais de comunicacéo, que
nao a entrevista pessoal. Para grande parte dosvistados, que residem na cidade de
Recife e em outras cidades da Regido Metropolitanantrevista é realizada locus.
Pretende-se criar um banco de dados multimidigtia@a consultas de interessados no
processo de construcdo da noticia e nos bastidar@sofissdo. Questionar o jornalismo,
entender 0s seus novos rumos, apontar direcoemtfichr melhores caminhos e pessoas é

o foco de cada post do blog.

PALAVRAS-CHAVE: atividade jornalistica; jornalismo impresso; evist
multimidiatica; plataforma digital.

INTRODUCAO

O jornalismo de dentro das salas de aula é distiatprnalismo de fora. Daquele
jornalismo pratico, costumeiro, coditiano, “de rua”

Desse jornalismo, os estudantes tém pouco acessoco$tém nocao precisa das
redacdes, outros mal falam com os jornalistasida,a maioria deles sequer relacionam os
créditos da noticia a imagem facial de quem asuyaiad

De fato, percebe-se numa analise mais subjetivaogyernalistas sdo conhecidos
pelas noticias que produzem, quase ndo sdo enrsrgath postura que assumem ou pela
nocao de jornalismo que detém. Mesmo estando @svol linha editorial do veiculo, o
profissional enquanto ser Unico pensante possuiaseposturas e direcionamentos

singulares. E essas posturas sao pouco visualieadagus trabalhos. Somente os leitores
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mais atentos conseguem, numa analise mais corgipaaene, observar nos meandros do

texto as informagdes subliminares e os seus lugarésa no discurso.

OBJETIVOS

-Trazer experiéncias profissionais do jornalismealp nacional e internacional para
enriquecer a formacao do estudante de jornalismo;

-Priorizar o enfoque sobre jornais impressos e geigsilos online;

-Destacar personagens que influenciam diretamentiedonge os jornalistas e estudantes;
-Consolidar a idéia de que existe uma cena joti@isna cidade de Recife;
-Conhecer as idéias das figuras do meio locakgatoalistas de fora,

-Entender anodus operandi do profissional de redacao;

JUSTIFICATIVA

Afora os encontros extra-universidade, quer sejas@minarios ou em congressos,
detalhes de apuracédo, de rotina de trabalho, oumatimo de perspectivas presentes e
futuras da profissdo quase nédo chegam aos estadsaleo aqueles poucos que conseguem
ingressar em estagios profissionais dentro dagdedados veiculos de comunicagdo, neste
caso, dos jornais impressos.

Dessa maneira, observa-se que 0s recém ingressus @ue ainda ingressarao nas
faculdades de comunicacdo ndo possuem sequernafeéde quem ja trabalha com
jornalismo. Continuam perdidos, sem espaco delatiggdo. J& que as formas de interacédo
por mais evoluidas que parecem, ainda sado limitadas

A iniciativa de sua construcéo e atualizacdo dg Baww.estouro.com.br” busca
atender um publico-alvo carente de informacéo: dejaoordenadores de curso, seja de
alunos recéem-ingressos, dos que ja comecaram giagséam jornalismo, ou dos que ja
estdo para sair do curso, ou ainda dos jornalistaém-contratados ou dos profissionais
com anos de carreira.

O blog busca a cada semana falar com uma figuran€io. Através de cada
personagem uma seérie de lacunas € preenchidarenagfoes vém a tona, em forma de
texto, de imagem ou de som.

Assim o jornalismo de fora (do ambito costumeirs dderessados) se aproxima de
uma possivel realidade, e acaba enriquecendo $utdegisbes. Recife € o foco, os

estudantes de jornalismo séo o alvo, a praticalistica € a esséncia.
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O blog “Estouro” tem como carro-chefe a entreviSamanalmente € veiculada no
blog entrevistas realizadas com profissionais deajemo. O formato é variado. Para
jornalistas estrangeiros, e residentes fora dodesti® Pernambuco, séo utilizados outros
canais de comunicagdo, que ndo a entrevista pessoakio eletronico e conversa via
telefone s&o alguns exemplos.

No entanto, para grande parte dos entrevistadesegidem na cidade de Recife e
em outras cidades da Regido Metropolitana a esteegirealizadan locus.

Apos feita a aproximacdo inicial, geralmente \oareio eletrdnico, coleta-se outros
dados de contato, principalmente telefones celsillarborarios mais convenientes para o
agendamento da conversa.

Previamente ja se estabelece o foco da entreg@taenvio de sete perguntas sobre
uma tematica claramente definida. Como exemplasnéglismo popular X qualidade da
informacao”, “jornalismo cientifico X reducionisnta ciéncia”, “jornalismo internacional
X prioridade do enfoque local”.

Além das sete perguntas costumeiras, para catkvistado sdo coletadas algumas
informacdes basicas para compor o lide e a chamadantrevista. Dados sobre anos de
profissdo, veiculos que ja atuou, hobbies, e ref&mé profissionais.

Feito o contato inicial, repassado a pauta daeesta, e marcado o0 encontro
presencial, tem-se o0 momento da entrevista. Conadogies de audio e camera de video
em maos sao feito os registros. Imagens do locabbalho, do personagem entrevistado e
videos da entrevista em si sdo coletados pararfpystdicao.

Nos laboratorios do Departamento de Comunicac@&@miSaa Universidade Federal
de Pernambuco, em Recife, € feito a edicdo dawstiede modo a transformar o material
bruto em um produto multimidiatico atrativo parplataforma web.

Geralmente, do material inicial se tem um videm curacdo média de um pouco
menos de 10 minutos. Somada a entrevista, saddaslyperguntas em formas filames
(divisbes que separam cada pergunta e cada resposiante 0 entrevistado aparece no
video). Aléem das telas que surgem as perguntass® gm cada video uma introducéo
inicial com masica de fundo, e nos créditos, unsckgdo mais detalhada da trajetoria do

entrevistado.

AS FONTES - VEICULOS E PROFISSIONAIS DE COMUNICACAO
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- Jornal do Commercio de Recife

- Jc Online (Maior Portal de Informagao do Norfdadeste)
- Diario de Pernambuco

- Pernambuco.com (Portal de Conteudo)
- Aqui PE

- Folha de Pernambuco

- Folha Digital (Portal de Conteudo)

- Gazeta Nossa

- Jornais Comunitarios

- Jornais Oficiais

- Panfletos e outros blogs

- Qutros jornais nacionais e estrangeiros

CATEGORIA DOS ENTREVISTADOS
- Estudantes

- Reporteres

- Fotégrafos

- Editores

- Executivos

- Técnicos

- Pesquisadores

- Faculdades

- Entidades

- Jornalistas locais que trabalham fora de Pernambu

- Repdrteres Nacionais e internacionais que inftisan localmente

DESCRICAO DO PRODUTO

Até o momento foram incluidos no blog fi@sts. Todos com entrevistas inéditas.
Uma parte dessgmsts possui entrevistas realizadas por e-mail, mas eogn vinculos
de hipermidia para enriquecer o conteudo. Oytosts possuem na entrevista, imagens,
liddo, links, e video com perguntas, respostastalthmento do entrevistado.

Desde 2009 estes foram alguns dos personagensistaites:
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1 - ELVIRA LOBATO (Folha de S&o Paulo): “ELVIRA e eseu faro de LOBA:
investigacdo que nao tem medo de processo”.

Descricdo: Durante seu pronunciamento na entreggprémio, disse: “Encaro esta
premiacdo como um desagravo. A reacao de fiéis®nes foi uma coisa muito violenta,
uma tentativa de calar a imprensa, de intimidasaEética ndo pode sobreviver. Dedico o

prémio a todos os jornalistas, para quem o oxigéaiprofissao € a liberdade de imprensa“.

2 - Pierre Lucena Raboni ( “acertodecontas.bloly.BACERTO DE CONTAS: o blog de
analises do cutucador Pierre Lucena”.

Descrigcéo: Pierre, ndo é jornalista, mas € esp&@aam analises. Com sua rotina de aulas
de Financas e atividades administrativas na Uridadls Federal de Pernambuco (UFPE),
ele demonstra que com apenas 3 pessoas, R$ 1.306r00€s, e pouco tempo livre,
guestbes politicas e econdmicas podem ser “cutstadainternet de uma outra maneira:

de uma forma verdadeiramente colaborativa, acdssp@ofundada.

3 - Ricardo Noblat (O Globo): “NOBLAT: o cara doobl politico que ainda é referéncia
na rede”.

Descricdo: Nascido no Recife de 49, foi correspotelde importantes veiculos na cidade:
Jornal do Brasil, Veja, e Manchete. Ja passou petie;0es do Diario de Pernambuco, A
tarde (BA), Correio Braziliense (DF), e atualmegtecolunista do Globo (RJ). Figura

tarimbada em seminéarios ao redor do Brasil sobsandronteiras do jornalismo, nesta
entrevista, ele da a receita de um blog de sucesdiscute a qualidade da informacgéo

“postada”.

4 - Vanessa Araujo (Estagiaria recém contratada pelha de Pernambuco): “Vanessa
Araujo (Estagiaria recém contratada pela Folhaatadmbuco)”.

Descri¢ao: O primeiro contato profissional chegedacpara Vanessa. Trabalhar em jornal
antes de finalizar a metade do curso é algo sebwre Anima e rejuvenesce ainda mais 0
espirito e a empolgacéao inicial. Todos os diasselze e desce, desce e sobe, pelo menos
duas vezes, um tremendo vao de escadarias quecd&soaao antigo prédio onde esta a
redacdo da nossa popular FOLHA. Os degraus saonméxmas o ritmo tem que ser
acelerado: a editoria “Grande Recife” sendo o catiefe do jornal, precisa de uma

Vanessa mais agil ainda.
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5 - Paulo Rocha (Editor, reporter e diagramadofGlzeta Nossa Zona Sul e do “Gazeta
Nossa Jaboat&o“): “JORNAIS COMUNITARIOS de Recii@ fem um modelo de
referéncia: 0 GAZETA NOSSA"Descricao: “O telefon@onpara de tocar. A redacao € de
um jornal de bairro: leitores e internautas tenedeza que suas contribuicbes vao estar
estampadas na proxima edicdo. Ndo € a toa, agémaa desse jornal, antes de tudo,
comunitario, alcanca 17 bairros da regido metrtgodi do Recife, incluindo nessa
contagem quase todo o municipio de Jaboatdo dosafapas, o 2° mais rico do Estado,
mas que nao conta sequer com um jornal proprionAlésse Paulo, “o editor”, existe outro
Paulo, o Gé&, “do comercial’. A equipe ainda cormvancoutros 5 colaboradores. Todos
antenados com a comunidade, focados em um novquenfie jornalismo popular: pessoal,

critico e cada vez mais préoximo da realidade!”.

6 - Geneton Moraes Neto (Jornalista, escritor ®edi'Sinto falta do cheiro inconfundivel
da tinta, do papel e da nicotina”. Os jornais dewne hoje por esse “quase dinossauro”
Descricdo: Ele nasceu no Recife de 56. Passoua@svredacoes, foi para a televisdo e
nao deixou sua paixao pelos livros. Dossiés e ssidis ja sdo sindbnimos de Geneton. Um
jornalista antenado com o debate sobre as novaseiiras da profissdo e critico dos
descaminhos pelos quais a imprensa escrita passasnempos presentes. Uma imprensa
por vezes desconectada e com pouca inovacdo, &edda em um publico-alvo no

minimo estranho: os “Ets rerecém-desembarcadotanetp da informacao”.

7 - Eliane Cantanhéde (Colunista da Folha de SloRawda Folha Online): “ELIANE
CANTANHEDE: “Ca pra nos, acho que o jornalismo estéito igualzinho, muito
repetitivo”. Novidades na area, novos nomes dadelmudancas na Editoria de Politica
do jornal”.

Descri¢do: Na profissdo ela tem 30. No atual veiséb 13. Os anos dela no jornalismo
sdo muito. E na Folha ja criou-se uma simbiose. Eleéne comecou la atras, ainda
como estagiaria do Jornal do Brasil. O trajetolémigo, mas ela sempre gostou das
longas caminhadas. A leitura, outro hobbie, estanesmo patamar que a paciéncia
spider. Sabores e odores, que ndo tem no jornal,gée mais lhe fascina em suas

andancas estradas a fora.
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8 - Xico S& (Jornalista e Escritor): “XICO SA: “Eseo no paiol do caos mesmo”. O cara
do furo, do escracho e da depravacdo, o macho danh@zoe do Recife sertanejo, o rapaz
das cronicas.”

Descri¢do: Xicote ja ganhou o Esso. Deu muitossfirga passou por dezenas de jornais.
Jc, Jornal da Tarde (BA), Estaddo e Folha. E esadacpor natureza. Gosta de poesia e
hoje se apresenta como o autor de “Modos de macimmdinhas de fémea”, uma série de

cronicas a la Xico S&, um sertanejo Recifense @mue do Cariri.

9 - VERONICA FALCAO (Jornal do Commercio): “Apds Hnos de ciéncia, algumas

consideracgdes para iniciantes em jornalismo cieatif

10 - Pallab Ghosh (Reporter da BBCnews.co.uk)i€i®® is hard. Science Journalism
isn’t . It's fun!”, repdrter especial de Ciéncia B8C simplifica a pratica da divulgacao

cientifica pelo jornalismo.

11 - Flavio Adriano (Aqui PE) — O novo jornalisme thassa de Recife: “a Tiracdo de
Onda da Manchete”, “a Gostosa da capa”, “a Nodei®olicia que ndo da em Sangue” e “a
Interacdo com a Classe C”.

Descricao: “Ald, Al6!". Esse é o titulo da colunaegmais atrai a participacéo do leitor do
jornal popular do Grupo Associados de Pernambuowotdbloide de R$ 0,25, com menos
de 2 anos de existéncia, e vendas que ja atinge®8 osil exemplares/dia. Essa coluna
representa a esséncia do Aqui: um canal de inteapiiestacdo de servigcos para um novo
publico consumidor de noticias.Como a liberdad&oeédl do veiculo conseguiu atrair esse

“novo fildo do mercado editorial”

CONSIDERACOES

As primeiras experiéncias ja apontam para uma nuadale paradigmas. Os
jornalistas saem do anonimato, mostram suas cggassamentos. Dialogam com o outro.
Surgem na internet e se perpetuanyoatube.

Cada post € um novo conteudo. Cada conteldo é unico, bem afado e
direcionado a um quantitativo de estudantes cardetdnformacdo precisa e direta.
Bastidores nunca falados, processos de construgdmoticia pouco publicizados, e

meandros da rotina raramente ditos.
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A repercussao tem sido positiva. O publico-alvm t&do ampliado. Pessoas de
outras regides, através de buscadores de inteamab(oGoogle), chegam até o contetdo e
comentam positivamente.

Espera-se ampliar o escopo de entrevistas. Enegsoale pré-producdo ja existem
mais seis. Sempre focadas em tematicas atuaisyigaelem a pratica profissional ao

academicismo, tao importante, dos cursos de jemali
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