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Fanzine -Mas.: Um contraponto experimental no desiggréafico dos fanzine$
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RESUMO

A proposta dos fanzines como veiculo de comunicacg§oase sempre relegada ao plano
do amadorismo e dhobbie Mas ao mesmo tempo, € esta posicdo que 0s tounzam
tecnologia midiatica aberta ao experimentalismaavds de uma proposta inovadora de
design grafico de fanzine, Mas” busca explorar os potenciais comunicativos dea um
midia considerada “menor” através do uso criatimoidguagem visual, demonstrando a
importancia do estudo formal da arte grafica com@gador de complexidade interativa
em um meio de comunicagéo relativamente simples.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo visual; design gréfico; fanzine; midigernativa,;
minimalismo.

INTRODUCAO

-Mas. é uma proposta individual e experimental de fanZisrea Unica edicao foi
confeccionada durante a disciplina de Tecnologigdidticas do Curso de Comunicacéo
Social da Universidade Federal do Piaui. Cursadarineeiro periodo de 2009, a disciplina
apresentou dentre muitas outras midias consideradaginais ou alternativas (radio via
podcastblog, etc.), o fanzine: espécie de revista caseiradigjabuicdo se da em pequena
escala através de fotocopias de baixo custo. Adrdag aulas, o aprofundamento no estudo
dessa midia levou a algumas reflexdes que culmmnareste fanzine tal como ele se
apresenta.

N&o se pode mais falar que os fanzines sdo pubésagestinadas a fanaticos de
determinada area, como a origem inglesa do térfanatic magaine’” pode sugerir.
Apesar de muitos deles preferirem servir a um pabdiegmentado (os de poesia ou de
histérias em quadrinhos sdo os mais popularesfarm@nes multiplicaram sua tematica,

oferecendo de certa forma produtos jornalistichsesom mix de assuntos.
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Ha de se ter cuidado com a definicdo do termo édpente no Brasil, pois no
nosso pais toda producdo considerada independaeteer a alcunha de fanzine: mesmo se
a qualidade da impresséo e da distribuicdo deix@@mo a desejar a uma revista de fato.
E o caso da publicacdo teresinefisenera:com tiragem regular trimestral de mil cépias,
um detalhado expediente e editorial. Porém o esfde distribuicdo e impressdo nédo
pertence a uma editora e sim ao grupo de escrieilestradores que fornecem o préprio

conteudo.

Dizer também que o fanzine faz parte de uma aresmgemte em pleno século XXI
como fez a categorizacdo do Expocom 2008 € recenh@aliamente seu potencial como
veiculo de comunicacédo. Ainda na década de 197Bjawd, por exemplo, o fanzitdumor
Sangrento coletanea de histérias em quadrinhos curtas dagooeconhecido jornalista
Arnaldo Albuquerqueapresentava claros elementos de contestacddgiesla ditadura
militar da época, funcionando como uma trincheimagnal a liberdade de expressao da

imprensa piauiense poderia resistir, ainda quemamniente.
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A classica definicdo de Henriqgue Magalhdes (PEREpANd MAGALHAES,
1993), em sua introducdo ao assuni due é fanziri®, da famosacolecdo primeiros

passosndo interessa muito para as intencbes—htas. A necessidade de buscar uma
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proposta mais consistente que justificasse a empatacdo formal levou a buscar no
designer grafico espanhddvier Mariscalum conceito mais apropriado:

Eles carecem de estrutura comercial, suas edig@egisam lucro, e sdo criados por
simples prazer, para expor gostos pessoais oudiamadir idéias. Assim como
outras publicacdes, os fanzines tentam encontrarosnccaminhos para a
comunicacao visual e, para tanto, fazem experiérte o formato, com a maneira
de apresentar o conteido e com o0s suportes utiz@alARISCAL, 2000, p.08).

Essa definicAo ndo é unanime, visto que hoje mddogines sdo abertamente
engajados socialmente, se posicionando como ureanava a um mercado editorial
maior que criticam e ao qual fazem oposicéo. Eso de@ um dos fanzines que chegou a ser
finalista do Expocom 2008, O Lado[R]: fruto de urab&lho coletivo e transdisplinar de
pesquisa dos alunos da UFRN. Porém, ela se engarf@tamente na proposta dblas.,
por seu carater mais autoral e subjetivo que pgidl principalmente uma experimentacao

formal.

2 OBJETIVO

Experimentar as possibilidades graficas de umirianztilizando uma unica folha de
papel A4 foi a principal meta do trabalho. Criar novo formato para atingi-la foi uma
outra etapa consequente do estudo em torno daireepeacdo. A idéia de desenvolver o
trabalho em sé uma folha, desde o inicio, foi a dienreduzir os custos de reproducao e
possibilitar uma melhor qualidade grafica, dandog®ia a possibilidade de se ter inclusive

um fanzine colorido sem arcar com um alto orcameuntelevacdo do preco de venda.

3 JUSTIFICATIVA

Os fanzines ainda sofrem preconceito por seremiderados frutos do amadorismo
tanto em termos de texto quanto de planejamenf@gr&m relacdo ao contedado, muitos
ja se mostraram como alternativas viaveis e pramassfrente a falta de um mercado
editorial que contemple um publico carente de piasicom os quais se identifique e
autores carentes de espaco midiatico. Ja no grefese a forma, pelo menos no Brasil e
principalmente no Piaui, os fanzines tem dificuetadie ir além quando se trata de
inovacao grafica, ndo saindo do formato livro/revisadicional ou da fotocopia metade do
tamanho A4, em preto e branco.
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Ao buscar a referéncia de um designer grafico enasmo tempo tedrico da
comunicacado, MARISCAL(2000) mostrou-se um grandgagador da experimentacao, e
por isso toda a inspiracdo do fanzia®las. bebe da sua perspectiva em relacdo aos
fanzines. Considerados por ele ao mesmo tempo t@modmre experimentais, o autor da um
impressionante exemplo de novo caminho dessa ra@d@escrever uma iniciativa de um

projeto grafico de um grupo de designers franceses:

Feeding squirrels to the nuta noite, ao chegar em casa, vocé encontra ur avis
dos Correios. No dia seguinte, retira uma caixpagelao e € obrigado a carrega-la
durante todo um dia de trabalho, de um lado pavatm. E dificil segura-la no
Onibus e vocé fica cada vez mais ansioso para ckeegaasa e ver o que ha dentro
dela. Depois de preparar o jantar, vocé a abreseodlee uma pequena colegéo de
cartazes sobre um mesmo tema, produzidos por estédequipes de designers
graficos do mundo todo. [...Jtodas surpreendentégnenvoltas em caixas de leite,
caixas de plastico ou classificados. (MARISCAL, 200.08).

Em outras palavras, o viés do olhar de Marischiesos fanzines é essencialmente
“‘mcluhaniano”: “[...]a tecnologia em que a comunicacdo se estabelece, ap&nas
constitui a forma comunicativa, mas determina o ppi@ conteddo da
comunicaca(POMBO apud MCLUHAN). A exploracdo da especifialta dessa
tecnologia midiatica necessita ser melhor estudada.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 A INFLUENCIA DA PROPORCAO AUREA

A divisdo do fanzine em uma unica folha de pap¢ldabrada até ela se finalizar
num formato triangular teve inspiracdo na estégemmeétrica da proporcdo aurea.
Considerada divina na época do Renascimento, paisdeal de perfeicdo era a simetria
evocada pelos padrdes formais encontrados na mafuice essa proporgao que inspirou a
harmonia buscada peleVIAS. entre as partes da folha até ela ser reduzidaaafamma
regular bastante simples e reconhecivel. A adequacdn formato triangular foi inspirada

na revistaGréfica, do designer grafico galedosé Maria TorndANEXOS A e B)

4.2 DOBRADURAS: REFERENCIA AO ORIGAMI COMO UM ESTIM ULO AO
OLHAR
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ARNHEIM(1974), um dos pioneiros teoricos da imagexplica em Arte e
Percepcdo Visualque o “olhar” € um processo ativo, e ndo passd®,percepcao,
estipulando assim uma diferenca entre simplesmanmte realmente enxergar. O processo
de resignificacdo das imagens com que nos depajapwsa ele, € uma relacédo
comunicacional: dependerd ndo s6 das intencdessignér ou artista, mas também do
repertério visual de quem vé. Nesse ponto, a petispepsicologica de ARNHEIM(1974)
se coaduna aos conceitos de comunicacao comog@iteetaborados a partir dos estudos da
escola de Palo Alto em meados de 1930.

Ocidentais tem uma ordem de olhar, segundo o aqter,obedece a leitura da
escrita: da esquerda pra direita, de cima paraob&xproposta de seguir a montagem da
dobradura como na técnica oriental @yigami mexe com a “ordem natural’ de
enxergarmos a pagina impressa, provocando e indiiga percepcdo a medida que se
adentra no fanzine (ANEXOS C, D, E e F). A neces$idde desdobrar ja estimula por si
s6 expectativas e curiosidades a respeito da memsagm o qual se vai deparar. Ou seja:
mesmo um simples ato de abrir do fanzine se torade pessencial do processo
comunicacional de sua leitura. Exercita-se asswihar como parte da criacdo de sentido

da obra, tal como € a proposta da arte dos Origamis

4.3 COLAGEM

A Colagem como técnica teve inicio de fato a paltirmovimento cubista, tendo
como principal incentivador a figura mais populasse estilo artistico, o pintor Pablo
Picasso. Porém seu precursor foi um expressionisenri Matisse: ao se ver
impossibilitado de continuar a manusear um pincevidb a uma grave doenca
degenerativa, Matisse comecou a recortar grosggimasladas de tinta guache e com uma
tesoura ia dando formas aos desenhos e comporaloleslida que os colava em um outro
papel.

Influenciados pelos dois, os demais artistas dguamla da época, principalmente
0s pertencentes dgadaismg levariam o uso da colagem ao extremo para exqgrafsaves
do seu efeito de confusdo grafica e sobreposiciagmentacdo que sentiam na vida
moderna.

Nos fanzines de carater mais amador, a colagem @eimrecorrente de driblar os

poucos recursos econdmicos disponiveis para acedigiialmente esses ficam guardados
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exclusivamente para a reproducdo das fotocOpiaspégsias. Mas a apropriacdo da
colagem em-Mas.também evoca a idéia de caos urbano propostayeedado cubista.

4.4 ESTETICA MINIMALISTA

A reducdo de paginas deMas. deveria ser contrabalancada por um diferencial
estético do design. O estitninimalista com suas solu¢cbes formais geomeétricas simples
que se utiliza dos espacos “em branco” da compogiaéa sintetizar sua carga simbdlica
encaixou-se perfeitamente na proposta. E justamestte escola artistica da vanguarda
moderna de 1950, filha dgestalt,que aproxima de forma mais profunda a artedesign
justificando o geometrismo como forma universaleapdida por qualquer cultura: a
abstracdo de sentimentos através da interacdo tpsesde forma com o espaco seria
instantanea (FERREIRA, 2009).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O fanzine-Masé composto por somente uma folha de papel A4 dabseguindo
uma certa l6gica a fim de formar um triangulo rgtda. Da abertura deste, nos deparamos
com um triangulo isOGsceles que ao ser novamentdoalmpresentara um conjunto de
retangulos aureos. A exploracédo das linhas e defmaigas geométricas produzidas pela
dobradura podem ser exploradas de diferentes naganeomo subdivisdo do conteudo:
seriam as proprias “paginas” do fanzine.(ANEXO®@ E)

Quanto a tematica, o fanzineMas acaba reforcando ainda mais seu carater
experimental por ndo seguir a tradicdo dos fanzohesfalar informativamente sobre
afinidades pessoais do autor ou de elementos aidtaonsiderados parte de uma cultura
undergroung como histérias em quadrinhos, poemas ou estdonlbica alternativos.

A proposta foi construir mensagens graficas ao rreldoidéia de contraposicéo
sintetizada no advérbio “mas” a partir das refesmidiaticas pessoais. Letras de bandas
regionais contemporaneas como os trechos da mQsi8mal ficou Verdalo Cordel do
Fogo Encantadpmesclados com trechos de musica mais tradicimmab Sinal Fechadp
do compositofFagnere Como Nossos Paisle Belchior complementam a mensagem das
ilustracdes de estética de quadrinhos (ANEXO F eD#sse amalgama de referéncias

associa-se 0 icone urbano de paralizacédo: o senaladsito com a idéia de contraponto.
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Emerge dai um estranho conceito de contraposicé® faparda a cargo de quem
experimentou o fanzine traduzir.

O objetivo, portanto, ndo foi apresentar um conteiidlormativo ou jornalistico.
Aproxima-se mais de uma proposta artistica coraleitue deixa a cargo da sensibilidade
do leitor a compreensao da mensagem.

A escolha desse meio de se expressar ndo foi oehsibessencial para deixar claro
que o assunto principal do fanzine ndo é o contpddsi so, e sim “o exercicio do design
COMO processo criativo” — tal como os artistas stalsi quando tentavam comunicar idéias
através da combinacdo de fragmentos de impressdisilos em meio a propria pintura.
N&o por acaso também, a técnica da colagem, origidésse movimento artistico. Foi a
partir dele que a diferenca entre arte e designufestabelecida: enquanto a arte ndo tem a
obrigacdo de se preocupar com a inteligibilidadesda obra, o design € um formato
plastico que s6é se completa quando comunica (MARLSQ000).

A opcéao pelo uso criativo de somente uma folhaagelpA4 minimiza os custos de
producao, fazendo com que se possa investir majsalalade da impressao. Aléem disso, o
potencial de expressdo embutido no ato de desdobméngulo com que o fanzine se
apresenta ainda pode ser bastante explorado. Asgg@obraduras e o ato de desdobra-las
vao dar novos direcionamentos ao olhar do leitmgando-o a sair da direcao habitual da
leitura ocidental.

A ressalva que se faz ao formato € a exigéncia ataizrdo fanzine ser impressa
exatamente no tamanho A4 em que foi pensada.(ANEX®©H). Nas experimentacdes
anteriores ao fanzine final, verificou-se que nalitapressoras e fotocopiadoras imprimem
a imagem em um tamanho menor que o molde do famrigaal (ANEXO E). Outra

solucéo seria montar o fanzine em um tamanho urogoaaior que a folha A4.

6. CONSIDERACOES

A necessidade de se buscar uma solucéo grafatavarpara a confeccao do fanzine
como meio de economizar seus custos de producamstou uma invencao significativa
em termos délesign Experimentos como évas reforcam a importancia do desigréfico
para viabilizar projetos autorais através da redlug@ gastos com reproducdo e a
possibillidade de aumento da qualidade de impregdam de tentar tornar o fanzine um

meio cada vez mais Unico de comunicacao.
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O fanzine—Mas vem experimentar através de seu design a veracidad s6 da
classica afirmacao do teérico MCLUHAN(1964): “o m& a mensagem”; como também
sua releitura por MARISCAL(2000YO meio € a mensagem. E vice-vers@inda ha

muito potencial narrativo a si explorar entre urbrdo de uma folha e outra.
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ANEXO

A maior de todas
Com seus 700 X 500 mm,

The Manipulator se orgulha de
ser a maior revista do mundo.
Tank, com apenas 180 X 150 mm
cuidadosamente projetados

por Andréas Laeufer ostenta o N v g
titulo de ser a menor de todas. G‘af\m

0 designer galego José Marfa
Torné desprezou o formato
padréo e preferiu o tridngulo
para sua revista Gréfica.

Capa e Contra-capa do fanzine

B, C e E- adentrando no fanzine
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