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RESUMO

O futebol € o esporte mais popular do mundo, edesamaior festa realizada este ano, a
Copa, 0 maior evento esportivo de Unica modaliddm@laneta. Observando o quanto o
futebol esta presente em nossas vidas, afirma-eeeqte pode representar o0 homem
brasileiro da mesma forma que faz outros fendmesumsais, como por exemplo, o
carnaval. A fim de resgatar a importancia do egpod pais, o jornal-mural Questdo de
Ordem: Futebol Fora de Campo tem como tema priheipia paixao nacional, trazendo
reportagens de cunho comportamental numa abordfgarde campo.

PALAVRAS-CHAVE: Futebol; paixao nacional; jornal-mural.

1 INTRODUCAO

Estamos diante de uma Copa do Mundo de Futeboisum vez o Pais se prepara para
esse evento de forma mais intensa do que faria ealquer competicdo de outra
modalidade esportiva. Nesse momento, podemos owifin importancia que o futebol
possui ho Brasil, ocupando o papel de esporte raifhezonfirmando-se como uma paixao

nacional.

Numa época de Copa do Mundo, é o futebol que atualrenova o espirito de nacéo, cada
vez menos frequente entre a populacdo brasileimcaba por mobilizar o pais numa
espécie de torcida organizada. O esporte mexe eOnoss0s coracdes, alternando entre

alegrias e decepcoes.
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Existem no Brasil, segundo dados do site da Cordeée Brasileira de Futebol (CBF),
cerca de 800 clubes de futebol federados e malS aeil times amadores, sendo estimado
em 30 milhdes de praticantes nacionais, para nea®d estadios, com capacidade superior

a 5 milhdes de lugares.

Determinados dados sem duvida confirmam que o duthlo principal esporte nacional.
Além disso, nosso estilo de jogo é referéncia malrelios principais jogadores brasileiros

sao idolos em todas as partes do planeta, seruldati®s por equipes de varios paises.

Dessa forma, € imprescindivel analisar a imporgdoi futebol entre os brasileiros, visto

que este € 0 esporte mais praticado no pais, queaveobilizar boa parte dos brasileiros
principalmente em tempos do maior evento espodé/dnica modalidade do mundo. Vale

lembrar que o Jornal-Mural Questdo de Ordem: Futeébra de Campo foi produzido na

disciplina Laboratorio de Jornalismo Impresso, stiada pelo professor Thiago Soares e
oferecida aos alunos do quarto semestre do cur&odrinicacdo Social, habilitacdo em

Jornalismo, da UFPB.

2 OBJETIVO
2. 1. Objetivo Geral

Analisar a importancia do futebol no Pais, atrade€snatérias de cunho comportamental,
explorando diferentes historias de vida relacioeadan o tema, visto que tal esporte € o
mais praticado entre os brasileiros. Conhecido cpaigdo nacional, o futebol terd sua
maior festa realizada este ano, a Copa, 0 maiart@wsportivo de Unica modalidade do

mundo.
2. 2. Objetivos Especificos

« Examinar o futebol como meio para o desenvolvimetaacidadania, através do
relato do caso da Escolinha de Futebol Bola na Rgake vem transformando a
realidade de criancas e adolescentes de uma \d@atentunidade da cidade de Jo&o

Pessoa.
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» Mostrar os corredores do Museu do Futebol, locatizea cidade de S&o Paulo, que
conta as historias mais alucinantes do melhor élitelo mundo, ressaltando a
paixao da torcida brasileira pelo esporte.

« Apresentar uma crbnica sobre o tema, trazendo unar diterario e totalmente
ficcional ao presente trabalho, ao relatar as émpanas de uma crianca diante do
mundo futebolistico.

+ Na reportagem fotografica, exibir a beleza dos mume estadios de Sao Paulo,
dentre eles o Estadio Paulo Machado de CarvalhBaaaembu, pertencente ao
municipio de Sao Paulo, e o Estadio Urbano Caldeies conhecido como Vila
Belmiro, maior estadio de futebol da Baixada S#mtigie abriga o Santos Futebol
Clube.

« Descrever o fenbmeno das massas em que se torfutebol, caracterizado hoje
como essencialmente financeiro, onde os jogadéesgistos como mercadoria e 0s
clubes promovem marcas.

« Tracar a trajetoria do futebol brasileiro, ao deger seu processo de
espetacularizacao - esporte de origem elitistacqueo tempo tornou-se popular no

pais.

3 JUSTIFICATIVA

Dentre as diversas modalidades de esporte existenfatebol € o mais popular no Brasil.
O esporte se faz tdo presente na vida da populggédgoode-se afirmar que o futebol
representa 0 homem brasileiro da mesma forma dae outros fenGmenos sociais, como

por exemplo, o carnaval.

Para isso, basta observarmos o quanto o futebdlpessente em nossas vidas. Quantas
musicas retrataram o futebol; quantos filmes, pelgageatro e novelas tiveram o futebol
como personagem principal ou como cenario para saasas; quantas horas diarias a
imprensa televisiva e radiofénica gastam com obfutequanto espaco diario de jornal é
dedicado a esse esporte, em detrimento da cobddwatros; quantas emissoras de radio e

televisdo transmitem o0 mesmo jogo nas tardes dengom



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

Principalmente em ano de Copa do Mundo, acomparng@daais da metade da populacéo
mundial, a nossa paixdo pelo futebol cresce aingia,misto que o Brasil foi o pais com
mais titulos neste evento. O futebol esta preseasemanifestacdes culturais brasileiras,
sendo um meio que 0 povo encontrou para extragasarcaracteristicas emocionais, sejam
elas amor, 6dio, fraqueza, etc, servindo até pbsausecer a atencdo dos seus problemas

cronicos.

O futebol na sua origem era elitista, e chegou i@&siBpor meio de jovens de classe alta.
As primeiras equipes apareceram nos clubes cujomssGepresentavam a elite da
sociedade da época. Entretanto, logo comecaramrgir sequipes de futebol néo
pertencentes a colégios, fabricas ou clubes sodaislite, tais como a Ponte Preta, em
1900, o Corinthians, em 1910, além de outros. Emi@o da tomada do futebol pela

populacao brasileira, ndo apenas os representiantdasse alta.

Assim, com o0 passar do tempo o esporte tornou-grilgno transformando-se nesse
fendbmeno das massas, que hoje assustadoramentwasmteiiza como essencialmente

financeiro e promotor de marcas, em que 0s jogadi@e tratados como mercadoria.

Neste contexto, justifica-se tratarmos de formasnuigitalhada acerca do tema, visto que
notério € o debate sobre o futebol na atualidade, de realizacdo da Copa do Mundo,

campeonato esportivo que celebra a nossa paix@&mnaac

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O método utilizado neste caderno é experiementah vez que através de pesquisa
bibliografica e entrevistas serdo observados faasa a conclusdo de determinadas

premissas acerca da importancia do futebol no pais.

O trabalho esta concentrado na mais ampla peshjbisagrafica, incluindo, além de livros
sobre o0 assunto, consulta a artigos cientificoe@alizados e material disponibilizado na

internet, para o entendimento da discussao sota@a em questao.
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A pesquisa feita é do tipo exploratéria, por vigesporcionar maior familiariedade com a
realidade do futebol no Brasil, por meio de magda cunho comportamental que visam

examinar personagens, historias de vida e nargativa

A apuracdo das matérias foi realizada através sigugsas sobre o tema em textos e artigos
cientificos na internet, além de livros especia@im e entrevistas com 0s mais diversos
personagens. Os géneros jornalisticos presentesabalho foram o editorial do tipo
descritivo, por Isa Paula; artigo, no sentido dééms jornalisticas informativas, nos textos
de Marta Thais; reportagem fotogréfica, realizaolalgpa Paula; e por fim, a cronica, retrato

do jornalismo literario, feita por Isa Paula.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O presente trabalho tem por objetivo principal famen jornal-mural para analisar a
importancia do futebol entre os brasileiros, vipie este é o esporte mais praticado no pais,
considerado uma verdadeira paixao nacional. Negiesara realizada a Copa do Mundo,
maior evento de Unica modalidade esportiva no mumoge mobiliza boa parte dos

brasileiros a fim de declarar seu amor ao futebol.

O jornal-mural comeca com o editorial, idealizado |3a Paula, que descreve as inumeras
facetas do futebol, declarando a afeicdo dos bramsl pelo esporte. Em seguida, uma
matéria feita por Marta Thais tem por objetivo eiamn o futebol como meio para o

desenvolvimento da cidadania, através do relatoado da Escolinha de Futebol Bola na
Rede, que vem transformando a realidade de cria@cadolescentes de uma violenta

comunidade da cidade de Joao Pessoa.

Logo apds, uma matéria feita por Isa Paula mostracoredores do Museu do Futebol,
localizado na cidade de Sao Paulo, que conta &8riags mais alucinantes do melhor
futebol do mundo, ressaltando a paixdo da torcidsileira pelo esporte. Na mesma
pagina, Isa Paula manifesta na cronica, expressjorilalismo literario, o fascinio que o

esporte deixa nas criangas, principalmente nosnosni

Em seguida, a reportagem fotografica produzidalgmiPaula tem por objetivo mostrar a
exuberancia dos modernos estadios de Sao Pauloe @ées o Estadio Paulo Machado de
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Carvalho, o Pacaembu, pertencente ao municipio &e Faulo, e o Estadio Urbano
Caldeira, mais conhecido como Vila Belmiro, maistadio de futebol da Baixada Santista

que abriga o Santos Futebol Clube.

Por fim, Marta Thais mostra as caracteristicasidastria em que se transformou o futebol,
onde os jogadores sao vistos como mercadoria &bsscpromovem marcas, incluindo a
trajetéria do futebol brasileiro, ao descrever gmcesso de espetacularizacdo - esporte de
origem elitista que com o tempo tornou-se popudatransforma-se nesse fenbmeno das

massas gque hoje se caracteriza como essencialfimamieeiro.

Quanto as disposicdes graficas e editoriais, sfatitizada no texto do jornal-mural € a
Arial Narrow, tamanho 14. Nos titulos, o tamanhitizaido foi o 36; nos sutids, tamanho
18, com a mesma fonte. O formato de impressao ®&araart, na horizontal, formando

assim 6 colunas por pagina.

6 CONSIDERACOES

Pode-se concluir que importante € a discussdo smbmeportancia do futebol para os
brasileiros na atualidade. Em ano de Copa do Mundesporte se faz cada vez mais
presente na vida da populacédo, que declara nuréaiesje torcida organizada seu amor ao

futebol.

Nosso estilo de jogo também é referéncia mundadiot que os principais jogadores
brasileiros sdo idolos em todas as partes do plapetdo disputados por equipes de varios
paises. Assim, o futebol representa o homem birasid@ mesma forma que o faz outros

fenbmenos sociais, como por exemplo, o carnavdfaléorte é a sua realidade no Pais.

Dessa forma, imprescindivel é a realizacdo destbaltro, como fonte de pesquisa sobre o

futebol, esporte mais popular do mundo, consagetadw paixdo nacional.
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