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RESUMO

Este trabalho trata de uma campanha promocional proposta a Faculdade de Exceléncia
Educacional do Rio Grande do Norte (FATERN-GAMA FILHO), no intuito de
conscientizar seus alunos, professores e funcionarios, por meio da distribui¢do de brindes e
folders informativos que discorrem sobre atitudes de politicas socioambientais. O trabalho
indica a tendéncia do mercado publicitério na elaboragdo de campanhas voltados para essa
tematica, tornando-se um grande veiculador de ideias a respeito da conscientiza¢do para um
consumo consciente e para um mundo sustentavel.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade; Campanha Promocional; Sustentabilidade; Meio

Ambiente.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010, na Categoria Publicidade e P ropaganda, modalidade
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INTRODUCAO

Mundo sustentével. Viva essa ideia. Com a saturacdo que o meio ambiente esta
submetido fez-se necessario criar maneiras de diminuir a agressdo e a exploragdo dos
recursos naturais. 1sso s6 foi possivel por meio de politicas publicas e privadas voltadas
para essa problematica. Essa politica podera contribuir, principalmente, para a

conscientizacdo da sociedade de consumo que foi influenciada pelas industrias.

Pensando nisso, desenvolvemos uma campanha promocional na FATERN-GAMA
FILHO, com o objetivo de promover a conscientizagdo entre seus alunos, funcionérios e
professores. A campanha promocional "Mundo sustentavel. Viva essa ideia" visa
estabelecer um elo de preocupacdo tanto da instituicdo quanto da sociedade para um bem
comum do meio ambiente. Além disso, tenta mostrar ao seu publico-alvo maneiras
coerentes de utilizar os recursos materiais que a faculdade oferece, ajudando a
sustentabilidade dos recursos da propria faculdade e contribuindo com a sustentabilidade

ambiental.

A forma encontrada foi a distribui¢do por parte da faculdade de brindes e produtos
como canecas e adesivos capazes de mostrar que a instituicdo tem uma preocupagéo
socioambiental, assim como, a valorizacdo dadas aos seus alunos, ndo s6 no que tange a
insercdo no mercado de trabalho, mas na sua formagdo quanto cidaddo capaz de pensar e
fazer com que o futuro do planeta néo seja sacrificado por erros que poderiam, e podem, ser
evitados.

Nessa perspectiva, desenvolvemos um conceito com base no tema Comunicacgao e
Sustentabilidade, capaz de gerar um impacto significativo e de maneira imediata no
publico-alvo da campanha. A campanha tem uma proposta de mudanga de habitos
significativos, tais como: o reaproveitamento de matérias e a divulgacdo e proposicdo de
atitudes de sustentabilidade para os alunos, os professores e os funcionérios da instituic&o.
A campanha visa promover a instituicdo como sendo uma das faculdades do mercado a se
preocupar com o futuro do planeta, a ponto de gerar midia espontanea, encrementando,
assim, a boa imagem da faculdade no quadro de op¢des de possiveis alunos, ja que séo
poucas as faculdades da cidade que tem uma preocupagdo maior com esse assunto.
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OBJETIVO

- Promogdo da conscientizagéo de atitudes ecologicamente corretas e de sustentabilidade

entre seus alunos, funcionarios e professores.

- Promover ciclos de palestras com o tema “Meio Ambiente e Sustentabilidade” entre os

professores e funcionarios da instituigdo;

- Promover ciclos de palestras com o tema “Meio Ambiente e Sustentabilidade” entre os

alunos da instituigéo;

- Distribuicéo de Kits contendo: eco-bag, caneca, folder e adesivo para carro.

JUSTIFICATIVA

A sociedade atual estd voltada para o consumo exacerbado, aspecto que néo
contribui para o desenvolvimento sustentavel do planeta. A sociedade de consumo e 0s
impactos no meio ambiente estdo diretamente relacionados com a Publicidade e
Propaganda, ja que é por meio da publicidade que mantemos as necessidades de consumo e
de producdo e venda de produtos e servi¢os. Torna-se, assim, um dos fatores causadores
dessa problemética, como afirma Mario Nieves (2008):

Dicha rellacion se sitisa en un nudo de interaciones complejas
donde fendmenos como el mercado y el consumo se contraponem
de manera cada vez mas dramdtica a la posibilidad de una relacion
arménica con la biosfera. La publicidad es cdmplice de una crisis
ecoldgica sobre la crual la sociedade de consumo no quiere darse
por enterada. (NIEVES, 2008, p. 51).

Dessa forma, podemos afirmar que a publicidade tem a sua parcela de culpa na falta
de uma relacdo harmoniosa entre as industrias de consumo e o meio ambiente. No entanto,
podemos vislumbrar outra possibilidade: a publicidade ajudando as pessoas a pensarem de

maneira ecologicamente correta.

A publicidade que foi capaz de moldar a sociedade atual, também e capaz de evolui-
la, de modo a fazé-la pensar no consumo consciente e na sustentabilidade do planeta.
Porém, essa influencia s6 daré certo se a tendéncia e os objetivos tragados para isso forem

consistentes a ponto do consumidor perceber que isso é preciso.

Para Claude Hopink (1923), explicita que um bom publicitario € aquele que esta
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atento as informagdes dos acontecimentos do mundo e tenta descobrir a tendéncia de
mercado para a criacdo de campanhas publicitérias voltadas a esse tipo de problemética.
Assim, hoje a tendéncia é a sustentabilidade do planeta, aguecimento global, desmatamento
florestal e as mudancas climéaticas do mundo. Esses problemas atuais devem ser pensados e

trabalhados com atencéo por parte da sociedade e da publicidade e propaganda.

Os usos dos arquétipos nas publicidades sdo essenciais para uma identificacdo maior
do consumidor com o produto/idéia, e uma real relacdo entre ambos de fidelidade, capaz de
fazer com que o cliente/consumidor possa tornar aquilo como algo implicito em seu

cotidiano, ou seja, tornar isso como sendo sua filosofia de vida.

A partir dessa realidade, algumas empresas tem se preocupado com a
responsabilidade social e sustentabilidade do planeta. Elas estdo percebendo a necessidade
de uma mudanca de conduta. Essa percepcdo ja pode ser observada nas campanhas
publicitérias. Para Maira Cristina Gobbi (2008), houve uma mudanca de postura por partes
de empresas que viram a necessidade de cuidar daquilo que até entdo parecia auto-
suficiente e se viram "desesperados” quando passaram a perceber que ndo funcionava
assim. E como essa mudanga pro-ecologia foi capaz de mudar slogans como
"responsabilidade social" para "ecologicamente correto™ e de que os assuntos em énfase na
comunicagdo atual sdo a sustentabilidade, meio ambiente, ecologia entre outros voltados

para essa temaética.

Portanto, partindo do pressuposto de que a publicidade fez com que a sociedade de
consumo tivesse uma relagdo distinta com o meio ambiente, se faz necessario uma mudanca

estrutural no que se diz respeito ao fazer publicidade e propaganda.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para iniciarmos a campanha promocional, fizemos uma pesquisa dos materiais
utilizados diariamente pela faculdade. A pesquisa foi necessaria para explicitar a
importancia de uma politica de planejamento de recursos e de conscientizagdo de economia

e reaproveitamento de materiais.

A pesquisa apontou altos nimeros no uso de materiais, que poderiam ser reciclados.
Caso a reciclagem fosse feita haveria uma diminuigdo no uso de materiais de expediente e,

consequentemente traria menos gastos e maior lucro para a instituigéo.

Na pesquisa, verificamos a utilizacdo de 800 copos plésticos diariamente que sdo
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utilizados apenas por professores e funcionarios. Outros materiais avaliados foram sacos

plasticos e papéis.

O publico-alvo dessa campanha foram alunos, professores e funcionarios. Trata-se
de uma campanha promocional, pois aconteceria de formar imediata, visando diferenciar a
instituicdo das demais, sem contar nos brindes que a faculdade distribuira entre o seu

publico-alvo.

A campanha foi dividida em duas fases. A primeira etapa trata-se de um ciclo de
palestras voltada para os professores e funcionérios, com o tema “Meio ambiente e
Sustentabilidade”. Nessa palestra os funcionarios e professores receberiam um kit composto
por: eco-bag (bolsa ecoldgica), uma caneca personalizada, um adesivo de carro e um folder
informativo. Esse Kit ajudard a diminuir o uso dos recursos citados na pesquisa, como por
exemplo, a caneca personalizada, diminuindo em cerca de 75% do uso de copo
descartaveis. Os copos descartaveis ficariam apenas para eventuais acontecimentos que a

faculdade venha promover.

A segunda fase da campanha seria voltada para os alunos que também contaria com
um ciclo de palestradas voltadas para 0 mesmo tema, sé que dessa vez, os professores e
funcionarios estariam mais capacitados para falar do tema, juntamente com o0s eventuais

palestrantes. Os alunos também receberiam os brindes.

A campanha também gerara um tipo de midia espontanea através dos brindes que
por sua vez estard nas casas, nos carros, na substituicdo das sacolas plasticas em compras

que estariam por toda a cidade através dos alunos, professores e funcionarios da instituicéo.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os designers das pecas estdo voltados para algo que remeta a ideia do meio
ambiente e a conscientizacdo de um desenvolvimento sustentavel. As cores e producdo
estdo voltadas para essa temética. O verde que esté presente em todas as pe¢as nos remetera

diretamente a ideia de natureza.

Eco-bag: Trarda a marca da instituicdo e a sua assinatura através do slogan central da
campanha. O tecido sera produzido a partir de materiais reciclaveis. A fidelidade da eco-
bag, ou bolsa ecoldgica, é a substituicdo de sacolas plasticas. Além dessa finalidade, a

sacola trara uma maior divulgacgao da instituicdo no ambito local.
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Projeto da Pratica Académica | ECO-BAG

Caneca Personalizada: Trard a marca da instituicdo, seguido do slogan. A sua finalidade é
0 uso no lugar dos copos plasticos, ou seja, 0 uso das canecas acontecera principalmente e
exclusivamente pelos professores e funcionérios, no intuito de uma diminui¢do do uso de

copos plasticos.

Adesivo de Carro: Esse adesivo sera produzido principalmente no intuito de divulgar e
promover a instituicdo, além de gerar uma midia espontdnea no mercado mostrando a
preocupacao socioambiental da FATERN-GAMA FILHO.
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Folder informativo: Trara as informacGes de maior destaque nas agdes relacionadas ao
projeto de conscientizacdo da faculdade. Trard um texto apontando 0s pontos mais
importantes para uma otimizagdo no uso dos recursos que podem ser reciclados. O folder
sera produzido com materiais reciclaveis, conterd a marca da faculdade e o respectivo

slogan da campanha promocional.
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CONSIDERACOES
Percebemos que através da producédo de pecas com cores e materiais que remetam a

reciclagem e a preservacdo do meio ambiente gerard uma midia espontéanea para instituig&o,
por vincular sua marca a cidadania e preservacdo do meio ambiente. A campanha ajudara

na fixacdo dos valores e ideais de sustentabilidade e cidadania.

Concluimos que a proposta de campanha promocional € vidvel, pois a faculdade
precisa de uma politica de conscientizacdo para um reaproveitamento dos materiais da
prépria instituicdo, contribuindo, assim, para uma maior contribuicdo para a
sustentabilidade e maior visibilidade da faculdade vinculada a posicionamentos de politica
ecoldgica e de sustentabilidade, até entdo ndo existentes na FATERN-GAMA FILHO.
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