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O Jogo da Comunicacao:
Quando os Movimentos Sociais Pautam a Informacao na Midia Comercial. !
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Resumo. O artigo ressalta que as praticas de comunicag@o popular tém sua relevincia
por representarem experiéncias que simbolizam a conquista do direito a palavra pelos
movimentos sociais populares. Porém discute que, embora essas praticas comunicativas
tenham esse cardter educativo e os movimentos sociais as usem para elevar sua auto-
imagem e promoverem suas lutas, esses também procuram visibilidade na midia
comercial. A investigacdo levanta a hipotese dessa busca estd ligada ao significado
central que os meios de comunicagdo assumem como espaco mediador das acdes na
sociedade moderna. O cerne da pesquisa interroga, como 0s movimentos sociais
populares percebem a importancia da midia comercial para suas visibilidades, bem
como problematiza, como a comunicacdo popular vem estabelecendo relagdes com esse
campo midiatico hegemonico.
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Realizamos este artigo a partir de andlise  do site popular organizado pelos

moradores do Bairro Ellery3 (www.bairroellery.com.br), Durante o trabalho de pesquisa

temos percebido que a producdo dessa midia popular tem como principais
interlocutores: os moradores do bairro, as autoridades da cidade e a propria midia
comercial local (Oliveira, 2008). Nesse artigo nos interessa enfocar a relacdo que os
elaboradores do site tém estabelecido com a midia comercial, investigando o modo
como esses sujeitos procuram pautar os jornais ou TVs comerciais da cidade de
Fortaleza no Cear4.

Constatamos que a relacdo com a midia tradicional local se constitui pelo menos
em dois termos. Um primeiro que se destina pela diferenciacdo na abordagem que o site
da a cobertura das noticias ocorridas sobre o Bairro Ellery ou bairros vizinhos. As
matérias encontradas no portal popular, produzidas pelos comunicadores populares da
comunidade apresentam os acontecimentos positivos da comunidade e podem ser
descritas no que temos chamado de valorizagdo da imagem da comunidade, ou seja, na

construcdo da auto-imagem dos moradores desse bairro. Como exemplo podemos citar:

" Trabalho a ser apresentado na Divisdo Tematica: Comunicagio, Espaco E Cidadania. — DT 07

* Professora doutora da Universidade Estadual do Cear e professora do Programa de Pés-graduagio em
Comunicag¢@o da Universidade Federal do Ceard. Catarinaoliveira30@ gmail.com ou

catarinatereza @uol.com.br

3 Bairro Ellery, localizado na zona Noroeste e Fortaleza — zona considerada periferia da cidade.
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“Bairro Ellery: Juventude Comemora O Dia Mundial Do Rock (Site Bairro Ellery”
(13/07/2008) e “ Estudante Do Bairro Ellery Vai Representar O Municipio De
Fortaleza Em Conferéncia Nacional. (Site Bairro Ellery”, (31/03/2006).

A elaboragdo de noticias positivas sobre o bairro e seus moradores tem relacdo
com o enfoque, geralmente, mais negativo que a midia comercial faz das periferias das
grandes capitais. Desse modo, o site do Bairro Ellery funciona como um instrumento
que dé visibilidade as atividades que elevam a imagem dos atores sociais que residem
nessa micro regido. Sobre esse tema ja discutimos em outro artigo intitulado: “Os
movimentos sociais na rede producio de noticia e valorizagdo de sujeitos. (Ferreira &
Oliveira, 2007).

Uma segunda forma de relacdo com a midia comercial ocorre porque no portal
eletronico existe um link especifico com matérias que a midia comercial produz sobre a
comunidade, sejam essas de cardter mais positivo, enfocando uma abordagem
sociocultural sobre acontecimentos e eventos na comunidade ou de coberturas
noticiosas eminentemente voltadas para divulgar acidentes e atos de violéncias
vivenciados no Bairro Ellery. . O interessante é que embora o site procure fazer uma
abordagem distinta da midia comercial, priorizando noticias que elevem a auto-imagem
da comunidade, ele ndo negard a cobertura que a midia faz sobre os moradores e 0s
acontecimentos no bairro. Algumas entrevistas com os comunicadores da comunidade
suscitam, inclusive, que o site vem conseguindo pautar a midia local na cobertura das
mobilizacdes e festividades do bairro. Nessa perspectiva, o objetivo desse artigo é
compreender como liderancas e jornalistas falam dessa interacdo em que os movimentos
sociais podem pautar a midia e manter uma interlocu¢do com a comunica¢ido comercial.
Porque os produtores de midias comunitarias necessitam do espago da midia comercial
para sua visibilidade e como constroem essa relagdo? Cremos que vale interrogar, por
que a dimensdo da visibilidade promovida pelo site ndo satisfaz os comunicadores e
liderancas do bairro. Afinal, que visibilidade o site produz e quais os limites da
publicidade concretizada por esse meio?

O site eletronico do Bairro Ellery ndo € a primeira experiéncia de comunicagio
da comunidade, a localidade ja teve um jornal comunitario na década de 80, um sistema
de som que funcionou como radiadora e se transformou numa experiéncia de rddio
comunitaria, a Radio Mandacaru FM e com o fechamento da radio Mandacaru Fm em
2002. Atualmente mantém um site como midia popular que veicula as atividades e

acontecimentos que envolvem direta ou indiretamente a comunidade. O site funciona
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desde 2006. Acreditamos que essa trajetéria com a comunicacdo popular d4, a algumas
liderancgas, um conhecimento maior sobre comunicacio e, certamente, ¢ um elemento
importante, para entendermos o modo como o site do Bairro Ellery e seus

comunicadores e liderancas pensam uma relagdo com a midia.

Os Limites da Comunicac¢ao Popular.

De inicio acredita-se que a trajetoria da comunicacgdo popular, representada aqui
por uma préitica de comunicag¢do diversa que envolve nomeacdes complexas como:
comunicacdo alternativa, comunicagdo popular e comunicagdo comunitéria
(Peruzzo,1998), estd, de certa forma, ligada a expressio da voz de minorias numa
realidade em que a comunicagdo comercial e industrializada se liga a uma tradi¢do
mercadoldgica e excludente. Essa exclusdo no campo da comunicagdo é um reflexo das
desigualdades mais amplas no campo social, politico e econdmico em que a drea de
comunicagdo ndo proporciona aos seguimentos populares o direito a palavra. Dessa
forma, seriam as experiéncias de comunicacdo popular um dos lugares de onde os
sujeitos sociais das classes subalternas procuram construir seus discursos. No entanto, a
principio as reflexdes tedricas sobre comunicacdo popular e movimentos sociais
(Peruzzo, 1998: Oliveira, 1993) trataram, essencialmente, de descrever e problematizar
as praticas de comunicacdo popular e comunitiria em suas diferentes caracteristicas,
destacando os processos e aprendizados no exercicio de uma cultura da palavra, ou da

conquista, do direito a expressao de direitos.

A comunicacdo popular, enfim contribui para a democratizagdo da sociedade
e a conquista da cidadania. Que niao significa sé alguém poder votar a cada
cinco anos naqueles que vdo decidir por ele, mas também aprender a
participar politicamente da leitura do bairro e da escola para os filhos, a
apresentar sua can¢do e seu desejo de mudanca, a denunciar condicdes
indigenas, a exigir seus direitos de usufruir da riqueza gerada por todos, por
meios de melhores beneficios sociais e de saldrios mais justos, a organizar-se
e a trabalhar coletivamente. A comunicagdo popular ndo faz tudo isso por si
sO, mas apenas se estiver inserida na dindmica dos movimentos gerando-se a
partir deles e, como conseqiiéncia caminhando na mesma dire¢do por eles
apontada. (Peruzzo, 1998, p. 158)

As pesquisas ressaltavam ainda que as préticas de comunicag¢do popular sdo
fundamentais para a compreensao que os atores que as protagonizam implementem uma

concepg¢do sobre democratizacdio da comunicacdo em seus respectivos contextos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XI Congresso de Ciéncias da Comunicag@o na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

sociopoliticos. Poucos trabalhos tém problematizado porque os movimentos sociais,
mesmo conquistando seu meio de comunicagdo popular, procuram ter visibilidade na
midia comercial. A questdo € por que percebem a importancia de terem sua imagem
propagada além dos espacos da comunica¢do popular. Uma andlise tedrica importante,
nesse sentido, é o livro de Ferreira € Vizer (2007) “Midia e movimentos sociais:
linguagem e coletivo em agdo”. As reflexdes dos dois autores confirmam nossa
compreensdo de que existe uma esfera mais ampla, em que os sujeitos insistem em
ocupar espagos para difundir seus discursos, ndo se sabe se para manter-se apenas
visivel ou se para conquistar pouco a pouco esse cendrio.

Percebemos, entretanto que se os estudos de comunicacdo popular ndo
problematizaram essa questdo da relacdo entre movimentos sociais, comunicac¢io
popular e midia comercial, foi por que o momento das pesquisas solicitou primeiro um
olhar para a caracterizacdo e compreensdo politica e sociocultural do valor dessas
praticas comunicativas, destacando um contexto em que as politicas de comunicagdo
monopolistas excluem qualquer forma de acdo comunicativa popular. Nesse caso, essa
primeira construgdo tedrica, que apresenta uma trajetoria significativa do campo da
comunicacdo comunitiria, em que oS movimentos sociais populares passaram a
vivenciar praticas de comunicacio popular e, descobriram como elaborar suas proprias
midias em si ja € relevante. Entretanto, atualmente outras questdes saltam ao olhar dos
pesquisadores, passa-se a perceber uma certa interacdo em que a comunicagdo popular e
0s movimentos sociais buscam a midia comercial como apoio e difusdo de suas idéias.
Esse fendmeno parece se apresentar de forma mais recente e pode ser uma
conseqiiéncia, inclusive, do aprendizado no cotidiano das midias comunitarias. Mas o
que significa esse reconhecimento ou apropria¢do do espaco da midia tradicional pelos
movimentos populares e seus atores sociais? Ferreira (2009) lembra, inclusive, que é
importante questionar o grau de aproximacdo dos movimentos sociais com O processo

de espetacularizag¢do que norteia suas agdes. A esse respeito a autora questiona:

E a partir da discussio critica de Debord (1997) que se procurara entender se
as agdes realizadas pelo MRPLSH enquadram-se no viés espetacular de mais
parecer e menos ser. Se essas sdo formatadas para a tela, para a midia
contendo os ingredientes necessarios para nela aparecer, apartadas de uma
esséncia e fazendo uso da premissa de que “o mundo real pode se
transformar em simples imagens e assim as simples imagens tornam-se reais
“. (Debord, 1997, p.18). Sabendo-se que “o espetidculo implica em
encenagdo, representacdo de eventos” (Andrade, 2003, p. 21). Seriam essas
acOes mais encenagdes do que realmente acdo? (Ferreira, 2009 p. 39)
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As questdes levantadas por Ferreira (2009) sdo relevantes porque j4 mencionam
um olhar dos movimentos socais populares para a midia comercial e apontam a intenc¢ao
dessas acdes na constru¢do de uma publicizagdo das imagens elaboradas por estes. Sdo
significativas também, as reflexdes sobre o nivel de espetacularizacdo presente nessas
acdes que a autora problematiza. Essa questdo em si ji nos afasta de uma concepgio
idealizada de que praticas de comunicacdo comunitaria se constituem de forma isolada
das caracteristicas da comunicacdo de massa. Na verdade, quais os limites dessa
fronteiras de intera¢do entre ambas? Em que medida, também € importante para os
meios de comunicacdo de massa conter em seus produtos imagens e discursos dos
movimentos sociais populares?

Nosso interesse é perguntar, se apdés um determinado periodo em que os
movimentos sociais véem criando suas proprias midias, eles ja percebem que também &
preciso ocupar espacos na midia comercial por essa atingir um maior campo de
visibilidade. Interessa-nos também entender, se existe um nivel de exigéncia nesse
aparecer na midia. Afinal, o que os movimentos sociais querem que a midia divulgue de
seus contextos sociais e agdes.

Vizer (2007) vem problematizando a relagdo dos movimentos sociais com a
midia e afirma que existem instituicdes ndo mididticas “vinculadas aos movimentos
sociais que s@o protagonistas de acontecimentos que viram noticia”. (Vizer, 2007, p.
134). A andlise de Vizer (2007) aponta que existe um campo de correlacdes de forcas
sociais no qual o ato de ser noticiado precisa exercer um certo poder no campo

midiatico.

O virar noticia expressaria uma forga especifica do campo politico, no caso
dos movimentos sociais, no processo de circulacdo no campo das midias.
Essa forca s6 se confirma em indicadores de que o reconhecimento entre os
pares tenha “for¢a de circulagdo” no conjunto do campo das midias, o que
significa reconhecimento em diversas modalidades de institui¢ées incluindo
as noticiosas. O reconhecimento aqui é poder no campo das midias. (Vizer,
2007, p. 142).

A expressao “forca de circulacdo” no conjunto do campo das midias, nos remete
que entrar nesse campo ¢ um processo repleto de conflitos, principalmente, pelos
critérios de noticiabilidade no contexto capitalista e ideolégico de producdo da

informagdo, ja discutido anteriormente Porém, a nocdo “forca de circulagcdo”, aponta
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para a reflex@o de como atores “negados” no campo social e politico constroem seu
espaco e transformam seus atos em noticia? Parece-nos ai que vai haver uma dupla
dimensdo, primeiro de como os movimentos sociais populares abrem caminho e,
segundo, de como a midia os recebe em seu campo de circulagdo noticioso.

Nos depoimentos de jornalistas cearenses sobre a cobertura de assuntos que
envolvem os movimentos sociais temos essa mesma confirmac¢io da correlagdo de forca

no campo comunicativo.

Restri¢do formal nfo existe aos movimentos sociais, pelo contrario até els
sdo bem vistos na redacdo. Agora, quando eles disputam as pautas eles estdo
disputando com indmeros outros fatos e acontecimentos que o jornal
também tem interesse e ai o que vai definir a noticiabilidade da pauta que
vem dos movimentos sociais e das outras pautas que tdo 14 a disposicdo. A
vai depender do posicionamento do préprio chefe de reportagem, que é
quem pauta o repdrter, vai depender da propria edicdo, se aquela pauta
interessa a ele e claro que vai passar pela questio editorial da linha do
jornal. Mas, especificamente, ndo existe um veto aos movimentos sociais, o
que existe é que, as vezes, eles podem perder em termos de importincia pra
outros assuntos. O assunto, pelo qual ele t4& chamando atengdo naquele
momento, deu o azar de concorrer com alguma outra coisa que esteja sendo
realizada pelo governo ou pela prefeitura, que requer uma atengcdo maior
naquele momento do que aquela pauta que o pessoal dos movimentos
sociais tdo sugerindo, mas assim restricéo total ndo existe. O que existe, eles
podem perder em termos de importincia pra outros assuntos. (Jornalista
cearense, entrevista, 2009).

Uma questdo importante colocada por Vizer (2007) €, se os acontecimentos
noticiados na midia coincidem com as agdes que os proprios movimentos sociais
consideram relevantes e se véem como protagonistas. E importante destacar ainda que a
analise da correlagdo de forga, na producdo da noticia entre 0s movimentos sociais € o
poder de definicdo de circulacdo pela midia comercial, evidencia um jogo de poder
politico entre os dois campos. (Vizer, 2007). Em sintese, vamos colocar como
questionamento, se os acontecimentos noticiados pela midia comercial sobre os
movimentos sociais representam a parcela de agdes que esses desejariam que circulasse
e fosse difundida. Afinal como os movimentos sociais avaliam sua presenga no campo
mididtico, bem como, percebem a construgdo dessa circulacio? Cremos ser interessante
também compreender como os jornalistas das “grandes midias” se referem a presenga
dos movimentos sociais no espaco noticioso mais tradicional. Para esse artigo vamos
apenas introduzir essas questdes a partir de uma andlise inicial a partir das préticas de

mobilizacdo do Bairro Ellery, contexto da periferia de Fortaleza, no qual pesquisamos e
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percebemos nos discursos de algumas liderancas a intencao de pautar a midia comercial
para a cobertura de suas agdes. Entretanto, destacamos que esse artigo traz

questionamentos que devem ser aprofundados em outro momento.

Nossa observagdo se iniciou quando nos demos conta de que, mesmo com a
producdo de noticias sobre o bairro e sobre as agdes dos movimentos sociais veiculadas
no site da comunidade (www.bairroellery.com.br), liderancas que acompanham o site
ou aquelas que participam da produg@o dessa midia popular, se referiam a midia
comercial, seja televisiva ou impressa, como um espago que tinham conseguido fazer
circular alguma informacdo a partir dos acontecimentos veiculados no portal eletronico
da comunidade. Encontramos na fala desses sujeitos o orgulho de reconhecer a for¢a do
movimento popular e de sua midia comunitiria, porém percebemos que ndo bastava
para elas que suas noticias circulassem no site do bairro. O reconhecimento da midia
comercial era referido com énfase. Isso acontece porque a midia é reconhecida como
lugar fundamental de publicizacdo das imagens e acdes ocorridas na sociedade
moderna. Embora os movimentos sociais reconhecam suas midias como espacgos de
aprendizados e conquistas do direito a palavra, eles também reconhecem nos meios de
comunicagdo de massa o lugar maximo de apresentacdo da circulagdo das idéias no
atual momento histérico. Dias (2007) cita Mata para dizer que “os meios de
comunicagdo impdem sua logica na construgdo da realidade politica (...). As midias
tornam-se as principais mediadoras dos espacgos classicos da politica com os cidaddos —
transformados agora em publicos massivos”. (Dias, 2007, p. 206, apud Mata). Desse
modo, os meios de comunicacdo e em especial a televisdo, sdo considerados como os
veiculos que conferem visibilidade a nivel mais amplo aos agentes sociais. (Coronel,
2007). A partir dessas constatacdes fica entendido porque as liderancas do Bairro Ellery
atuam em dois niveis de acdo, tanto elaborando a midia popular do bairro, quanto
procurando se tornar visivel nos meios de comunicacdo de massa. A primeira vista, esse
fendmeno terd relacdo com a centralidade dos meios de comunica¢do de massa como
mediadores da visibilidade na sociedade moderna. Porém como esse processo ocorre e

como sdo protagonizadas as cenas nos bastidores do cotidiano?
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O Que Ha para Debater além da Mercantilizacao da Midia Comercial?

Falar da midia comercial hoje ndo implica apenas em ressaltar seu poder de
mercado e sua ldgica capitalista. A producdo midiatica é mais complexa e envolve
interferéncias que embora em menor porte e significado, como no caso dos movimentos
sociais populares, evidenciam que a produg¢do da midia comercial pode receber
interferéncias de sujeitos externos, portanto, ndo corresponde apenas a problematizacio
da comunicacdo como reprodutora do status quo e de uma ordem integrada. Ao fazer
uma critica a andlise que Adorno e Horkheimer fazem da inddstria cultural, Thompson
(1990), reconhece o valor dessa discussdo tedrica na dendncia do processo de
mercantilizagdo da cultura, mas também critica o fato dos dois frankfurtianos se
posicionarem crédulos a uma integracdo absoluta dos individuos a sociedade. “A
dificuldade principal dessa explicacdo é que sobreestima enormemente o grau em que oS
individuos foram integrados com sucesso na ordem social existente”. (Thompson, 1990,
p- 143). Para Thompson essa andlise de Adorno e Horkheimer produz uma visdo
generalizada e consensual, tanto sobre as sociedades modernas, quanto sobre 0s
individuos modernos.

E bem “verdade”, que no contexto capitalista tem sido discutido o caréter de
capital da noticia em que essa € um produto a venda. (Marcondes Filho, 1986, Medina,

1988).

O jornalismo via de regra atua junto com grandes forcas econOmicas e
sociais: um conglomerado jornalistico raramente fala sozinho. “Ele é ao
mesmo tempo a voz de outros conglomerados econdmicos ou grupos
politicos que querem da as suas opinides subjetivas e particularistas o foro
de objetividade. (Marcondes Filho, 1986, p. 11).

A reflexdo de Marcondes Filho (1986) € relevante dentro de uma teoria que veio
situar o cardter industrial da comunicacio, tomando especificamente a questdo da
noticia e do jornalismo em sua expressdo mercadoldgica. Essa perspectiva de andlise
critica tem sua base nas reflexdes de Adorno e Horkheimer e fazem sentido no momento
que expressam uma critica a inddstria cultural; Inclusive, Thompson (1998), faz essa
discuss@o a parir de uma analise que apresenta o advento da mercantilizacdo da

imprensa e enfatiza o surgimento do comércio de noticias.
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Tal discuss@ao é fundamental, porém ndo responde sozinha ao jogo mais
complexo que envolve a definicdo da composi¢cdo das noticias nos informativos
impressos, radiofonicos e televisivos. Esse jogo envolve tanto a participacdo dos
produtores da midia comercial, na qual encontramos uma escala de interferéncia desde
empresdarios, editores e jornalistas, até a interferéncia, mesmo que em menor escala, de
seguimentos da sociedade civil. Temos ainda numa visdo mais aprofundada que discute
que a comunicagdo vai além da emissdo e que a recep¢do ndo é apenas uma etapa de
chegada (Citelli, 2000 ; Barbero, 1995). Essa € a concepcdo que considera a
elaboracdo da produgdo de sentido dos textos comunicativos pelos receptores. Segundo
Citelli, (2000) essa elaboragéo de sentido € considerada complexa e se constitui a partir
de um jogo de relacdes repletas de conflito e de tensao.

A teoria da comunicacdo, na abordagem que faz da recep¢do uma tradi¢do mais
critica nos estudos culturais, enfatiza o poder de apropriagdo e producdo de sentidos
elaborada pelos receptores. Esse foco em si jd desconstrdi, uma certa, visdo ‘ exagerada
do cariter coesivo das sociedades moderna e desfaz a crenga num propdsito
abertamente pessimista a respeito do destino do individuo na era moderna” (Thompson,
1995, p. 130). Embora Thompson ressalte que Adorno e Hohkheimer estdo na base do
pensamento que produziu essa concepgdo sobre o poder da indistria cultural, ele

acrescenta que:

Tais autores ndo excluem as possibilidades de que os processos de
racionalizag@o e reificacdo que ocasionam a destrui¢cdo dos individuos serem
bloqueados ou diminuidos no futuro e de que a individualidade possa
finalmente reemergir como um elemento duma forma de vida mais humana
e democriética. (Thompson, 1990, p. 135)

A apresentacdo da complexidade desse jogo ndo desfaz a critica ao processo de
mercantilizagdo da noticia discutido por autores como Marcondes Filho (1986) e
Medina (1987). Essas reflexdes s6 vieram denunciar uma realidade ideolégica que faz
parte da constru¢do da noticia e de seu cardter mercadoldgico inserido na ldgica
hegemdnica, mas que ndo € totalizante em termos de dominagdo.Ndo estamos de
nenhuma forma, desconsiderando discussdes ja realizadas que apresentam os meios de
comunicagdo como instrumentos de manutencdo da ordem simbdlica. (Bourdieu, 1997).
Até por que o século XX, o qual consideramos o contexto de consolidacdo de uma

cultura mididtica, foi essencialmente um periodo em que as pesquisas confirmaram o

poder da Industria cultural e a legitimidade da midia em representar discursos
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dominantes. Ao mesmo tempo em que nesse século estruturou-se essa cultura da midia,
0s movimentos sociais vivenciaram suas praticas de comunicacdo popular em seus
diferentes contextos e com seus distintos atores sociais e propdsitos (Downing, 2003;
Peruzzo, 1998; Oliveira, 2007). Nesse sentido, acreditamos que as experiéncias de
comunicagdo popular impressa, radiofdnica, audiovisual, eletronicas, representam
aprendizados tanto no modo de compreensdo da importidncia que as manifestagdes
sociais passam a ter do processo de terem suas proprias midias como da importancia de
terem espagos nas midias comerciais para difundir suas manifestagdes. Tudo isso
evidencia que discutir o campo da comunicacdo de massa, ndo se limita em refletir
sobre seu poder hegemdnico, mas € também, procurar problematizar sua complexidade,

discutindo as correlagdes de forga que aparecem em sua constituicdo.

A Relaciao da Comunicacao Popular versus Comunicacao Comercial

O contexto das praticas de comunicagdo popular dard a seus comunicadores
populares, a percepg¢ao distinta da comunica¢do comunitdria. Essa compreensio aparece
na fala de uma das produtoras de noticias do site do bairro Ellery, Clarice Aratjo,

quando ela destaca a diferenca de atuac@o da midia popular das midias comerciais.

Primeiro o site tem o objetivo claro que é uma midia alternativo que é
mostrar exatamente o que as midias comerciais consideram nao vendével,
ndo interessante pra se vender. Ele prioriza histéria de vidas de pessoas, a
mobiliza¢do popular sempre visando uma melhoria da qualidade de vida dos
moradores do bairro e da regido e, ele serve como instrumento de
reivindicacdo. E um instrumento que a gente consegue pautar o que a gente
quer sem ta refém dessas midias que tem interesses proprios neh. ( Clarice
Aragjo, entrevista, 2008).

No depoimento de Clarice Aradjo aparece a nog¢do de que a midia popular é
pautada pelos sujeitos dos movimentos sociais. Essa concepgao ressalta o significado e
o poder dos movimentos sociais sobre suas midias. A partir dessa fala podemos também
ter claro que o fato dos movimentos sociais procurarem espago na midia comercial, ndo
exclui o fazer comunicativo em seus meios de comunicacdo popular nem tdo pouco
desvaloriza esses instrumentos.

Essa mesma relacdo € defendida por Aguinaldo Aguiar, o principal articulador

do site do Bairro Ellery. Ele destaca que o site ¢ uma forma de ocupar espaco
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Algumas coisas que sdo invisiveis pra midia, mas também pra sociedade, por
exemplo, hd uma produ¢do muito grande na sociedade porque ela é
ofuscada. Tem um pdlo de lazer aqui que ta abandonado pela prefeitura a
mais de 10 anos, af a turma aqui pratica BMX, ciclismo de salto, eles vieram
pedir apoio e estimulamos eles a fazerem uma pista e essa pista esta
constantemente ameacada pela prefeitura que acha horrivel, que vai tirar.
Isso mobilizar eles e vem gente de toda a cidade fazer o esporte radical. Isso,
por exemplo, tem dado uma midia legal pro sitio e nds temos feito umas trés
matérias sobre o assunto. E interessante porque fortalece e pressiona a
prefeitura. Tem o problema ambiental aqui que é muito forte. Entdo essas
besteiras, outras que sdo importantes pra da visibilidade, quem ndo € visto
por essa midia comercial. Acho que o sitio pode contribuir com isso, da
visibilidade pra algumas coisas, contribuir pra algumas coisas. (Aguinaldo
Aguiar, entrevista, 2006).

Mais uma vez o site aparece como expressdo concreta das praticas de
comunicagio popular. E também reconhecida como o meio que visibiliza os
acontecimentos e personagens invisiveis ou sujeitos postos a invisibilidade pela
sociedade da espetacularizacdo. No entanto, mesmo diante da critica aos meios de
comunicacdo de massa, os movimentos sociais populares colocam pautas para essa
midia tradicional, embora ndo parega acreditar plenamente que ela vd oferecer espaco
para todas as suas acgoes.

A relevancia do site aparecerd também no depoimento de jornalistas, quando
afirmam que essa midia popular em si ji promove a visibilidade dos movimentos

sociais, tornando-se referéncia para os jornais locais.

Eu peguei uma matéria uma vez que era uma matéria sobre problema de
delimitagdo dos bairros da cidade. Entdo pra falar desses problemas, bairros
que vocé ndo sabe onde comeca e onde termina o bairro e isso causa
problemas até pra propria prefeitura assumir os servi¢os, ndo é da regional
tal e a outra regional também diz que nio € dela e de quem é? E ai quando eu
tava fazendo essa matéria eu lembrei do pessoal do Bairro Ellery que era
organizado por conta do curso de comunicacdo que a gente ja tinha uma
proximidade, por conta da Radio Mandacaru que a gente sabia da existéncia,
entdo eu lembre deles. Ah! Tem o pessoal do Bairro Ellery que € organizado,
vamos fazer do bairro deles, quais sdo os problemas que eles t€ém, como é
que eles se posicionam a respeito disso, serd que eles tém algum problema
nesse sentido. E eu até entrei em contato com eles através do site. E toda a
minha comunica¢do com eles se fez através do site. Eu fiz o contato através
do site (...), o contato inicial se deu através do site e talvez se ndo existisse o
site, se ndo existisse essa comunicacdo mais fécil, talvez eu até ndo tivesse
incluido eles na matéria, nfo tivesse lembrado deles, mas é porque o fato do
movimento de bairro ter um site, isso ja chama atencdo do jornalista. Poxa!
Eles t€m um site entdo eles tém informagdo pra mostrar, entdo eles podem
ajudar a gente de alguma forma. (Jornalista cearense, entrevista, 2009).
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Na entrevista com Fernando Barbosa, presidente da Associacdo Comunitaria do
Bairro Ellery, destaca-se a necessidade da midia popular pautar a midia comercial.
Nesse caso, tanto o site como 0 movimento popular novamente aparecem como icones

importantes para essa publicizacdo das classes populares.

Ultimamente o destaque assim os destaque em relacdo ao Bairro Elerry ndo
tem saido ¢ forma negativa de violéncia e tal, nesses ultimos meses ndo
apareceu, mas tem dado um destaque mais positivo do que negativo (...). O
site, ele ¢ um link pra isso porque quando aparece uma coisa dentro da
comunidade, ele pumba j4 ta aqui. Por exemplo, a paixdo de cristo que saiu
no canal 10 (...). O papel do site, ele € muito importante nesse contexto,
nesse link com a midia tradicional porque eles tém acesso e quando tem uma
matéria importante, uma matéria que eles julgam interessante, entdo eles
procuram o pessoal do site (...). Eu mesmo ja recebi telefonema da midia e
perguntei, como vocé€ estd sabendo disso. Eles dizem no site de vocés
(www.bairroeelery.xom.br). . Com relagdo ao desfile que fizemos aqui, um
desfile de fantasia, nos fizemos na praga (...) ,0 jornal O Povo, a prépria
televisdo, radio, a Ceard Radio Clube”. (Fernando Barbosa, entrevista,
2008).

No depoimento de Fernando Barbosa o poder de defini¢io daquilo que deve
ser pauta parece ainda ficar sob a decis@o do campo da comunicagdo comercial. Quando
Fernando afirma: “eles tem acesso e quando tem uma matéria importante, uma
matéria que eles julgam interessante, entdo eles procuram o pessoal do site”. A fala
confirma que os movimentos sociais produzem uma visibilidade sobre certas agdes e,
personagens considerados invisiveis e em determinadas ocasides, os elaboradores da
comunicagdo de massa podem langas médo do que os interessa. A principio esse parece
ser o mote dessa relacdo comunicativa, porém gostaria de deixar em aberto essa andlise

para outras pesquisas trazerem a publico novas discussdes.

Consideracoes Finais Como de Praxe

O artigo conclui que as pesquisas sobre comunicagdo popular tém
problematizado com profundidade as dimensdes educativas da comunicagio
comunitdria e destacado as caracteristicas dessas experiéncias. Porém abre um leque de
discussdes para enfatizar que é importante investigar hoje, como essas praticas
comunicativas se relacionam com a midia comercial. Fica claro que existe uma
correlacdo de forcas entre a comunicagdo comunitiria e a comunicacdo de massa,

entretanto, acredita-se que € relevante pesquisar COmo OCOITE€ €SSe€ Processo em que
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discursos se contrapdem, seja quando a comunicagdo popular afirma procurar pautar a
midia comercial, buscando visibilidade, seja quando a midia comercial diz definir essa
pauta a partir dos olhares que estabelece sobre os movimentos sociais. Afinal, como
pode se detalhar esse jogo que parece ser mais complexo do que aparece. Em algum
momento, a trajetoria histérica da comunicagdo popular exerce alguma influéncia sobre
o hegemodnico campo da comunicagdo e massa? Coloca-se esse artigo como uma

provocacio para que pesquisas sejam desenvolvidas nesse campo de andlise.
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