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Resumo

Este artigo tem o objetivo de apresentar os novos processos de comunicacao utilizados
por diversas manifestagdes culturais, para atrair seus adeptos dentro do Orkut em
Teresina. Partiu-se de uma abordagem de estudos de caso, em que grupos marginais
tentam disseminar suas idéias nesta nova midia sem custos. A esta situagao, foi utilizado
o auxilio do Marketing de Guerrilha, para a obtencao de um processo de comunicagao
mais simples, criativa e que possa adquirir repostas imediatas e positivas. Os resultados
mostram que, as técnicas de guerrilha nesses procedimentos, aumentam o poder de
persuasdo de cada mensagem, bem como uma maior identificacdo e sele¢do dos
receptores com elas proprias, propiciando assim mensagens mais consistentes.
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Introducio

A contribui¢do das novas tecnologias da comunicacdo tem possibilitado uma
descentralizagdo em diversas problematicas e uma participacdo da sociedade nos
interesses da coletividade. Isto vem permitindo uma maior intromissao nas diversas
discussdoes do desenvolvimento das equidades sociais, € nas construgdes das mais
variadas formas de manifesta¢des culturais.

Com isso, o surgimento de um novo espago onde os novos processos de
comunicacdo digital, como a internet, estdo possibilitando a criacdo de uma cultura
extremamente propicia para a manifestacdo de novos movimentos, novas conquistas e

novos saberes. Todas atreladas a busca de novas alternativas de comunicag@o para suas
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divulgagdes. O que vem a proporcionar novas formas de corporacdes e comunidades,
onde elas se proliferam pelas capacidades de disseminagdes ideoldgicas.

Estas formas de propagacdo de informacdes se expandem a cada dia no mundo, e
por todo o Brasil, possibilitando ndo sé a pura coleta e transporte de dados, mas a
sincronia dos mesmos. Assim ¢ criado um espaco de troca privilegiada de dialogos, e
criticas nas constru¢des de conhecimentos, ¢ dando vida a uma interatividade mais
atuante (Pinho, 2003).

Esta atmosfera cria espacgos de debates cada vez mais simples, e populares, numa
intrigante rede de contrapontos que se retro-alimentam, de onde derivam comunidades
virtuais, possibilitando o didlogo entre os grupos sociais mais diversos e dispersos
geograficamente. Esta interagdo ¢ que constréi novas configuracdes de comunicagao
para o poder atrativo ideoldgico na formagao de culturas (Castells, 1999).

Os mais diversos tipos de manifestagdes sociais encontram neste novo espago, o
reduto coerente e ideal para a sua abrangéncia e propagacdo. Hoje o mundo reflete em
si, complexidades, tecnologia, e textualidade, onde elas se somam e dao novas reflexdes
filosoficas e identidades culturais no torvelinho da comunicagdo digital e da cibernética,
favorecendo o estabelecimento de uma reflexdo sobre a constru¢dao social do mundo
atual.

E neste sentido, que a busca pelo agrupamento de pessoas com ideais comuns,
buscaram nestas comunidades virtuais, apoio para seus manifestos, onde podem ser
disponibilizadas diversas formas de propagacdo de opinides. Com isso, Telles (2007),
afirma que o desenvolvimento destas comunidades virtuais cominaram em perfeitos
ambientes de relacdo. Para ele, um exemplo disso ¢ o Orkut no Brasil, que tem grande
popularidade e uma capacidade disseminadora que lhes garante o reduto para as mais
diversas possibilidades de divulgacao.

Isto posto, percebe-se que o Orkut no pais permite ndo s6 a aceitagdo ou a
contestagdo imediata dos assuntos, mas também contribui na soma cultural de uma
determinada consciéncia. Assim podendo estabelecer graus de interesses, além dos
mesmos poderem fazer frente as problemadticas das diversas intersegdes sociais,
beneficiando as dialéticas e progredindo assim para novas agdes que correlacionam a
todas as esferas.

Os efeitos dessa nova ordem sao de tal amplitude que a concorréncia para atrair

0 maior numero de pessoas para um objetivo impde diversos conflitos de informacao. E
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¢ assim que Telles (2007) estabelece métodos de utilizacdo do Marketing de Guerrilha,
para seduzir ou selecionar um publico desejado dentro da comunidade Orkut.

No Piaui, muitas pessoas encontram no Orkut possibilidades de propagar os seus
ideais de uma forma simples, direta e de facil aceitacdo por grande parte dos
participantes. Na capital Teresina, muitos encontros, € constantemente as manifestagoes
culturais e suas discussdes sdo potencializados através desta comunidade a tal ponto que
muitos foram criados com o objetivo Gnico de atrair o maior numero de pessoas para
que os seus proprios processos ideoldgicos.

Levando-se em conta este crescente interesse pelas novas comunicagdes no
Orkut em Teresina, pretende-se, neste trabalho, apresentar alguns topicos que possam
ajudar diretamente nas condugdes estratégicas de como o Marketing de Guerrilha pode
contribuir para isso. Como elaborar mensagens interativas? Como atingir o publico
ideal? Essas sdo algumas das questdes que serdo discutidas neste artigo, com o objetivo

de contribuir para uma elucidagao inicial desses pontos.

O Marketing de Guerrilha como Contribuidor das Disseminacées Culturais no

Orkut

Segundo Telles (2007), o Orkut ¢ um site de relacionamento que tem como
sistema um enorme banco de dados repleto de informagdes demograficas abrangentes,
preferenciais pessoais e informagdes sobre o meio social, além de servir como coleta de
material intelectual.

Segundo dados do proprio Orkut’, o site é definido como uma comunidade on-
line com o objetivo de tornar a vida social das pessoas mais estimulante através de sua

rede, além da possibilidade de criar comunidades proprias ou participar de varias delas.

Cada usuario do Orkut possui uma conta e um perfil, no qual constam
algumas caracteristicas pessoais do usuario, sua descri¢do fisica,
listas de livros e musica de sua preferéncia, um texto de apresentagéo
etc. Além disso, cada usuario pode colocar como seus “amigos”
outros usuarios. Nesse aspecto, o Orkut é um grande banco de dados
sobre quem ¢ amigo de quem, ou seja, sobre rede de
amizades.(Telles, 2007, p.22)

3 Informagdes disponiveis no Orkut em: http:/www.orkut.com.br/Main#About.aspx
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As possibilidades interativas cada vez mais marcantes proporcionadas pelo
Orkut, além de atrair um nimero maior de pessoas, disseminam novas culturas e
conhecimentos, sem fazer muitos esforgos para procura-los.

Telles (2007), afirma que mesmo com todas estas interatividades, uma
comunidade ndo teria importancia se ela ndo possibilitasse resultados em seus objetivos
proporcionados pela participagdo das pessoas em seus grupos. Assim, ele afirma que a
capacidade de atrair individuos para um mesmo interesse, ¢ que faz a sua construgao e
com isso fazendo surgir as necessidades de atrai-las, o que o leva a crer na utilizagao de
métodos como o Marketing de Guerrilha.

Segundo Telles (2007), os principios do Marketing de Guerrilha, eram
conhecidos por pequenos grupos, até que, Jay Conrad Levinson, um dos mais
respeitados homens de marketing, resolveu desvenda-los em 1984. Segundo ele, as
técnicas de comunicacdo deste método fogem dos tradicionais, € sdo extremamente
flexiveis além de depender exclusivamente da criatividade de cada um, onde elas se
aplicam perfeitamente no mundo virtual e principalmente no Orkut, podendo ter uma
grande capacidade de seduzir e sensibilizar de diversas maneiras nas questdes

ideoldgicas, ou puramente comerciais.

Esta claro, o movimento social e cultural que o ciberespaco propaga um
movimento potente ¢ cada vez mais vigoroso, ndo converge sobre um
contetido particular, mais sobre uma forma de comunicagdo ndo
mididtica, interativa, comunitaria, transversal, rizomatica. Nem a
interconexao generalizada, nem o apetite das comunidades virtuais, nem
tampouco a exaltacdo da inteligéncia coletiva constituem os elementos
de um programa politico ou cultural no sentido classico do termo. E
ainda assim, todos os trés talvez sejam secretamente movidos por dois
“valores” essenciais: a autonomia ¢ a abertura para a alteridade. (Lévy,
2003, p.132)

O Orkut admite a estas técnicas ndo convencionais um espaco favoravel para sua
utilizagdo, possibilitando uma linguagem mais clara, surgindo assim como atrativos nas
disseminagdes de idéias, onde o objetivo principal da informagao € criar uma mensagem
com conteudos que possam ser absorvido pelas pessoas de maneira rapida e simples.

Desta forma, Telles (2007), considera que, a mensagem de guerrilha no Orkut
tem de ser a mais contagiosa possivel, tem que ter caracteristicas bastante diferentes
para que sejam passadas e repassadas pelos amigos e por comunidades, criando um

novo nicho ideologico.
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Telles (2007), diz que esta tatica de guerrilha vé no marketing um circulo que
comeca nas suas idéias, e continua com a meta de acumular o maior nimero de pessoas
possiveis, para que elas retornem e indiquem certos produtos. Para ele, estas
possibilidades, e as caracteristicas de retornar e indicar sdo proprias do Orkut, o que
favorece para que ele seja um grande meio disseminador de idéias.

A utilizag@o desta técnica provoca nos usudrios do Orkut uma maior curiosidade
na mensagem para quem quer se passar, € com isso a reposta passa a ser imediata e de

uma forma direta, podendo ter a contribuicdo do receptor para a sua emancipagao.

O Orkut e 0 Marketing de Guerrilha Como Meio Propagador Ideologico das

Manifestacoes Culturais no Brasil

Segundo Levy (2003), naturalmente a maioria das comunidades virtuais
estrutura as expressoes assinadas por seus membros, todos seguem uma mesma linha,
dentro da mesma comunidade. Ele afirma ainda que apesar dos seus participantes
seguirem 0 mesmo raciocinio ideoldgico isso nao os impedem que eles deixem expressa
as suas opinides pessoais.

Estas caracteristicas de comunidades refletem bem o que acontece no Brasil com
o Orkut, onde muitos, procuram outras comunidades que se assemelhem aos seus
interesses dentro dele proprio. Isso ndo impedindo que pessoas distantes
geograficamente, de diferentes pensamentos ou idades, deixem de expor as suas
manifestagoes.

Dados da propria comunidade Orkut®, no Brasil em 2009 informam que ele
ainda ¢ o maior consumidor desta comunidade com 49, 71% do resto do mundo,
seguido dos Estados Unidos com 20,76%, e India com 17,31%. Os maiores interessados
sdo os jovens com idades entre 18 e 25 anos, tendo um resultado de 54,47%, e a busca
de interesses pelo Orkut de 51,69% sdo de pessoas a procura por amigos. Estes dados
refletem a realidade e os objetivos de quem procura este meio com diversas formas de
envolvimento.

Para Lévy (1998) mesmo com estas propaga¢des de raciocinios, as relagdes
virtuais ainda ndo tem a capacidade de substituir os encontros fisicos, e que ¢ um erro

pensar que as comunidades virtuais podem substitui-las. Para ele, estas novas formas de

* Informagdes disponiveis no Orkut em: http://www.orkut.com.br/Main#MembersAll.aspx
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comunicagdo funcionam como uma soma para que 0s encontros sociais no mundo
natural tenham suas mensagens proliferadas e acontecam de uma maneira mais rapida.
Desta forma, Telles (2007), considera que o Orkut funciona como um excelente
argente transformador destas linguagens para o mundo real, principalmente no Brasil
por sua popularidade e facil aceitacdo por todos. Segundo ele, o publico alvo é que
define a forma em que a mensagem deve ser estabelecida para atrair o maior numero de

agregados para este meio.

Para aqueles que ndo participaram, esclarecemos que, longe de serem
frias, as relagdes on-line ndo excluem as emocgoes fortes. Além disso,
nem a responsabilidade individual nem a opinido publica e seu
julgamento desaparecem no ciberespaco. Enfim, é raro que a
comunicacdo por meio de redes de computadores substitua pura e
simplesmente os encontros fisicos: na maior parte do tempo, € um

complemento ou um adicional. (Lévy, 2003, p.128)

O Orkut ¢ hoje no Brasil, o melhor exemplo de uma comunidade virtual em
plena efervescéncia, suas caracteristicas contribuem para a constru¢ao do mundo virtual.
Com isso, a transposi¢do de idéias para o mundo real ¢ facilitada por sua simplicidade
interativa entre outras comunidades, seus intercAmbios com outros tipos de midia e o
seu facil manuseio.

No Piaui, podemos perceber que o crescimento da utilizagdo do Orkut para a
propaga¢do de manifestacdes culturais, tem sido bastante intensificado. Isso se deve
pelo simples fato de que a interatividade desta comunidade proporciona a criagdo de
novas formas de comunicagdo alternativa. Essa diversificagdo vem possibilitando novos
aproveitamentos e disseminacdes da informagdo, enriquecendo assim o0s seus
conhecimentos e assim a sua propria cultura local.

Segundo Telles (2007) a disseminacao de idéias no Orkut, possibilita diversas
mutacgdes sociais como também a constru¢do de neologismos e novas linguagens, além
de permitir interatividades virtuais dentro dele préprio e com outras comunidades.

Domingues (1997) considera que esta nova cultura entre comunidades,
estabelece processos de didlogos dindmicos e rapidos, permitindo assim experiéncias

mais eficazes sobre determinados assuntos. Assim ela considera que, surge entdo um
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novo espectador, mais participativo, dindmico, cooperador, que tem uma capacidade

maior de intromissdo nas informacgdes cedidas pelas fontes.

Imagens, sons, textos sdo acumulados, transformados, devolvidos nas
ondas do fluxo eletronico. Sdo promovidos encontros de intera¢des a
distancia, determinando o surgimento de comunidades virtuais, em
grupos que se formam e se estimulam por conexdes de idéias. As
comunicacdes que se fazem na Net demandam um pensamento
associativo, ndo-linear, explorando estruturas manipuldveis, através
de links, que permitem abrir e fechar janelas do ciberespago. Asia,
Europa, Africa se instalam imediatamente em nossas casas,
individuos estdo co-ligados, geografias sdo transplantadas, autores
desaparecem nas trocas com outros autores através de bancos de
dados e terminais. O corpo assume a capacidade de circular o planeta,
entrando em zonas privadas de intimidade de casas, conecta-se numa
rede mundial. (Domingues, 1997, p.21)

Assim todas essas ferramentas podem ser encontradas em apenas uma
comunidade, como o proprio Orkut disponibiliza. E ¢ desta forma que ele acaba se
transformando em um instrumento de comunicacdo expositor das informagdes
marginais, em um amplo espaco interativo gratuito e que acaba sendo um contribuidor
social, fugindo das velhas formas de comunicagao tradicional.

E desta forma que Telles (2007) considera que o Marketing de Guerrilha
encontra o seu perfeito reduto no Orkut, para quem objetiva atrair pessoas para troca de
seus interesses. Segundo ele, as oportunidades que esta comunidade disponibiliza para a
criagdo de mensagens nada convencionais, potencializam a utilizacdo desta técnica.

Para Telles (2007), a fusdo entre Orkut e Marketing de Guerrilha, alimenta as
possibilidades de comunicagao dentro do mundo virtual. Isso porque, muitos comegam
com simples visitas de amigos, até chegar a tor¢a de video, fotos, blogs, e por
conseqiiéncia, uma mensagem.

Telles (2007) leva em conta que o Marketing de Guerrilha encoraja os
individuos a passar adiante suas idéias, criando assim uma oportunidade de crescimento
exponencial da exposicao e influéncia desta mensagem.

Relacionando com a afirmacao do autor, no Piaui muitas comunidades no Orkut
procuram formas de encorajar os seus participantes a terem um poder maior de
participacdo dentro da propria comunidade para que assim eles possam disseminar ainda

mais as suas ideologias.
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As disseminac¢oes Ideoldgicas no Orkut e a contribuicio do Marketing de

Guerrilha nas Manifestacoes Culturais de Teresina

Em Teresina, assim como no Brasil, encontramos diversos jovens ligados a estas
possibilidades criadas pelo Orkut, debatendo sobre temas e propagando estas
informagdes através de comunidades permitidas por sua interatividade. Desta forma,
seus interesses sao dispersados através desta rede, e sendo ingeridos ou nao por grupos.

Segundo Telles (2007) o Orkut, vem possibilitando mutagdes nos
comportamentos sociais em todo o Brasil. Para Telles (2007) o surgimento de girias e
neologismos também sdo caracteristicas dessas mudangas, como o uso da palavra scrap’
que significa que hoje se transformou em sindnimo de recado. Para ele, este ¢ a grande
ferramenta diferenciadora da comunidade Orkut, onde ela proporciona o contado entre
varias pessoas a0 mesmo tempo

Em Teresina, eventos culturais independentes buscaram no Orkut, uma nova
forma de trabalhar uma comunicagdo barata, e que todos tivessem acesso. Elas sdo
enviadas através desses scraps na rede de amigos de uma determinada pessoa. As
mensagens sdo bastante envolventes e seguem uma linguagem de caracteristicas bem
simples e cheio de acentuacdes, como as exclamagoes, criando assim uma intimidade

maior com o receptor.

Rock na Casa:
& galera ROCK NA PRACA DIA 15 hehhe SABADAO!I

Para fechar o ano com o melhor do rock n” roll de Teresina, e quem sabe ainda poderemos lavar as nossas almas
com a dgua vinda dos ceus, mandada por energias divinas das artes, das musicas, das culturas e sendo filtradas
pelo som distorados do rock n* roll até que cheguem como mensagens de paz e amor em nossos ouvides! N

BAMDAS

Escolose

Sr Wilson

validuate

A F. Galvao

Extra Litis

Fragmentos de Metropole

MAPA no flogao /racknapraca ou Jrocknacasa

Realizagao: Satisfaction Produgdes
Apoio: Lorota” S Producfes

Figura 1: Pagina de Recados

> Ferramenta do Orkut que proporciona aos participantes o envio e o recebimento de mensagens.
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Os movimentos independentes de Teresina aliam-se aos tipos de mensagem que
agradam o seu publico alvo. Desta forma observa-se que o uso da linguagem ¢ bem
simples, unidos de muitas girias e acentuagdes, caracteristicas dos jovens desta
determinada manifestacao cultural.

Telles (2007) considera para um efeito mais positivo na utilizacdo do Marketing
de Guerrilha ¢ melhor usar mensagens limpas, onde ele propde uma comunicagdo
basica, e uma midia barata, onde estes sao um dos preceitos desta técnica.

Mensagens, como as do exemplo acima, comprovam o que diz Telles (2007),
onde o tratamento do receptor para o emissor deve ser bem apassivador e bem
envolvente.

Muitas vezes, formas de mensagens mais chamativas e coloridas, com o intuito
de ter um impacto maior sobre o receptor acabam sendo negativas, pois acabam

cansando, e sdo descartadas. Como acontece no exemplo:

F‘;ira ~ 0l/0% ~ 21

Mar 6

A

L

» MARCO BAR E COMEDORIA
.” '_\. George Thorogood - Deep Purple
Prefeitura de The Who - Robert Johnson - BB King
Sao José do The Doors - Bowie e muito mais...

Figura 2: Pagina de Recados Poluida
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Podemos observar neste caso, a pagina de Scrap de uma pessoa sendo
bombardeada pela ansia de mensageiros em causar algum impacto. Assim eles proprios
acabam se canibalizando, como em um acumulo de outdoors na rua de uma cidade.

Para Telles (2007) a responsabilidade de trabalhar nessa hora com o Marketing
de Guerrilha depende muito da forma criativa de cada individuo. Para ele, ndo basta
apenas jogar mensagens, elas na verdade, devem ser simples e diretas, sempre em
formatos de texto para que assim nao ocorra um processo de polui¢ao de informagdes.

Na tentativa de burlar estes congestionamentos, deve-se procurar a ousadia ¢ a
surpresa, em vez de incomodar as pessoas com mensagens indesejaveis que as
interrompem na hora de uma navegacao.

As ferramentas interativas do Orkut, permite que simples navegadores, possam
conhecer e participar de determinadas manifestacdes apenas por suas primeiras

observagoes e relagdoes. Exemplo:

Rock na Casa's favorite videos

Home = Rock na Casa Lorota™S = Rock na Casa's fa

ROCK NA-CASA

showing 1-2 of 2

INTERFERENCIA NO ROCK NAC... INTERFERENCIA NO ROCK NA CASA (YouTube)

ROLA NESSA FESTA TAO FAMOSA EM TERESINA.

Added: 12/2/08
Duration; 03:02
Leave Rock na Casa a scrap

Rock na Casa
Lorota™S

add to my videos

D write testimenial
& report abuse
more »

y .
profile

Rock na Praga Rock na Praca (YouTube)

[l photos

-
[ scrapbook
bC]

O testimonials
e, updates
[

events

evolugdo. Com isso, a demanda por espaco onde as bandas possam se
apresentar seu tr ...
Added: 3/1/07

on: 02:07
Rock na Casa a scrap

add ta my videas

P @ 0:00 /207 | ]|

showing 1-2 of 2 | report abuse

Figura 3: Rock na Casa’s favorite videos
Em Teresina, a criacdo de espagos dentro do Orkut, com imagens, fotos, ou

figuras, possibilitam uma maior aproximagao com o seu receptor. Como no Exemplo,

isso permite que eles ndo s6 conheca determinada manifestacdo cultural, como também

10

HENRIQUE DOUGLAS FOI AOQ ROCK DA CASA E DESSA VEZ REGISTROU O QUE

% videos Kok ok ke ko 0 cenario do Rock Piauiense evoluiu consideravelmente desde 2002. Muitas
bandas surgiram nesse periodo. O interior do Estado também acompanhou essa

apresentar aumentou bastante. As novas bandas ficaram sem opgdo para
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passam a querer usufruir e debater sobre como participar ou construir estas
manifestagoes.

E comum também que as comunidades em Teresina recebam mensagens
constantes dos seus participantes para que os responsaveis por elas possam passar as
informagdes devidas sobre uma manifestacdo cultural. Assim, elas sdo projetadas no
mundo virtual até ganhar um sentido e expressdes reais em um ambiente natural.

Assim como considera Lévy (1996) que em uma comunidade virtual, raramente
ndo acontecem conflitos e podem ter muitas vezes caracteristicas bastantes brutais,
gerando assim aliancas dentro da propria comunidade, além de favorecer o surgimento

de grupos, e muitas vezes de novas comunidades.

A vida de uma comunidade virtual raramente transcorre sem
conflitos, que podem exprimir-se de forma bastante brutal nas
contendas oratorias entre membros ou nas flames durante as
quais diversos membros “incendeiam” aquele ou aquela que
tenha infringido as regras morais do grupo. Por outro lado,
afinidades, aliangas intelectuais, até mesmo amizades podem
desenvolver nos grupos de discussdo, exatamente como entre
pessoas que se encontram regularmente para conversar. Para
seus participantes, os outro membros das comunidades virtuais
sdo os mais humanos possivel, pois seu estilo de escrita, suas
zonas de competéncia, suas eventuais tomadas de posicdo
obviamente deixam transparecer suas personalidades
(Lévy,2003, p.128)

Nas comunidades do Orkut em Teresina, discussdes acaloradas sdo sempre
constantes. Idéias e concepgdes diferentes acabam se entrelacando dentro deste espago,
e cada um ganha aliados e inimigos. Essa possibilidade de discussdes ¢ sempre
aumentada na criagdo de topicos de discussdes dentro da propria comunidade.

A possibilidade em que a disseminacdo de manifestagdes culturais dentro de
comunidades do Orkut de serem distorcidas e cairem no meio comum, pode ser um
fator negativo para a prolifera¢ao de ideais. O que deve ser levado em conta ¢ que estas
formas de comunicagdo ainda estdo adentrando em um interior desconhecido, e que a

sua vocagdo comunicativa universal ainda tem um respaldo interessante.
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Segundo Telles (2007) é com o marketing de guerrilha, que as qualidades de
divulgacdo ideoldgicas se fazem contagioso, a partir da criatividade e da importancia de
observagao de cada publico-alvo.

Podemos perceber que o crescimento da utilizacdo do Orkut para a propagacao
de manifestacdes culturais, tem sido bastante intensificada em Teresina. Isso se deve
pelo simples fato de que esta interatividade proporciona a criagdo de novas formas de
comunicacgdo alternativa, além da soma com outras ja existente como o Marketing de
Guerrilha. A diversificagdo nas formas de comunicacdo dentro do Orkut, possibilita ao
homem novos aproveitamentos e disseminagdes da informacao, enriquecendo assim os

seus conhecimentos e assim a sua propria cultura.

Consideracoes Finais

O objetivo deste trabalho foi realizar um estudo abrangente sobre o
desenvolvimento das novas formas de comunicacdo utilizados pelas manifestagdes
culturais de Teresina dentro do Orkut. Segundo algumas abordagens, este meio tem um
grande potencial para ser referéncia no desenvolvimento das disseminagdes ideoldgicas
da cidade como circulo propagador.

O desenvolvimento de comunidades virtuais, como no caso do Orkut, fez surgir
diversos espacos diferentes, onde as pessoas com um mesmo objetivo possam se
encontrar, € mesmo utilizar-se desta ferramenta como arma na divulgacdo de eventos e
idéias.

Neste sentido, o primeiro passo do trabalho foi identificar estes processos dentro
da comunidade e dilatar o conceito da utilizagdo do Marketing Guerrilha como forma
aproveitadora e persuasiva das diversas manifestacdes. O trabalho buscou também
potencializar este conceito na utilizacdo de ferramentas proporcionadas pelo Orkut,
como a elabora¢do de mensagens criativas, e concluiu que elas sdo fundamentais para as
disseminagoes ideolodgicas.

Assim, os encontros cedidos no Orkut se transformam em verdadeiras reunioes
para que seus participantes possam se organizar a respeito de um determinado assunto, e
assim transpor da realidade virtual os seus ideais para as manifestagdes nos meios
naturais. A sua utilizagdo como novo meio de comunicagdo na divulgacdo dessas
culturas, tem sido a cada dia, mais comum em Teresina. A criagao de comunidades para

discussdes tem tido uma grande relevancia no desenvolvimento da cultura local. As
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formas e as utilizagdes de linguagem para a disseminacdo cultural dentro deste meio
também estdo tendo grandes mudangas.

O surgimento destes novos fendomenos da comunicacdo como o Orkut em
Teresina, nos levam a crer que o futuro da comunicagao netes meios talvez seja uma das
grandes promessas para a verdadera democratizacdo da informagdo. Cada vez mais
todos estdo podendo ter mais capacidades de participagdo interativa, levando assim para
propagacdes culturais somadas aos costumes locais, € dos contatos mais amplos e
universais. Basta saber agora o que esta universalidade podera contribuir para o homem

no futuro.
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