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Resumo

O Podcast € um programa semanal criado para apldiscide Radiojornalismo da
Universidade Federal do Piaui e veiculado na rddimmesma no primeiro semestre de 2008,
entre maio e julho. Apostou na alianca entre infay@® e humor para tratar de temas que
interessam aos jovens, além de estender sua arebralegéncia para a Internet, o que o
diferenciou de outros programas apresentados r@aepo

Palavras-chave blog; entretenimento; informacao; programa

Abstract

Podcast is a weekly program produced for the disepof Radiojornalism of the Federal
University of Piaui, which was transmitted in thestf semester of 2008, on the radio of this
University, between May and July. The program lrethe alliance of information and humor
to deal with issues that interest young people,ednd its area of coverage to the Internet,
which differed from other programs presented atithe.
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1 INTRODUCAO

O rédio é um veiculo de comunicacdo de abrang@nuaae ilimitada, porém restrita
pela legislacdo. Fala direta e intimamente comontée, com uma linguagem objetiva, e a
mensagem € definida com base no publico: o texto p@de ser muito erudito, nem
excessivamente coloquial. A audiéncia € anénimarbgénea e com baixo feedback.

O “Podcast” foi um programa laboratério de radioduzido e veiculado no segundo
semestre do ano de 2008 e, por ser direcionado plltico jovem, usou uma linguagem
baseada na internet (‘Cmo fas?’). Teve quadrosesabrema, utilidade publica, “sub-
celebridades”, cultura e informacéo, e aliou a rddde de radiojornalismo com a internet,

alimentando um bloghftp://programapodcast.blogspot.ooom 0s programas veiculados,

além de conteldo extra, como a integra de entasvistideos.
Com o intuito de entreter de maneira inteligenté¢Podcast” foi criado. Aléem de
informar, divertir e dar dicas, o referido progrataanbém veiculava musicas de diversos

estilos e fazia comentarios criticos sobre var@gias e situagdes atuais.

2 OBJETIVO

Suprir a caréncia de programas universitarios tatarh de cultura pop, informar de
maneira leve e descontraida, apresentar musicasaguigguram naplaylists de outras radios

comerciais.

3 JUSTIFICATIVA

A universidade, apesar de ter uma grande variedad@ogramas de radio, explora
pouco a vertente do humoristico voltado para o ipdbjovem. O Podcast pretendeu
apresentar uma nova opc¢ao de entretenimento cammag&do e humor para preencher essa
lacuna. Chegar aos jovens de maneira mais fadlieatrazer a noticia por outro angulo é

importante para que tal faixa etaria se sinta idelmessa sociedade da informacao.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Podcast, seguindo as regras do radiojornalipmimou por uma linguagem clara e
concisa.

As pautas foram escolhidas de acordo com a atdalidaelevancia de interesse para
0s jovens. Reportagens semanais foram realizadagpaquecer o conteudo do programa.

A apuracéo é de fundamental importancia, afinafjiBdade do radio ndo permite que
uma noticia com falsos dados seja veiculada.

Quanto a locugéo, foi feito um rodizio entre oegnéntes, de modo que todos os
componentes do grupo passassem por todas as eéepasiucdo de um programa de radio.

Além da producéao radiojornalistica, a equipe dagmma também volta sua atencéo
para a internet e sua enorme gama de possibilidddesacdo de um blog foi a maneira
encontrada para ultrapassar a limitacdo do radioy a publicacdo de videos citados no
programa e reunido de pauta, entrevistas, bem asmmarogramas veiculados na radio e o
feedback dos ouvintes por meio de comentarios.

Dessa forma, o Podcast, realizado e produzido@ptilico universitario e veiculado
dentro da propria universidade, ultrapassou aipasrfisicas que o limitavam e atingiu um

publico externo através da internet.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Podcast € um programa que alia informagcédo e hunmmra proposta alternativa,
tratando de temas que interessam aos jovens: cinoaologia, entrevistas, além de
comentarios acidos sobre as celebridades.

Criado para a disciplina de radiojornalismo da UfERiversidade Federal do Piaui) o
Podcast apostou em uma abordagem jornalisticaedterda convencional. De empresa de
sequestro simulado até o mercado pornografico emesifa, passando pela declamacao de
uma musica da Sheila Mello, tudo pode ser pauta @&odcast.

O programa, porém, nao se resume a noticias &olasit Ja foram matérias: o habito
de leitura do piauiense, 0 projeto de pintura EaE@o0s, uma conversa sobre tecnologia e
novas midias com o blogueiro Tiago Doria, além digegistar com exclusividade, Rafael
Cortez, Danilo Gentili, Marco Luque e Oscar Fillwtegrantes do programa Custe o Que

Custar (CQC) da Band, novo fen6meno televisivoileias.
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Como apoio ao projeto, e visando atender as rnideees de conteddo multimidia
nascidas das pautas, foi criado um blog de apoiottm//programapodcast.blogspot.com

Além disso, incluiu-se no endereco eletronico asa&erescrita das entrevistas realizadas e o
audio dos programas, com o intuito de atrair umlipgibainda maior que o habitual,
geralmente estudantes transeuntes dos corredotésdasidade Federal do Piaui.

Por fim, foi realizado um trabalho de promocaopdograma e site em comunidades
do programa CQC, tendo como chamariz as entrevistas 0s integrantes do programa.

Através disso, o blog chegou a alcancar a mar&@eisitad em um Unico dia.

[ |
aguarde, carregando. . .

A

Terga-fewa, 1 de Julho 00s

Entrevistas com o Gentili e Rafael Cortez

O programa CQC, Custe o Que Custar, da Band & um formato
importado da Eyeworks-Cuatro Cabezas e inspirado no programa
argenting “Caiga Quien Caiga” (Caia Quem Cair), Com um tipo de
jornalismo atrevido em combinagdo com um humor inteligente, o
programa faz sucesso em varios paises como: Itdlia, Espanha,

Argentina e Chile.

Agui no Brasil, com apenas 3 meses no ar, o CQC ja& o terceiro em
audigncia no horario. & equipe brasileira @ composta por: Rafinha
Bastos, Marcelo Tas, Marco Lugue, Rafael Cortez, Danilo Gentili,
Felipe andreali & Dscar Filho, Sete homens que se vestem de preto 2
estdo sempre de dculos escuros, marca registrada do programa.

C jornalismo do CQC & bem diferente do gque o plblico esta
acostumado a assistir. Para saber mais sobre a equipe, o Podcast,
em parceria com Afonso Rodrigues (o blogueiro pop da Casa dos Ava)
conversou por e-maill com daois dos integrantes do programa: o
jornalista Rafael Cortez e o comediante Danilo Gentili.

ENTREVISTA COM RAFAEL CORTEZ

O que & Podcast?

Podcast = um programa
laboratario de radio da
Universidade Federal do  Piaui.
Produzido pelos alunos do 52
perioda do curso de jornalismo da
mesma universidade.

Quem somos hos

Lay, Lara, Rodolfo, Ligia, Afonso e
Renata

Entrevistas

» VWarley Santana

»Felipe Andreali

siarco Lugue
»Danilo Gentili

»Rafael Cortez

wTisan MAria

6 CONSIDERACOES

Com uma periodicidade semanal, o Podcast seguegaasrdo radiojornalismo. O
programa atingiu seu publico alvo — no caso, ognev- da maneira mais direta possivel,

primando sempre por uma linguagem clara e concisa.

" Fonte: Site Meter Http://www.sitemeter.com/default.asp
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Ver e transmitir as noticias por um angulo bem mawho e aliar-se com a internet faz
do Podcast um produto singular no que diz resgeimducao universitaria. Adotar esse tipo
de formato néo significa abandonar as técnica®odljsmo, pelo contrario, € preciso mais

rigor para lidar com as noticias.
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