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Resumo

No momento em que ¢ descrita, discutida, falada, a imagem transpde sua apresentacao
original e transfigura-se em uma nova linguagem: a verbal. A fotografia se expressa
visualmente, precisando de palavras para se objetivar; ja as palavras concretizam-se na
mente humana através de imagens. Embora cada uma apresente peculiaridades formais
e conteudistas que as separam completamente, imagem e palavra estdo intimamente
conectadas: ambas sdo complementares, dependentes e livres entre si. O objetivo deste
trabalho ¢ esclarecer de que forma se dd o envolvimento da linguagem visual com a
verbal, com base em aspectos descritivos, perceptivos e historicos.
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1.0 — A Fotografia como Linguagem

Em 1816, o inventor francés Joseph Nicéphore Niépce iniciou seus primeiros
experimentos fotograficos, mas as imagens capturadas por ele desapareciam
rapidamente. Somente em 1827 conseguiu imagens permanentes num processo que
chamou de heliografia. Depois disso, Niépce conheceu Louis Jacques Mandé Daguerre,
pintor que desenvolvia um projeto similar ao seu. Os dois, entdo, tornam-se socios,
trocam informagdes, mas logo Daguerre decide continuar sozinho e, aprimorando as
técnicas de Niépce, inventou o daguerreotipo. O tempo de exposicdo para se obter a
fotografia diminuiu consideravelmente de Niépce para Daguerre, de 8 horas passou a
uma variagdo de 15 a 30 minutos. Assim, o novo método foi reconhecido pela
Academia de Ciéncias de Paris, por isso até hoje ¢ o mais lembrado quando se fala na
origem da fotografia.

Apesar do reconhecimento, a qualidade dos primeiros daguerreotipos nao
era muito boa. Além do grande tempo de exposicdo exigido, a imagem tinha pouco
contraste entre os tons. Mas o interesse na descoberta era tanto, que logo a técnica foi

aprimorada. A imagem foi corrigida, ganhou mais brilho e, em 1830, Josef Petzval foi
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responsavel por um invento que mudou consideravelmente os rumos da fotografia. Este
matematico hingaro fabricou uma lente com uma abertura de diafragma de 3.6 f, trinta
vezes mais rapida que a Chevalier, usada até entdo. Em consequéncia, o tempo de
exposicao foi extremamente reduzido, deixando a atividade menos cansativa e mais
natural. Esta inovagdo ¢ tida como a responsavel pela popularizacdo da fotografia
(BUSSELLE, 1979).

Logo depois, em 1840, William Henry Fox Talbot apresentou um invento
fundamental para concepc¢do de fotografia que se tem hoje. O inglés iniciou suas
pesquisas em 1833 e obteve resultados apenas oito anos depois, quando apresentou o
primeiro sistema de produ¢do de um nimero indeterminado de copias de uma mesma
foto. Este invento representou o pontapé inicial para a percepcdo da imagem como um
meio de comunicagdao (BUSSELLE, 1979).

Mas nem sempre as inovagdes simplificam tudo. Quanto mais recursos
disponiveis, maior a exigéncia. Se no inicio os fotografos retratistas apenas
aconselhavam os modelos a permanecerem imoveis enquanto a imagem era processada,
os “instantaneos” criaram uma nova preocupacao: saber o momento certo de disparar o
“clic” para obter o resultado desejado. Foi nessa onda de capturar o momento certo que
a fotografia chegou, em 1897, as paginas dos jornais. A primeira pagina do New York
Tribune trazia o retrato de um senador e transformava, de vez, a fotografia num produto

de massa (KUBRUSLY, 1991).

1.1 — A Fotografia e a Linguagem Verbal
Em 1930, as revistas ilustradas mostraram um mundo conhecido por poucos.
Fotografos viviam verdadeiras aventuras em prol de imagens novas e diferentes. Os
frutos desses passeios foram a matéria-prima para idealizagdo dos ensaios fotograficos,
que consistiam numa sequéncia de imagens de um mesmo tema, com a proposta de
contar historias sem palavras. Tentava-se criar uma “gramatica visual”, com fotografias
que tinham o intuito de representar, por exemplo, “virgulas visuais”. Porém, nos anos
60, as revistas ilustradas ndo faziam mais sucesso, a tentativa de contar historias
substituindo imagens por palavras apenas confirmou o papel de cada uma
(KUBRUSLY, 1991).
Com grande frequéncia, a fotografia se vale de outras linguagens, pois ela
transmite sua mensagem visualmente. Contudo, de acordo com Leite (1998), essa

transmissdo dura pouquissimo tempo e logo busca a complementacdo ou substitui¢ao
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por outras linguagens. Ora, quando comenta-se ou descreve-se uma fotografia a
linguagem deixa de ser visual para ser verbal. Ai reside um limite da imagem enquanto
linguagem: sua propagacdo geralmente exige outra linguagem. Por isso, Barthes (1990)
diz que ¢ impossivel descrever uma fotografia, pois descrever “ndo ¢ somente ser
inexato ou incompleto; ¢ mudar de estrutura, ¢ significar uma coisa diferente daquilo
que ¢ mostrado” (p. 14).

Tanto a linguagem visual quando a verbal tém fungdes de expressar, despertar
e descrever. Pode-se dizer que a imagem ¢ a melhor no quesito “despertar”, mas tem
dificuldades de expressao quando reduzida a si mesma, mesmo retratando visualmente o
que, aos olhos do espectador, parece tdo familiar quanto a propria realidade (SAMAIN,
1998).

A fotografia toma a realidade como matéria-prima, enquanto escultores,
pintores, desenhistas e até mesmo escritores tém que criar sua propria realidade.
Contudo, todos eles sdo arbitros de seus processos. Mesmo com sua matéria-prima
pronta, o fotografo deve molda-la para obter o resultado desejado. Dessa forma, todos
que se apdiam na realidade — pintores, escultores, desenhistas, escritores, fotografos —
transformam e traduzem o real em seus artificios. Todos esses artistas veem e pensam a
realidade & maneira de sua propria linguagem. Essas linguagens, apesar de distintas, se
influenciam mutuamente para expressar, da melhor forma, sua realidade (ACHUTTI,
2004).

Antes da invencdo da fotografia, essa idéia de captura do momento, de
registro, j& existia, mas era associada a escrita. Ela também era responsavel pela
transposi¢do de uma mensagem para outro plano. Antigamente, a escrita estava
relacionada a memoria. A fotografia, entdo, surgiu como mais um instrumento da
memoria ativado pela mao (KRAUSS, 2002). Assim, as duas linguagens funcionam
como uma extensdo do corpo humano, através do deslocamento de uma expressao
extremamente particular. Ambas preservam um trago, uma visdo, um ponto de vista de
um individuo.

Na fotografia de imprensa, um ponto de vista ¢ transformado em noticia, pois
o foco ¢ a informagdo. Nesse caso, a fotografia ndo aparece isolada, pois ¢ associada a
linguagem textual através de titulos, legendas e artigos. Por representarem unidades
heterogéneas, essas duas estruturas ndo sdo confundiveis; o texto ¢ formado por
palavras e a fotografia por linhas, superficies, matizes (BARTHES, 1990). Assim, texto

e imagem se complementam com o mesmo intuito: quando o texto ndo ¢ suficiente a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

imagem tira possiveis dividas e vice-versa. Entretanto, para que esta simbiose seja
eficaz, ¢ preciso considerar que também ¢ necessario um aprendizado para a leitura de
fotografias. A imagem ¢ muitas vezes deixada de lado, pela dificuldade e ambiguidade
de sua leitura, embora, segundo Leite (1998), essa ambiguidade imagética ndo seja
diferente daquela proporcionada pela propria realidade. Tanto palavra quanto imagem
possuem deformacdes e ambigiiidades, e hd muito tempo deixaram de ser vistas como

instrumentos de representagcdo imparcial da realidade.

1.2 — A Percep¢do nas Linguagens Visual e Verbal

De acordo com Lima (1988), para que haja uma comunicac¢do através da
escrita € necessario que:

1. o receptor saiba ler;

2. que ele conhega os caracteres;

3. que ele entenda a linguagem.

As mesmas condigdes podem — com algumas adaptacdes — ser aplicadas a
fotografia. Primeiro, € preciso saber ler uma imagem, e “saber” implica a passagem por
um processo de aprendizado. Todos pensam ser possivel ler imagens adequadamente,
sem se dar conta da necessidade de um estudo prévio. Em segundo lugar, ¢ essencial o
conhecimento do contetido, pois visualizar uma fotografia sem identificar os elementos
que a compdem ¢ como ler um texto sem compreender as palavras. Finalmente, o
conhecimento da lingua equivale, para fotografia, ao conhecimento de um meio
sociocultural determinado (LIMA, 1988).

O processo de leitura de uma fotografia se dd em trés passos: percepg¢ao,
identificacdo e interpretacdo (LIMA, 1988). Primeiro percebe-se os elementos sem
identificé-los, depois ha a identificagdo, que pode ser Otica ou mental e, por fim, a
interpretacdo, fase puramente mental. Leitores de um mesmo meio, apesar de
geralmente identificarem os elementos de maneira similar, podem interpretar a mesma
fotografia de maneiras totalmente diferentes. Lima (1988) argumenta que “¢ esse carater
muito individual de interpretacdo que torna dificil o uso da fotografia como meio de
informagdo e de formagdo, na medida em que ela ndo é completa sozinha” (p. 22).

O exercicio proveniente da percep¢do visual faz com que o individuo crie o
habito de enxergar na fotografia uma variedade de idéias e contetidos além daqueles
explicitamente apresentados. Toda imagem desencadeia uma série de significados

flutuantes, cabe ao leitor decidir quais ird escolher ou ignorar (BARTHES, 1990). Além
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disso, a releitura de uma imagem pela mesma pessoa também pode dar origem a uma
nova interpretagcdo, pois sdo varios os fatores capazes de influenciar a percepcao.
Segundo, Worth e Gross (1974), a percepc¢ao de um significado depende essencialmente
da combinagdo de trés elementos: do contexto da visualiza¢do, do observador e dos
estimulos proporcionados.

Na maioria das vezes, fotografias produzem reagdes emocionais mais
espontaneas que a leitura de um texto (LIMA, 1988). Isto ocorre, porque as palavras
motivam imagens mentais durante seu processamento. A fotografia queima essa etapa,
pois ja oferece a visualizacdo de imediato. Essa “objetividade” proporciona emogdes
mais intensas, pois a informagao ja esta ali, ndo ha a necessidade de imagina-la.

Porém, a escrita possui um sistema de ensino institucionalizado, esta
intimamente ligada a educagdo e s6 ndo ¢ mais ensinada que a linguagem oral (LIMA,
1988). Apesar do interesse na realizacdo de pesquisas fotograficas ter aumentado
consideravelmente, seu resultado ainda nio ¢é traduzido em narrativas visuais, mas sim
num trabalho predominantemente escrito. Ainda que a fotografia esteja mais acessivel,
esquece-se que ¢ necessario ter dominio sobre as técnicas e a compreensdo de sua
linguagem para a produgdo de um bom trabalho. Assim, torna-se mais complicada a
producdo, exposi¢do e percep¢ao de um trabalho onde prevalegam as narrativas visuais.
Ainda ndo ha fluéncia e naturalidade pelos caminhos propostos por tais narrativas, pois
o terreno permanece desconhecido.

Assim, o ndo aprendizado da leitura imagética aliado a sua capacidade
sugestiva, faz com que uma fotografia tenha uma interpretagdo facilmente induzida por
um texto. De acordo com Kossoy (2002), “desde sempre as imagens foram vulneraveis
as alteragdes em seus significados em funcdo do titulo que recebem, dos textos que
ilustram, da forma como sdo paginadas...” (p. 54). A exemplo disto, o autor comenta
que uma mesma fotografia pode ser empregada em situagdes antagonicas, diversas,
ainda, do intuito para o qual foi produzida, simplesmente pela adi¢do de legendas
diferentes. A combina¢do da imagem com legendas ou titulos pode modificar o olhar,
confirmar ou deturpar a mensagem transmitida. Nesse sentido, o objetivo da
composi¢do entre as linguagens ¢é, de certa forma, controlar a recepgdo a partir de uma
fic¢do documental. E importante dizer que a legenda faz parte da fotografia, que deve
conter, no minimo, o local, a data e autor (LIMA, 1988). O esperado ¢ que a legenda
faca mencgdo apenas aos dados realmente ligados a fotografia, participando de sua

denotagdo, ndo de sua conotagao (BARTHES, 1990).
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1.3 — A Realidade de cada Linguagem

E comum a comparacio da linguagem fotografica com a verbal, todos ja
ouviram a t3o conhecida frase “uma imagem vale mais que mil palavras”. Contudo, os
processos suscitados por estes diferentes meios de comunicac¢do vao além de pequenas
variagoes, pois sdo singulares (SAMAIN, 1998). Cada um tem seu modo particular de
apreensao do mundo, com especificidades e especialidades. Assim, em muitas situacdes,

a mensagem visual ¢ melhor que a verbal e vice-versa. A respeito disso Kubrusly (1991)

diz :

quando se quis substituir uma pela outra, ficou patente que elas eram
linguagens complementares, e ndo equivalentes. Ha imagens que ndo podem ser
substituidas nem por um milhdo de palavras, da mesma forma que elas ndo
podem substituir a informagdo verbal. Elas nos atingem por caminhos
diferentes e exatamente por isto se completam tdo bem. (KUBRUSLY,1991:
77)

A poesia ¢ o género cujas caracteristicas mais se aproximam da fotografia. As
duas sdo metaforicas e simbolicas, e exigem de seu leitor um certo interesse pelo tema,
pois requerem afetividade e apreco. Dessa forma, a sensibilidade do espectador ¢
essencial em ambas. De acordo com a mitologia grega, a Memoria — mae de todas as
musas — estava ligada essencialmente a poesia, que elaborava suas metaforas de acordo
com inspira¢des visuais. Se a fotografia esta, entdo, intimamente relacionada a
memoéria, “a Musa da fotografia ndo ¢ a filha da Memoria ¢ a propria démarche’ da
memoria” (ACHUTTI, 2004, p. 110).

Essa necessidade de comparar as duas linguagens tem relacdo com o sentido
narrativo atribuido as imagens. As histdrias, antes transmitidas apenas por palavras,
passaram a ter o auxilio das imagens, o que representou uma mudanca significativa na
apreensdo de diversas nog¢des, idéias e no proprio modo de pensar. Por isso, “palavras
suscitam imagens, que suscitam imagens, que suscitam imagens...”. Segundo Nova

(2003):

quase todos os atos de nossas mentes sdo acompanhados da criagdo ou
recordacdo de imagens, originalmente externas ou ndo. A vida e o mundo sdo
percebidos como imagens. A Terra, os rios, 0 mar, os objetos € mesmo no¢des
mais abstratas encontram-se direta ou associativamente ligadas a imagens na

* Modo de andar; atitude; comportamento; procedimento (Dicionario Michaelis Francés-Portugués versdo online).
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mente dos seres humanos. Mesmo ao lermos um livro ou ao escutarmos uma
fala, nossos pensamentos conduzem-nos a imagens. (NOVA, 2003: 183)

Assim como as imagens sdo logo verbalizadas através de palavras, as
palavras também sdo visualizadas através de imagens. Dessa forma, a imagem ilustra o
texto, o texto ilustra a imagem e ambos complementam-se de acordo com cada situacao.
Trata-se de um movimento que oscila entre dois objetos distintos (uma imagem e uma
palavra), mas que ndo permanece nessa alternancia, dando origem a uma série de novos
objetos advindos destes inicias.

Contudo, por falar visualmente, a imagem encerra-se em si mesma, o que ¢
menos compreensivel numa cultura que ndo alfabetizada visualmente. Embora a
linguagem verbal seja mais esclarecedora, ¢ preciso lembrar que seus esclarecimentos
sdo seletivos (BARTHES, 1990). A informacdo verbal guia o espectador para que ele
absorva alguns significados e ignore outros.

As fotojornalisticas sdo aquelas que, dentre todos os géneros, mais precisam
transmitir uma informagdo. O papel que deve ser desempenhado por uma boa imagem
jornalistica ndo ¢ o de complemento do texto, mas de transmissdo de uma informacgao
em sua propria linguagem, dentro de seus limites e peculiaridades (LIMA, 1988).
Mesmo esse tipo de fotografia ndo ¢ pareo para as possibilidades de representagdes
verbais (VERAS, 2008). A quantidade de informagdes que as palavras sdo capazes de
fornecer ¢ superior aquele fornecido somente por imagens. Mas certamente, isso torna-
se ainda mais dispar pelo ndo incentivo ao aprendizado da leitura de fotografias. Mesmo
fazendo parte de uma sociedade eminentemente imagética, os individuos ndo estdo
suficientemente familiarizados com a leitura de imagens. O aprendizado esta
diretamente relacionado a escrita, tanto que toma-se por alfabetizado aquele que sabe ler
e escrever palavras.

De acordo com a pesquisa comparativa realizada por Veras (2008), uma
imagem desconhecida se torna conhecida através das palavras, pois mesmo quando um
fato toma corpo através de uma fotografia, ¢ o volume de informagdes proporcionado
pelas palavras que da autenticidade ao fato. As pessoas veem a fotografia, mas nao a
compreendem por si s, apesar das tentativas. Elas querem sempre saber mais: o que &,
quem foi, como foi, quando foi e etc. Normalmente, nem todas essas perguntas sao
respondidas s6 com imagens. As respostas, verdadeiras ou ndo, sdo dadas em maior

quantidade pelo texto. Por outro lado, a fotografia também ¢ capaz de responder a
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questoes que vao além do texto. Assim, o que ¢ dito sobre as duas linguagens funciona
nesse recorrente balanco de privilégios, no intuito de evidenciar que o movimento de

cada uma est4 de acordo com seu proprio universo.

2.0 — Concluindo

A imagem ¢ uma forma pensante. Por isso tantos estudos, encontros, livros e
pesquisas sobre o tema. Essa misteriosa linguagem dialoga com os individuos de
diversas maneiras. Muitos possuem, analisam, estudam e tomam para si o carater
experimental proporcionado pela mera visualizagdo. Assim, as imagens vao se
confundindo com a propria realidade.

A fotografia ¢ presenga, ¢ lembrancga; parece viva, mas retrata o que ja ndo
existe mais. Ela aprisiona um momento. Com isso, preserva uma historia e estimula
vérias outras. Mostra o familiar para alguns e desvenda o desconhecido para outros.
Expde fatos, pontos de vista e até o invisivel. E por representar tanto para tantos, que a
fotografia ¢ polissémica. A mesma fotografia pode despertar uma interpretagdo
diferente em cada pessoa que a vé. Sdo varios sentidos provenientes de um sé: a visao.
A mensagem de uma imagem estd nela mesma, estd em quem a observa e estd no
contexto espago-temporal em que ela esta inserida.

Ela diz muito, sem palavras. Mas com as palavras adequadas, pode dizer
mais ainda. A fotografia transmite uma informagdo visual e, a partir dela pode-se
imaginar varias hipdteses para explicd-la. Verdade que, as vezes, o intuito ndo ¢ esse,
pelo contrario. Mas quando se trata de uma foto-noticia, por exemplo, dificilmente ¢
possivel compreendé-la fora de uma contextualizagdo minima. Porém, tanto a
contextualizacdo quanto as hipoteses formuladas em decorréncia da visualizacdo, ja
correspondem a outra linguagem: a verbal. Essa linha que separa esses dois momentos
do processo ¢ tdo ténue que os observadores nem sequer se ddao conta dessa transposi¢ao
de linguagens, pois a percepcdo € o que provém dela ocorrem tdo rapidamente que ¢
dificil separa-las. Por isso as palavras fazem, literalmente, parte da fotografia: a legenda
¢ uma informacao basica que integra a imagem.

A linguagem verbal usada cotidianamente tem regras mais faceis de serem
lidas, enquanto que as fotografias vistas por ai todos os dias dispdem de regras
conhecidas por poucos. A fotografia ¢ um espago-tempo unico e se encerra dentro de
seus proprios limites; a mensagem contida nela ndo fornece “informagdes adicionais”. O

discurso da imagem ¢ aquele proprio que ela apresenta.
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Contudo, por meio de uma linguagem sempre se podera chegar a outra:
imagens suscitam palavras e palavras suscitam imagens. As duas t€ém o mesmo
proposito, o de transmitir uma mensagem, uma informac¢do. Embora cada uma se
desenvolva e atinja esse objetivo de uma maneira diferente. Tanto uma quanto outra,
enquanto meios de expressdo e representacdo, guardam algumas caracteristicas que as
colocam juntas e separadas: a independéncia, pois uma existe sem a outra e pode
cumprir seu papel mesmo sozinha; se contrapondo, a interdependéncia, quando uma
necessita da outra pra se objetivar por inteiro; que, por sua vez, se sobrepde a
complementaridade, quando uma se explicita melhor ou com mais facilidade com o
auxilio da outra; e a espontaneidade ou automagdo, quando a existéncia de uma provoca
o nascimento da outra.

A aparéncia, estatica (no caso da imagem) e efémera (no caso da palavra), se
contradiz com a enorme capacidade de despertar pensamentos, emog¢des, sentimentos e
até mesmo outras imagens e palavras. E se uma se propde a ser a imagem ou o som da
outra, ambas usufruem da possibilidade de propagar a memoria emocional, historica,
cientifica, filosofica, artistica e os pensamentos da humanidade.

As duas linguagens sdo polissémicas e guardam tantos mistérios quanto a
propria realidade que procuram revelar. E, apesar de caminharem juntas, sdo
completamente diferentes. Substituir uma pela outra é tarefa impossivel. E preciso
considerar e respeitar os limites e peculiaridades de cada uma. Por isso mesmo ¢ tdo
dificil comparar expressdo fotografica e verbal, pois cada uma tem suas nuances € uma

¢ sempre mais adequada que a outra de acordo com cada situagao.
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