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Resumo: A realidade construida por meio do discurso jostiahh tem um efeito de
sentido previamente elaborado. Neste trabalhogmidemos compreender de que forma
0 uso dos enunciados das fontes sofre impactosedpgectivas linhas editoriais dos
veiculos de comunicacdo e compde discursos queaformealidades distintas.
Tomaremos como referencial metodolégico a revisébobrafica dos conceitos de
fonte e objetividade. O estudo tera continuidade prdximos semestres com a andlise
das reportagens publicadasRevista Sem Terfa
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Centenas de milhares de brasileiros buscam mellwnaais por meio da
pressdo sociopolitica proveniente dos movimentosiaiso No cenario atual,
principalmente os partidos auto-intitulados de esd@ perdem militantes e
simpatizantes para organizagfes como o Movimens Tadabalhadores Rurais Sem
Terra (MST). Contudo, diversos segmentos da sadeda Unido Democratica
Ruralista — UDR, por exemplo) ndo reconhecem o M&@Mho um movimento social.

Conforme Touraine (1996), movimentos sociais §ad ac¢des coletivas que
visam modificar o modo de utilizagdo social de rsoa importantes em nome de
orientacdes culturais aceitas na sociedade considiei (Touraine, 1996: 84). Ainda

segundo o socidlogo, outro elemento constitutivesds organizacdes é a elaboracéo de
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um programa politico. Afinal, na concep¢do do gubsr movimentos sociais buscam

solugdes para questdes especificas e de natureeasah

Por outro lado, s6 existe movimento social se aoaca
coletiva tem objetivos sociais, isto é, reconhemleres
ou interesses gerais da sociedade e, por consegunéo
reduz a vida politica ao confronto de campos oss#a,
ao mesmo tempo que organiza e desenvolve conflitos.
(Touraine, 1996: 85).

O MST surgiu em 1984, em Cascavel, no Parana. @xtonera de grande

mobilizagdo social em busca principalmente da redeatizacao do pais. O movimento
afirmava ser legitima a estratégia de ocupacaemastimprodutivas como forma de
garantir a realizacdo da tdo esperada reformaiagtdaquela época, o0 movimento
garantia ter linhas politicas e objetivos definjdbsrdeiros de movimentos como as
Ligas Camponesas e a Comisséo Pastoral da Terra.

A partir de entdo, o MST busca adquirir visibilidgolblica e utiliza-la como
estratégia politica para sua maior insercdo naedade. As bandeiras defendidas pelo
movimento deixam a esfera privada e, assim contenadticas dos militantes de causas
étnicas ou de género, tornam-se publicas. Comodgstivo comum, agentes de matizes
distintas passam a operar em parceria e formans fEmovimentos sociais.

Essas redes abordam questbes constitutivas dagpegmiedade e, por isso,
buscam conquistar a empatia dos mais diversossasm@ais. Por meio do discurso
ideol6gico da objetividade jornalistica, os movitesnsociais tentam legitimar suas
acoes. A credibilidade do jornalismo, que € baseadsuposta objetividade inerente ao
campo dos medjavai ser essencial para a construcdo de consens@ss que VAo ao

encontro das causas defendidas por esses movinsaaiass.

1- O mito da objetividade

O senso comum continua a acreditar na possibilidadse registrar e divulgar
fatos sem a emissdo de opinido. A comunidade acedé&enominou o conjunto de
acOes para minimizar a subjetividade do relatogjdstico como objetividade.

Conforme Pena (2005: 41), o valor da objetividadlgis no jornalismo no
século XX. O jornalista americano Lippmann (apuégdlina, 2005), por exemplo,
ainda no século passado, acreditava que a utibzalgh método cientifico pelo
jornalismo poderia tornar a imprensa mais profisgio “Com a ideologia da

objetividade, os jornalistas substituiram uma fépies nos fatos por uma fidelidade as
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regras e aos procedimentos criados para um mundquab até os fatos eram postos
em causa(Traquina, 2005: 138).

Em um periodo de tanta desconfianca, o proprioajamo precisava de
legitimidade. Em uma clara alusdo ao positivismdisgurso jornalistico vai incorporar
a objetividade como tatica para consolidar-se carampo apto para informar,
interpretar e opinar sobre os fatos “mais impoesihtocorridos em determinado
intervalo de tempo (algumas horas, um dia, uma sa)ren todo o planeta.

Conforme Tuchman (1993por meio da objetividade, os jornalistas também

tentavam se proteger das criticas inerentes aciexeda profissao.

Para os jornalistas, como para os cientistas sagia
termo “objetividade” funciona como um baluarte emtr
eles e os criticos. Atacados devido a uma contsaver
apresentagdo de “fatos”, os jornalistas invocam was
objetividade quase do mesmo modo que um camponés
mediterranico pde um colar de alho a volta do pesco
para afastar os espiritos malignd3.uchman, 1993, 75).
Mas serd que os jornalistas querem apenas afastaspiritos avidos por

criticar os conteudos das noticias, reportagensiewastas, entre outros géneros
jornalisticos? Certamente ndo. Eles querem corajuisseu publico-alvo. O discurso
jornalistico objetiva persuadir leitores, telespdores, ouvintes e internautas, que

devem concordar com a “verdade” apresentada pelia.mi

Enquanto teoria relativa a busca da verdade,
descreveria a objectividade como uma teoria da
separacdo. Esta defende que, se se separaremtos fac
dos valores, ou a informacgéo da opinido, ou asaisi
dos pontos de vista, conseguir-se-a saber a verdade
Estas separacfes sdo a esséncia da imagem que o
jornalismo americano tem de si mesm@osen, 2000:
140).

No nosso pais, a situacdo nado é diferente. Ao 1IsBgsio modelo americano

de jornalismo, apostamos na mitolégica objetividddem mesmo a noticia, simbolo
maior da suposta neutralidade jornalistica, corseqgstentar essa concepcao basilar
surgida na década 1930, nos Estados Unidos. Aftoaho provar que o lead de uma
noticia é objetivo? Quem escolhe o fato mais ingme de um dado evento é o
jornalista, baseado ndo s6 na perspicécia prafissionas, sobretudo, na sua heranca
cultural. Conforme Tuchman, as famosas seis peaguid primeiro paragrafo de uma
noticia (o que, quem, como, quando, onde, coma €y nascem para dar um carater

objetivo a uma escolha subjetiva.
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Como ressalta Rosen (2000), o jornalismo “é o altieflgio da objetividade
como epistemologia. J& mais ninguém leva a séti® emceito. Nem mesmo nas
Ciéncias Naturais a procura da verdade € vistaadesseira”. Apesar da distorcéo, a
objetividade continua essencial para autorizarsouwtso jornalistico como porta-voz da
verdade, que devera ser divulgada independentepridemas a serem causados a
guem tentava manté-la escondida para toda a sdeieda

Afinal, o jornalismo consolidou-sg.:.] como um servi¢co publico em que as
noticias sdo o alimento de que os cidadaos precipam exercer os seus direitos
democraticos (Traquina, 2005: 26). Essa idéia € inculcada rentm dos proprios
jornalistas por meio dos estatutos internos do cajpmalistico, que delimitam as
regras da pratica da profissddlma das maiores ofensas possiveis a um jornalista
insinuar sua vinculagdo com outros interesses i sejam o0s do interesse pubfico
(Filho; Martino, 2003: 123).

Com a preocupacao de informar a populacao de feupastamente objetiva,
os jornalistas utilizam estratégias para dar cildifille ao seu discurso. Assim, o
jornalismo ancorado principalmente nesse concitn,como principal finalidad§...]
fornecer aos cidadaos as informacbes de que néapsara serem livres e se
autogovernar (Kovach e Rosenstiel, 2004: 31).

Mas qual a funcédo do cidadéo na pratica jornaéi8tifode até parecer que
esteja restrita ao consumo das informacdes. P@aéraditamos que a importancia do
cidaddo vai muito além. As continuas construcdesedidades operadas pelos meios
de comunicagdo (Luhmann, 2005) sdo legitimadas éampelo papel que o cidadao

exerce perante a imprensa como fonte de informacéo.

2- Fontes

No mundo contemporaneo, os meios de comunicacaténédificuldade em
captar os enunciados necessarios para a produc¢deuddiscurso. Afinal, j& ndo é
suficiente “estar informado” sobre o que ocorre &m cidade, pais ou em todo o
mundo. As pessoas querem comentar os fatos, ewpitiides, criticar ou elogiar as
acdes do governo, enfim, pretendem ser ouvidageEBe) a imprensa é responsavel por
publicar as opinides, analises, explicacdes dagiahtes das mais diversas classes
sociais. Ao dirigir-se a toda a sociedade, permaiteada pessoa ter a ilusdo de

transparéncia para com os outros (Mamou, 1996).
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Cada vez mais, o jornalista exerce a funcao devz da opinido publica ao
amplificar as diferentes vozes no interior da siaile que deveriam ser ouvidas pelos
governos (Traquina, 2005). Contudo, partimos desquposto de que as fontes, ao
terem opinides divulgadas na imprensa, legitimaonoprio discurso jornalistico. Com
esse objetivo, os periddicos credenciam ou dedaat 0os enunciados de suas fontes
para que melhor se coadunem a linha editorial doulee e o fazem baseados nos
critérios de objetividade jornalistica firmadosinterior do préprio campo.

Com a preocupacao de informar a populacdo de feupastamente objetiva,
os jornalistas utilizam estratégias para dar cikdiiole a objetividade. A apropriacdo
dos enunciados das fontes é uma delas. “Considefarde de informacdo toda e
qualquer entidade que possua dados susceptivearel®m usados pelo jornalista no seu
exercicio profissional” (Sousa, 2004: 103). Masmooexplica o proprio Sousa,
normalmente os jornalistas trabalham com fontesamas ou com organizacées em que
trabalham pessoas.

No meio jornalistico, um dos diferenciais do prsiftmal da Redacédo € a
quantidade e a qualidade de suas fontes de inf@onagem sempre o jornalista
presencia o fato que ira relatar na midia. Ness®e,c@ por meio das versdes de
testemunhas que a reportagem ou noticia sera atldhoMesmo ao presenciar um
episodio, desde uma partida de futebol até o flagrde um assalto, o jornalista ira
compor o texto com o auxilio de informantes.

Todos os jornalistas procuram explicar a realicbelem
facto através da observacdo directa ou da desaothert
fontes humanas fidedignas que possam informar sobre
facto, as suas causas e as suas consequénciassé&ssa
importantes, mesmo quando o jornalista assiste ao
acontecimento: sup8em outro ponto de vista e trazem
dados complementare-ontcuberta, 1999: 47).

A importancia das fontes € atestada por jornalistas mais diversas

formacdes. Até quem combatia a suposta objetividgniealistica ressaltava a
dependéncia do jornalista perante a fonte. Tom &Yplbr exemplo, um dos principais
nomes do Novo Jornalismo, estilo jornalistico quampia com o0 lead e a
impessoalidade do texto midiatico, fez questacedelar:

O ponto de partida do repérter é invadir a privadelde
alguém, fazer perguntas que nédo tem o direito pleras

gue sejam respondidas — e, assim que ele se rabaixo
esse ponto, transforma-se num suplicante de carfexqui
na mao, esperando que venha a informacdo ou que
alguma coisa aconteca, esperando ser toleradaantas
para conseguir 0 que precisa, adaptando sua
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personalidade a situacdo, insinuando-se, servindo,
fazendo o que for preciso, suportando insultossehu
até choques ocasionais na eterna busca da “histéria
comportamento que chega bem perto do servilismdaou
mendicancia.(Wolfe, 2005: 72).

Conforme Fontcuberta (1999), ndo é sO o jornalista ganha prestigio por

meio das fontes. Elas também séo fundamentaiscpasmlidar o poder informativo do
periddico. Nesse sentido, o pluralismo de opin@dgndamental. Apesar de tolher as
tematicas debatidas, a imprensa abre espaco ppharalidade” de idéias. Afinal, em
uma reportagem é comum comprovar que o “outro l&aippelo menos, procurado.

Contudo ouvir versdes contraditérias de uma mesisiaria é garantia de
pluralidade? “A forma mais facil de produzir a iregsdo de equilibrio é recolher essas
duas posicbes extremas e expb-las em conjuntoe Bartvantagem de fazer isso é
reivindicar estar-se no meio” (Rosen, 2000, 142yajue a grande imprensa de fato é
tdo plural quanto anuncia?

Segundo Rodrigues (1997),campo dos medi@ formado pelas mdltiplas
perspectivas existentes e em constate confrontotewor das sociedades modernas. A
partir de sua natureza especular, esse campo beisoautro ao garantir espago para 0s
pensamentos de todos os demais campos sociaisydfage entender como um
mediador dos conflitos contemporaneos.

O procedimento é essencial para demonstrar que&naligta ndo procurou
conduzir o receptor a formar um juizo de valor favel a um dos lados envolvidos na
questdo. E garantia de que o profissional de inggreimplesmente reportou os fatos
ocorridos e deu a oportunidade para todos os eidesivno episddio manifestarem
publicamente os seus argumento&os primeiros (meios de comunicagdo) sé seria
permitido o relato objectivo dos fatos, enquants aegundos (fontes) se permitiria a
formulacéo de juizos de valor e apreciacdes sugsti(Rodrigues, 1997: 105).

As diversas visbes de mundo dos mais variados @angociais sao
supostamente publicizadas pela imprensa por metdidalgacdo” dos enunciados das
fontes. Mesmo em veiculos que atuam de forma méspretativa como as revistas,
essa acao sO consegue disseminar o efeito deeéetidbjetividade da imprensa. Nao
basta apenas ouvir todos os lados envolvidos, paslicio dos enunciados dessas
fontes jamais sera objetiva.

Acreditamos deixar claro que procurar o “outro lad@o significa em
nenhum momento construir um discurso plural ouifexMuitas vezes, uma contra-

informacéo, a depender do contexto em que se alamwalia a confirmacédo da
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angulacdo da reportagem previamente definida petulo e, ao mesmo tempo, garante
aos profissionais desse mesmo veiculo a ilusadj@tivadade. Esta seré reforcada pela
forma como as midias irdo se apropriar e apreserdecurso das fontes.

A imprensa tenta se isentar da responsabilidadenfi@snacées que publica
ao coloca-las “na boca” da fonte. O procedimente gjuda a consolidar o efeito de
objetividade dos enunciados da fonte, € denomipaddraquina como o uso judicioso
das aspas.

Os jornalistas véem as citacBes de opinides deasutr
pessoas como uma forma de prova suplementar. Ao
inserir a opinido de alguém, os jornalistas achaoeq
deixam de participar na noticia e deixam os “fatos”
falarem(Traquina, 2005: 140).

A fonte possui “[...Jum discurso marcado pela pretensédo de uma compaténc

especifica e pelos valores fiduciarios que lhe eestdtimamente associados
(Rodrigues, 1999: 152). Observamos uma evidentegpapcao do discurso das fontes
de informacdo pela imprensa. Esta utiliza os emulos dessas pessoas em geral
proeminentes para corroborar sua visao de mundopseder “o efeito de sentido” de
ser objetivo e imparcial (Hernandes, 2006).

E essencial, ainda, perceber que as fontes obi@mg@sa midia para explicar
ou opinar sobre o que a imprensa pauta. Portantelagdo entre fontes e jornalistas
costuma ser conflituosa. Resquicios desse conpat@@em nas entrelinhas de algumas
reportagens, mas poucos percebem.

Os profissionais da imprensa também tém o cuidadapégar as marcas da
enunciacdo. Qualquer aspirante a jornalista sabeoquexto jornalistico ndo deve ser
redigido na primeira pessoa, salvo em algumas érseEle aprende nos cursos de
jornalismo que a impessoalidade deve ser a mase d#iscurso, que € caracterizado
por reportar, sem emitir juizos de valor, 0s aatintentos considerados noticiaveis.

A terceira pessoa gramatical €, como sabemos, o
dispositivo linglistico da ndo pessoa; corresporale
estratégia enunciativa que consiste em obliterar as
marcas dos interlocutores da relagdo interlocutiva
(Rodrigues, 1999: 150).

Por meio dessas taticas, a imprensa constroi orgueadinciativo que busca

legitimar um discurso “objetivo”, universalmentecoahecido como valido acerca do
desenvolvimento dos acontecimentos de todo o pa(fRobdrigues, 1999). Mas é
possivel a imprensa noticiar tudo o que ocorre nmda ao longo de 24 horas?
Certamente ndo. Contudo, a midia consegue fazepeasoas de todo o mundo

conversarem sobre 0s assuntos que ela elege comai®snportantes.
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3- Agenda midiatica

A fonte jornalistica, que pode ser uma pessoa,niggdo, ou qualquer
espécie de documento ou publicacdo (Dalmaso, 20(R),é apenas utilizada pela
midia. Os meios de comunicacdo, em diversas ocassa® pautados pelas proprias
fontes, que querem ter o seu discurso amplificacten@ecido por milhares, centenas de
milhares e, até mesmo, milhdes de pessoas em tadondo. Os objetivos ndo séo
meramente narcisistas.

Os executivos que convocam conferéncias de impgrensa
0s politicos que discursam por si mesmos ou pos seu
partidos; as liderancas que d&o face e voz aos
movimentos, sejam eles legais ou transgressores; 0S
produtores culturais empenhados na divulgagéo
jornalistica de seus eventos; o cientista solicgtadmo
fonte de referéncia — todos, ao conquistarem o @spa
noticia, realizam acdes institucionais, socializand
discursos  particulares. Fazem inevitavelmente
propaganda Chaparro, 2006: 50).

Como diriam os assessores de imprensa, ser cowvipad comunicar o

lancamento de um novo produto ou servico € maigud propaganda. Trata-se de
utilizar o espaco editorial, que possui uma maiedibilidade, para mostrar para toda a
sociedade o quanto uma dada organizacao € tdo temtgoao ponto de virar noticia.

Alvo da acdo estratégica desses mdltiplos agentes
sociais, 0 campo dos media tem sido mobilizadospela
diversas instituicbes, em suas pretensdes legitnasd
Mediante a promocdo de acontecimentos e a producéo
de noticias para serem divulgadas pela midia, as
instituicbes inserem-se no espaco publico, constii
ndo apenas uma representacdo de si mesma (mais
conhecida como “imagem institucional”), como também
a realidade do campo em que atuationteiro, 2006:
140).

O potencial da imprensa € aproveitado pelas fantdgsive para atacar seus

adversarios. “Teme-se um concorrente? Uma solugdizar a imprensa para difama-
lo” (Mamou, 1996: 171). Entretanto, associacdesckdsse, empresas, movimentos
sociais — entendidos aqui como organizacbes — mdglifcam e publicam seus
discursos apenas com a mediacdo da grande imprensa.

Nessa verdadeira guerra ideolégica e argumentdév@cupacao e construcao
da agenda midiatica, as organiza¢gfes perceberam egteatégico criar e gerenciar seus
proprios veiculos jornalisticos.

Possuir sua propria midia é tentar conquistar urdao

de poder. A luta pelo conteldo da agenda se candtit
fato numa disputa pela predominancia dentro darasfe
publica de determinadas idéias. Esta predominancia
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pode influenciar, dentre outros efeitos, a definigde
politicas publicagSant’Anna, 2007: 90).
O debate na esfera publica passa a ser subsidaatmein por veiculos de

comunicacao institucionais, a chamada “midia daste& (Sant’Anna, 2007).
Organizagcfes dos mais diversos setores possuersoeasisie radio e televisdo, portais
de internet, jornais e revistas impressas, ocupal®meez um importante papel no
desenvolvimento da agenda midiatica.

Lado a lado com uma imprensa comercial poderosa e
com um sistema publico extremamente precario, que
praticamente se limitam a ser porta vozes do poder,
Midia das Fontes busca interferir no processo de
construcao da noticia (news making) e na formagéo d
imaginario coletivo, principalmente entre os forraek
de opinido(Sant'’Anna, 2007: 88).

Por meio da agenda midiatica, a midia consegue tm@essoas de todo o

mundo conversarem sobre os assuntos que ela etage os mais importantes.
Conforme o pressuposto da Agenda Setting, os hadg pautam suas comunicacdes
interpessoais em funcdo do que a midia veiculdadFi2001). Assim, determinados
temas que nao sejam escolhidos pela midia, jareed® €£onhecidos e debatidos pela
maioria da sociedade.

A hipétese da agenda setting realca a diversidade
existente entre a quantidade de informacbes,
conhecimentos e interpretacfes da realidade social,
apreendidos através dos mass media, e as expegnci
em ‘primeira mao’, pessoal e directamente vividéope
individuos(Wolf, 1995: 131).

A imprensa ndo escolhe aleatoriamente os fatosemnseoticiados. Um dos

fatores que a condiciona € a recepcao. Para aasegatencao do receptor e os efeitos
de sentido desejados, a imprensa personifica, diczaeaeventualiza a reconstrucao dos
episédios (Filho, 2001). H&, por isso, conforme rhahn, uma reducdo da
complexidade do real.

N&o se pode esquecer do fenbmeno do contra-agentta(®iva 2007), em
que a propria sociedade agenda os meios de coméaisabre uma tematica que deve
ser enfocada. Contudo, acreditamos que a sociedailleorganizada ja nao precisa
necessariamente da imprensa tradicional para disgerseu discurso. Com esse
objetivo ela também cria e gerencia os seus prepaaulos de comunicacao.

Todavia, sera que a apropriacdo dos discursosaassf pelaRevista Sem
Terra constroi representacfes sobre o MST que se distingexponencialmente

daquelas formuladas pela grande imprensa na buslza egemonia da agenda
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midiatica? Qual a relevancia das fontes para ate@@ da objetividade jornalistica no
discurso daRevista Sem TerPaSera que, de fato, o uso das fontes auxilia gpocam
jornalistico a se legitimar perante os outros cange constituem o real (politico,
econdbmico, cultural etc)? A revista € um veiculo @enunicacdo institucional?
Buscaremos, também, compreender se o jornalisnteyerizar seu discurso, constroi

0 que 0 senso comum chama de objetividade joritalist

4- Consideracoes finais

Na Antiguidade, os mitos explicavam os acontecioerque os homens
poderiam vivenciar ao longo de sua existéncia emdoam o espelho da identidade
cultural e da integracdo de um povo (Rodrigues,7L98la contemporaneidade, os
meios de comunicacdo assumem a missao de infomterpretar e opinar sobre os
fatos “mais importantes” ocorridos em determinadtervalo de tempo em todo o
planeta.

Entretanto, eles vao além e determinam a forma commoundo deve ser
compreendido, pois produzem a realidade. O so@dlagmao Niklas Luhmann
conceituou a realidade construida pelos meios ariccwacdo comorfada mais do que
um indicador de que o sistema foi aprovado ao pregrovas de consisténcia.
(Luhmann, 2005: 23).

Ao estudar de forma detalhada o conteudo das egpors publicadas na
Revista Sem Terrano periodo de fevereiro de 2008 a fevereiro d@g92@rocurarei
compreender que evidéncias que demonstrariam quealalade construida pelo
discurso jornalistico teria um efeito de sentidev@amente elaborado. Este se basearia
na forma como as mesmas estratégias, de aproprigsadiscursos das fontes junto
com a impessoalidade do discurso jornalistico, espregadas por esse veiculo de
comunicacao para a constru¢do de efeitos de rdalidstintos daqueles produzidos
pela grande imprensa com base na personificac@matizacdo e eventualizagdo
(Filho, 2001).

A melhor noticia ou reportagem hoje é aquela qodransformar pessoas ou
categorias de pessoas em personagens (persorolicagéaracterizi-las para o
desempenho de papéis, passa a produzir o efeicatice previamente determinado
pela imprensa. Esta detém as técnicas para prathszreceptores o efeito emocional —

comocao, medo, comédia — que melhor lhe convém.
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Ao perceber que a atencdo do publico é captada rgidaapor meio da
dramatizacdo dos eventos e com o objetivo de pcapwr efeitos dramaticos em suas
audiéncias, os meios de comunicacao constroemlidada Assim, também facilitam

ao destinatario a percepcéao dessa realidade.

5- Revisao bibliografica

AMARAL, Marcia Franz. Fontes jornalisticas: o lugar de fala do cidad&oln:
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacag,2Z®2, Salvador. Disponivel em:
<http://reposcom.portcom.intercom.org.br/handleff28684>. Acesso em: 22 jan. 2008.

CHAPARRO, Manuel CarlosCem anos de assessoria de imprensa: DUARTE,
Jorge (Org.).Assessoria de imprensa e relacionamento com a midideoria e
técnica.2. ed. Sao Paulo: Atlas, 2006.

DALMASO, Silvana Copetti. Fontes da informacdo jornalistica: natureza e

implicacdes.In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag8g 2002, Salvador.
Disponivel em: <http://reposcom.portcom.intercom.iorhandle/1904/18684>. Acesso
em: 22 jan. 2008.

FILHO, Clovis de Barros; BORTOLOZZI, Pedro Lozaiitica na comunicacdo: Da
informagéao ao receptor.Séo Paulo: Editora Moderna, 2001.

: MARTINO, Luis Mauro S& habitus na comunicacddao Paulo: Paulus,
2003.

FONTECUBERTA, Mar deA noticia: Pistas Para Compreender O MundoLisboa:
Editorial Noticias, 1999.

HABERMAS, JurgenMudanca estrutural da esfera publica : investigacGe quanto
a uma categoria da sociedade burguesRio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1984.

HERNANDES, Nilton.A midia e seus truques: o que jornal, revista, TVradio e
internet fazem para captar e manter a atencédo do flico. Sdo Paulo: Contexto,
2006.

KOVACH, Bill; ROSENSTIEL, Tom.Os elementos do jornalismo: O que o0s
jornalistas devem saber e o publico exigi2. ed. Sdo Paulo: Geracao Editorial, 2004.

LUHMANN, Niklas. A realidade dos meios de comunicacdd&ao Paulo: Paulus,
2005.

MAMOU, Yves. A culpa é da imprensa: Ensaio obre a fabricagdo damformacao.
Rio de Janeiro: Marco Zero, 1996.

MONTEIRO, Graca FrancaA noticia institucional. In: DUARTE, Jorge (Org.).

Assessoria de imprensa e relacionamento com a midiBeoria e técnica.2. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2006.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regidceebterd Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

PENA, Felipe.Teoria do Jornalismo.S&o Paulo: Contexto, 2005.

RODRIGUES, Adriano Duart&Comunicacao e Cultura — A experiéncia cultural na
era da informacé&o.2. ed. Lisboa: Editorial Presenca, 1999.

Estratégias da Comunicacao2. ed. Lisboa: Editorial Presenca, 1997.

ROSEN, Jay.Para além da Objectividade. In Revista de Comunicacdo e
Linguagens Jornalismo 2000, n°® 27, Lisboa.

SANT'ANNA, Francisco.Midia das fontes: O difusor do jornalismo corporatvo.
In: LOPES, Boanerges (Org{estdo em comunicacdo empresarialluiz de Fora:
Produtora Multimeios, 2007.

SILVA, Luiz Martins da. Sociedade, esfera publica e agendamentin: LAGO,
Claudia; BENETTI, Marcia (Org.).Metodologia de pesquisa em jornalismo.
Petrépolis: Vozes, 2007.

SOUSA, Jorge Pedr&lementos de teoria e pesquisa da comunicacao e mhédia.
Florianopolis: Letras Contemporaneas, 2004.

THOMPSON, John Bldeologia e cultura moderna: teoria social criticana era dos
meios de comunicacdo de massé. ed.Petropolis: Vozes, 1995.

TOURAINE, Alain.O que é a democracia?Petropolis: Vozes, 1996.

TRAQUINA, Nelson.Teorias do Jornalismo: porque as noticias sdo consdo.2. ed.
Florianopolis: Insular, v. 1, 2005.

TUCHMAN, Gaye. A objetividade como ritual estratégico: uma analiselas noc¢oes
de

objetividade dos jornalistas.In: TRAQUINA, Nelson (org.)Jornalismo: questdes,
teorias e “estérias”.Lisboa: Veja, 1993.

WOLF, Mauro.Teoria da Comunicacao4. ed. Lisboa: Editorial Presenca, 1995.

WOLFE, Tom.Radical chique e o Novo JornalismoSao Paulo: Companhia das
Letras, 2005.

12



