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Resumo

Estudamos os discursos dos jornais Meio Norte e O Dia a partir da editoria de
municipios, presente em ambos. Ao tratar das relagdes entre os atores politicos
presentes nos municipios e nos veiculos de comunicacdo, buscamos demonstrar o
quanto os jornais apresentam versdes destas personagens. Tal apresentagdo acontece a
partir de uma troca em que ambos buscam legitimidade. O artigo foi feito com base no
trabalho de conclusdo de curso com mesmo titulo, apresentado em janeiro de 2008. Para
a pesquisa, utilizamos o método da analise de discursos, a fim de estudar os elementos
que constituem a materialidade discursiva e os sentidos dela resultantes. Entre os
autores relacionados estdo Authier-Revuz (1990), Aratjo (2000), Charaudeau (2006),
Pinto (2002), Veron (2004), Magalhaes (2003) entre outros.
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Introducio

O presente artigo observa as situagdes em que o discurso politico faz parte das
editorias de municipios dos jornais Meio Norte e O Dia a partir da proposta que ambos
apresentam, de retratar acontecimentos nos 224 municipios piauienses. Para realizar esta
cobertura os jornais utilizam as versdes dos atores politicos presentes nos municipios,
carregadas por um discurso politico tanto de instdncias governamentais como
movimentos sociais.

A pesquisa conta com um arcabougo tedrico da analise de discursos voltado para
explicar a variedade de vozes que estdo presentes em um texto, assim como a
importancia do contexto para a producao midiatica e os mecanismos para a construgao
do contrato de leitura.

As vozes presentes relacionam os principais enunciadores nas paginas dos

jornais, enquanto os contextos ddo a nocdo exata das praticas discursivas envolvidas.

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica de Jornalismo, do XI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Nordeste a partir de monografia de mesmo nome, orientada pelo professor doutor Francisco Laerte Juvéncio
Magalhdes

Bacharel em Comunicagdo Social pela Universidade Federal do Piaui e membro do NEPEC
(carlosrocha_pi@yahoo.com.br)
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Por outro lado o contrato de leitura, mostra-se fundamental para entender a aceitacao do
que os jornais oferecem aos leitores. Para a pesquisa utilizamos os conceitos de Authier-
Revuz (1990), Charaudeau (2006), Pinto (2002), Magalhaes (2003).

A respeito da producdo voltada para a editoria de municipios, a pesquisa analisa
a relacdo entre a midia impressa e atores politicos em uma amostra coletada de 8 a 12 de
maio de 2007 dos dois jornais. A pesquisa se propde a buscar nos textos da editoria, a
presenca deste discurso politico que pode estar em varios momentos oculta nos textos
produzidos como material jornalistico.

Com isso ¢ possivel fornecer com mais detalhes a caracterizagdo do objeto de
estudo para que a partir disso ele seja analisado de forma mais aprofundada. A pesquisa
aprofunda a discussao a respeito da presenga do discurso politico dentro da editoria de

municipios dos jornais através dos diversos atores presentes dentro do meio politico.

1 — Ferramentas para analisar o Discurso Politico na Midia

Adotamos no presente trabalho a Teoria dos Discursos Sociais, formada pela
contribuicdo de vérias ciéncias e tornando-se um campo Unico de conhecimento.
Utilizamos como metodologia da teoria dos discursos sociais, a analise de discursos,
permeada das mais diversas perspectivas, determinadas a partir de como o analista quer
tratar o seu objeto de pesquisa. “[...] nesse lugar proprio admite muitas dimensdes, de
acordo com a natureza do interesse do semiologo e do aporte de conhecimentos de
outros dominios”. (ARAUJO, 2000, p. 152).

Costa (2005) apresenta trés épocas para a andlise de discursos para propor a
criagdo de uma quarta época, na qual o discurso ¢ uma forma de interven¢do no mundo
e ndo um conjunto de textos.

Na descrigdo das trés épocas anteriores Costa (ibid) encaixa Michel Pécheux na
primeira fase dos estudos por estar voltada para uma leitura automatica dos discursos. A
Andlise Automatica do Discurso mostrou-se com os mesmos problemas da andlise de
conteudo, pois tratava o sujeito como senhor do seu dizer e criava outro texto em cima

do original.

“[...] A substituicdo das categorias semanticas por categorias
sintaticas, que entdo se acreditava serem puramente formais, no
trabalho de normatizagao, tentada pelo estruturalista americano Zellig
Harris e, por sua influéncia, pelo grupo de pesquisadores franceses,
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liderados por Michel Pécheux, que criaram a chamada andlise
automdatica do discurso (AAD), nos anos 60, mostrou-se igualmente
viciada. Nao se tardou que se demonstrasse que as categorias
sintaticas, ao contrario do que se pretendia, também impunham uma
interpretagdo ao texto original.” (PINTO, 2002, p. 19)

Com Michel Foucault (COSTA, 2005), a Teoria dos Discursos Sociais entra na
segunda época. De acordo com Costa (2005), o conceito de “formacdo discursiva”
pertencente a Foucault provoca mudangas no estruturalismo. Com a reformulacao
proposta por Pécheux (COSTA, 2005) o conceito de formacdo discursiva ¢ aplicado a
analise de discurso para as relacdes ideoldgicas entre classes e o que poderia, ou ndo,
ser dito.

Na terceira fase proposta por Costa (2005) as teorias e as praticas das fases
anteriores sdo criticadas em seu estruturalismo. Nesta fase, os destaques sao Authier-
Revuz (1995), Bakhtin (1988), Pinto (2002), Magalhdes (2003), entre outros. Eles
trazem a no¢ao de interdiscurso como o conjunto dos discursos que contribui na criagao

de um discurso e de heterogeneidade discursiva.

1.1 — Heterogeneidades Discursivas

A nocdo de heterogeneidade comega no fato de que em principio era aceita a
unicidade do sujeito, através do qual, quem escrevia o texto era o unico responsavel
pelo que 14 estava presente. Para Pinto (2002), quem escreve ndo ¢ inteiramente

responsavel pelo que redige e ndo ¢ o unico com influéncia sobre o texto.

“Ao contrario do que estabelece o senso comum e algumas andlises de
discursos que tomam os textos ao pé da letra, ndo s6 ndo somos
inteiramente responsaveis pelas representagdes que acreditamos fazer
nos textos que produzimos, como também nem sequer SOmos 0s
unicos responsaveis pelas representagdes que ali aparecem.” (PINTO,
2002, p.30)

Quem mais trata da quebra do postulado da unicidade do sujeito € Louis
Althusser (apud PINTO, 2002), para quem a defini¢ao de que cada um ¢ um sujeito no
sentido de que ser responsavel pelo proprio discurso € apenas um efeito ideologico.
Extrapolando o efeito ideologico particular a respeito da unicidade do sujeito a Anélise
de Discursos entende o texto como produto de um conjunto de discursos de varios

sujeitos, portanto, como um texto heterogéneo.
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Authier-Revuz (ibid) defende o conceito de heterogeneidade enunciativa baseada
na idéia de que “outros” contribuem na formagdo de um discurso. Para Authier “tantas
sdo as nogdes que — em quadros teoricos diferentes - ddo conta de formas lingliisticas
discursivas ou textuais alterando a imagem de uma mensagem monddica” (1990, p.25).
A autora explica ainda que as duas modalidades de heterogeneidade estdo ligadas pelo

discurso, mas mostrando ordens da realidade diferentes.

“Heterogeneidade constitutiva do discurso e heterogeneidade
mostrada no discurso representam duas ordens de realidade diferentes:
a dos processos reais e constituigdo dum discurso ¢ a dos processos
nao menos reais, de representagdo, num discurso, de sua constitui¢do.”
(AUTHIER, 1990, p. 33)

Por sua vez, Pinto (2002) comenta sobre a heterogeneidade mostrada apontando
a possibilidade de reconhecimento dos varios enunciadores pelos receptores através das
manifestagdes diretas ou por alusdes. Na heterogeneidade mostrada existem as formas
marcadas e as ndo marcadas, como, as ironias e alusdes (formas ndo marcadas) e os
discursos diretos ¢ indiretos (formas marcadas).

A heterogeneidade constitutiva, chamada por Pinto (2002) de plural do texto e
por outros autores de interdiscurso, consiste no entrelacamento de varios textos em um
s0. A pesquisa nao faz uso do conceito, mas menciona pela relagdo que mantém com a

heterogeneidade mostrada.

1.2 — Contextos

Contexto em uma abordagem direta ¢ tudo que estd ao redor de um elemento
influenciando-o ou ndo. Como sdo textos os elementos em questdo, contextos remetem a
aspectos de natureza lingiiistica, voltados para a parte verbal, e nao-linguisticos, como
as situagdes imediatas, institucionais e sociais pelas quais esta inserido o texto. Aradjo
(2000) trata de contextos enfatizando que o discurso ¢ produzido de tal forma que se
torna situado, e que sera responsavel pelos resultados a serem coletados.

Para responder a duvida de que teoria relaciona texto e contexto, Pinto (2002)
propde teorias que tratem de mediagdes. A pesquisa usa a mediacdo entre texto e
contexto através de praticas discursivas por estarem mais relacionadas as praticas

sociais de producdo de texto. Nos estudos de Michel Foucault (apud PINTO, 2002), a
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pratica discursiva ¢ caracterizada como regras andnimas que regem as condig¢des de
exercicio da fung¢do enunciativa dentro de uma época e de uma determinada area.

Prética discursiva ¢ vista entdo como a produ¢ao social de textos a partir da qual
o contexto forga o texto a ter determinadas caracteristicas de acordo com a organizagao
do processo comunicacional.

Entretanto, Pinto (2002) comenta que o acesso as praticas discursivas ¢ restrito
tanto com relacdo as linguagens especializadas ou quando se leva em consideracdo o
texto jornalistico. Para Pinto (ibid), estas restricdes sdo principalmente em relacdo a
vocagdo como talento; a padrdes €ticos e com relagdo a escolaridade a qual nem todos

tém acesso.

1.3 — Contrato de Leitura

A comunicagdo ¢ permeada por diversos contratos ou condigdes aceitas para que
se estabeleca uma troca comunicacional. Como a leitura ¢ um ato de comunicagao, ¢
preciso destacar em primeiro lugar os aspectos do contrato de comunicagdo para poder
em seguida discorrer a respeito do contrato de leitura.

O contrato de comunicacdo ¢ um conceito de Patrick Charaudeau (20006),
erguido a partir do que € primeiramente chamado de contrato de fala, que trata do
conjunto de condigdes nas quais se realiza qualquer ato de comunicacao.

Verén avanca discorrendo sobre a enunciagdo como uma contraposicdo ao
conceito de enunciado, denominando enuncia¢ao as modalidades do dizer e enunciado
como o que ¢ dito. Para Veron “[...] a enunciagdo diz respeito ndo ao que ¢ dito, mas ao
dizer e suas modalidades, os modos de dizer” (2005, p. 216). No raciocinio do autor, as
modalidades do dizer, a enunciagdo, vao dar forma ao dispositivo da enunciagao.

No dispositivo de enunciagdo, o enunciador ¢ a imagem de quem fala, o
destinatario ¢ a imagem daquele a que o discurso ¢ enderegado, mas ambos sdo apenas
entidades discursivas, sem existéncia real, distintos, portanto do emissor e do receptor.
Verodn aplica o conceito de dispositivo de enunciac¢do a imprensa escrita, chamando-o de

contrato de leitura.

“Todo suporte de imprensa contém seu dispositivo de enunciacdo: este
ultimo pode ser coerente ou incoerente, estavel ou instavel, adaptado
aos seus leitores ou mais ou menos inadaptado. No caso da imprensa
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escrita, denomiparemos esse dispositivo de enunciacdo o contrato de
leitura.” (VERON, 2005, p218)

Como a pesquisa trata de uma editoria de dois jornais que cobrem em linhas
gerais os mesmos temas, semelhante ao que ocorre as revistas que estdo na amostra do
trabalho de Verdn, o contrato de leitura que elas estabelecem com o leitor ¢ um fator de
diferenciagao.

Magalhaes enfatiza que “As modalidades de dizer, mostrar e seduzir, atualizadas
por uma agao discursiva, pdem nos extremos da cena um enunciador € um enunciatario,
num tempo determinado, a partir de um lugar, de um processo dialogico” (2003, p. 59).
Assim como Eliseo Verdn, o autor destaca que o enunciador constroi uma imagem de si

e de seu destinatario na expectativa de que sua mensagem possa contar com um retorno.

1.4 — Discursos

O discurso ¢ definido de maneiras diferentes, com diversas visadas teoricas
sobre o assunto. Pinto (2002) comenta que discursos sdo praticas sociais construidas
pela linguagem verbal e semidticas através de contextos sdcio-historicos. Aradjo (2000),
afirma que discurso ¢ o lugar do trabalho social de produgdo de sentido. Charaudeau
(2006), destaca que o discurso esta voltado para além de simplesmente uma relacdo com
a lingua. Todos concordam, no entanto, que o discurso ndo ¢ algo isolado pela lingua ou

por uma determinada situagao.

1.4.1 — Discurso Midiatico

Dentre os autores que estudam a informagao na andlise de discursos, destaca-se
Charaudeau (2006). A informagdo ¢ um género discursivo, em oposi¢do a outros com
caracteristicas proprias como a finalidade intencional de repassar dados, a identidade
dos que fazem o papel de dar a informagdo, e um proposito de fornecer conhecimento.

O discurso ¢ na realidade um simulacro interesseiro onde a principal busca ¢
“por dar a ultima palavra”. Para isso, leva-se em consideragdo o fato de que as
narrativas, resultados do discurso midiatico, sdo organizacdes dos acontecimentos que

visam a seduzir e convencer ao leitor de que aquela versdo ¢ a mais correta.
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Entretanto, os efeitos visados pelo emissor ndo sdo necessariamente 0s mesmos
produzidos, porque a informagao ndo ¢ isenta de posicionamentos ideologicos. Portanto,
nao existe um ponto de partida na informagao que possa ser classificado como um “grau
zero”, sem implicitos ou crengas pessoais incluidas. Isso poderia dar a entender que a

midia ¢ manipuladora, mas a um manipulador manipulado, em um processo sutil.

1.4.2 — Discurso Politico

O outro aspecto a ser tratado neste trabalho esta situado no tratamento dado ao
discurso politico nos jornais que compdem a amostra. O ponto de partida entdo, €

conceituar o discurso politico denominando-o preliminarmente como palavra politica.

Antes, porém, € necessario interrogar-se sobre a natureza € o0
funcionamento do que chamaremos, por ora, de palavra politica, na
medida em que ela se inscreve em uma pratica social, circula em certo
espaco publico e tem qualquer coisa que ver com as relagdes de poder
que ai se instauram (CHARAUDEAU, 2006, p. 16).

Em uma ag¢do politica, verifica-se a existéncia de uma instancia politica e uma
instancia cidada. A primeira serd responsavel pela realiza¢do da agdo politica e norteia-
se por realizar o possivel, enquanto a segunda ¢ caracterizada pela escolha dos
representantes e pauta-se pelo desejavel. A linguagem participa do espago de persuasao,
no qual a instancia politica tenta fazer com que a instincia cidadd possa aderir as suas
idéias tanto com argumentos relacionados & emogao quanto com a razao.

O campo politico ¢ conhecido por estar intimamente vinculado a palavra. A
palavra estd presente tanto no espaco de discussdo, onde meios e fins da agdo politica
sao definidos; quanto no espago de agdo com a organizagao de responsabilidades e o
espaco de persuasdo a partir da necessidade de convencer qual ¢ o melhor caminho.

Através de sua exposicdo, que acontece também através da midia, o politico
deve inspirar confianca para atingir o ideal de chefe esperado pelas multidoes e atrair o

maior nimero de pessoas para concederem apoio ao seu projeto.

2 — A Midia e o Discurso Politico pela apresentacdo da amostra

Na anadlise, observa-se como estd presente o discurso politico, nas editorias de

municipios de jornais que circulam no Piaui. Com trés milhdes de habitantes, dos quais
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aproximadamente 715 mil moram em Teresina, o Estado tem uma cobertura jornalistica
sediada e voltada principalmente para a capital. O presente estudo busca analisar os
discursos presentes na editoria de municipios, voltada para retratar os considerados
“acontecimentos” do interior do Estado.

Os veiculos ndo contam com correspondentes nas principais cidades e nem
equipes que viajem regularmente por todo o Estado. Estas limitagdes criam uma
dependéncia dos jornais para conseguir informacdes para as editorias de municipios em
relagdo aos que 14 vivem e atuam como, os atores politicos.

E estudada no presente trabalho uma amostra composta de cinco exemplares da
editoria de municipios do jornal Meio Norte e do jornal O Dia entre os dias 8 e 12 de

maio de 2007, periodo no qual hé vérios assuntos a serem tratados.

2.1 — Jornal Meio Norte

No jornal Meio Norte a editoria “Municipio” ocupa a pagina 7 do segundo
caderno. A editoria divide espago com a coluna “Sua Cidade” e possui publicacdo de
terca-feira a sdbado com caderno especial aos nos domingos. Observa-se que a editoria
procura ser uma “vitrine” dos municipios e suas administracdes, assim como mostrar
como sdo executados programas nacionais e estaduais nas cidades, além de dar voz a

movimentos sociais com trabalhos nos municipios.

2.2 — Jornal O Dia

Em O Dia a editoria “Municipios” ocupa a pagina numero 4 do segundo caderno
do jornal, chamado “Dia-a-dia”. A editoria divide espaco com a coluna “Interior”, e
com outras colunas de publicacdo semanal dedicadas a algumas cidades, como Campo
Maior e Barras. A publicagdo acontece de terca-feira a sabado, sem caderno especial
dedicado a editoria nos domingos. Nos jornais do corpus, percebe-se que a editoria
procura tratar de temas como agdes sociais realizadas em municipios, a execucio de

programas federais e estaduais e acdes da Associacdo Piauiense de Municipios (APPM).

3 — Consideracdes sobre o Discurso Politico nos jornais
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Os dois jornais da amostra possuem uma forte intensidade de vozes nas matérias,
sem controle total por parte do locutor, o “autor” do texto. Como vozes incluidas, nesta
intensidade sem controle, estao prefeitos, coordenadores de programas executados pelo
governo federal, ou estadual, representantes de movimentos sociais € as empresas que

produzem os jornais dentro da légica de informacao cidada e concorréncia comercial.

“Contra a idéia dominante de que a pessoa que fala é totalmente
responsavel pelo seu discurso, a Semiologia propde uma outra, a de
que o discurso é composto por diversas vozes, cujos consciéncia e
controle escapam em parte ao locutor e que se manifestam em cada
ato enunciativo.” (ARAUJO, 2000, p. 124)

Além desta multiplicidade de vozes, cabe destacar que os significados
provenientes dos textos também possuem correlagdo com os contextos no qual os textos
estdo relacionados através das praticas sociais. Através dos processos institucionais de
producao, circulagdo e consumo, por exemplo, os jornais constroem os seus discursos e
os significados correspondentes.

Os jornais também se destacam pela tentativa de construir determinados
vinculos com o seu publico leitor, o seu contrato de leitura. Com alguns aspectos
comuns € outros particulares os jornais buscam cativar o seu leitor e manté-lo consigo.
As publicagdes tentam mostrar por diferentes aspectos que podem atender a um publico

especifico, que aguarda noticias dos municipios piauienses.

3.1 — Vozes em comum para os jornais Meio Norte e O Dia

Entre as vozes abordadas em comum estdo os prefeitos. Vale entdo separar as
matérias em que o texto serviu de vitrine para as administragdes municipais. Os
prefeitos sdo chamados a darem seu testemunho, sobre as obras que eles fazem nos
municipios, com o intuito de promoverem. As matérias “Escola implanta sala de
Psicologia™, e “Buriti dos Lopes ganha Centro de Ensino™, sio os exemplos mais
claros da presenca do discurso politico, por parte dos prefeitos com a finalidade de

obterem apoio entre a populagao.

3 Jornal O Dia de 10 de maio de 2007
* Jornal Meio Norte de 8 de maio de 2007
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Observa-se isto, por serem relatos que buscam uma imagem positiva das
administracdes municipais € por conseqiiéncia dos prefeitos, para que estes tenham
apoio da populacao. Entretanto, cabe destacar que na amostra o jornal Meio Norte deu
mais espago para este modo de matéria do que o jornal O Dia.

A respeito dos coordenadores de programas estaduais e federais como vozes nas
matérias cabe comentar que eles ganham grande espago. Estes interlocutores
demonstram que os jornais mostram o interior do Estado, assim como estas instancias
de governo podem contar com agdes aos rincoes mais pobres do Piaui. Portanto sdo
matérias que retinem aspectos do discurso propagandista e do discurso informativo.

Em “Mais de seis mil beneficiarios terdo o Bolsa Familia bloqueado no Piaui™,
a fala da coordenadora do programa Bolsa Familia no Piaui, Adriana Moura refor¢a o
discurso propagandista de que o recadastramento do programa Bolsa Familia no Piaui é
uma estratégia para ndo perder dinheiro publico. Com a legitimidade de ser a
coordenadora do programa Bolsa Familia no Piaui, Adriana Moura demonstra a politica
de real¢ar a imagem de que o programa possui controle no Piaui.

Outro exemplo estd presente quando tanto o autor do texto, que ndo aparece
assinado, quanto o chefe da CGU no Piaui em “Municipios do Piaui estdo entre os 60
incluidos na fiscalizacio da CGU”®, buscam realizar uma propaganda governamental no
rumo de ressaltar que desvios de dinheiro publicos sdo apurados. O antincio do aumento
do niimero de municipios que serdo fiscalizados para trés, antes era dois, denota uma
intencdo propagandista.

Os dois jornais procuram dar destaque para as acdes de movimentos sociais €
para isso utilizaram a fala de seus coordenadores, dentro de sua legitimidade para falar
pelo grupo relacionado. H4 uma troca por legitimidade, com os jornais se mostrando
estaduais e os manifestantes apresentando suas queixas. Exemplo, ¢ as matéria
“Trabalhadores participam de manifestagio em Brasilia”’, com a pauta de
reivindicagdes para o “Grito da Terra Brasil”.

A partir da fala o presidente da Fetag, Evandro Luz apresenta ainda
reivindicagdes como, a reforma agraria no sentido de que sejam agilizadas as

desapropriacdes e mais recursos. S3o apresentados na matéria também niimeros como

3 Jornal Meio Norte de 9 de maio de 2007
% Jornal O Dia de 10 de maio de 2007
7 Jornal Meio Norte de 10 de maio de 2007
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quando o texto se refere a implantagdes de projetos para assentar nos quatro anos

seguintes, 1 milhdo de familias, o correspondente a 250 mil a cada ano.

3.2 — Vozes particulares de cada jornal

Entre os dois jornais, O Dia se diferencia de Meio Norte quando se trata de
matérias a respeito de ag¢des de movimentos sociais porque traz mais matérias
relacionadas ao discurso politico da sociedade civil organizada. Este discurso ¢ mais

diversificado, com a voz de movimentos sociais reivindicatorios como em “Protesto por

melhoria da Uespi em Unido™

debatido em Castelo™”.

, ou organizacdes ambientalistas com “Comité de Bacia ¢

O presidente da Associagdo Piauiense de Municipios (APPM), Luis Coelho esta
relacionado também a matérias que representam as diferencas entre os dois jornais. O
jornal Meio Norte tem uma noticia relacionada a preparacao da Feira dos Municipios,
na qual estd presente a voz do presidente da APPM para convocar os prefeitos a
participar da feira promovida pela empresa que edita o jornal. O jornal O Dia por sua
vez tem de especial as matérias que tem como foco a fala do presidente da APPM sobre
assuntos considerados relevantes para todas as prefeituras ou para um grupo delas.

Com a matéria “Feira vai reunir as potencialidades do Piaui”'’, o jornal Meio
Norte coloca as falas da gerente comercial/expansao do Sistema de Comunicacao Meio
Norte, Leninha Aragao e do presidente da APPM, Luis Coelho para dar legitimidade ao
evento promovido em “parceria” por ambos. Nesse momento, estdo os interesses
comerciais da midia e os politicos estdo bem proximos, j& que o evento gera
rentabilidade financeira para a empresa mididtica e também visibilidade para as
prefeituras municipais que podem conseguir apoio entre a populagao local.

Os exemplos de textos nos quais o jornal O Dia procura valorizar o papel do
presidente da APPM como representante dos prefeitos estdo nas matérias “APPM
confirma seca verde no Piaui”'' e “Piso dos professores ndo criara problemas”'>. Em

“APPM confirma seca verde no Piaui”, se retratam os municipios que decretaram

situagdo de emergeéncia para seguir com a constatacdo do presidente da APPM.

# Jornal O Dia de 11 de maio de 2007

? Jornal O Dia de 9 de maio de 2007

' Jornal Meio Norte de 12 de maio de 2007
" Jornal O Dia de 10 de maio de 2007

2 Jornal O Dia de 12 de maio de 2007
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O presidente da APPM nestes textos estd com o poder de “dar a Gltima palavra”
a respeito do assunto, seguindo a regra de representar todos os prefeitos piauienses e
entre eles os administradores de municipios que decretaram situacdo de emergéncia. A
respeito deste poder € possivel comentar que “estd em jogo em qualquer interacao
comunicacional, de modo explicito como objeto em disputa, o que forjou o lugar
comum ‘dar a ultima palavra’ que usei acima, ou de modo implicito, como regras que

somos obrigados a seguir para a interagdo ser ‘bem sucedida’” (PINTO, 2002, p. 46).

3.3 — Contextos para as praticas discursivas empreendidas

Em se tratando de contextos, sdo relacionados textos ¢ contextos através das
mediacdes por praticas discursivas vinculadas as praticas sociais de produgdo de texto.
No campo jornalistico as praticas discursivas estdo relacionadas diretamente a
producao, circulagdo e consumo do texto jornalistico.

Dos processos institucionais de producdo cabe citar que devido aos jornais nao
estarem presentes diretamente em todos os municipios piauienses, vao procurar mostrar
as versdes dos que 14 estdo como, os governos € movimentos sociais. “Comprando” a
versdo de ambos e o discurso politico que vem deles os jornais se mostram como com
cobertura em todo o Piaui com uma troca realizada pela apresentacao dos municipios.

A partir disso cabe uma reflexdo a respeito da utilizagdo dos releases na editoria.
Os releases deveriam aparecer nos jornais com uma tipologia diferente da utilizada pelo
veiculo, entretanto, algumas “coincidéncias” demonstram que isso ndo acontece € que
material enviado por assessorias de imprensa sao usados como texto jornalistico.

Na amostra das “coincidéncias” entre uma matéria € uma nota da coluna do
jornal concorrente estio a matéria “OAB instala Conselho Pleno em Picos'’e a nota
“OAB implanta gestdo descentralizada” da coluna “Sua cidade” do jornal Meio Norte
de 9 de maio de 2007. Outra matéria e nota que coincidiram foram “Caem pontes que
ligam Miguel Alves a zona rural do municipio”'* e a nota “Pontes destruidas” do jornal
O Dia de 10 de maio de 2007.

Com relag@o aos processos institucionais de circulagdo, os jornais reservam para
a editoria o segundo caderno, demonstrando que o material publicado tem uma urgéncia

menor na publicacdo. Nao significa dizer que as matérias das editorias de municipios

13 Jornal O Dia de 9 de maio de 2007
' Jornal Meio Norte de 10 de maio de 2007

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XI Congresso de Ciéncias da Comunicag@o na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

sdo0 menos importantes, sob pena de desvalorizar o proprio objeto desta pesquisa. Os
jornais dedicarem a editoria de municipios o segundo caderno representa apenas que as

noticias sao voltadas para um publico mais especifico.

3.4 — Os contratos fechados entre os jornais e seus leitores

A respeito do contrato de leitura que os jornais estabelecem com os seus leitores,
destaca-se que a interagao entre o jornal e o seu leitor vem com a aceitagdo do contrato
de leitura estabelecendo uma troca comunicacional. De acordo com Veron (2005) o
contrato de leitura ¢ o dispositivo de enuncia¢do da imprensa escrita.

Nos jornais que compdem a amostra o enunciador se atribui uma imagem de
presente em todo o Estado com seus relatos que apresentam a vida cotidiana em todas as
cidades do Piaui. Ao dar testemunho de que o fato relatado aconteceu, o veiculo de
comunicagdo busca atrair para si legitimidade para ser considerado de cobertura ampla.

Entretanto, cada jornal possui aspectos particulares neste processo de construgao
como enunciador. Com as matérias em que o presidente da APPM fala de problemas
relativos ao Estado como um todo o jornal O Dia procura se firmar como um jornal que
busca dar publicidade aos problemas dos municipios, mas que para isso abraga a versao
do presidente da APPM. Ja o jornal Meio Norte tem como caracteristica especial o fato
de assim como ele faz relatos, promove eventos como a Feira dos Municipios. Através
disso o veiculo busca se mostrar como personagem disposto a apresentar os municipios
e administra¢cdes municipais em uma “vitrine”.

Quando se trata de estruturar quem € o destinatario ideal os jornais demonstram
que possuem textos para um leitor que se interessa em saber o que acontece no interior
do Estado, sem necessariamente dar atengdo ao fato de que os jornais ndo possuem uma
presenga fisica propria nos municipios.

De modo particular os que leém a editoria “Municipio” do jornal Meio Norte ¢
pensado pelo enunciador como interessado em ver os acontecimentos nos municipios
piauienses a partir de como acontecem os programas Federais e Estaduais. Estes leitores
também sdo pensados como interessados em como se articulam movimentos sociais
nestes municipios, entretanto sem ligacdo do veiculo com as reivindica¢des defendidas.

Quem 1€ “Municipios” em O Dia ¢ visto como um destinatario que quer matérias

ndo tdo proximas do mostrado pelo governo. Além disso, este leitor também estd aberto
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ao que ¢ defendido por movimentos sociais. Esta abertura por parte do leitor ¢ entendida
porque a maioria dos textos presentes na amostra buscam mostrar reivindicagdes de

movimentos sociais.

Conclusao

No anélise dos textos dos jornais Meio Norte e O Dia a partir do material
publicado na editoria de municipios de ambos, em igual data, percebeu-se, dentre outros
aspectos, que ambos divulgam obras e a¢des de governos, mas que fazem isso de modos
diferentes. Entretanto, os aspectos que separam os jornais de modo algum se mostram
conflitantes, mas apenas diferenciados.

No Jornal Meio Norte ¢ possivel observar que as matérias publicadas possuem
forte “apelo propagandista” (CHARAUDEAU, 2006). Sao enunciados que procuram
mostrar o que acontece nos municipios, mas quase sempre vinculados a governos e,
portanto, sujeitos as imposi¢des do discurso politico deles. Nas matérias que possuem
relatos a respeito da execucdo de programas estaduais e federais, isso esta presente
porque ha o lado da prestacdo de servigos, considerado discurso informativo, assim
como o aspecto propagandista das agdes de governo.

O Dia apresenta principalmente matérias relacionadas as agoes de movimentos e
organizagoes sociais, os atores politicos, nos municipios. Além disso, o jornal também
possui muitas matérias com relatos sobre obras e acdes federais nas cidades, assim
como matérias que trazem as acgdes de prefeitos municipais com o intuito de criar uma
imagem positiva. Entretanto, uma marca particular de O Dia estd em textos que estdo
centralizados em mostrar o ponto de vista dos prefeitos, através da APPM sobre fatos

que afetam diretamente um conjunto de municipios.
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