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Resumo

Este trabalho analisa os discursos das revistas Veja e IstoE que tratam do
desaparecimento da menina britanica Madeleine McCann, cujos pais, na cobertura
jornalistica, se tornaram suspeitos. Os autores tentam compreender as formagdes
discursivas a fim de verificar o posicionamento dos suportes de imprensa diante da
cobertura jornalistica. O material de analise ¢ formado pelas edi¢des de 19 de setembro
de 2007, das revistas Veja e IstoE, e 26 de setembro de 2007, da revista IstoE. O estudo
¢ feito através do método da Analise de Discurso (AD), tendo em vista as diversas
formacdes discursivas presentes nos textos, que caracterizam como cada semanario se
porta diante da cobertura do fato. Assim, recorre-se a categorias e conceitos
apresentados por autores como Verdn, Fairclough e Authier-Revuz.
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Introducio

Neste trabalho aplicamos o método da Andlise de Discurso (AD) para verificar
caracteristicas particulares dos suportes de imprensa analisados durante a cobertura de
um mesmo tema. Acreditamos que a aplicagdo de conceitos deste método, como o de
formagdo discursiva, possam revelar o viés ideologico dos periddicos. Neste caso
tomamos como corpus as revistas Veja e IstoE que publicaram matérias a respeito do
sumico da menina britanica Madeleine McCann, ocorrido em maio de 2007.

A cobertura do seqiiestro de Madeleine McCann chamou a atencdo do mundo. A

menina, que viajava com os pais, desapareceu durante a noite de 3 de maio de 2007 e
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deu origem a um caso que recebeu cobertura mundial. No Brasil, os acontecimentos
serviram principalmente para delinear o quanto as revistas semanais de informacdo
podem tratar um fato de maneira diferente, como em Veja e IstoE. Estas diferencas
estdo relacionadas as ideologias de cada uma delas, expressas através das formagdes
discursivas. Delineando e dirigindo-se aos seus leitores, as publicacdes mostram que,
para atender ao perfil de seu publico, elas adotam determinadas estratégias.

Para tal empreendimento, recorremos aos conceitos de heterogeneidade
enunciativa, na concepcao de Authier-Revuz (1990); metafora, com Fairclough (2001);
formacao discursiva, através das contribui¢cdes de Foucault (1969) e Pécheux (1982) e
invariante referencial, sob a concepcao de Veron (2005). Ao longo das discussdes sobre
os diversos aportes conceituais, outros autores também contribuem, como Bakthin
(1997) e Magalhaes (2003) na discussdo sobre heterogeneidade enunciativa e formacdes

discursivas.

Heterogeneidade Enunciativa

Para entendermos a heterogeneidade enunciativa de Authier-Revuz (1990) ¢
preciso remetermos primeiramente para a polifonia de Bakhtin (1997). O autor define o
termo como o discurso permeado por diversas vozes, onde estas existem de forma
intencional ou ndo, em que o locutor faz emergir enunciados os quais ocorrem de
maneira mais acentuada como atravessamentos, ndo remetendo a outras vozes.

O discurso jornalistico, por exemplo, ¢ recortado por vérias vozes, como as
fontes que atuam como co-enunciadores no texto reforgam o imaginario de verdade
sobre as informagdes transmitidas; o jornalista, individuo que apresenta no texto de
forma intencional ou ndo os seus valores, crencas e cultura; o jornalista, instituicao que
retine tanto os pontos de vista do leitor quanto da propria empresa de forma
editorializada.

De acordo com Bakhtin (ibid), a polifonia consiste em um jogo teatral de vozes,
o qual torna multidimensional a representagdo e sem recorrer a uma sintese cria uma
tensdo dialética instaurando uma organizagao prépria do discurso. Este autor centra o
estudo a respeito de polifonia sobre a obra de Dostoievski, designando-o como o criador
do romance polifonico. Com isso, Bakhtin considera a prosa de Dostoievski nao sujeita
a esquemas historicos literarios que geralmente se aplicam as manifestacdes do romance

europeu. A originalidade na obra de Dostoievski, reside entdo:
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[...] no fato de ter ele proclamado monologicamente o valor da
individualidade [...] mas, em ter sido capaz de vé-lo em termos objetivo-
artisticos € mostra-lo como o outro, como a individualidade do outro, sem
torna-la lirica, sem fundir com ela a sua voz ¢ a0 mesmo tempo sem
reduzi-la a uma realidade psiquica objetificada. (ibid, p. 11).

O conceito de polifonia da obra de Dostoievski, segundo Bakhtin, inaugura uma
dimensdo democratica para o romance, ou mesmo, faz emergir aquilo que ja se
manifestava de forma latente nas obras literarias assinaladas pela “linguagem
romanesca”. Desta forma, anular a possibilidade da polifonia ¢ invalidar o didlogo ¢ a
reconstru¢do possivel de sentidos, fechando o acesso ao que s6 poderia ser completado
pelo enunciatario.

Bakhtin (1992) afirma que uma das bases da polifonia ¢ a concepcao de um todo
constituido por uma multiplicidade de vozes em constante dialogo, internamente entre
si, e por outro lado, ligando-se com discursos outros anteriores ou posteriores, através
da possibilidade de réplica da caracteristica responsiva ativa, aberta a qualquer palavra
articulada.

Pensando em heterogeneidade enunciativa, Authier-Revuz (1990) sugere duas
modalidades desta multiplicidade de vozes. A primeira, a heterogeneidade mostrada,
inscreve o outro na seqiiéncia do discurso através do discurso direto, indireto e indireto
livre, das aspas, das ironias dentre outras formas. Por outro lado também existe a
heterogeneidade constitutiva que se apresenta de maneira ndo-marcada no discurso, ou
seja, constituida na identidade do sujeito pela cultura, familia e outras relagdes sociais.
Authier-Revuz define um paradoxo na heterogeneidade constitutiva, pois, “capta a
ameaca de se desfazer a todo momento o que sujeito e discurso ddo por feitos: no que se
constitui e em que se constitui, por heterogéneo, lhe escapa.” (ibid, p. 33).

Deteremos-nos a heterogeneidade mostrada porque esta se refere ao discurso do
outro presente na superficie do texto, facilitando a analise. Para Authier-Revuz (ibid) as
formas de heterogeneidade mostrada trazem o outro para dentro do discurso. De
maneira geral na constru¢cdo do discurso o enunciador negocia a presenca de outras
vozes para dar maior credibilidade ao texto apresentado, ou mesmo, porque o discurso €
atravessado por outros enunciadores que ajudam na construg¢do do enunciado.

Na heterogeneidade mostrada existem as formas marcadas, como discursos
diretos e indiretos ¢ as ndo marcadas, como ironias e alusdes. Authier-Revuz (ibid)

explica que os aspectos particulares das formas marcadas de heterogeneidade mostrada,
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se manifestam como formas de negacdo da heterogeneidade constitutiva. Isso acontece
por conta de “uma espécie de compromisso precario que da lugar ao heterogéneo e,
portanto, o reconhece, mas para melhor negar sua onipresen¢a. Elas manifestam a
realidade desta onipresenca precisamente nos lugares que tentam encobri-la.” (ibid).
Magalhdes (2003) apresenta trés formas marcadas e identificdveis da
heterogeneidade mostrada em que a primeira, o discurso relatado, caracteriza-se pelo
discurso direto onde o enunciador cita literalmente a fala de um outro; discurso indireto,
neste o enunciador interpela o outro com a inten¢do de remeter a um sujeito crivel para
fornecer maior credibilidade ao discurso; citacdo das palavras do outro no qual este
outro fala diretamente via aspas, itdlico, glosas, remissivas, ajustamentos ou entonagdes
especificas. A respeito das formas ndo marcadas o autor destaca a ironia, a alusdo, a
imitagdo, o implicito, o sugerido, o velado, dentre outras presentes no discurso indireto

livre.

Metafora

A metéafora ¢ caracterizada por uma comparagdo abreviada, na qual um nome
estranho ¢ substituido por um nome proprio. Tal substitui¢do ¢ feita no intuito de
facilitar o entendimento a partir de uma semelhanca que ha entre o nome estranho e o
proprio. Isso pode ser verificado no seguinte exemplo: “Nenhum homem ¢ uma ilha”.
Neste enunciado, a palavra “ilha” vem designar o sentido de soliddo, ou seja, “nenhum
homem pode viver sozinho”.

Para a analise de discurso, uma das fungdes da metafora ¢ a estética, associada,
principalmente, aos enunciados literdrios. No entanto, utilizadas nos discursos
jornalisticos como recursos lingiiisticos, as metaforas “ndo sdo apenas adornos
estilisticos superficiais do discurso” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 241) e nem servem
somente para “enfeitar” os textos, mas tém a funcdo de ajudar a exprimir o contetido
ideologico presente em cada discurso.

Algumas construcdes metaforicas estdo de tal forma tdo efetivamente
interiorizadas em uma sociedade, que “as pessoas ndo apenas deixam de percebé-las na
maior parte do tempo, como consideram extremamente dificil escapar delas no seu
discurso, pensamento ou acdo” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 241).

Outra funcdo da metafora é a cognitiva. O poder explicativo das metaforas ajuda

a diminuir a complexidade de determinadas informagdes, pois elas servem para
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explicitar determinados aspectos da construcdo textual que, se ditos de outra maneira,
poderiam apresentar-se confusos para os leitores.

E por isso que Fairclough (2001) admite que a cobertura midiatica é moldada
pelo uso constante da metafora. Nos discursos da midia, assim como em outros
discursos, encontramos sentencas usadas metaforicamente como meio de expressar as
mesmas condi¢des-de-verdade que teriam se fossem utilizadas literalmente (FINGER,
1996).

Persuadir ¢ mais uma funcdo das construgdes metaforicas. As opinides dos
discursos politicos, morais, juridicos ou mididticos, sdo impostas através das metaforas
para serem melhores aceitos. Como ela fornece uma analogia reunida por um juizo de
valor concentrado, ¢ grande o seu poder de persuasdao diante do leitor. Neste caso,
quanto mais a metafora se apdia em um acordo preliminar e mais ela parece ser Obvia,
mais seus efeitos manipuladores sdo importantes.

As metaforas deixam os textos mais atrativos para os leitores, a medida que
contribuem para melhorar o entendimento de fatos que dificilmente seriam explicados
de outra forma. A escolha de recursos lingiiisticos apropriados para seduzir o leitor
passa necessariamente pela escolha das construgdes metaforicas.

As metaforas imprimem aos discursos mididticos uma maneira bem peculiar de
expressar a realidade que a propria midia constréi. Em muitos casos, ¢ uma maneira
singular, e em certa medida até sutil, de relatar fatos desagradaveis, embora fagam parte
da realidade social. Por isso, mesmo necessitando serem conhecidos pela opinido
publica, se tornariam ainda mais cruéis se relatados sem a ajuda das construgdes
metaforicas.

Nao existe, portanto, texto jornalistico de grande impacto e¢/ou profundidade que
se exima do uso das metaforas, pois “quando [...] significamos coisas por meio de uma

metafora e ndo de outra, estamos construindo nossa realidade de uma maneira e ndo de

outra” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 241).

Formacdes Discursivas

Foucault (1969) introduziu na obra Arqueologia do Saber o conceito de
formagdo discursiva (FD) para configurar as unidades tradicionais de “ideologia”,
“teoria” e “ciéncia” a fim de assinalar o conjunto de enunciados associados a0 mesmo

sistema de regras historicamente determinadas. Para o autor a FD se configura somente
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“se se puder mostrar como qualquer objeto do discurso em questdo ai encontra seu lugar
e sua lei de aparecimento, se se puder mostrar que ele pode dar origem simultanea ou
sucessivamente a objetos que se excluem sem que ele proprio tenha que se modificar.”
(FOUCAULT, 1995, p.51).

O termo ¢ adequado para a analise de discursos, pois Pécheux no quadro tedrico
do marxismo althusseriano propde que toda “formag¢do social”, apontada por uma
determinada relacdo entre classes sociais, sugere a existéncia de posi¢des politico-
ideoldgicas organizadas em formagdes com relagdes de antagonismo, alianga ou
dominagdo. Tais formagdes ideologicas inserem uma ou varias formagdes discursivas,
ligadas entre si que determinam o que Pécheux (1982) afirma serem as coisas que
podem e devem ser ditas.

Segundo o autor, as palavras alteram os seus sentidos de acordo com os lugares
sociais daqueles que as usam. Corroborando com as idéias de Pécheux, Fairclough

destaca:

[...] embora duas diferentes formagdes discursivas possam ter
determinadas palavras ou expressdes em comum, as relagdes entre essas €
outras palavras e expressoes diferirdo nos dois casos, € assim também
diferirdo os sentidos dessas palavras ou expressoes partilhadas, porque é
sua relacdo com as outras que determina o seu sentido. (FAIRCLOUGH,
2001, p.52)

Observamos entdo que a formagado discursiva esta relacionada com o tempo, os
lugares discursivos, os sujeitos da interlocucdo e, principalmente, com a formacao
ideoldgica. Sobre o assunto, Magalhdes (2003) afirma que a formacao discursiva ¢ na
verdade, a unido de determinagdes historicas e culturais a partir das quais de produzem
discursividades socialmente restritas como construtoras de identidades e produtoras de

subjetividades.

Invariante Referencial

Para constituir determinados aspectos do corpus deste trabalho aplicamos um
critério batizado por Verdn de "invariante referencial". Os textos comparados neste
estudo pertencem a dois semanarios, que veiculam matérias sobre um mesmo evento da

“atualidade”. Para o autor, esse critério ¢ importante porque permite que as diferencas
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verificadas na abordagem da tematica ndo sejam atribuidas a modalidade de suporte de
imprensa (ja que sdo do mesmo tipo), mas as discursividades de cada revista.

Desta forma, descreve-se a seguir a invariante referencial deste estudo.

Corpus

Na noite de uma quinta-feira, 3 de maio de 2007, foi registrado o
desaparecimento de uma menina de 3 anos que estava no seu quarto na companhia dos
dois irmdos gémeos, de dois anos. O caso aconteceu em Praia da Luz, que fica na regido
do Algarve, em Portugal. Inicialmente, a policia acreditava que a garota, que se chama
Madeleine McCann, tivesse saido sozinha pelo resort Ocean Club. No entanto, apos
investigacoes, chegou-se a conclusao de que havia acontecido um rapto.

Enquanto Madeleine dormia com os irmaos, seus pais (Kate e Gerry McCann)
jantavam a cerca de 50 metros de distdncia com amigos em restaurante perto do Ocean
Club. Os pais tinham um esquema de verificagdo das criancas: a cada 15 minutos um
dos dois ia ao quarto para observar se as criangas estavam bem. Por volta de 21h45,
Kate McCann retornou ao restaurante € comunicou que encontrou a cama de Madeleine
vazia, porta e janela abertas. Os pais entdo chamaram a policia as 22h. Funciondrios e
hospedes do resort, em conjunto com a policia, fizeram buscas até as 04h30.

Em 6 de maio a Policia Judiciaria, que sdo os investigadores portugueses,
apontaram um suspeito e que a crianga deveria estar viva na area do resort. Porém, dois
dias depois, a Policia Judiciaria admitiu ndo ter certeza quanto ao estado de Madeleine.
No dia seguinte, a Interpol (Policia Internacional) lancou um alerta amarelo a todos os
membros. Em 11 de maio, os policiais deixaram o local de investigacdo sem obter
nenhum resultado. Dois dias depois, a policia admitiu ndo ter qualquer suspeito. O tnico

meio de investigacdo consistia em fotografias tiradas por turistas.

Ajuda e apelos por Madeleine

Em 16 de maio foi lancada uma campanha para arrecadar dinheiro, conhecido
como Madeleine’s Fund: Leaving No Stone Unturned, em Leicester. O fundo objetivava
ajudar a familia e continuar a investigagdo de forma independente. Na época a familia
declarou que quaisquer fundos adicionais seriam utilizados na procura de outras

criancas desaparecidas.
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Entretanto, na pagina do fundo ¢é possivel ter acesso também a uma loja
patrocinada pelo casal Mcann, onde s3o "vendidos" posters com a fotografia da crianga,
e pulseiras amarelas de recordacdo. Fato que levou alguns 6rgdos de comunicacio a
questionarem o aspecto comercial da campanha.

Familiares e celebridades pediram pela volta da menina inglesa. A familia fez
apelos dramaticos, via midia, ressaltando que tinham esperangas de encontrar a garota.
Além da familia, também aderiram a campanha outros profissionais, como jogadores de
futebol. Entre os jogadores o destaque vai para David Beckham que fez também um

apelo publico com cartaz de procura da menina.

Criticas

Em determinado momento da cobertura mididtica os pais passaram a ser
considerados suspeitos de assassinarem Madeleine. A partir de entdo, passaram a ser
criticados e até mesmo odiados pelas pessoas. A policia portuguesa também foi bastante
censurada por sua atuacdo, principalmente pelos atrasos na obtengdo de evidéncias e
provas forenses. Os criticos afirmavam que o local ndo fora devidamente isolado. Além
disso, os especialistas britdnicos ficaram surpresos pela auséncia de pedidos de ajuda ou
informagdes.

A partir das evidéncias coletadas, como marcas de sangue e a seringa no quarto
do casal McCann, a policia portuguesa passou a considerar os pais de Madeleine como
suspeitos da morte na menina. Depois disso a midia também passa a dar destaque para

esta hipotese e descrédito aos pais da garota.

A abordagem da revista Veja

A analise discursiva das matérias jornalisticas de Veja e IstoE, que versam sobre
o sumi¢o da menina inglesa Madeleine McCann, permite identificar através da
heterogeneidade enunciativa, nas formas mostrada ou constitutiva e através do uso
recorrente de recursos lingliisticos como as metaforas, o modo pelo qual as revistas
assumem posicionamentos ideoldgicos diante do caso.

Na matéria “No limite do impensavel” (Veja, ed. 2026), o texto, logo no inicio,

utiliza um recurso lingiiistico dominante, como a metafora, para comparar o
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desaparecimento da pequena Madeleine, do quarto de um resort em Portugal, a “um

filme de mistério”. A formagao discursiva sugere:

Os ingredientes de um filme de mistério estdo todos ai: um jovem casal de
profissionais bem-sucedidos de férias numa paradisiaca praia portuguesa.
O desaparecimento inexplicavel de sua filha, linda loirinha as vésperas de
completar 4 anos. A policia local [...] langa mao de recursos cientificos
que lembram o seriado CSI. Com tantos apelos, é natural que o destino da
pequena Madeleine e de seus pais [...] tenha eletrizado as pessoas em
escala global. Na semana passada, como se houvesse de fato um roteirista
nos bastidores desse drama da vida real, as investiga¢des sofreram uma
reviravolta chocante. (SCHELP, 2007, grifos nossos).

Veja segue utilizando as metaforas para discorrer sobre a reviravolta do caso,
quando os pais de Madeleine passaram a suspeitos pela morte e ocultacao do corpo da
propria filha. Para retratar o novo posicionamento da opinido publica frente ao casal de
ingleses a revista afirma que desapareceu “a nuvem de simpatia que cercava o casal
McCann” e que “o sentimento dominante passou a ser do tipo ‘nunca confiei na historia

’

desses ai’”’. Para abordar, especificamente, as atitudes de Kate McCann, mae de
Madeleine, a matéria diz que o comportamento dela, considerado, a principio, como
“nobre, sereno e determinado”, com “a virada da mare, é visto como odiosa
manifestagdo de frieza”, bem como que “os filhos ja eram vistos por Kate como uma
carga pesada’.

Isso revela como “as metaforas penetram em todos os tipos de linguagem e em
todos os tipos de discurso” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 241), portanto, no discurso
midiatico as constru¢des metaforicas, além do poder explicativo que possuem, ajudam
na estruturagdo da realidade. Para a revista Veja, por exemplo, a comparacao deixa os
fatos menos complexos e faz com que tenham melhor poder de elucidacao para os
leitores, corroborando o pensamento do referido autor para quem a cobertura da midia ¢
moldada pela metéafora.

A revista Veja apresenta “pistas” (formagdes discursivas) que revelam posturas
ideologicas favoraveis a confirmagdo das suspeitas que recaem sobre os pais de
Madeleine, evidentes através da heterogeneidade constitutiva, que pode ser considerada
um entrelagamento de varios textos em um s6. Dentro da heterogeneidade constitutiva,
o discurso se constitui a partir de um debate com o outro, mesmo sem uma presenca

visivel, como uma citagdo. Ao longo do texto, ¢ langada uma primeira pergunta: “E se

tudo ndo passar de farsa?”, referindo-se ao dinheiro arrecadado pelos pais da menina
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para ajudar nas buscas. E depois surge o segundo questionamento: “Por que a demora?”,
para tratar da espera do casal inglés para chamar a policia.

Tal posicionamento ideoldgico da revista fica patente também através da
heterogeneidade mostrada, que se revela na superficie do discurso, a medida que Veja
“dd voz” a Anténio de Péadua Serafim, coordenador do Nucleo de Psiquiatria e
Psicologia Forense da Universidade de Sao Paulo, quando este afirma que “a frieza
demonstrada pelo casal s6 se costuma ver em pais que ndo nutrem nenhum afeto pelos
filhos”. A fala de uma autoridade no assunto exime a revista de assumir sozinha um
lado da questdo, mas confere credibilidade e avaliza os posicionamentos do veiculo.

A analise discursiva da matéria de Veja permite inferir que a revista possui um
carater voltado para um publico com maiores capitais econdmico e cultural. Essas
caracteristicas podem ser comprovadas levando em conta os seguintes aspectos:

a) Quando narra o sumi¢o de Madeleine fazendo analogia a uma série
americana que versa sobre investigacdes criminais, Veja exige que seu leitor seja
também consumidor dessa producdo cinematografica, que nao ¢ disponivel para o
publico em geral;

b) Veja recorre ao discurso de autoridades na area policial, a fim de adquirir
maior credibilidade de seu publico, que possui maior formacao intelectual e ndo se
conformaria em ler uma matéria feita apenas com depoimentos de populares, como

acontece em IsfoE. Observe o exemplo a seguir:

Quando finalmente mudou de rumo, praticamente todas as evidéncias
forenses ja estavam degradadas. “Essa é a investigacdo de maior
repercussdo de que ja participei na minha carreira. Perto de 10% de nosso
contingente foi mobilizado nas buscas”, disse a VEJA Olegario Sousa,
inspetor chefe da Policia Judiciaria portuguesa. (SCHELP, 2007, grifos
nossos).

Os termos em destaque, empregados na matéria de Veja, evidenciam a
importancia dada pelo semanario ao uso do discurso de autoridade: o inspetor chefe da
Policia Judicidria portuguesa fez a afirmacdo a revista Veja, ndo a outro veiculo. Nao
seria necessario dizer que a afirmacdo foi feita a publicacdo, uma vez que, utilizada na
matéria, € oriunda de uma entrevista.

A assimetria é outra caracteristica de Veja, verificada através do emprego do
discurso pedagdgico. A revista utiliza um quadro com o titulo “Os principais suspeitos”

apresentando um resumo do acontecimento e apontando aspectos que podem levar a
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incriminar ou ndo o casal McCann. Tal atitude do semanario implica no fato de que o
mesmo ¢ detentor de maior conhecimento e poder de simplificagdo dos acontecimentos
para o leitor, sendo capaz at¢ mesmo de apontar pistas que indicam a culpa ou a
inocéncia de um suspeito.

Outra particularidade do discurso de Veja ¢ a abordagem internacional. Na
matéria publicada sobre o desaparecimento de Madeleine a revista narra os
acontecimentos como se fizessem parte da realidade do leitor brasileiro. O semanario
ndo cita nenhum caso semelhante ocorrido no pais e publica a matéria na editoria de
assuntos internacionais. Em IstoE, diferentemente, a referéncia ao caso Madeleine
recebe menos importancia, se dando apenas como gancho para tratar de casos

brasileiros de desaparecimentos de criangas.

A abordagem da revista IstoE

Na mesma data em que Veja publica a matéria “No limite do impensavel” (19 de
setembro de 2007), a revista IstoE veicula uma nota de dois pardgrafos sobre o
desaparecimento de Madeleine McCann. A nota informa sobre novos fatos relacionados
ao assunto, como o aparecimento de indicios contra os pais da crianga, que a principio
eram apenas suspeitos.

O caso Madeleine é novamente citado em IstoE em 26 de setembro de 2007, mas
apenas como gancho para uma matéria que trata de casos de desaparecimento no Brasil.
O abandono de uma menina chinesa de trés anos, Qian Xun Xue, também ¢ empregado
com a mesma funcdo. A heterogeneidade mostrada aparece ai como uma estratégia
discursiva da revista, verificada através de quadros que trazem para dentro da narrativa
fatos exteriores ao contexto.

Na edicio, IstoE critica a importancia dada aos casos internacionais e o
esquecimento aos fatos ocorridos no Brasil. A matéria do dia 26 de setembro, com titulo
“Pais dos desaparecidos”, tem como personagem principal a mae do um menino
brasileiro Willyan Ferreira Vital, de dois anos, que foi levado pelo pai, Lucio
Benevides, e nunca voltou para casa. O pai, um pastor evangélico e ex-presidiario por
homicidio, suicidou-se uma semana antes que a mae do menino, Ana Paula Ferreira,
chegasse com ordem judicial garantindo a guarda da crianca. No dia anterior ao

suicidio, Lucio teria dito a familia ter entregue Willyan a uma “irma da igreja”.
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Logo na linha fina da matéria, é possivel perceber o posicionamento de IstoE a
respeito da importancia dada ao caso Madeleine e ao da chinesa: “A menina que sumiu
em Portugal e a abandonada na Australia mobilizam a opinido publica mundial. No
Brasil, isso € rotina e ninguém liga”.

A tentativa de dar maior visibilidade ao caso brasileiro estd ligada a formacao
discursiva de IstoE, caracterizada por ter um discurso mais popularizado.
Diferentemente de Veja, que prioriza o emprego de discursos de autoridades, IstoF traz
a voz de pessoas que vivenciaram a situacdo narrada pelo semandrio. Essa
particularidade da revista ja pdde ser verificada em outro estudo, que analisa os
discursos de Veja e IstoE durante a cobertura do referendo das armas ocorrido no Brasil

em 2006:

Observa-se na leitura da matéria de ISTOE que hia um embasamento
emocional expressivo, pois utiliza depoimentos de pessoas comuns que
vivenciaram situagdes envolvendo armas de fogo. A propria revista
reconhece esse fato: “Nas paginas a seguir, Istoé apresenta sete razdes para
se optar pelo Sim — ou seja, pela proibicdo — ¢ mais sete para se optar pelo
Nao — ou seja, pela manutengdo da venda de armas ¢ muni¢des. Nao sdo
razdes comuns, mas sustentadas pelo testemunho de 14 pessoas que
tiveram suas vidas radicalmente alteradas quando um gatilho foi acionado.
Sdo historias quase sempre dramaticas que emolduram posicdes
surpreendentes, aparentemente contraditorias, mas sempre elucidativas”.
Ao contrario, VEJA apela para uma razdo instrumental, ou seja, emprega
falas de autoridades, dados estatisticos € pesquisas sobre outros referendos.
A razdo serve ai como mais um recurso para persuadir o leitor de VEJA, e
nao simplesmente para informar. (SOARES; CARVALHO, 2006, p. 11)

No estudo, as autoras concluem que as particularidades dos semanérios podem
ser vinculados as estratégias discursivas com intuito de conquistar a adesdo do leitor de

cada uma das publicagdes, possuidor de caracteristicas diferenciadas.

Consideracoes finais

A partir da analise das formagdes discursivas em Veja e IstoE, durante a
repercussdo do caso do sumico da menina Madeleine McCann, ¢ possivel chegar a
conclusdo de que as revistas possuem caracteristicas proprias, embora tratem do mesmo
tema. As formagdes discursivas revelam posicionamentos ideologicos e a identidade de

cada suporte de imprensa.
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Desta forma, pode-se afirmar que o discurso de Veja ¢ elitizado, com énfase na
assimetria, possui uma abrangéncia mundial do tema publicado e ¢ mais sofisticado em
relagdo ao discurso de IstoE. Percebe-se este fato, inclusive, pelo proprio uso de
recursos lingiiisticos especificos como as metaforas. O discurso ¢ caracterizado como
elitizado pelas alusdes a série de TV CSI, disponivel apenas para uma reduzida parcela
da populacdo. Além disso, ela publica mais discursos de autoridades a fim de dar maior
credibilidade aos enunciados, pois, dificilmente, seu publico aceitaria discursos que
valorizam as vitimas desconhecidas, como ocorre em IstoE.

Veja propde ao leitor uma abrangéncia mundial, na medida em que trata somente
do fato especifico do desaparecimento de Madeleine. Diferentemente, IstoE usa o caso
apenas para chamar a atencdo para o sumico de criangas no Brasil, dando mais
importancia ao aspecto local. Assim, uma das caracteristicas de IstoE consiste em
valorizar os que passam pela situag@o de ter um filho desaparecido no Brasil. O discurso
em IstoE pode ser considerado mais popular que em Veja por buscar se aproximar mais

do leitor, através de um apelo emocional.
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