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O presente artigo € uma analise de segmentos sligasirdo apresentador/ancora Amadeu
Campos, que foram proferidos durante o telejoroaial do Piaui transmitido, pela TV regional
Cidade Verde afiliada do Sistema Brasileiro de Viso (SBT) no Piaui. Objetiva-se verificar
como este apresentador constréi uma imagem de delaspectador, além de investigar
estratégias argumentativas utilizadas por estealjsta para interagir com a audiéncia do
programa. O trabalho trata-se de uma pesquisagiifica em torno da metodologia da Anélise
do Discurso (AD) de linha francesa valendo-nosngialmente, da concepcao @thos
(imagens de si no discurso), termo transportadetdgica grega. Utilizamos como embasamento
tedrico trabalhos de autores franceses como Am¢2895); Charaudeau (2006; 2007) e
Maingueneau (1997; 2001).
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1 Introducéo

A construcdo de uma imagem de si aos outros, reboediscurso, se convencionou chamar
de ethos termo empregado durante a retdrica antiga gnega, que sO adquiriu importancia a
partir dos trabalhos de Aristoteles que enraizoethoso ponto principal para o exercicio da

persuasao discursiva.
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Trazendo o conceito dethospara o trabalho realizado pela midia de modo gerd &
permitido dizer que os veiculos de comunicacdoa gamseguir adesdo as suas propostas
informativas por receptores em potencial, usamstiatégias discursas que possibilitam dialogar
com a audiéncia.

Neste trabalho discorremos os discursos do jotaalisnadeu Campos que se mostraram
mais significativos a constru¢cdo de uma imagem emtidade do apresentador que foram
organizados em categorias de acordo com assuimgs Réra tanto, coletou-se 5 (cinco) dias do
telejornal — Jornal do Piaui — compreendidos eodrelias 1° a 5 de setembro do ano de 2008.
Fica salientado que a delimitacdo temporal do objéb se restringe por acontecimento, evento
ou comemoracao especifica ocorridos em Teresip&ataiauiense. Atenta-se apenas a analise
discursiva do comunicador citado.

Descreveremos como este comunicador no papel dseqtador/ancora de um telejornal se
porta frente as cameras ao apresentar este proatitwoso. A escolha especifica por este
profissional deve-se a maneira peculiar como eleamesenta e se perpetua na imprensa
piauiense. A preferéncia pelo personagem AmadeupGsntambém se deve, por ele se
engquadrar a uma realidade local, haja vista quepnescupamos em realizar trabalhos que
valorizem aspectos proximos de nossa convivén@sgad e possamos transmitir autenticidade e
credibilidade nas informacgdes prestadas.

2 Analise do Discurso

Privilegiamos neste trabalho a abordagem da AndlisBiscurso (AD) de linha francesa,
por compreendermos que esta metodologia de pesmae#fzor se enquadra em analisar os
fenbmenos midiaticos como fendmenos discursivasactonais e por utilizarmos autores que
trabalham nesta mesma perspectiva.

De acordo com Maziére (2007), a AD se desenvoleebranca, na Universidade de Paris-
Naterre, entre as décadas de 60 e 70 através lmmhtia de linglistas como Benveniste e
Saussure, de filosofos como Pécheux e Foucaulttedentros, que observaram a lingua como
codigo decifravel utilizado por individuos perteniss a uma mesma formacéao social realizando
praticas discursivas comunicacionais.

Segundo Charadeau (2007), a AD procura investigatiscursos produzidos em um dado

contexto soécio-historico, dando um parecer sobse esscurso de acordo com determinadas



condicbes de interpretacdo. Verifica efeitos detidenidentificaveis no receptor através de
estratégias usadas pelo emissor para atingir uticpdéitor de seu ato discursivo.

Maingueneau (1997) adverte que néo cabe ao andlis@iscurso examinar um objeto
discursivo como se fosse produzido por um detemoinaujeito. Deve-se considerar sua
enunciacdo como uma posicao socio-histérica emoguenunciadores, sujeitos do discurso, se
revelam substituiveis.

A &rea da Comunicacdo Social vem utilizando a nutgia da AD desde a década de 80,
visando compreender os produtos culturais circuiedama sociedade. Ela procura interpretar os
mais variados discursos construidos pelo homemuéstrde suas praticas sociais, e investiga o0s
fendbmenos culturais como fendbmenos de comunicagéao.

O analista do discurso precisa ter um olhar agusatice os discursos que sao produzidos.
Olhar além e aquénDeve entender como os discursos séo vistos, aceitosrejeitados na
sociedade que os move. Ele deve ir além do textwuas possiveis interpretacbes para
compreender seu funcionamento e o lugar que ocapsoociedade. Ademais, € significativo
perceber, que o estudioso em analise ndo deversa atecanismos que visem identificar como
aquele discurso foi pensado e discorrer sobretangdes do formador de opinido (jornalistas,
fotografos, documentaristas, diagramadores, dentir®s), mas sim, tentar apresentar possiveis
interpretacdes de um dado objeto. “Deve-se enaoptssiveis pistas deixadas nas superficies
textuais pelos processos sociais de producdo deleEn(PINTO, 1999, p. 26). Todo texto
sugere sentidos, que variam de acordo com as céngm@s cognitivas dos sujeitos que entram

em contato com esse material discursivo.

3  Ethosou a construcdo de uma imagem de si

Os retdricos gregos antigos designaram a apresentie si através do discurso pelo termo
de ethos.E visavam por meio da oratéria o sucesso discursivorelacdo a platéia que os
assistiam.Destes retéricos apenas Aristételes diferenciavdese demais, porque estes nao
atribuiram acethosa modalidade persuasiva. A ele também coube aicEsde trés qualidades
referentes aocethos do enunciador:phronesis areté e enundia Esses termos remetem a
gualidades positivas atribuidas ao sujeito enuncigde pretende, através do discurso, transmitir

certo grau de confiangca aos seus ouvintes. Elmafs em sua retérica que “é [...] ao caréter



moral que o discurso deve, eu diria, quase todeuopsder de persuasdo” (AMOSSY, 2005, p.
10).

Maingueneau (1997) faz sua prépria definicAo sobregrau de convencimento
proporcionado pelethosno discurso. “O poder de persuasédo de um disamssiste em parte
em levar o leitor a se identificar com a movimeatagle um corpo investido de valores
socialmente especificados” (MAINGUENEAU, 2001, p).9

O receptor s6 acredita em um determinado dis@gsste possuir valores sécio-historicos
identificados por ele como validos. E essa idaratfdao depende estritamente de sua capacidade
cognitiva de interpretacdo, s6 assim o enunciadde @izer se atingiu ou ndo seus objetivos
persuasivos.

O ethosé exemplificado por Amossy (2005), nas atitudessmaiineiras do convivio do
homem com outros. Para a autora, o sujeito congind imagem de si sem precisar descrever
oralmente suas qualidades e defeitos ao seu dadEduma apresentacdo que se faz quando se
fala. O resultado de tal exposicéo sera o julgameéatoutros. Essa construgéo de si se efetua nos
atos mais corriqueiros onde ndo ha necessidadetaecas e treinamentos especiais para
construcdo de uma imagem.

Ao falar, o enunciador possibilita ao seu auditdrna edificacdo de uma imagem de si que
ndo requer, de sua parte, proferir ser isto oul@qai propria fala demonstra por si s6 a
construcdo de uma identidade que sera julgadalmdaaor aqueles que o ouve. “E o proprio
enunciado que fornece as instrugdes sobre o'si‘agt@ventual‘ais’ da enunciacdo” (DUCROT
apud AMOSSY, 2005, p. 14).

E preciso salientar que, que é dito pode vir a ndo ser veridico. Nessalicdn, pouco
importa ao sujeito enunciador ser verdadeiro oy odpe se busca € que os receptores acreditem
em seu discurso. “Para exercer um poder de captac@&hos deve estar afinado com a
conjuntura ideolégica” (MAINGUENEAU, 2001, p. 100).

A estratégia de uso de personalidades distintas sgio configuradas no momento da
proliferacdo de uma idéia pelo enunciador é chanpataCharaudeau (2006) de jogo de
mascaras, quando o sujeito oculta o que é pelaigueo utilizar ou ndo utilizar instrumentos
discursivos avaliados por ele como (des) necessadm dado momento. Em muitas ocasides, 0s
receptores interpretam tal posicionamento como esessariamente coincidisse com o0 que o

sujeito €.
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Ao trazer a persuasdo a pratica jornalistica, afiggional jornalista, muitas vezes, se
apresenta para representar as ideologias e, cameqiente, uma linha editorial de um veiculo
de comunicacdo de acordo com seus interessesaimadgao. Ele tem a palavra como principal
instrumento de trabalho que consiste em transtaitos noticiosos de caréater veridico. Seu
principal objetivo € conseguir adeptos ao seu dsscpara galgar audiéncia. Para tanto, precisa
ser digno de fé a fim de se manter creditado poelag que Ihe confiam.

Nas redacdes de textos televisivos do pais, pangee tém-se a utilizacdo freqlente de
uma linguagem coloquial mais préxima possivel da wonversa. Quanto mais familiar for a
linguagem para o telespectador, maior sera o mi@etompreensdo por ele. As qualidades da
linguagem coloquial passam a ser exigéncias do fextalistico de TV. “[...] A busca do texto
coloquial consiste em se encontrar um texto denditteento comum para a mensagem que sera
transmitida” (PATERNOSTRO, 1999, p. 78).

O profissional da comunicacédo deve escrever seurdis como se estivesse contando uma
histéria para um vizinho que esta logo ao ladoc@ier o texto do modo mais informal possivel,
mas sempre obedecendo as regras gramaticais dwaidio

A maneira de falar, a entonacéo utilizada peloglsta no discurso e a importancia dada na
abordagem de um determinado fato vai notificar feuga persuasiva. E aqui que se verifica a
competéncia persuasiva ethosde um comunicador. Convencer por meio de arguraenttar

a Ultima palavra para tornar o discurso eficaztdiao outro.

4 Amadeu Campos — Sequéncia de um discurso ufano, setheiro e fiscalizador
O ethod como um dos trés componentes da eficacia dagefswassume o papel de valorizar

1 Os outros dois componentes que complementararmtrio da eficacia da persuaséo pelo discursocateé@com

a Retorica de Aristoteles, correspondentogmse aopathos O primeiro caracteriza-se pelo proprio discunmsogeie

o orador faz uso da razdo e da argumentacdo quertmm em Si por si mesmo para se chegar ao awditori
independentemente da situagdo de comunicagdo tandéeopathosé a representagdo de sentimentos do préprio
auditério com relacdo ao discurso onde o oradora m®nvencer a platéia, precisa impressionar, $seduz
fundamentar os argumentos na paixdo. Mas, pridtags nesta pesquisa, a imagem representada discnesite
pelo orador a seus co-enunciadoregtims que, ainda segundo Aristételes, constitui a rmaortante das trés
provas engendradas pelo discurso. Do conceitetdesele formula trés qualidades que inspiram confiaaca
imagem do orador: ter ar ponderado (paineonesi3, se apresentar como simples e sincero, de fatecdr (para

aretd e dar uma imagem agradavel de si (panadig.



a imagem do sujeito enunciador quando este emiteraensagem e busca a adesao discursiva
através de seus argumentos, que serado aceitogedades por sua platéia na medida em que
constréi uma imagem de si para outros.et@ospertence ao dominio das representacdes sociais
e sua valorizacdo” (CHARAUDEAU, 2006, p. 181).

O sujeito enunciador pretende, através de posigientos discursivos, o reconhecimento
dagueles que o ouve. Porém, € bom recordar gtleosndo é construido pelo emissor por dizer
ser isto ou aquilo, mas sim por transparecer derads aquilo ao seu auditériogthé é a
propriedade que os oradores se conferem implicritanatravés de sua maneira de dizer: ndo o
gue dizem a propdsito deles mesmos, mas o queareyetlo proprio modo de se expressarem”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 45).

E com este propdsito que buscaremos analisar e&eimage o jornalista Amadeu Campos
transparece ao seu publico através da transcreg8euts fragmentos discursivos.

Expressdes que adjetivam os fatos veiculados nmmldo Piaui como “Ta errado!”, “E
uma lastima!”, “Meu Deus!” e “Como € que faz?”, fparte do vocabulario do apresentador
durante o desenrolar do programa, evidenciandoaréter opinativo quanto aos acontecimentos
publicos. O uso de um vocabulério coloquial/regiendespojado pelo apresentador caracteriza
naturalidade interacional e de aproximacdo com ldignl Verifica-se que Amadeu Campos
transmite a idéia de ser o defensor do publico edisa em que d& seu parecer sobre 0s assuntos
gue afligem o telespectador e tenta ajuda-lo atirdnaises que julgam determinadas situacées.

Mas antes de partirmos a andlise propriamente digéde-nos apresentar algumas
caracteristicas do Jornal do Piaui. O referidejaahal € exibido de segunda a sexta-feira com 2h
e 30 min de duracdo, tendo seu inicio a partir ks (meio-dia). Neste espaco de tempo, 0
telejornal apresentado por Amadeu Campos, abosiam@s com temas factuais ocorridos em
todo o Piaui principalmente na capital, Teresina.

Estrutura-se com um leque amplo de quadros comsteeb@vantes e de interesse social,
alguns quadros do programa séo apresentados demtiara outros possuem dias estabelecidos
para sua exibicdo dentro de telejornal.

O programa possui um espaco privilegiado para\@stes com personalidades politicas do
Estado. A comunidade participa de forma interatittaves de envio de e-mail pelo endereco
eletrdnico; jornaldopiaui@cidadeverde.com ou asale ligacdes feitas a producdo do programa

com duavidas, pedidos de esclarecimento ou reclagsad@ecionadas ao apresentador e aos



entrevistados, que sdo reportadas ao vivo por Amad@mpos. E essa interagdo com o
telespectador, que ndo deixa de ser também intasngque d& dinamicidade ao telejornal. Esse
canal de ligacao termina por ser o carro condubgprdgrama e por transformar o apresentador
em um ponto de arrecadacédo de duvidas e de re@daméda audiéncia.

O Jornal do Piaui ndo foge da proposta de um taekdjemo veiculado por uma TV
regional que se preocupa em trabalhar com temasnmé a localidade geogréfica em que se

encontra. Assim a populacéo se identifica e sewétada na midia televisiva.

5 Sequéncia discursiva em foco

Para a realizacdo desta andlise, os segmentosrsiiesu sdo apresentados sem a
preocupacéao de dividi-los em datas, mas sim eng@aés organizadas e tituladas de acordo com
os discursos afins, obedecendo a seguinte ordeggarata: 1°) Ufanismo ao Piaui - Piaui Terra
guerida; 2°) Conselheiro da Vida Privada e 3°)dfida Vida Publica.

5.1 Ufanismo ao Piaui — Piaui terra querida

Os segmentos discursivos que seguem ficam em tdan@doracdo do apresentador
Amadeu Campos ao Estado do Piaui, e admira-a cwestante. Segundo ele, o Piaui € ‘a terra
da melhor gente’, ‘o melhor lugar para se vivera@esentador evidencia, sempre que possivel e
guando acha conveniente, citar trechos do Hinostadé como: ‘ Piaui terra querida, filha do
sol do Equador...".

Amadeu Campos, depois de proliferar seu discurgdédioe de efeito moral e conselheiro
(veremos na categoria seguinte 0s segmentos disguirgjue se enquadram nestas
caracteristicas), prossegue o programa com um sggrdiscursivo pronunciado diariamente de
forma idéntica durante todo o recorte da pesqeia, 0 intuito de por em evidéncia o Piaui e
situar o telespectador sobre o telejornal que sté a consumir a partir daquele momento,
esmiucando aspectos geogréaficos de localizacdo \WaCitlade Verde, mas principalmente
tentando fixar no telespectador a idéia de quecmms$ que serdo tratados e a abrangéncia do
programa telejornalistico transmitido naquele mameé referente ao local em que este
telespectador vive e, portanto, Ihe diz respeitorEprograma feito para ele (telespectador).

Dirigindo-se a camera e apontando o dedo em seeadirele profere:



A.C: “Informacgdes que interessam ao nosso estado, 8o Ewvo, a partir de
agora neste programa que e realizado ao vivo nodies da TV Cidade Verde,
Monte Castelo, Teresina, Piaui ...”. (JORNAL DO BIA01/09/08).

Ao dar continuidade a abertura do programa eleodstra seu carinho e adoracao por esta
terra e se envaidece por ela ao expor sua opioldie@ & mesma. Aqui, ele também demonstra ao
telespectador seus conhecimentos literarios, quprmauncia um trecho do poema ‘Amarante’

do escritor piauiense Da Costa e Silva, representiescola simbolista.

A.C: “... Terra da melhor gente. Na minha opinido”.réfeaseando Da Costa e
Silva eu digo: O Piaui € um ceu, se ha um céu safirerra”. (JORNAL DO
PIAUI; 01/09/08).

E importante observar que o trecho do poema ‘Amargmunicipio localizado a oeste
do estado piauiense) citado pelo apresentador|legyaeo nome da cidade natal do escritor ora
mencionado, possui seu original da seguinte fotWistha terra € um céu se hd um céu sobre a
terra’ (Da Costa e Silva).

O apresentador explicita suas experiéncias derdefitincipalmente no que diz respeito a
literatura piauiense, enquadrando-a ao contextm-$dstorico em que esta inserido. Além de
autenticar sua fala ao citar a fonte, o nome, d#geqgorovém tal pensamento em um lugar
autorizado e reconhecido, o espacgo miditico.

Ele continua seu discurso introdutorio com frasesndentivo ao telespectador, dando-lhe
encorajamento.

A.C: “Acredite no estudo, acredite no trabalho, ageedib amor”. “Vamos
trabalhar para que Deus nos ajude”. (JORNAL DO RjA1/09/08).

O enunciador/apresentador se comporta até esteembontomo um sujeito capaz de
influenciar os telespectadores através de estesté@liscursivas planejadas e utilizadas por ele,
gue passam a ter forca, principalmente, na coré&irglp um sentimento de valorizacdo do
regional, de dar valor as ‘coisas que sdo da telaagente’. Isso faz com que o
receptor/telespectador se sinta representado nia pod um personagem categorico, objetivo e
orgulhoso em dizer que é do Piaui.

Esse posicionamento de valorizagdo da terra rzoad@ditar na classificacéo de ethos
de identificagdoproposto por Charaudeau (2006) “cuja imagem ¢ ieketnaelo afeto social onde

0 cidaddao mediante um processo de identificagéacional funda sua identidade rdo



enunciador” (CHARAUDEAU, 2006, p. 1379 apresentador estabelece um elo de proximidade
e compartilhamento de sentimentos com aquelespegelores que venham a se enquadrar e

participar de sua mesma origem.

5.2 Conselheiro da vida privada

O inicio do Jornal do Piaui € marcado pela leidgatextos de cunho disciplinador, de
conduta moral e religiosa pelo apresentador Amda&ikmpos. Ele se coloca na posicdo de um
enunciador guia ou conselheiro da vida particutacidadao ao proferir segmentos discursivos
de auto-ajuda.

Para tanto, o apresentador se vale de historiasrdiuta moral, com o intuito de despertar
no ouvinte o discernimento entre o que € certaadere 0 bem e 0 mal de acordo com normas
comportamentais da sociedade. Além de fabulasicéiges ficticias para atingir um determinado
fim, e parabolas onde o enunciador se posicionaoaom lider/guia religioso e tenta enraizar
uma doutrina moral valendo-se de exemplos religiodotaremos que esta Ultima tipologia
textual € predominante no recorte temporal feigianeategoria.

Veremos adiante que o uso de texto de passageitobiglo apresentador é frequente. O
gue néo deixa de ser uma estratégia discursiva@ada por ele para se sentir reconhecido pelo
telespectador, primordialmente pelo publico reBgioe também por caracterizar o homem
nordestino como um sujeito de fé.

Uma vez aceita esta disposi¢cao enunciativa peésgettador, valeremos novamente do
ethos de inteligénciana “medida em que (0 sujeito enunciador) pode guava admiracao e o
respeito dos individuos” (CHARAUDEAU, 2006, p. 14% texto em parénteses é grifo nosso)
quando demonstra ter conhecimento e dominio solge. #ara Charaudeau (2006), a
inteligéncia é considerada no imaginario coletive testemunha a maneira como os individuos
pertencentes a um grupo social a concebem e azaator

O segmento retirado do telejornal do dia 3 de deternfaz referéncia a figura paterna,
individuo reconhecido na sociedade como aquel®nsgpel por dar exemplos de conduta moral

correta aos filhos, a partir de seus comportameqtasihe servirdo de licbes de vida.

A.C: Um jovem bebeu muito, embriagado foi dirigir. Perde controle do
carro, sinal vermelho ele atravessou, bateu e mo@epai revoltado soube da
historia, ficou revoltado. Meu Deus! Meu filho bébafoi dirigir e morreu. E
disse para esposa: Eu vou procurar saber em gakekstimento comercial
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meu filho bebeu que bebesse e fosse dirigir. Euatds. Eu quero processar
guem deu bebida para meu filho. Ele entdo foi pegarno para sair atras do
local onde o filho teria bebido. E quando ele festr o terno encontrou o
bilhete do filho no terno, o bilhete do terno diaisim: Papai peguei algumas
garrafas de bebida do senhor. Sai para comemovédréa do nosso time.
Espero que o senhor ndo se zangue. “O exemplo nais do que mil
palavras”. (JORNAL DO PIAUI; 03/09/08).

A partir deste texto, o apresentador transmite asagem que ndo Sdo as pessoas que estdo
fora do convivio diario do lar que devem dar exeramle conduta, e sim, aqueles que estdo em
contato permanente, no caso aqui analisado, afigaterna. O pai revoltado pela fatalidade que
ocorrera com o filho, que, depois de consumir keebidodlica conduziu um veiculo, tenta culpar
outros individuos pelo acontecido, sem compreender sua postura no lar ndo servia como
exemplo para o filho.

Daqui é possivel perceber a existéncia de um dagre o segmento discursivo do
enunciador Amadeu Campos com uma passagem bibligaense refere a frase final ‘o exemplo
vale mais do que mil palavras’, dita pelo aprestartam seu discurso conselheiro.

No anuncio da Paixdo, em Evangelho de S. Jodoutmfdi3, versiculos de 1 a 20, Jesus
apos lavar os pés dos seus discipulos explica gderaplo vale mais que as palavras.

Especificamente em Jo 13, 12-15:

Depois de Ihes lavar os pés e tomar suas vestesusee (Jesus) novamente a
mesa e |lhes perguntou: “ Sabem o que eu fiz?”. ¥ ov& chamam de mestre e
Senhor, e dizem bem, porque eu o0 sou. Logo, seams0o Senhor e Mestre,
lavei os pés de vocés devem lavar os pés um dossodt vos dei o exemplo
para que, assim como eu fiz a vocés, facam tambéas\aos outros.

Ao refletirmos sobre a idéia do trecho mencionadotaiejornal por Amadeu Campos,
vemos que o pai, representando um ser superiolerarduia familiar que guia e d4 exemplo ao
cordeiro (filho), ndo agiu corretamente ao deixabitda alcodlica ao alcance de seu filho dentro
do proprio lar, propiciando o livre consumo. O dijlpor sua vez, ndo possuia exemplos reais ou
emblematicos a seguir.

O resgate da religiosidade aqui é explicito pelo adiculador, Amadeu Campos, de
maneira eficaz e habilidosa, pois utiliza exemphssdernos, como o consumo de bebida
alcodlica entre os jovens, para conseguir um medhtendimento da audiéncia. Essa habilidade
discursiva é vista por Charaudeau (2006) cethos de competénciapnde o sujeito “demonstra

ter conhecimento profundo do dominio particular qual exerce sua atividade, mas deve
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igualmente provar que tem 0s meios, o poder e @r@xria necessarios para realizar
completamente seus objetivos [...]” (CHARAUDEAUOB0 p.125).

A frase ‘o exemplo vale mais do que mil palavragida nos permite observar uma outra
estratégia enunciativa do apresentador, que irtegkza também com o famoso aforismo
chinés que diz: ‘'uma imagem vale mais do que nlayas’. O enunciador Amadeu Campos
adapta o celebre ensinamento chinés para valaizapretensao discursiva. A palavra ‘imagem’
como a representacdo de um bem simbdlico e conanetdado pelo homem é facilmente

substituida pela palavra ‘exemplo’, que ndo dexadehotar a representacao de algo.

5.3 Fiscal da vida publica

Um dos principais papéis encenados por Amadeu Carépa postura de defensor das
causas sociais. Ele se transfere para a situacdelekpectador, que, na maioria das vezes,
gueixa-se por algum tipo de servico mal prestadodu prestado, seja por 6rgdos ou empresas
publicas ou privadas. Ele, na condicdo de fiscalkida publica, preocupado em defender os
direitos do cidaddo, sente-se, portanto, feridm&cmona-se como um enunciador parcial, na
medida em que expde sua indignacao e, por consegs@u ponto de vista com relacdo aos fatos
gue acontecem, atormentam e preocupam a sociedadense. O apresentador conduz o
produto noticioso, o telejornal, comportando-sdatema completamente opinativa e, a0 mesmo
tempo, solidario e humanitario com as causas quedh apresentadas.

Aproveitaremos dos conceitos dthos de solidariedade e ethos de humanidade,
desenvolvidos por Charaudeau (2006) em sua AD du#icps franceses, para melhor
compreendermos como um sujeito na condi¢cao de ofamtependentemente do local de fala e
dos fins que seu discurso tomara) deve se compardiante sua platéia na defesa de seus
interesses.

A solidariedade caracteriza-se pela vontade de gste, de ndo se distinguir
dos outros membros do grupo e, sobretudo, de ana-®les a partir do
momento em que se encontrarem ameacados. Aquelé spielério ndo esti
em uma posicdo diferente dos outros; ele partibhanesmas idéias e os
mesmos pontos de vista de seu grupo e vai de enctee idéias e dos pontos
de vista dos outros grupos. (CHARAUDEAU, 2006, §3)1

Do pensamento exposto, podemos dizer que o telesjpe encontra nos meios de
comunicagao um espaco privilegiado para notabibzar condicdo de desvantagem no ambiente
social que habita ao ter seus direitos de cidadédok e encontra na figura deste orador, em
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nosso caso 0 ancora/apresentador de um telejaanahance de dividir suas angustias e
frustracdes, pois acredita que ele se posicionaed davor, que ira defendé-lo.

O ethos de humanidadeconfirma o que foi dito acima ao se caracterizfigura de “um
ser humano mensurado pela capacidade de confesg@mento de compaix&o para com aqueles
gue sofrem” (CHARAUDEAU, 2006, p. 148).

Apresentaremos um conjunto de fragmentos disaggiitos por Amadeu Campos durante
o Jornal do Piaui com relacdo a matérias (notiegididas, telefonemas e leitura de e-mails de
telespectadores. O conteldo desses géneros infieomatiidencia uma imagem de apresentador

preocupado com a sua audiéncia, ao opinar solpmbEmas que atormentam a populacéo.

5.3.1 Sei como funciona — “Meu amigo é o seguintéfem dias que sei... mas outros...).

No periodo de coleta do material para a concréaesta pesquisa, um dos assuntos que
estavam em foco no Brasil era a questdo da padatd da telefonia celular: o usuéario passaria a
ter o direito de trocar sua atual operadora e mant€imero que esta habituado a usar. O Estado
do Piaui era o unico do Nordeste a usufruir o mai® servico da telefonia movel.

O servigo passou a vigorar no dia 1° de setembeo ppoducdo do Jornal do Piaui
encarregou-se de tematizar o assunto com a presengerente da Agéncia Nacional de
Telecomunicacdes (ANATEL) no Piaui, Carlos Bezdbarante a entrevista, foi explicado como
0s usuarios deveriam proceder.

No dia seguinte, 2 de setembro, o primeiro telégpdec a participar do programa indagou a
Amadeu Campos justamente sobre o funcionamentortibilidade.

Telespectador: “Amadeu tenho um chip da operadora X (eu ndo \amerf
propaganda da operadora) Tenho um chip da operxddpaero trocar para a
operadora Y. O que eu faco?”. (JORNAL DO PIAUI;@208).

A.C: “Meu amigo é o seguinte: vocé pega o seu CPFtidtsele e comprovante
de residéncia e va até a operadora Y. Chegue l@ae Hu quero fazer a
migracdo da operadora X para vocés aqui da operatlerentregue para eles.
Eles vao resolver. Vocé paga uma taxa de R$4,08tr(mueais) e esta nova
operadora € que vai se entender com a sua operadi@@or para que 0 seu
telefone passe com o mesmo nimero para a sua pexadora. E isto que diz
a nova legislacao da telecomunicacéo no BrastiplcEresta valendo para todo
o Estado do Piaui. A lei da portabilidade”.
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O apresentador se mostra como um sujeito que entdodassunto ao explicar em
pormenores todos os procedimentos que o telespeatide tomar para gozar do servigo. O
enunciador demonstra ter também boa memaria ao-seldo discurso do presidente da Anatel
feito no dia anterior, a fim de dar crédito e vatade na informacao prestada por ele no referido
dia 2 de setembro, servindo como um guia que ferpetas de como sua audiéncia deve agir
para chegar onde quer. Identifica-se mais uma \ezos de inteligéncia.

No dia 4 de setembro outro telespectador entra @maim com o programa e faz uma
critica ao sistema da portabilidade implantado s@do por interferir na realizagédo das ligacdes

telefénicas por celulares ndo pertencentes a meparadora.

Telespectador: “Amadeu com essa mudanca que a Anatel fez dasattaam
(O apresentador faz uma pausa na leitura do epaad lembrar o nome do
servico). A.C: (como é o nome?... do telefone?paqara pensar). Alguém da
producdo tenta ajuda-lo. desbloqueado ndo... Rattade (alguém da
producdo recorda). E o seguinte: O que ele aqdizendo, o Evilazio. “Com
essa mudanca da Anatel os telefones ndo consegaanfazer ligagdo. Quem
€ TIM néo fala com CLARO. Quem é CLARO néo fala cOmn Quem ¢é Ol
nao fala com TIM. Sé se consegue falar de celdea pelular se for da mesma
operadora.” (JORNAL DO PIAUI; 04/09/08).

A.C: “Ontem foi o dia todo assim. Hoje também continuaf?e estava
assim, hoje eu ndo sei. O Evilazio tem razdo. Rampe eles estdo em
combinado pro povo desistir de mudar. Ndo rapaorapticado mudar. O
sistema ta fora do ar. Ndo vamos mudar ndo, deitea pra ver como € que
fica”. (JORNAL DO PIAUI; 04/09/08).

Visivelmente o apresentador antecipa uma respostagiparia, que estd no seu
inconsciente, mas que fala alto, pois esta falayahe ser de conhecimento publico ao ser
proferida), antes mesmo de dar voz para que ogipais envolvidos no caso manifestasse
qualquer posicionamento sobre o assunto. Amadewspaaece a idéia de um enunciador
atrevido, que se envolve em conversas/assuntos&gqugdo de seu total conhecimento ao proferir
discursos que talvez ndo condigam a realidade.

Ele prossegue na abordagem do assunto, mas agomanc@omentario pessoal:

A.C: Parece que é combinado. Quando vem uma lei favloaévpovo, rapaz,

eles cuidam de embaralhar tudo, pra dificultar @isas pro povo. Essa da
telefonia aqui € um caos. Vocé ndo consegue. S&egaor da mesma
operadora. Se mudar de operadora ndo fala. E podigean que esta
privatizacdo é a sétima maravilha do mundo no Brslsis na telefonia s6 da
pra eles qgue ganham muito dinheiro. Porque nadmiservico, cadé? Na hora
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do servico, cadé? Qiz que orelh&o n&o tem maisTéerrado! E uma lastimal
(JORNAL DO PIAUI; 04/09/08).

Confirma-se aqui ethos de solidariedade pois o apresentador esta atento as necessidades
do outro, e se confirma tambénetbos de humanidadepor revelar coragem e braveza na defesa
do outro.

Consideracgdes Finais

Transcrevemos 0s tracos discursivos que aparemyan® mais freqiéncia e os discursos
gue mais contribuiram na formacéo de uma identidddeagem deste apresentador de telejornal.
As divisGes categoricas totalizaram trés tiposdémtidades que se distinguiram pelas situacdes
de fala do apresentador.

Na primeira categoridUfanismo ao Piaui — Piaui terra querida; Amadeu Campos
aparece como um enunciador orgulhoso em pertermeestado do Piaui. Nos segmentos
discursivos transcritos, buscamos destacar asmutatudemonstracdes de afeto do apresentador
ao seu lugar de origem e validar seu posicionamdatorgulho piauiés. Esses discursos de
identificacdo com o local s@o proferidos de maniiéatica todos os dias durante no inicio do
telejornal. Encaramos essa atitude fervorosa detifitacdo ao local/regional como estratégia
argumentativa de proximidade para ganhar a audé&eium publico que também venha a se
identificar com o mesmo local.

Na categoria‘Conselheiro da vida privada’, ficou exposta a identidade de um
enunciador preocupado em ensinar condutas compamtai® ao telespectador. Amadeu se
apresenta como um guia religioso que da consell@ss ao telespectador de como proceder em
determinadas situacdes, como se dissesse: “é mielipoar aqui do que por ali”. Como um
enunciador capaz de avaliar o que é certo e elvadoe ruim para a sociedade. Vimos esta
postura como uma tatica eficaz a uma adesdo posfiy parte dos telespectadores se
considerarmos que o telejornal é transmitido emestado nordestino onde sua populacédo tem
reconhecidamente, como uma de suas caracteris@asn povo religioso e movido pela fé.

A Ultima categoria,Fiscal da vida publica’, o apresentador demonstra uma postura
opinativa alterada diante das necessidades do dmdauauiense. Destacamos que ele
(apresentador), na medida em que se preocupa agcsaterraneos e tenta ajuda-los, profere

discursos inflamados e entusiasmados, que muitassvado auxiliam o telespectador na
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resolucdo do problema. Apontamos como valvula dapes do apresentador a utilizacdo de
frases de sentidos revoltosos para caracterizargiiacdo de desvantagem do cidaddo como:
‘Ta errado!’, ‘E uma lastima!’, ‘Meu Deus!" e ‘Com® que faz?’. A conduc&o e tratamento dos

assuntos abordados nesta categoria, através ddeuson vocabulario popular regionalizado

z

também caracteriza uma forte estratégia de aprg@on@om o publico. Mas, é importante
perceber que é neste espaco do noticiario locabdetespectador tem a chance de presenciar a
figura de um comunicador preocupado com suas cegestopor fim, termina por depositar nele

confianca e credibilidade.
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