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Resumo

Neste trabalho, analisamos as midias radicais produzidas pelos movimentos sociais,
particularmente o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, como um
instrumento potencial para a construgao de uma contra-hegemonia. Partindo das idéias
de Gramsci, compreendemos que, para manter sua hegemonia, os grupos dominantes
utilizam diversos aparelhos e cenarios a fim de reproduzir suas idéias e gerar consensos,
como as escolas e os partidos. Dada a centralidade da midia na sociedade
contemporanea, ela se tornou um importante espago de disputa para a construcdo de
visdes de mundo. Das contradi¢des inerentes a sociedade que vivemos, surgem
alternativas criativas elaboradas pelos sujeitos sociais. Nessa perspectiva, inserem-se 0s
movimentos sociais e suas estratégias de mobilizagdo e visibilidade que, dialogando
com Downing, encontram nas midias radicais um espago possivel para se expressar.
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1. Introdugdo: a centralidade da midia na sociedade contemporanea

A idéia de que vivemos em uma “sociedade da informacao” tem tomado forca
nas ultimas décadas. Afinal, dentre as caracteristicas da sociedade contemporanea,
podemos citar a crescente importancia dada as tecnologias da informagao, tanto no
aspecto econdmico quanto no cultural, em especial neste cenario de convergéncia
tecnologica, e a penetrabilidade dos efeitos gerados, a longo prazo, por essas
tecnologias. Tendo em vista a crescente centralidade e o fato de ter se transformado
em objeto importante da disputa politica, estudos de midia ganharam espago nas
reflexdes das ciéncias sociais, despertando, especialmente, questionamentos referentes
a relagao comunicagao e sociedade.

Neste sentido, nossa olhar ao pesquisar a comunicagdo deve ir além das

investigacdes sobre técnicas ¢ midias, e buscar perceber as relagdes entre estruturas
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sociais, meios de comunicacdo e o contexto historico em que se da a relacdo
comunicativa. Tal abordagem do processo nao ¢ uma novidade no ambito das teorias da
comunicagdo. Ao longo do tempo, o desenrolar das teorias foi ao encontro de uma
perspectiva ampliada, tanto no que se refere as discussdes do papel do emissor e do
receptor quanto a relagdo da comunica¢do com a sociedade. A partir de meados da
década de 50 e acentuadamente nas décadas de 60 e 70, a perspectiva dos cultural
studies, com a qual dialogamos, refor¢aram o debate das estruturas sociais e do contexto
histérico como fatores essenciais para compreendermos a acdo da midia e sua

importancia na constru¢ao do imaginario social e cultural. Segundo Mauro Wolf (2008),

Nos termos dessa abordagem, a “cultura ndo ¢ uma pratica, nem ¢
simplesmente a descricdo da soma dos habitos e costumes de uma
sociedade. Ela atravessa todas as praticas sociais e constitui a soma
das suas inter-relacdes” (Hall, 1980, p.60). (...) No conceito de cultura
cabem tanto os significados e os valores que surgem e se difundem
nas classes e grupos sociais, quanto as praticas efetivamente
realizadas, por meio das quais valores e significados sdo expressos e
nas quais estdo contidos. (p. 102-103).

Dentre essas praticas de constru¢do de sentidos, destacam-se os usos da midia.
No contexto da sociedade contemporanea, podemos citar dois aspectos nos quais esses
usos tém agdo evidente: primeiro, a midia foi forjada como um dos meios através dos
quais se d4 a media¢do do discurso politico, que depende, em grande medida, da
veiculagdo midiatica para tornar-se conhecido pelo publico. Afirmagdo que pode ser
embasada ao percebermos os efeitos gerados pela abordagem midiatica durante periodos
eleitorais, objetos de extensa bibliografia da 4rea, bem como pelo fato de a outorga de
concessoes de radio e televisdo ha tempos terem se tornado importante moeda de troca
no cendrio politico. Segundo, a mediagdo que a midia estabelece em relacdo a nossa
propria sociedade acaba por influenciar o conhecimento que possuimos, visto que
apenas parcela dos acontecimentos sao veiculados e chegam até nos enquanto a grande
maioria deles acaba sendo envolvido em uma espiral de siléncio, tornando-se

desconhecido do grande publico.

Mesmo que as transformagdes radicais de nossa época ndo atinjam toda a
populagdo mundial na mesma velocidade nem produzam consequéncias
uniformes nas sociedades do planeta, ¢ sobretudo a centralidade da midia que
faz com que suas implicagdes possam ser sentidas no cotidiano das pessoas
independentes de classe, etnia, sexo ou idade. Ndo surpreende, portanto, que a
midia tenha também se transformado em palco e objeto privilegiado das
disputas pelo poder politico na comtemporaneidade e, consequentemente, em
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fonte primeira das incertezas com relagdo ao futuro da democracia. (LIMA,
2004, p: 176)

Essa centralidade citada por Venicio A. Lima ¢ facilmente percebida quando
discutimos o universo da chamada “grande midia”, sua presenca e impacto no cotidiano
da populagdo. No entanto, outros atores sociais tém refletido e atuado na area, como os
movimentos sociais. Maria da Gloria Gohn (2007, p: 239) afirma que as agendas e
formas de atuar desses movimentos foram alteradas e destaca, dentre as praticas
modernas de acdo deles, o uso da midia. Além disso, organizagdes e movimentos sociais
tém produzido suas proprias midias, através das quais questionam a sociedade e os
processos por meio dos quais as instituicdes das comunicagdes de massa sustentam e
reproduzem a estabilidade social e cultural dominantes.

Neste artigo, buscamos compreender essas midias como ferramentas para a
constru¢do de uma contra-hegemonia, a partir do fato de que sdo utilizadas para dar
visibilidade a diferentes visdes de mundo. Como recorte desta discussdo, analisaremos a
comunicagdo realizada pelo Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra no Ceara,
especificamente aquela produzida pela primeira radio livre implementada pelo MST no

Ceard, a radio “25 de Maio”, localizada no municipio de Madalena.

2. Hegemonia e Contra-hegemonia

No ambito dos estudos da comunicacgdo, a leitura do filofoso italiano Antonio
Gramsci, cujas teorias serviram como base para estudos que buscavam articular cultura
e politica, influenciaram bastante a perspectiva dos estudos culturais. Gramsci alargou
os caminhos marxistas, foi além da percep¢ao ortodoxa que compreendia a
superestrutura como reflexo direto das relagdes sociais que ocorriam no ambito da infra-
estrutura para perceber a dialética entre as estruturas e a importancia da cultura na
estratégia revolucionaria. O conceito de hegemonia, bastante utilizado pelos estudos
culturais, segue esse prisma. Segundo Gramsci, o0 dominio da burguesia mantém-se
devido ao controle das forcas produtivas e do poder econdmico, entretanto, a
sustentacdo dessa classe privilegiada esta alicer¢ada também na superestrutura, na
produg¢do de uma ideologia dominante e de consensos para “controlar” as classes
populares. De acordo com Dénis de Moraes, “A hegemonia ndo se reduz a coergdo ¢ a
forca (econdmica e militar), e sim pressupde a capacidade de um bloco histdrico (aliang

ampla e duravel de classes e fracdes de classe) dirigir moral e culturalmente, e de forma
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sustentada, o conjunto da sociedade.” (2008, p: 40). Para o tedrico britdnico Raymond
Williams,

Hegemonia ¢ todo um conjunto de praticas e expectativas sobre a totalidade da
vida: nosso senso e alocagdo de energia, nossa percep¢do de noés mesmos €
nosso mundo. E um sistema vivido — constituido e constituidor — de significados
e valores que, ao serem experimentados como praticas, parecem confirmar-se
reciprocamente. Constitui assim um senso de realidade para a maioria das
pessoas na sociedade. (...) Em outras palavras, Hegemonia ¢ no seu sentido mais
forte uma “cultura”, mas uma cultura que tem também de ser considerada como
o dominio e a subordinacdo vividos de determinadas classes. (WILLIAMS,
1979. p:113 apud LIMA, 2004. p: 180)

Hegemonia ¢, pois, o resultado do embate entre visdes de mundo diferentes.
Segundo Gramsci, na arena da luta de classes atuam os “aparelhos privados de
hegemonia”, espacos onde os imaginarios sociais € os consensos sdo formados enquanto
forcas reguladoras do cotidiano, como escolas, sindicatos, partidos politicos, imprensa e
Igreja. A hegemonia se realiza, entdo, em cenarios diversos, dentre os quais destacam—
se os que atuam na constru¢ao de sentidos e da representagao da realidade. Entretanto,
como destaca Williams, as estruturas internas de uma hegemonia sdo complexas, além

disso ela ndo existe apenas como forma de dominagdo que nao encontra resisténcia.

A hegemonia tem que ser continuamente renovada, recriada, defendida e
modificada. Também ¢é continuamente resistida, limitada, alterada e desafiada
por pressdes que ndo as suas proprias pressoes. Temos entdo de acrescentar ao
conceito de Hegemonia o conceito de contra-hegemonia e de Hegemonia
alternativa, que sdo elementos reais e persistentes da pratica. (WILLIAMS,
idem. P:115-116 apud LIMA, 2004. p: 180-181)

Portanto, enquanto se reafirma simbolicamente, a hegemonia dominante também
¢ questionada. Para a constru¢do de uma contra-hegemonia, devem ser utilizados os
aparelhos que compde a superestrutura, visto que atuam para a construgao de visdes de
mundo diferenciadas. Nesse sentido, Dénis de Moraes traz uma reflexdo extensa sobre

hegemonia e comunicacdo que, devido a sua importancia, reproduzimos aqui:

A notavel contribuicdo de Gramsci sobre o embate pela hegemonia no seio da
sociedade civil — a partir de sua teoria marxista ampliada do Estado — permite-
nos meditar sobre o desempenho dos meios de comunicagdo. Devemos analisa-
los ndo apenas como suportes ideologicos dos sistemas hegemonicos de
pensamento, mas também como lugares de produgdo de estratégias que
objetivam reformular o processo social. Sem deixar de reconhecer a sistematica
reverberacdo dos discursos dominantes nas midias, temos que considerar que
debates, polémicas e contradiscursos se manifestam nos contetidos informativos,
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ainda que numa intensidade menor do que a primeira, mas em propor¢do bem
maior do que a de décadas atras. Os aparatos mediaticos ndo operam full time
para mascarar fatos ou distorcé-los. Seria menosprezar a percep¢do da audiéncia
e desconhecer as exigéncias da febril concorréncia no mercado da comunicagao.
E evidente que nem tudo o que se divulga estd contaminado pelas injungdes de
uma malha ideolégica rigida a ponto de fraudar a vida — afinal complexa e
diversificada. Na era da informacdo abundante e em tempo real, os paradigmas
se atualizam e as modalidades de relagdo com o publico se refinam’.

Refletindo sobre o pensamento de Gramsci em relagdo as imbricagdes entre

994

midia e hegemonia, no artigo “Gramsci e o Jornalismo™, Franco Ottolenghi afirma:

O quesito fundamental a que ¢é preciso responder diz respeito, entdo, a natureza,
ao papel, as caracteristicas e a eficacia dos processos de comunicacdo que
devem ser mobilizados; em suma, a definicdo de uma estratégia de
comunicacao. Isto equivale, desde logo, ao reconhecimento ¢ a aceitagao de que
o terreno da comunicacgdo, em primeiro lugar na figura historica do jornal, sera
um terreno nevralgico do conflito moderno e também uma dimensao original da
democracia, muito além da percep¢do propria da velha cultura socialista.
Portanto, ndo se trata apenas de reconhecer a dimensdo estratégica dos
processos comunicativos (o jornalismo, na reflexdo gramsciana), da sua
organizacdo, da sua interagdo com o conjunto dos poderes, mas de projetar as
formas de uma nova cultura, de um novo espirito publico, no quadro do grande
processo historico que anuncia, no Ocidente, a inversdo da relacdo governante-
governados.

Além da comunicagdo ser vista como uma ferramenta para uma “demarcacao”
de posicdo ou para dar respostas @ midia dominante difundindo informacdes
diferenciadas, seria utilizada também nos esfor¢os da constru¢do de nova sociedade,
culturas, hegemonia. Por influéncia da teoria gramsciana, segundo John Downing, “as
nocoes de contra-hegemonia e contra-hegeménico tornaram-se bastante comuns entre
os escritores influenciados pelo pensamento de Gramsci - embora ele proprio nunca
tenha usado esses termos -, como forma de categorizar as tentativas de contestar as
estruturas ideologicas dominantes e suplanta-las com uma visdo radical alternativa”
(2002: p. 48). A partir do didlogo com Maria da Gléria Gohn (2007), compreendemos a

pertinéncia dessa discussdo no ambito dos movimentos sociais, pois

“Notas sobre o imaginario social e hegemonia cultural”. Disponivel em:
http://www.artnet.com.br/gramsci/arquiv44.htm

* Disponivel em: http://www.acessa.com/gramsci/?page=visualizar&id=127. Acesso: mar¢o/2008
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Todo movimento esta articulado a um conjunto de crengas e representacdes ¢
sdo elas que ddo suporte a suas estratégias e desenham seus projetos politico-
ideologicos. Nao se trata da vertente marxista ortodoxa que vé€ a ideologia como
mistificacdo da realidade mas sim da vertente maxista-gramsciana que trata a
ideologia no campo das praticas sociais, como conjunto de idéias que dao
suporte a projetos estratégicos de mudanca da ordem das coisas na realidade
social (p. 235).

A agdo dos meios na constru¢do dos imaginarios leva-nos a problematica dos
efeitos da midia. Mauro Wolf defende a relevancia e a complexidade dessa discussdo
para a atualidade, ndo no aspecto determinista como dantes analisado, por exemplo, pela
teoria da bala magica ou agulha hipodérmica, mas no sentido de que a midia influencia,

a longo prazo, a sociedade.

Ao voltar sua atencdo para a importancia ¢ para a fungdo dos processos
simbolicos e de comunicagdo como pressupostos de sociabilidade, a sociologia
do conhecimento torna-se progressivamente uma das tematicas-guia na fase na
fase atual da pesquisa: sendo assim, ndo ¢ por acaso que, de modo paralelo, a
tematica dos efeitos se identifica na perspectiva dos processos de construg¢ao da
realidade. (idem, p.140).

Assim, os conteudos produzidos e divulgados pelos movimentos sociais através
de suas proprias midias, a longo prazo, podem forjar-se como instrumentos para a
constru¢do de um imaginario coletivo que se relaciona com as visdes de mundo do
movimento. Tém a capacidade, ainda, de contribuir para a formagdo de uma identidade
coletiva dos integrantes dos movimentos, tematica cara aos estudos de recepgao que,

por sua complexidade, ndo abordaremos neste trabalho.

3. Midia radical alternativa

Na contramdo da concentracdo e da exclusdo que caracteriza os sistemas de
comunicagdo, resistem os meios de comunicagdo popular-alternativos, que, segundo
Cicilia Peruzzo, consistem na corrente que se ocupa “da comunicacdo no contexto de
organizagdes € movimentos sociais vinculados as classes subalternas ou, como dizem
enfaticamente, da comunicacdo “ligada a luta do povo” por melhores condigdes de
existéncia e pela sua emancipagdo, mediante movimentos de base organizados”
(Peruzzo. 1998. p. 119. Grifo da autora). De acordo com a autora, a corrente subdivide-
se em duas linhas de pensamento: uma primeira que percebe a comunicacdo como
revolucionaria na medida em que possui contetidos criticos que conduzem a

transformagdo; e uma segunda, que, mesmo nao vendo a comunicagdo popular como



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XI Congresso de Ciéncias da Comunicag@o na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

contraponto & comunicagdo massiva, admite que ela possa contribuir para com a
democratizagdo dos meios e para modificar a cultura dos envolvidos. A Réadio “25 de
maio FM -95,3” pode ser situada dentro dessa primeira corrente, pois, segundo a
coordenadora do Setor de Comunicacdo, Juventude e Cultura do MST-Ceard, Joyce
Ramos, assim como as demais atividades do assentamento, a radio ¢ pensada e realizada
de forma coletiva, tendo como instancia de deliberacdo o conselho do assentamento.
Segundo informou, a comunicagdo ¢ vista como ferramenta importante para a
transformag@o: "Enquanto a comunicagdo burguesa concentra, a comunicagdo popular
busca justamente o contrario, a socializagdo, a divulgacdo da informacdo, mas ndo
qualquer informagdo, e sim aquela que sirva para construir, transformar"’. Mas a
configuragdo desse objeto nesses termos nos leva a discussdo dos conceitos
alternativo/popular ou radical.

O uso termo popular ja foi discutido por ampla biografia - ndo cabe a nods
resgatarmos -, no entanto salientamos que a compreensao de popular como algo do
povo (categoria extremamente ampla) nao ajuda a delimitarmos nosso objeto (da mesma
forma percebemos as falhas da utilizacdo do termo comunitario). Por outro lado, quando
a compreensdo do popular como algo ligado a imutaveis tradi¢des, como afirma Martin-
Barbero (2002), ofusca as relagdes existentes na sociedade contemporanea, na qual
Barbero percebe uma mediagdo entre o popular(es) e o massivo, aquele sobrevive e
resiste ao sistema dominado por este, o que resulta na constituigdo de uma
heterogeneidade cultural.

O uso do termo alternativo, por sua vez, como a propria Cicilia Peruzzo destaca,
tem recebido conotacdo especifica ao que se refere a imprensa critica desenvolvida
durante o regime militar (2004: p.120). John Downing afirma ser um paradoxo falar em
midia alternativa, visto que tudo sempre ¢ uma alternativa a outra coisa. O autor ¢
incisivo na critica a termos como ‘“comunitario” ou “popular” que, para ele, sio mais
firmes naquilo que excluem — a midia convencional — que do que significam. Ao buscar
um termo que suprima tais lacunas tedricas, Downing propde a nocdo de midia radical:
“Com o termo midia radical, refiro-me a midia — em geral de pequena escala e sob
muitas formas diferentes — que expressa uma visao alternativa as politicas, prioridades e
perspectivas hegemonicas.” (2002: p. 21). Assim, ele liga o conceito ¢ a funcao da
midia radical as experiéncias contra-hegemonicas, influéncia gramsciana que assume no

seguinte trecho:

5 Entrevista realizada em nov/2008
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Numa estrutura em que as classes ¢ o Estado capitalista sdo analisados
meramente como controladores e censores da informagdo, o papel da midia
radical pode ser visto como o de tentar quebrar o siléncio, refutar as mentiras e
fornecer a verdade. Esse ¢ o modelo da contra-informagdo, que tem um forte
elemento de validade, especialmente sob regimes repressores € extremamente
reacionarios. (...) No entanto, a opinido de Gramsci dirige igualmente nossa
atencdo para cenarios menos tensos, talvez mais cotidianos, nos quais se poderia
descrever a hegemonia capitalista em termos da autocensura exercida pelos
profissionais da midia convencional, ou outros intelectuais organicos em
posi¢do de autoridade, e sua aceitagdo incondicional dos codigos da midia
profissional padrdo. Nesses cenarios, a midia radical tem a missdo ndo apenas
de fornecer ao publico os fatos que lhe sdo negados, mas também de pesquisar
novas formas de desenvolver uma perspectiva de questionamento do processo
hegemonico e fortalecer o sentimento de confianga do publico em seu poder de
engendrar mudangas construtivas. (idem, p. 49- 50).

Apesar do exposto, o proprio autor admite ndo haver definicdo exata que nos
diga a qué se refere a midia radical. Para ele, “o contexto e as conseqiiéncias devem ser
nossos principais guias ao que pode ou ndo pode ser definido como midia radical

alternativa.” (idem, p. 28).

4. O contexto brasileiro: emergéncia da comunicacao radical e relacio com

0 Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST)

A comunicagdo radical desponta, no Brasil, no contexto do declinio do regime
militar. A sociedade civil inconformada emerge; surgem novos personagens para
remodelar a dindmica social, como os movimentos sociais. Com a grande midia
controlada e censurada, tornou-se necessario criar outros canais de interloculagdo com a
sociedade, dentre eles os jornais alternativos. Na década de 80, a diversificacdo e o
surgimento das novas tecnologias em comunicagdo, que introduziram a radiodifusdo de
baixo custo, fizeram com que houvesse grande expansdo das radios livres. Segundo

Peruzzo (1998),

A rédio livre é aquela que, numa conjuntura conflitiva ou ndo-conflitiva, ocupa
um espago no dial dos receptores sem ter recebido a concessdo de um canal,
sendo, por isso, também conhecida como ‘“clandestina”, “pirata” ou
“alternativa”. (...) Em geral, representa uma forma de contestar o sistema de
radiodifusdo vigente, que priva a maior parte das organizagdes da sociedade
civil do acesso as ondas sonoras. ( p.216)

Em meio a redemocratizagdo politica, a democratizacdo da comunicagao entrou
na pauta das discussdes de forma mais aberta, ocorreu uma proliferagdo de jornais e,

mais tarde, de sites de partidos e dos proprios movimentos, além de movimentos sociais
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ligados diretamente a esse tema, como a Frente Nacional por Politicas Democraticas de
Comunicacao (FNDPC) e , mais tarde, o Movimento Nacional de Democratizagdao da
Comunicagao (MNDC) (MEKSENAS, 2002). Na década seguinte, a midia angaria
papel ainda mais destacado na sociedade, influenciando inclusive a forma de
organizagdo dos diversos atores sociais.

Durante a redemocratizacao, emergem também os movimentos sociais. Ainda na
década de 80, especificamente no ano de 1985, surge o Movimento dos Trabalhadores
Rurais Sem-Terra com o intuito de lutar pela reforma agraria. A bandeira era, entdo,
Terra ndo se ganha, se conquista. Trés anos mais tarde, o MST comegava a ocupar

terras também no Ceara:

A vinda do MST para o Ceara s6 se deu em 1988 com a ajuda de militantes de
outros estados. A situacdo de seca e miséria facilitou a criacdo de uma comissao
provisoria de organizacdo dos trabalhadores rurais sem-terra, chegando a
organizar 450 familias em reunides. A decisdo de nacionalizar o movimento
para que ele fosse de massas e tivesse um maior peso politico veio ainda do 1°
Congresso Nacional, em 1985, onde participara uma pessoa do Ceard, Dona
Maria Lima, sindicalista de Quixada e participante da CPT, foi a escolhida para
representar o Estado. (...) A regido do Sertdo Central cearense foi escolhida para
acontecer os primeiros trabalhos de organizag¢do. Na época, os trabalhadores
avaliaram que essa regido deveria ser a primeira pelos problemas com a seca, a
exploragdo do trabalho sofridas pelos trabalhadores. A primeira fazenda
escolhida foi a Reunidos de Sao Joaquim, localizada entre os municipios de Boa
Viagem, Quixeramobim e Madalena. Trezentas familias, totalizando 1500
pessoas, ocuparam a fazenda no dia 25 de maio de 1989 e, depois, cerca de 50
dessas familias ocuparam o Incra, em Fortaleza, com bandeiras do MST,
reivindicando a posse da terra no dia 29 de maio do mesmo ano. Assim, o MST
finalmente se firmava no Ceara, ao mesmo tempo em que mostrava a sociedade
para que veio do seu melhor jeito: ocupando.®

No livro Teorias dos Movimentos Sociais, Maria da Gléria Gohn discorre acerca
dos diversos paradigmas formulados e utilizados para compreendermos os movimentos

sociais. Apds a analise desses paradigmas, a autora define os define movimentos como

acdes sociopoliticas construidas por atores sociais coletivos pertencentes a
diferentes classes e camadas sociais, articuladas em certos cendrios da
conjuntura socioecondomica e politica de um pais, criando um campo politico de
for¢a social na sociedade civil. As agdes se estruturam a partir de repertorios
criados sobre temas e problemas em conflitos, litigios e disputas vivenciadas
pelo grupo na sociedade. As ag¢des desenvolvem um processo social e politico-
cultural que cria uma identidade coletiva para o movimento, a partir dos
interesses em comum. Esta identidade ¢ amalgamada pela forca do principio da
solidariedade e construida a partir da base referencial de valores culturais e
politicos compartilhados pelo grupo, em espagos coletivos ndo-
institucionalizados. (GOHN, 2007. p. 251)

8 LIMA, Mayra Silva (2006).
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Nesse sentido, compreendemos o0 MST um sujeito sociopolitico, possuidor de
organizada dindmica interna, mas um ator importante no cenario politico que, ao longo
dos 25 anos de luta e resisténcia, somou a luta pela reforma agraria outras pautas de
reivindicacdo, como educagdo e direitos humanos. No ultimo congresso realizado, em
2007, ele reafirmou suas linhas politicas e, entre os compromissos assumidos e

publicados na Carta do 5° Congresso Nacional do MST, no 16° topico, temos:

Lutar para que cada assentamento ou comunidade do interior tenha seus
proprios meios de comunicacdo popular, como por exemplo, radios
comunitarias e livres. Lutar pela democratizacdo de todos os meios de
comunicacdo da sociedade contribuindo para a formagdo da consciéncia politica
e a valorizagdo da cultura do povo.’.

Nas palavras de Miguel Stedile, da Coordenagdo Nacional do MST, “ndo existe
fronteira entre a luta politica, a comunicagdo e a cultura, ja que toda a comunicagao €
cultura ¢ uma opcao politica e esta a servico de um projeto politico”. Por isso, a
constru¢ao de um projeto popular implica necessariamente na constru¢do de uma nova
comunica¢io e de uma nova cultura®.

Antes da inclusdo dessa pauta como reivindicagdo do movimento, a preocupagao
em relacdo a midia ja existia. Em alguns lugares, principalmente no Sudeste, radios
ligadas ao movimento ja proliferavam, bem como o Jornal e a Revista Sem-Terra. No
Ceard, por exemplo, o Setor de Comunicacdo do MST ja desenvolvia parceria com oito
radios no interior do estado, através das quais veiculava programas do movimento. No
entanto, encampar o combate pela democratizacdo da comunicagdo, ter como linha de
acdo produzir uma comunicagdo propria e, ainda, perceber a comunicagdo como uma
forma de combater o monopolio de producdo cultural amplia a visdo do movimento e a

atua¢ao nesta luta além de, internamente, trazer nova dinamica ao setor.

4.1. A Radio 25 de Maio FM - 95,3

No dia 23 de novembro de 2007, o MST rompeu mais uma cerca: a do latifindio
da comunicagdo. Em Madalena, cidade localizada a 180 km de Fortaleza, capital do
Ceard, a voz dos Sem-Terra passou a ter mais um instrumento para difundir lutas e

visdes de mundo. Estava no ar a radio 25 de Maio FM - 95,3, primeira radio livre do

"Disponivel em: hitp:/www.mst.org.br/mst/pagina.php?cd=3713. Acesso: nov/2008

¥ Disponivel em: http://www.mst.org.br/mst/pagina.php?cd=5997. Acesso:nov/2008
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movimento no Ceara. Para Marcelo Matos, um dos responsaveis pela implementagdo
dela, “A inauguragdo da radio, que tem o mesmo nome do assentamento, ¢ um marco
simbélico na luta pela democratizagio da comunicagdo no estado. E mais uma ocupagio
de latifindios, seja da terra, do saber ou do ar. Além disso, a rddio estd presente no
primeiro ¢ maior assentamento do MST no estado. No local vivem atualmente 424
familias assentadas e mais de quatro mil pessoas®”.

Antes de possuir um veiculo proprio, o setor de comunicagdo do MST- CE
desenvolvia parceria com oito raddios no interior do Estado, nas quais realizava
programas proprios do movimento. No entanto, sabendo da experiéncia de outros
estados, onde ja existiam radios do proprio movimento, veio a vontade de realizar aqui
uma comunicagao propria. Como afirma a atual coordenadora do setor de Comunicagao,
Joyce Ramos, "A comunicacdo tem o papel de educar, formar, mobilizar. (...) Mas esse
papel de formar e mobilizar estdo voltados para um determinado objetivo: fortalecer a
luta e prol de uma causa, que ¢ a transformagdo social”. A concretizagdo desse desejo
pode ocorrer com o auxilio de Raul Fernandez, engenheiro de Telecomunicagdes, a
época estudante de uma universidade espanhola, que manifestou a Dire¢ao Nacional do
MST o interesse de colaborar com o0 movimento na montagem de mais uma radio livre.
Tendo em vista o desenvolvimento da comunicagdo no Ceard, decidiu-se trazer para ca
esse novo veiculo. A escolha do assentamento deu-se por uma questdo simbolica: a
radio seria instalada onde, ha quase 20 anos atrés, foi firmado o primeiro assentamento
do estado. Raul conta que, no inicio, foi preciso enfrentar muitas dificuldades, tanto
financeiras (recursos captados por ele vieram da prefeitura da cidade espanhola Ruez),
quanto estruturais, ja& que nao havia pessoas capacitadas para trabalhar na radio. Mas,
afirma, com a participagdo da comunidade e "com muito trabalho e vontade", ela foi ao
ar.

Durante toda a semana, programas musicais, esportivos e informativos, como o
Reforma Agrdria em Debate, compdem a programac¢io'® da radio 25 de Maio FM. As
criancas também participam dessa experiéncia. Aos domingos, vai ao ar o Sem-

terrinhas em Ag¢do, feito pelos proprios sem-terrinhas, bem como o Cantoria, destinado

? Disponivel no site: http://www.mst.org.br/mst/jornal _pagina.php?ed=57&cd=4612. Acesso:nov/ 2008.
A programagdo divide-se da seguinte forma: 6-7h: Manha do campo; 7-9- Show da reforma agraria
(apenas musica do MST); 9-11h - Show da manha: programa voltado para a juventude; 11-12: Bate-bola
(esportivo); 12-14h - Reforma agraria em debate; 14-16h — Vozes da Terra; 16-18h- Show do forro; 18-
Tergo; 19-22- Falando ao coragdo (romantico); Aos sabados ¢ domingos somam-se a esses: Show de
brega, Sem-terrinhas em ag@o, Cantoria (espago reservado aos artistas locais)
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a divulgacdo da musica dos artistas locais. No entanto, Raul conta que as dificuldades
de acesso a informagdo acaba fazendo com que a maioria da programagdo seja
composta por programas musicais, tanto por musicas do MST, quanto pelas que eles
tém acesso através da industria cultural.

Segundo Joyce, assim como as demais atividades do assentamento, a radio ¢
pensada e realizada de forma coletiva, tendo como instancia de deliberagdao o conselho
do assentamento. Segundo Henrique, Braga & Mafra, “A questdo da participagao ¢ vital
e impulsionadora para os movimentos sociais. Para que pessoas se mobilizem e tomem
a decisdo de se engajarem em algum movimento, ¢ preciso ndo sd que essas pessoas
tenham caréncias e problemas em comum, mas que compartilhem valores e visdes de
mundo semelhantes.” (HENRIQUES, 2004. p.37).

O envolvimento com o “fazer comunicagdo” pode forjar-se como uma maneira
de fortalecer os lacos de pertenga da populagdo em relagdo ao movimento social,
conclamando-a para o engajamento e a mobiliza¢do, compreendida como uma “reunido
de sujeitos que definem objetivos e compartilham sentimentos, conhecimentos e
responsabilidades para a transformacdo de uma dada realidade, movidos por um acordo
em relagdo a determinada causa de interesse publico”(idem, p. 36). Na ocorréncia dessa
identificacdo sujeito /movimento, os elementos de identificagdo com a causa € com o
projeto mobilizador acentuam-se potencialmente no caminha da construgao de uma

hegemonia propria, que se contrapde a hegemonia dominante.

5. Conclusao

Dos meios de comunicacdo existentes, hoje, o radio ainda ¢ um dos mais
presentes no cotidiano da maioria da populagdo brasileira. Segundo dados da Pesquisa
Nacional Por Amostra de Domicilios — PNAD, de 2006, as radios comunitarias
existem em 48,6% dos municipios brasileiros, superando as estacdes comerciais de
radio FM (34,3%) e AM (21,2%). Por conta da introducdo do quesito sobre existéncia
de radios comunitarias, o percentual das radios FM teve um decréscimo em relagdo a

2005, pois a maior parte das raddios comunitarias esta nesta freqiiéncia. Dentre as

11 Disponivel em

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura2006
/Culturaz()06pdf Acesso: abril/2008
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regides, ¢ na regido Nordeste que as radios existem em maior nimero. Sao lugares onde
o radio e a televisdo aberta t€ém presenga marcante, o que nao ocorre com revistas
impressas € TV's comunitarias.

Aos dados ja citados, somamos as taxas de analfabetismo da populacio.
Segundo a Sintese dos Indicadores Sociais 2008- Uma Analise das Condi¢des de Vida
da Populagio Brasileira ', a taxa de analfabetismo das pessoas com mais de 15 anos
caiu de 14,7% para 10%, no entanto, persistia um niimero elevado de pessoas que nao
sabiam ler ou escrever: 14,1 milhdes de analfabetos, dos quais 9 milhdes eram pretos e
pardos. A pesquisa aponta que 52% dos analfabetos de 15 anos ou mais estdo no
Nordeste. No Ceard, a taxa de analfabetismo das pessoas de 15 anos ou mais de idade
chega a 19,2 %, enquanto o analfabetismo funcional chega nessa mesma faixa etaria
chega a 30,7%. A posicdo geografica também se relaciona com essas altas taxas.
Infelizmente, nas zonas rurais, a taxa (23,3%) era trés vezes maior que a urbana (7,6%).

Interpretados, os niimeros mostram a importancia dos meios de comunicagdo,
destacadamente o radio e a TV, no cotidiano da populacao brasileira. Em um contexto
onde o analfabetismo ainda ¢ uma realidade, o acesso a internet e outras tecnologias ¢
escasso, essas midias podem servir como instrumentos de educacdo, de formacao
cidada. Feitas por um movimento social como o MST, cuja visdo de mundo ¢ trabalhada
simbolicamente em varios aspectos, como nas misticas ou na propria constitui¢do do
“ser sem-terra”, a comunica¢do tem o potencial de ser utilizada como mais um meio
para o questionamento da ordem social vigente e para a proposi¢do de uma outra ordem,
constituindo, tendo como base uma leitura gramsciana, uma contra-hegemonia.

Este ¢ um trabalho em desenvolvimento. Uma pec¢a que faz parte da arquitetura
de nosso projeto de conclusdao de curso, que ainda estd em andamento. Por isso, longe
de trazer afirmagdes fechadas, langa-se ao debate e a critica a partir das discussdes
conceituais que esboga, articuladas a experiéncia obtida em contato com os militantes

do MST.

2 Disponivel em:
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=1233&id_pagina=1
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