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RESUMO

Este trabalho apresenta os primeiros resultados de uma pesquisa sobre as estratégias de
comunicagio dos grupos que estudam a Caatinga, no Semi-Arido Nordestino. A pesquisa
se restringiu aos grupos cadastrados no CNPq, certificados por instituicdes de ensino e
pesquisa de natureza publica. Foram identificados 152 grupos espalhados pelo Nordeste.
Desses, 11 estao instalados no Estado da Paraiba. O que se observou como tendéncia é que
ha pouca énfase na divulgacdo mididtica de suas pesquisas. Dentre as razdes, falta de
tempo dos pesquisadores e pouca demanda por parte da midia.
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INTRODUCAO

Muitos sao os publicos da ciéncia. Eles interagem através de canais diferenciados,
com os pesquisadores escolhendo os meios de comunica¢do de acordo com a natureza de
seus trabalhos. A Ciéncia, para ser produzida, passa por diversos processos comunicativos,
onde os seus atores — produtores do conhecimento - interagem, negociando as diferentes
etapas da producdo cientifica até chegar a um consenso final, que sempre deve ser
transmitido. Afinal, “a ci€ncia que ndo € comunicada, ndo existe”.’

Neste trabalho, a inovagdo consiste na investigacdo das estratégias utilizadas pela
comunidade cientifica, que se debruca sobre a Caatinga, para levar ao publico ndo
especializado o resultado de seus estudos e pesquisas.

Em outras palavras, ndo se quer como foco o que ja estd publicado ou em processo

de producdo, mas a compreensao do lugar da midia nos projetos de comunicacio publica

da ciéncia da Caatinga.
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Os atores objetos da investigagdo ndo sdo os jornalistas, assessores ou divulgadores,
mas os proprios pesquisadores. Sabe-se, por aproximacdo, que ha muitos grupos de
pesquisa cadastrados no CNPq, em diferentes areas do conhecimento, com interesse na
Caatinga, e, consequentemente, que tais grupos nao sobrevivem sem a comunicagdo de
seus produtos técnicos ou literdrios em pelo menos duas dimensdes: uma especializada
(periddicos cientificos, congressos, semindrios de drea, livros e capitulos) e outra para
publico leigo (jornal, internet, radio, televisao, exposicdes, feiras). O foco deste projeto € a
segunda dimensao.

Entende-se que a comunica¢do, como bem frisa Knorr-Cetina (1999), infiltra a
investigacdo cientifica e € tdo relevante para ela como o € para as questdes relativas ao
gesto de tornar publicos os seus resultados. As atividades cientificas relacionadas a
Caatinga sao compreendidas, aqui, como produgdes sécio-culturais, tanto na dimensao das
metodologias e das técnicas, como também das temdticas, das teorias e das demais formas
de explicacdo das quais se utiliza (Wortmann, 1999). Sao atividades impregnadas de
interesse que se movem em duas arenas interdependentes: uma epistémica (a da atividade
cientifica em si) e outra transepistémica (a da sociedade, da politica, dos governos).

Nos estudos da relacdo ciéncia e publico sdo problematizadas duas grandes
tendéncias de comunicac¢do, que no entendimento do autor, podem ser tomadas como
referéncia para a investigacdo aqui proposta: as que apontam processos de comunicagdo
em uma Unica via, desde os cientistas até a sociedade, e nos quais a chave € a disseminagao
da informagdo; e aquelas que propdem processos dialégicos, nos quais a participacdo e a
postura ativa do publico sdo o foco de atencao (FARES, NAVA, MARANDINO, 2007).

No contexto das tendéncias unidirecionais destacam-se, de um lado, o modelo de
déficit, que posiciona o cientista como aquele que sabe, e o ptblico como aquele que tem
déficit de saber, e, assim, o que sabe emite e o que ndo sabe recebe passivamente; e, de
outro, o modelo contextual, segundo o qual os individuos ndo recebem informac¢ao como
recipientes vazios (LEWENSTEIN; BROSSARD, 2006). O modelo valoriza as
experiéncias culturais e os saberes prévios das audiéncias e reconhece que quando os
conhecimentos cientificos ou tecnolégicos fazem parte do cotidiano do publico, o processo
de compreensao € facilitado.

Ja no contexto das tendéncias dialdgicas também outros dois modelos se destacam:
o modelo de experiéncia leiga - valoriza os conhecimentos locais que podem ser tdo

relevantes para a resolucdo de problemas cientificos e tecnoldgicos como os
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conhecimentos cientificos; e o modelo de participacdo publica - parte do compromisso de
democratiza¢cdo da ciéncia e da tecnologia, pressupondo como condi¢do necessdria para o
desenvolvimento dessas atividades, a valorizacdo do didlogo entre os cientistas e 0s nao-
cientistas (DURANT, 1999). Pretende-se, como mostrard adiante, tomar tais modelos
como referéncia para o estudo das estratégias de comunicagdo utilizadas por aqueles que
tém a Caatinga como objeto de investigacdo.

A Caatinga, como se sabe, ocupa quase 10% do territério nacional, com 736.833
km? e abrange os estados do Ceard, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Sergipe,
Alagoas, Bahia, sul e leste do Piaui e norte de Minas Gerais. Cerca de 20 milhdes de
brasileiros vivem na regido coberta pelo bioma. Possui um considerdvel ntimero de
espécies endémicas, que devem ser consideradas como um patrimonio biolgico de valor
incalculavel. Quanto a flora, ja foram registradas cerca de 1000 espécies, estimando-se que
haja um total de 2000 a 3000 plantas. Com relac@o a fauna, apresenta baixa densidade de
individuos e poucas espécies endémicas. Foram identificadas, até agora, 17 espécies de
anfibios, 44 de répteis, 695 de aves e 120 de mamiferos.

Acredita-se, por um lado, que os conhecimentos cientificos, principalmente os que
dizem respeito ao bioma em questdo, ndo podem ser privatizados e, que, portanto, € uma
questdo de cidadania tornd-los publico; e, por outro, que quanto mais o publico, de um
modo geral, receber informagdes sobre a Caatinga, mais contribuird politicamente para a
constru¢do de modelos sustentdveis de uso da riqueza nela contida.

Buscou-se investigar como as comunidades cientificas que estudam a Caatinga no
Semi-Arido Nordestino se comunicam com o que chamamos aqui de publico leigo ou
grande publico — aquele ndo iniciado ou com pouca instru¢do sobre o fazer cientifico.
Pretendeu-se conhecer, de forma mais ampla, as estratégias dos pesquisadores de
diferentes instituicdes publicas de ensino e pesquisa, situadas no Semi-Arido Nordestino,
para tornarem publica as suas descobertas, seus diagndsticos, seus experimentos, suas
reflexdes em torno do bioma, que ainda ocupa 11% do territério nacional em nove estados.

De forma mais especifica, perguntou-se se além dos canais formais, especificos,
tais como revistas especializadas e congressos, os pesquisadores comunicam seus produtos
técnicos ou literdrios por meios massivos (jornais, boletins, programas de radio, programas
de TV, sites, portais, blogs).

Partiu-se de dois pressupostos fundamentais: Os grupos que estudam a Caatinga,

em instituicdes publicas de ensino e pesquisa situadas no Semi-Arido, t€m praticas
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comunicacionais voltadas para publico leigo, significativas mas ndo sistemdticas, que se
aproximam do modelo de déficit, caracterizado na introdugdo deste projeto; As estratégias
de comunicag¢do sao definidas, em grande medida, em funcdo de pressdes e/ou provocagdes
oriundas das arenas epist€émicas e transepist€émicas (particularmente agéncias
financiadoras, governos), mas que ndo chegam a questionar o modelo vigente de
comunicagao.

Este trabalho orienta-se, fortemente, pelos enfoques CTS (ou estudos sociais da
Ciéncia e da Tecnologia), um campo de estudo e pesquisa que emergiu da critica ao
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, e que tem lugar, particularmente, na Europa e
nos Estados Unidos, a partir dos anos 1960. Os estudos CTS compdem um campo de
trabalho interdisciplinar orientando a compreensao do fenomeno cientifico-tecnolégico em
sua relacdo com o contexto social, tanto no que concerne aos fatores econdmicos, politicos
e culturais que tem influéncia sobre a mudanca cientifico-tecnolégico, como no que diz
respeito as conseqiiéncias que essa mudancga tem para a sociedade ou o meio ambiente
(SANTOS; ICHIKAWA, 2002).

Dentro desse conjunto, nossa abordagem apdia-se numa visdo construtivista,
segunda a qual as Ciéncias e a atividade cientifica sdo concebidas como produgdes socio-
culturais, tanto na dimensao das metodologias e das técnicas, como também das tematicas,
das teorias e das demais formas de explicacdo das quais se utiliza (Wortmann, 1999). Em
outras palavras: o conhecimento cientifico € o resultado de um processo de criagdo e
interpretacdo social, e ndo simplesmente uma revelacao ou uma descoberta da realidade.

A ciéncia e seus produtos (literdrios, técnicos, etc) nao sdo a explicacdo definitiva,
acabada do mundo, mas uma das muitas formas de explicé-lo, estruturando o que e como
percebemos a natureza. Nao hd como separar o social do cientifico, o interno do externo a
atividade cientifica. Nessa perspectiva a ciéncia € estudada no seu lugar de produgdo
(laboratério) e entendida como um discurso resultado de processos complexos de
negociagdo e busca de consenso.

Como diz Latour (1999), a entrada no mundo da ciéncia e da tecnologia se da pela
porta de trds, a da ci€ncia em construcdo, e ndo pela entrada grandiosa, que € da ciéncia
acabada. Se a ciéncia tem, como diz ele, duas faces - uma que sabe e a outra que ainda nio
sabe -, € importante ficar com a mais ignorante, com o minimo possivel de idéias sobre

aquilo que se constitui ciéncia. Ao entrar no laboratério, entendido aqui numa perspectiva
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mais ampla, como o lugar onde o cientista trabalha, o investigador, que opta pela segunda
face da ciéncia, tem a oportunidade de encarar a ‘caixa-preta’ antes que ela seja fechada.

Se a ciéncia pronta, como reza a tradi¢do positiva, possui certeza, frieza,
distanciamento, objetividade, isencdo, a pesquisa, segundo Latour (1999), no seu ldcus,
apresenta caracteristicas opostas: € incerta, aberta, e estd sempre as voltas com problemas
‘insignificantes’, como dinheiro, instrumentos, capacidade técnica, incapaz de fazer
distingdes de natureza objetiva. Nao prospera desvinculada do coletivo, porque, na
esséncia, ¢ uma grande experimentacdo coletiva que envolve humanos e nao humanos
(objetos, animais, bactérias), num processo cujo significado é sempre controverso. A
ciéncia pronta ndo se revela; embora esteja impregnada de decisoes.

A idéia de que a comunicagdo e particularmente a fala e a escrita sdo
intrinsecamente processos ativos, tornou possivel, de acordo com a autora, entender a
comunica¢do como uma esfera da atividade social de direito préprio, no interior da qual as
mensagens nao sdo apenas preservadas ou transmitidas, mas formadas e construidas. Isso,
segundo ela, faz reavivar o interesse na comunicacdo, na medida em que esta inclui
estratégias de persuasao.

Essa concepg¢do, ndo s assume que as mensagens se modificam na interagdo, mas
igualmente que ha resultados emergentes - efeitos da interacdo aos quais os participantes
poderiam chegar por si mesmo. O esbatimento da distin¢cdo entre palavras e obras, entre
comunicacdo e agdo, tornou emblemadticas quaisquer fronteiras entre, por um lado, a
investigacdo e o trabalho cientifico, e, por outro, a comunica¢do dos resultados dessa
investigagcdo. A comunicagdo, conclui, "infiltra a investigacao, e é pelo menos tdo relevante
para ela como o € para as questdes relativas a gesto de tornar publicos os resultados".

Para Knorr-Cetina (1999) a comunicacdo das ciéncias tem pelo menos cinco
dimensdes. A dimensao literdria - que pode ser capturada a partir dos produtos escritos das
ciéncias: artigos, descricdo de patentes, relatérios de pesquisa e inclui questdes como
estratégias construtivas e persuasivas e a dimensdo histérica. A dimensdo epistémica esta
diretamente relacionada com a "verdade, a faticidade e a objetividade das ciéncias", uma
vez que a comunicacdo encontra-se implicada em todos os processos de formagdo de
consensos, da defini¢cdo material e dos significados dos resultados experimentais.

A dimensdo biogréfica, por sua vez, considera ndo apenas as questdes epistémicas,
mas também os cientistas. "Eles tém carreiras para construir", diz a autora. E pela

comunicacdo que se projetam, constroem seu ciclo de credibilidade, nos termos descritos
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por Latour e Woolgar (1997): o laboratério € um lugar para a transformacdo da natureza
em linguagem; atravessa os canais informais. A dimensdo coletiva considera,
particularmente, a comunicagdo que se desenvolve e resulta de investigacdes de grupos
verdadeiramente globais, em trabalhos que envolvem especialistas e ndo especialistas e
acabam por construir uma nova cultura de comunicagdo.

Por fim, a dimensdo da comunicac@o para publico leigo, ou popularizagdo, ou de
restabelecimentos comprobatérios - promulgacdo através de gréaficos, desenhos
computadorizados, videografias, recursos imagéticos de toda ordem, que possuem um
poder de persuasdo maior do que a narragdo de histdrias; fornecem perspectivas abertas e
dindmicas sobre coisas minusculas e dificeis de descrever; convertem extensos argumentos
em imagens que parecem dizer o que as palavras significam.

Esse tipo de comunica¢@o, numa perspectiva mais aberta, ndo chega a comprometer
a ciéncia genuina, mas cria uma outra dimensdo: a ciéncia popularizada. Nesse sentido,
tem funcdo retroativa: os cientistas também aprendem pelo que leem nos jornais, veem na
TV ou na Internet. Além disso, se beneficiam com a repercussdo publica, que pode, em
certa medida, garantir financiamentos, e com a possibilidade de expansao do processo de
construcdo do trabalho cientifico.

Comunicar ciéncias, nessa perspectiva, ndo € apenas dar publicidade, traduzir,
reconstruir discursos, projetar o conhecimento, mas, principalmente, sinalizar com
possibilidades de reducdao do fosso que existe entre os que conhecem, produzem
conhecimento, e os que nao produzem e nem tém acesso, numa tradugdo vulgar do que
disse Vessuri (2002).

Na concepcgdo tradicional, os divulgadores geralmente sdo vistos (e até se assumem)
como mediadores tradutores de conhecimentos especializados, verdades estabelecidas em
alguma drea do conhecimento, para um publico ndo especializado. E as investigacdes, por
sua vez, também contemplam um modelo de ciéncias puro, objetivo, provado. Nesse
modelo, como frisa Lopes (1997), ndo héd espaco para uma acdo criativa e participativa no
processo de producdo do conhecimento por parte dos divulgadores, nem tdo pouco ha
compartilhamento de poder, quando muito sobra a tarefa de repeticio de simplificagdes
autorizadas ou distor¢Oes de "saberes inacessiveis" para um publico passivo.

A adogdo dos enfoques CTS, particularmente em pesquisa desta natureza, tem pelos
menos quatro implicagdes diretas. A primeira € no que diz respeito a compreensdo de

ciéncia e, por conseguinte, da atividade cientifica. Longe de encarar o conhecimento
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produzido sobre a Caatinga como definitivo, absoluto, objetivo, neutro, desinteressado, o
que se buscard € uma construcao social, produto de muitas negociacdes, cujo significado
estd impregnado de decisdes, e que ndo foram tomadas por mentes sobrenaturais. Tal
atitude nos remete a uma regra metodoldgica exposta por Latour (1999): antes de se
atribuir qualquer qualidade especial a mente ou ao método das pessoas, € melhor examinar
como os produtos da ciéncia em ag¢do sdo coligidos, combinados, interligados, devolvidos,
para s6 depois, se algo ficar sem explicac¢do, se comecar a falar em fatores cognitivos.

A segunda implicagdo diz respeito a compreensao do lugar dos grupos de pesquisa
e/ou comunidades cientificas, particularmente os que atuam na Regido Semi-Arida. Os
resultados de suas investigacdes podem ser relevantes para o desenvolvimento sustentdvel
da regido, mas sé atingirdo tal objetivo se forem apropriados socialmente, e ndo apenas
disseminados. A apropriacdo social s6 se dd mediante processos interativos nos quais
cientistas e publico leigo se associam em trocas colaborativas de saberes, e negociam a
propria agenda de pesquisa, que pode ser re-orientada (alterada ou substituida) em fungio
das demandas emergentes da nova situacdo dialégica. A disseminagdo, por sua vez, tem
mao Unica.

A terceira implicag@o consiste na re-orientacdo do olhar do pesquisador. A gama de
questdes levantadas pelos enfoques CTS amplia, significativamente, a percep¢ao dos fatos
em investigacdo. Mais do que procurar material significado, pronto, publicado, se buscara
compreender as relacdes que o produziram, tentando abrir, de algum modo, a caixa preta
em que eles se transformaram. Como diz Latour (1999: 423), nunca somos postos diante da
ciéncia, da tecnologia e da sociedade, mas sim diante de uma gama de associacdes mais
fracas e/ou mais fortes; entender o que sdo fatos e maquina é o mesmo que entender o que
as pessoas sdo. Aqui, também, ndo se estard diante da estratégia comunicativa ou da
comunicacdo publica em si, mas diante dos que a constroem, em relacdes complexas e
impregnadas de muitos interesses.

Por fim, a quarta implicagdo diz respeito a uma compreensdo critica da
comunicacdo publica da ciéncia. Adota-se, desde ja, a convic¢do de que, apesar da
hegemonia do modelo de déficit, é possivel avangar para uma dimensao comunicativa mais
dialdgica, participativa, colaborativa, cidada, enfim. O diagndstico a ser obtido com este
projeto pode encaminhar, modestamente, algumas politicas de comunicacdo, que
contribuam, de fato, para que o conhecimento produzido sobre a Caatinga, em diferentes

campos, seja apropriado socialmente.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

METODOLOGIA

Adotou-se, aqui, abordagens de natureza qualitativa por considerarem, entre outros
elementos importantes, o significado que as pessoas dao as coisas, o enfoque indutivo, o
cardter descritivo e o ambiente como fonte direta de dados.

Comprende-se aqui por pesquisa qualitativa um conjunto de técnicas interpretativas
que visam descrever e decodificar os componentes de um sistema complexo de
significados, que no caso especifico deste projeto, seriam as diferentes estratégias que a
comunidade cientifica que estuda a Caatinga utiliza para comunicar-se com o publico
leigo.

O conhecimento, por sua vez, ndo se constrdi por regularidades, mas num processo
dinamico que envolve associacdes, dissociacdes, ressignificagdes, negociacdes de sentido,
disputas, conflitos, contradi¢cdes, controvérsias, acao.

E importante, aqui, precisar duas questdes:

a) a pesquisa estard restrita aos grupos cadastrados no Diretério de Pesquisa do
CNPq e instalados em universidades publicas (estaduais e federais) e institutos e centros de
pesquisa, também publicos (Embrapa, Emepa, etc) situados na drea de ocorréncia do
Bioma Caatinga (aproximadamente nove estados — oito do Nordeste € um do Sudeste);

b) por outro lado, tem-se clareza da existéncia de grupos instalados em
universidades de outras regides e até fora do Pais, que estudam e publicam sobre a
Caatinga, mas estes, por enquanto, ndo € o foco desejado pelos que integram o presente
projeto. Interessa, aqui, em ultima instancia, conhecer o que ha sobre a Caatinga na area da
propria Caatinga.

O trabalho operou-se em quatro etapas:

1. Identificacdo e contato - Levantamento dos grupos existentes no Diretério dos
Grupos de Pesquisa do CNPq que apresentem linhas e/ou projetos de pesquisa
sobre a Caatinga e que estejam instalados em universidades, institutos e centros de
pesquisa publicos;

2. Questionario Exploratério — Aplica¢dao de questiondrio bésico, on line, fechado,
para identificagao;

3. Entrevista aberta — Entrevista, presencial, aberta com os lideres dos diferentes
grupos, linhas e projetos de pesquisa;

4. Observacoes, documentacdo — Ao longo do processo de conhecimento dos

grupos, entrevistas com lideres e pesquisadores, serdo, também observadas e
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anotadas prdticas, rotinas, comportamentos que possam contribuir para a
consolida¢do de uma leitura pontual sobre as praticas de comunicagdo publica do
publico alvo desta pesquisa. Também serdo coletadas amostras de materiais
publicados, cépias de dudio e video, enderegos de sites e portais em que se possa
verificar, dentre outras possibilidades, quantidade e qualidade dom material

publicado.

RESULTADOS
Localizamos os grupos existentes no Diretorio do CNPq, através do sistema de

buscas disponivel no préprio Diretério (http://dgp.cnpq.br/buscaoperacional/). Para isso

foram utilizados descritores caracteristicos da caatinga: semi-drido e caatinga. A principio
encontramos 152 grupos cadastrados referentes a palavra-chave semi-drido, sendo destes,
62 grupos que t€em a palavra caatinga como objetivo principal de estudo e foram esses 62
o alvo da pesquisa até esse presente momento.

Como dito anteriormente a caatinga abrange nove Estados do Nordeste e um do
Sudeste, para tanto priorizamos nesta pesquisa o Estado da Paraiba. Posteriormente
pretende-se estudar as estratégias de comunicacdo publica da ciéncia desenvolvidas pelos
demais Estados. O mapa abaixo faz referéncia aos 62 grupos encontrados no Diretério do

CNPq.

MAPA DA REGIAO NORDESTE E MINAS GERAIS

Fonte: levantamento das autoras
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Sendo assim, encontramos 11 grupos no Estado da Paraiba: Quatro na cidade de
Jodo Pessoa, trés em Areia, dois em Campina Grande, um em Guarabira e um na cidade de
Patos. Esta ultima selecdo foi feita a partir da localidade, tendo em vista uma relagao de
contato mais proxima da realidade com os lideres, facilitando o acesso aos materiais da
pesquisa e o trabalho realizado por cada grupo para com o publico leigo. A figura abaixo

demonstra a quantidade de grupos distribuidos nas universidades de origem.

Grupos de Pesquisa por Universidade

H UEPB
HUFCG
 UFPB
Fonte: levantamento das autoras
Tabela demonstrativa dos grupos de pesquisa contatados:
Identificacao Instituicido de | Nimero de Ano de
origem pesquisadores criacao
Ecologia do Semi-arido UEPB 5 (cinco) 2008
Manejo Sustentdvel dos Recursos | UEPB 14 (quatorze) 2002
Naturais do Semi-arido
Grupo de Pesquisa em Ecologia | UFPB 6 (seis) 2007
Vegetal, Estudo da Diversidade e
Conservacio do Semi-Arido
Lavoura Xerofila UFPB 8 (oito) 2006
Producdo Vegetal UFPB 21 (vinte € um) 1995
Andlise e Planejamento Ambiental | UFPB 7 (sete) 2007
com apoio de Geotecnologias
Sistematica e Ecologia de Insetos UFPB 7 (sete) 1993

Fonte: levantamento das autoras
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O contato com os lideres dos grupos foi feito através do e-mail criado para este fim

(comunicandocaatinga@gmail.com) e por meio dos telefones de cada

departamento/laboratodrio/telefone pessoal.

A principio foi aplicado um questiondrio béasico online e fechado, no entanto pela
proximidade existente entre os envolvidos com esta pesquisa € os grupos pesquisados
optamos por encontrd-los pessoalmente. De acordo com as respostas dadas pelos sete
lideres contatados, a partir daqui identificados por cdédigo: P1 = pesquisador 1, por
exemplo®, obtivemos os seguintes resultados:

De acordo com as formas de divulgagdo cientifica para os meios massivos, meios
didéticos e meios cientificos, podemos observar que os pesquisadores, priorizam 0s meios
cientificos como forma principal de divulgacdo. Os sete pesquisadores afirmaram divulgar
seus trabalhos para a academia; 58% deles trabalham didaticamente, através da educagao
ambiental para produtores e agricultores; e apenas 25% dos pesquisadores divulgam para

meios massivos.

Figura 1. O griafico um demonstra as causas da ndo divulgacao ou da baixa divulgacao das
pesquisas cientificas entre os meios massivos. De acordo com as respostas dos
pesquisadores, percebemos que a maior parte deles ndo pratica a divulgacgao cientifica para
a TV, o radio, os impressos e para a internet pela falta de tempo. Sendo essa causa
referente a 42% do total; 25% dizem nao divulgar pela prépria falta de interesse em
procurar a midia; j4 8% culpam a prépria midia em n@o os procurarem. Cerca de 17%
ainda apontam como causa da ndo divulgacdo, a dificuldade de transposi¢do da linguagem

cientifica para a linguagem popular.

® Eduardo Viana de Lima, José Pires Dantas, Dilma Melo Trovao, Adelmar Gomes Bandeira, Riselane de
Lucena Alcantara, Leonaldo Alves de Andrade e Divan Soares da Silva.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

Razodes da ndo divulgagdo para a
midia

| Disponibilidade de tempo

B A midia nao os procura

® Dificuldade em comunicar

® Pouco interesse em
divulgar

B Pesguisa incompleta

Fonte: levantamento das autoras

Figura 2. O grifico dois refere-se a troca de informagdes entre os pesquisadores sobre o
bioma caatinga. De acordo com a representacdo pudemos identificar que hé intercambio de
informagdes sobre suas pesquisas, sejam eles formais ou informais. 43% revelaram manter
um contato formal por motivos que vao da simples troca de informagdes até por questdes
interinstitucionais; ja 57% afirmaram manter contato superficial, através de encontros

casuais em congressos e bancas examinadoras.

Intercambio entre pesquisadores

Fonte: levantamento das autoras

Até o fechamento deste relatério conseguimos contatar apenas com sete
pesquisadores dos dezoito existentes, referente a sete grupos de pesquisa da Paraiba. Nao
obtivemos retorno dos lideres dos grupos: Terra — Grupo de Pesquisa urbana, rural e
ambiental (UEPB), Estudos Botanicos (UFPB), Educagcdao ambiental e ensino de ciéncias
(UFPB) e Sistemas agrosilvopastoris no semi-arido (UFCG). Sabemos que a maioria dos

lideres de grupos de pesquisa coordenam projetos ou mestrados no seu departamento,
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acreditamos que pela falta de tempo, estes ndo observaram seus e-mails, para até entdo
estarmos sem resposta.

Ao inferir que ndo ha comunicagdo publica da caatinga nordestina entre 0s meios
mididticos, apontamos como principal causa a diferenca entre o valor de uma publicac¢io

cientifica e uma publicacdo para a grande midia, como afirma o P7:

“A gente quando se envolve em pesquisa a gente ¢ muito cobrado por
producido e essa produgdo € uma produgdo cientifica, ai vocé€ pensa ‘vou
fazer pesquisa ou extensdao?’ (...)Talvez se a extensdo pesasse tanto
quanto a pesquisa, muitas pessoas que gostam mais da extensdo se
envolveriam mais do que na drea da pesquisa.”

Outro fator que justifica a pouca divulgacao para os meios mididticos € o fato de a
pesquisa ter uma nova perspectiva jamais estudada por outros académicos, assim como a

relac@o pesquisador-objeto de estudo. Segundo P3:

“O normal do académico é ndo ultrapassar essa fronteira académica, a
gente tenta divulgar o nosso trabalho para os nossos colegas; até porque
esse fato do ‘ineditismo’ pesa muito a nosso favor, entdo, quando a gente

299

divulga no meio cientifico aquela coisa passa a ser seu ‘filho’”.

Muitas pesquisas para serem concluidas podem levar anos, essa € a razdo de alguns
dos professores por ndo estarem em contato permanente com a midia, “Ainda ndo se
conhece quase nada da fauna de insetos da caatinga, sendo assim, nosso trabalho ainda esta
na fase de divulgagdo para os pesquisadores, numa linguagem ainda cientifica”, falou P1.

O pesquisador P2 afirma que um dos seus objetivos principais € atingir o
agricultor/produtor, € a ele quem interessa os resultados da pesquisa. Nao excluindo a

midia, esta apenas fica em segundo plano.

“Banners sdao formas que a gente tem de fazer com que o publico tome
conhecimento e se envolva; claro que é muito mais dificil levar a pesquisa
cientifica numa linguagem popular, mas nés fazemos isso associando
uma atividade pritica a essas pesquisas, por exemplo, quando nds
estudamos invasdo bioldgica, os impactos sobre a caatinga que a
Algaroba provoca, nés fazemos isso estudando propriedades de pessoas
da caatinga, conversando com eles previamente e mostrando os prejuizos
que aquela espécie estd causando.”

Quando se estd ligado diretamente a pesquisa sobra pouco espago de tempo para
outras atividades, porém ha pesquisadores que t€ém esse tempo disponivel para trabalhar

divulgando seu trabalho. O que falta, de acordo com P35, é a midia.
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“Eu divulgava sempre, agora ndo € tdo constante. Deixei mais de divulgar
por falta de alguém que viesse a mim. [...] Eu gostaria que imprensa
participasse do meu trabalho ou alguém fizesse um artigo. Estou lutando
agora para conseguir levar isso a campo, a sociedade.”

Assim como P35, os demais pesquisadores apontam respostas para o pouco contato
existente com os meios massivos. O que iremos confirmar no decorrer da pesquisa € se 0s
outros lideres nio contatados possuem as mesmas opinides e justificativas.

Com os dados colhidos nesse primeiro momento observamos que ha comunicagdo
publica da ciéncia da caatinga nordestina, porém entre as trés dimensdes — meios
cientificos, meios massivos e meios diddticos — os pesquisadores ndo ddo énfase aos meios
midiaticos.

Existe sim uma preocupagdo em divulgar as pesquisas. Segundo os pesquisadores
elas ficam restritas ao meio académico por motivos como a falta de tempo, por se
dedicarem apenas a publicacdes cientificas; o desinteresse da midia em publicar matérias
sobre ciéncia; o desinteresse do proprio pesquisador em buscar os meios massivos € por
alguns pesquisadores nao terem facilidade de lidar com a midia.

Alguns dos pesquisadores afirmaram nao divulgar seus trabalhos por falta de
interesse da midia, no entanto pesquisas anteriores’ ji constataram que a midia, assim
como o publico, tem interesse por matérias cientificas.

Nossas conclusdes parciais foram inferidas com base no didlogo com apenas sete
pesquisadores dos onze grupos de pesquisa existentes no Estado da Paraiba. No préximo
momento espera-se contatar os onze lideres restantes, somando um total de dezoito

pesquisadores para verificar se os resultados aqui citados se confirmam.
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