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As Filhas de Tyra
Corpo e identidade no reality show America’s Next &p Model
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Resumo:

America’s Next Top ModdIANTM) € umreality showestadudinense formado por jovens
mulheres cujo sonho é se tornar a proxima grandkieim@mericana. Criado e produzido pela
supermodelo Tyra Banks, em sete anos, ja foramupidas doze temporadas nos EUA e
mais 28 versdes do programa em diferentes paisesuddo, incluindo o Brasil. Este artigo
pretende, a partir da andlise dos processos d&fdraracao estética de algumas concorrentes
da décima temporada de ANTM, discutir acerca deaep do corpo contemporéaneo ligados
a identidade e dai perceber como o corpo, submatidegime escépico da midia televisiva,
mesmo sendo objeto referencial de inclusdo e e&@jusconsegue a partir da
transcorporalidade despertada pela performatividawchar-se “lugar” de constituicdo de elos
sociais.
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Texto do trabalho:

Onde “mora” a identidade? Ou ainda: em que partesaipo, em quais objetos,
utensilios, falas e gestos “residem” a identidadendo ‘revelada” pela midia, mais
especificamente a midia televisiva? Nos desenhimsados de super-herdis € comum que a
verdadeira personalidade ou uma das personalidedesuperpoderosos nos seja apresentada
por meio de uma capa, uma roupa colante ou umepaculos, posto de lado enquanto salva-
se 0 mundo. Emeality showsambém é comum a associacdo de uma personalidadsn@a
nova personalidade) a uma mudancga no corpo oustianesta, como € o caso dos programas
de transformacdo estético-corpofidle Swane Extreme Makeove(transmitidos no Brasil
pelos canaidVarner e Sonyrespectivamente), nos quais os candidatos saoesulos a
regimes, exercicios fisicos, intervengdes cirlgyieaa um novo guarda-roupa, tudo em prol
de uma “nova” vida, guiada por uma “nova” persatale, guiada por um “novo” corpo, que

se enquadre nas exigéncias sicio-estéticas aPmaisso mesmo

“0 corpo, em conjungdo com as roupas, € um comstatitulador de significantes, e
reveste-se de representacfes significativas decsliara de forma a interagir e
representa-la em seus anseios, concepgoes, asgptiajecdes” (KASTILHO, 2006,

p.90).
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Roupa, corpo e personalidade também séo extremarassbciados em outreality,
dessa veAmerican Idol(Sony), um dos programas de talentos mais vistolatteta. Em sua
oitava temporada, frases como “Vocé tem que safimsualmente” e “Vocé estd numa crise
de identidade! Vocé se veste mal!” foram direci@sadpela jurada Paula Abdul, a uma
mesma aspirante a novo idolo americano da musipa Kristen McNamara, pelo simples
fato da moca alterar seu estilo de roupa a cada apresentacao. Outro jurado, Simon Crow,
costuma repetir a frase “Nés ndo sabemos quem é&Bcéoda vez que o “incidente” de
Kristen se repete com outra pessoa ou quando uncatwidatos ndo consegue manter um
equilibrio corporal no palco ou quando decide cant@a musica country depois de ter
cantado um rock ou uma balada romantica. Por fiagle Yfembrar um episodio d©s
Simpsons(Fox Brasil) em que o personagem Home Simpsons apéeber um implante
capilar, assume uma nova personalidade no empeafy@ 0s amigos e no lar, renegando o
antigo Homer e abrindo-se para aquilo que ele @&aredr uma nova vida trazida pelo novo
cabelo.

Em todos os casos mencionados parece haver umst@ugie que a identidade, além
da necessidade de ser firmada e reafirmada comoofiatyy ainda que performatico [Vocé
deve ser um cantor de rock, e ndo de country, memmoantar um country!], pode sim
habitar um objeto referencial [Um 6culos, uma novapa] ou uma parte especial do corpo
tomada como referéncia [Novas pernas bem torneadaspvo cabelo] para identificar uma
pessoa ou um grupo. Sobre este Ultimo aspect@iadd um corpo e cabelo transformados
revelando, transformando e demarcando identidade®s @aramente presente no reality
America’s Next Top Modelima espécie dBig Brotherformado apenas por mulheres cujo
sonho é se tornar a préxima grande modelo dos @sstadidos.

Quem chegara ao topo: sobrédmerica’s Next Top Mode{ANTM)

“Vocé quer chegar ao topo?”: é a pergunta feitalertura do programa criado, em
2003, pela supermodelo Tyra Banks. O primeiro 6€iclcomo s&o denominadas as
temporadas) estreou em 20 de maio de 2003 e falasrprogramas de maior audiéncia do
UPN (canal que até entdo apresentava 0 programsgti@o ciclo serviu de abertura para a
programacdo do canal CW, unido entre o UPN e ol céfaner Bros. No Brasil, é
transmitido pelo canal de televisdo a cabo Songrhent Television. Excepto por 2003, a
cada ano, sédo produzidas duas temporadas de ANVseEe anos de existéncia, ja foram
produzidas doze temporadas nos EUA e mais 28 \@tkbprograma em diferentes paises do
mundo, incluindo o Brasil [Brazil's Nex Top ModdBTM)]. O programa original e suas
versdes, juntos, sdo exibidos em mais de 120 paisesdo o planeta.
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Uma caracteristica interessante dessaity esta na escolha de suas participantes
(geralmente 13 garotas ficam confinadas na “Cag@aitindo do principio de que o mundo da
moda € um mundo cruel, mas também propicio & géeitale novas tendéncias de
comportamento e aparénciNTM abre suas portas a participagéo de aspiranteslelosade
manequim PP, P e GG, que sejam heterossexuais,shexuais, transexuais, feias, bonitas,
altas, baixas, glamorosas, desajeitadas, nerdgiplads, punks, solteiras, casadas, com ou
sem filhos e que até mesmo possuam alguma doercaaio, na nona temporada, quando
uma das mais fortes candidatas, Heather Kuzmicésuypa a “Sindrome de Asperger” (um
nivel menos intenso de autismo)réality também ndo faz distincédo de classes sociais (sendo
selecionadas tanto riquinhas loiras da Califéroiaa@ as desbocadas negras das periferias do
Bronx). N&o ha ainda grandes problemas com difesemhcionalidades: no oitavo ciclo, por
exemplo, a vaga de grande modelo dos EUA foi disfaupela russa Natasha Galkina e pela
latina Jaslene Gonzalez, esta ultima sendo a vereeinfim, Tyra Banks e sua equipe estéao
aparentemente de olhos fechados para beleza, ,fajordura, magreza e tanto outras
caracteristicas de suas meninas, mas extremamt&ntsaa imagem que elas podem
proporcionar ao mundo, que nao é somente o da moda.

Por isso mesmo, as finalistas sédo submetidas,gqunde ou terceiro programa, a uma
transformagcao na imagem, mais especificamente uaaamga capilar, que envolve cortes,
apliques e todo tipo de estratégia que as torndoague os potenciais clientes e o publico
esperam delas como modelo. E quando todas deixasardenulheres comuns” e se tornam
mulheres aptas a transmitir mensagens por mei@wke rpos “transformados”. Afinal, da
mesma forma como David Le Bretton, Tyra parece gi®nc que o0 corpo € lugar de
imaginarios (2007) e se, como aponta Arlindo Maohadio vemos e ouvimos tudo o que se
apresenta aos nossos sentidos, mas “vemos e ouwmimogerior de uma moldura (...) que
filtra tudo aquilo que, em funcdo dos modelos grldgicos, culturais e econdmicos vigentes
numa determinada época e lugar, conforma o estatatwoisibilidade e da audibilidade”
(MACHADO, 2007, p. 204), nada mais justo que Batkseje para suas meninas um corpo,
cujos imaginarios despertados por ele, através alduma televisiva, nos diga e nos mostre
algo, dentro de aceitaveis contextos socio-cukursiensagens que trafeguem em via de
mao-dupla entre nds e os corpos que nos falancajaguem “o receptor na condi¢do hibrida
de enunciador/enunciatério (remetente/destinata@h distincdo” (GARCIA, 2005, ps. 13 e
14): “O corpo metaforiza o social e o social metaéo corpo. No interior do corpo sdo as
possibilidades sociais e culturais que se deseertl{LE BRETON, 2007, p. 71).
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Possibilidade que se mostram a partir do instantgue esse corpo se permite ser um veiculo
de identificacdo entre sua mensagem e o publiemtiftacdo que, segundo Stuart Hall, esti
fundada “na fantasia, na projecdo e na idealiza@@aLL, 2007, p. 107) e que, exatamente
por isso, é fundamental a identidade, visto que éstconstruida na fantasia e “tem
necessidade daquilo que lhe falta” (Ibidem, p. 1€) precisdo do outro, que pode ser um
outro corpo midiatico, distante e préximo, & nd$AEe bem aqui, na TV, na sala, nos olhos e
na mente.

Este artigo pretende entdo, a partir da analisgpomsessos de transformacgéo estética
de algumas candidatas da décima temporad®N\de&V, discutir acerca de aspectos do corpo
contemporaneo ligados a identidade e dai percali@p ® corpo — submetido ao regime
escopico da midia televisiva — ao ser disposto cobjeto referencial de inclusédo e excluséo,
consegue tanto demarcar a identidade de um grupmal secomo, a partir da
transcorporalidadedespertada pela performativididéorna-se “lugar” de constituicdo de

elos sociais.

Corpo na contemporaneidade: exclusao e incluséo

A contemporaneidade “exige” do corpo um posicionameuma adequacdo, uma
afirmacao e, acima de tudo, uma verdade. O corpcnd@ais apenas o0 corpo, e sim alguma
outra coisa que ultrapassa o fisico e se tornaidiscsobre algo, que pode até ser o préprio
corpo. “O corpo é uma caixa complexa de informacGee contém diferentes saberes a
respeito do homem e do mundo” (GARCIA, 2005, pse32). Assim, a condi¢cao corporal
na atualidade, sob a luz da sociologia do corpo ¢getor da sociologia especialmente
dedicado a compreensao da corporiedade humanargan® corpo como um fendmeno
social e cultural, motivo simbélico, objeto de eg@ntacdes e imaginérios. “Do corpo nascem
e se propagam as significacdes que fundamentamstereia individual e coletiva” (LE
BRETON, 2007, p. 7).

E esta parece ser realmente a funcdo do corpomspoténeo, desde as revolugcbes

pelas quais vem passando a partir dos anos sesskartaespostas ao ator que o possui, ser

3 O conceito detranscorporalidadesse destaca como “categoria critica capaz de agdifgmentes possibilidades para
pensarmos as manifestacdes do corpo contempor&egm.na publicidade, na midia, na arte ou no eotai essas
transcorporalidadesurgem como estados de performance, em que o pespalta suas nuancas poéticas, plasticas, que
evidenciam a discursividade visual estratégicaslesntido, o corpo emerge sempre em trénsitolecdegento constante e
gue aponta 0 movimento estratégico corporal” (GARQDO05, p.13);

4“0 conceito de performatividade desloca a énfasilentidade como descrigcéio, como aquilo que éa-énfase que é, de
certa forma, mantida pelo conceito de representagdara a idéia de ‘tornar-se’, para uma concepegdmlentidade como
movimento e transformacgédo” (SILVA, 2007, p.92).

% “O final dos anos 1960 assistiu, logicamente endelo mais sistematico, a manifestacdo de abordagengevam em
consideracao, sob diversos angulos, as modalidéless da relagdo do ator com o meio social eullique o cerca”
(BRETON, 2007, p.11).
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um atributo, um outro, um alter ego: por meio dasseontornos dar contornos a uma
realidade formada por “uma populacdo heterbnomilizne vulnerdvel, confrontada e
possivelmente sobrepujada por forcas que nao danttem entende totalmente; uma
populacdo horrorizada por sua propria vulnerahiliédaobcecada com a firmeza de suas
fronteiras e com a seguranca dos individuos quenvidentro delas...” (BAUMAN, 2007,
p.13).

Nesse contexto de duvidas, certezas, definicoeslafinicbes, sobressai-se 0 corpo
sob uma perspectiva de conceber uma espécie denadeial e, mais do que isso, 0
equilibrio individual, ao ser capaz de - por mais discursos que produz - definir o “eu” e o
“outro”. “De fato, o corpo quando encarna o homeun arca do individuo, a fronteira, o
limite que, de alguma forma, o distingue dos otittbtE BRETON, 2007, p. 10). Disting&o
muito Util & estabilidade identitéria, visto queafirmacdo da identidade (bem como a
construcdo da diferenciacdo) é constituida por gasms de inclusdo e exclusdo, que se
aplicam a partir da compreensao e identificacadodtro”: “Afirmar a identidade significa
demarcar fronteiras, significa fazer distingbeseent que fica dentro e o que fica fora. A
identidade est4 sempre ligada a uma forte sepaegd® ‘nos’ e ‘eles™ (SILVA, 2007, p.
82).

O corpo, a partir do instante em que consegueearsf@&r 0 outro, corresponde a esse
processo, fornecendo discursos que, de alguma foemalibram as ansiedades de uma
populacdo que se horroriza diante das inconstaw@asontemporaneidade. Isso porque o
corpo “é o lugar em que os que fazem o mundo esperar representados 0s
comportamentos promovidos ou exigidos por eles” NCAINI, 2008, p. 42).
Comportamentos que, levando ainda em considerag@eslise de Tomaz Tadeu sobre a
identidade, correspondem a uma normaliz&egbitraria de uma identidade especifica como
0 parametro em relacéo ao qual as outras idensdsfteavaliadas e hierarquizadas.

“Normalizar significa atribuir a essa identidadedds as caracteristicas positivas
possiveis, em relacdo as quais as outras identidadpodem ser avaliadas de forma
negativa. A identidade normal é ‘natural’, desejduwmica. A forca da identidade
normal é tal que ela nem sequer é vista comaidentidade, mas simplesmente como
aidentidade” (SILVA, 2007, p. 83).

Assim, sendo Unica e desejavel, essa identidagetisun” (que pode ser personificada
por um corpo superior), a0 mesmo tempo em que iexddsperta o interesse e o desejo

8 “A normalizagéio é um dos processos mais sutisspgliais o poder se manifesta no campo da identiglatéediferenca”
(SILVA, 2008, p. 83).
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porque possui nela (ou nele, no caso do corpo) @lgosentimos — porque nos disseram (a
TV no “disse”, por exemplo) ou porque de fato sommesentimos - ser necessario, importante
(ou simplesmente belo) para nossa identidade enoas corpo, submetido a essa identidade
ideal revelada por um corpo dito superior. Por is@smo, “0 que queremos fazer e o que
fazem conosco encontra-se no nosso corpo” (CANCL2E0S8, p. 42) ndo porque sejamos

individuos sem personalidades, abandonados aaesli@gdiaticos, mas porque a busca pelo
outro representa uma busca por n6s mesmos diantendaundo de ansiedades, como nos
mostra o discurso amoroso de Roland Barthes:

“...vasculho o corpo do outro, como se quisess@\gre ha dentro, como se a causa
mecéanica do meu desejo estivesse no corpo advasa(mo aqueles meninos que
desmontam um despertador para saber o que é o)tedagsa operacao se conduz de
um modo frio e espantado; estou calmo, atento, cerestivesse diante de um inseto
estranho, do qual bruscamente nédo tenhs medd(BARTHES, 2003, p.94).

Eu sou a outra que sou eu: transformacgdes estéticasi America’s Next Top Model

Esse desejo por “ser o outro que sou eu” no pragramerica’s Next Top Modéica
claro no terceiro ou quarto episddio, quando adidatas, como mencionei, passam por uma
grande transformacdao visual, indicada pela prépyia Banks e executada por uma equipe de
cabeleireiros e maquiadores. As intervencdes eatétipresentadas pelo programa — ao tentar
construir imageticamente uma identidade fixa pamheres até entdo completamente
diferentes — corresponde ao processo socio-mididecfixacdo identitaria, efetivado através
de marcas de reconhecimento. Esse processo olmmleegime escopico da midia televisiva,
o qual tem submetido os corpos, cada vez maigndidedade e a sexualizacdo, esta muito
atil principalmente aos discursos publicitarios, qp&is institucionalizam a pratica da boa
forma como componente essencial a inser¢do saciedmemporaneidade.

Manipulacdo necesséria de corpo para geracao dgimmaorporais satisfatorias, que
devem agradar ao publico, mas nem sempre satisfagemorpo midiaticamente
“manipulado”. Por isso mesmo, este instante destoamacdo das candidatas é um momento
de mudanca, mas também de choro e revolta. Asriagriloiras se tornam morenas, morenas
se tornam ruivas e ruivas ficam completamente aare®eleza é dor”, comenta chorando
uma das participantes do ciclo 10, Fatima SEdura 1), 21 anos, refugiada da Somalia e
vitima de castragdo, enquanto lhe é aplicado p@fepa vez um longo e liso aplique negro
no lugar dos seus cabelos ondulados ruivos. E umemtm também de realizagéo: algumas
trocam seus apliques de segunda mao por longossr®earos cabelos e outras, até entdo

desacreditadas quanto ao seu potencial de sermiglidéem-se transformadas em deusas
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fashion “Sempre me considerei um patinho feio, mas agaeasinto feminina. Sinto-me
linda e isso € novo para mim”, declara a punk ejdéada Lauren Uter, ao ter seu corte
desleixado substituido por “sexies madeixas lob@® luzes vermelhas”. Ja com 0s novos
cabelos devidamente postos, Fatima adere ao cosatidéacdo: “Assim que vi meu novo
visual, achei lindo. Gostei mesmo, acho que elgagaeu lado africano”.

Figura 1- Fonte: realitytv.about.com

A partir entdo desse processo de transformacaouiro visual — que une o potencial
individual (aquilo que as mocgas realmente sao)éengial vislumbrado (aquilo que um olhar
da moda acredita que elas possam ser) — transtormwrpo num outro corpo que, apesar de
intimamente continuar sendo o0 mesmo, submete-geo@@sso de transformacdo despertado
pelo discurso midiatico para assim se tornar umqpa@oeconhecidamente (pelos outros e por
si) “melhor” e dai capaz de transmitir discursas\ads da midia. “Acho que eles captaram
aguele visual de estilo que mostrei, que é muitozfe isso aconteceu por um motiveso
define a Domiqug argumenta a candidata Dominique Reighard, 23s.aneée solteira,
falando, na terceira pessoa, sobre sua transfoaneg@nhecendo-se de alguma forma como
um personagem, uma outra pessoa de si mesma. Cartcarrente, Whitney Thompson
(primeira e Unica modelo GG a vencemraality), também acredita numa nova Whitney
(Figura 2) originada a partir de um novo cabelo: “Oh, mew®eamei! Este novo visual é a
minha personalidade melhorada. Porque por dentreoaubem alegre, menininha e agora
com esse cabelo... Meu Deus!”
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Figura 2 — Fonte:realitytv.about.com

A transformac¢@o no visual das concorrentes esgtioglada, acima de tudo, as
“marcas” que 0S Corpos precisam ter para serenelpeias, por si e pelos outros, como um
determinado grupo social coeso (elas devem reaémeartecer e se sentir modelos), com
caracteristicas proprias e que, por isso, pernmiteaf, novamente para si € para 0S outros,

uma determinada identidade com caracteristicagajgenente fixas.

“Uma multiplicidade de sinais, cédigos e atitude®dpz referencias quéazem
sentidono interior da cultura e que definem (pelo menosmentaneamente) quem é o
sujeito. A marcacao pode ser simbdlica ou fisicg@epser indicada por uma alianga de
ouro, por um veéu, pela colocagdo de piercing por uma tatuagem, por uma
musculacdo ‘trabalhada’, pela implantacdo de urdgepe... O que importa é que ela
terd, além de efeitos simbolicos, expressao seaiaterial. Ela podera permitir que o
sujeito seja reconhecido como pertencendo a detadai identidade; que seja
incluido em ou excluido de determinados espac¢assgja acolhido ou recusado por
um grupo; que possa (ou ndo) usufruir de direitpge possa (ou nao) realizar
determinadas funcdes ou ocupar determinados pospos; tenha deveres ou
privilégios; que seja, em sintese, aprovado, tdteau rejeitado” (LOURO, 2008, ps.
83 e 84).

A mudanca estética, apoiada na “imposicdo” de rsare@ela assim a necessidade em
demarcar uma fronteira clara, estabelecer enquadtash sensoriais, dizer para o0
telespectador e até mesmo para as concorrentesadim é o grupo que participaraality,

a partirde quéele se define e a partle quéele se impde. Essas delimitacbes grupais, nesse
género televisivo, podem ser “espaciais, tempod&syénero ou de qualquer outra natureza,
desde que sirvam para delimitar dotcus para onde sao transplantados participantes que

admitem, como parte das regras do jogo, adaptarsseovas condicbes a que serdo
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submetidos” (ALEGRIA, 2006, p. 307). Adaptacdes,qgone caso deAmerica’s Nex Top
Model correspondem a realidade de cada cultura, a “geatrmina, através do tipo de
exposicdo, a evidéncia ou ndo de certos aspediossiou algumas partes do corpo que
podem, entdo ser assinaladas, reconstruidas cadasudtravés de elementos de decoracédo ou
selecéo ditados pela moda” (KASTILHO, 2006, p. 92).

Partindo do enunciado de Kastilho e seguindo a#dde Arlindo Machado de que o
estatuto da visibilidade e da audibilidade se d#farme os padrdes sécio-culturais de um
determinado tempo, € importante associar a mudangasual das concorrentes AATM
tambémao fato de que a TV precisa trabalhar com a idéiacgtsdo imagética — manipulada
por uma gramatica do discurso midiatico - ao amteseum determinado grupo social ao
telespectador. Ou seja, “0 modo como a televisauipuka (...) esta marcado pela reiteracao,
pelo esforco de legibilidade, plasticidade, auferencialidade”. Tudo isso para “tornar-se
cada vez mais familiar ao seu destinatario parahajafegitimidade e interatividade”

(TESCHE, 2006, p.74) e, dessa forma, gerar o sgmsealidade necessario a audiéncia.

“E a partir desse senso de realidade compartilltagoo processo de socializag&o
torna-se uma linha de experiéncia continua a padatgual os espectadores definem o
modo como véem o mundo representado na tela. Pesd@amo mesmo senso de

realidade, o que faz com que aquilo que € vistigladembre o comportamento de um

grupo social real, efetivo. Nesse sentido, os éaderes passam a orientar-se por um
habitusuniversal, globalizado” (Ibidem, p. 75).

Assim, a metamorfose das candidatas se d4 em cmgfdo com as expectativas do
Outro (mediadas pelos contextos soécio-culturaistacegados e trabalhados pela midia
televisiva). O Outro que pode ser Tyra Banks, oados, mas principalmente o Outro que
detém os manejos do mercado da moda, o qual necess o Outro, representado pelo
telespectador (que € o consumidor em potenciaknda o grupo de mulheres recrutado por
Tyra como uma reunido de individuos que afirmamadinmam uma determinada identidade,
adequada aos padrbes da hedonista industria dourmmonse as expectativas de
familiarizagéo/identificacdo da audiéncia.

Por conta dessa necessidade de familiarizacdo,udangas até aqui mencionadas,
vale ressaltar, partem do rosto para o restanteodu das candidatas, atravessam a pele e
encontram a identidade la onde ela se aloja. Issgup € o rosto, de todas as partes do corpo
humano, “aquela onde se condensam os valores rneiades. Nele cristalizam-se os
sentimentos de identidade, estabelece-se o reaordr@o do outro, fixam-se qualidades da
seducgédo...” (LE BRETON, 2007, ps. 70 e 71). “Ostasgda televisdo serdo préximos,
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amigaveis”, diz Martin-Barbero em seu livBlos Meios as Media¢cdg2006, p. 297) e as
concorrentes deANTM precisam, por isso, a partir de seu rosto-coramstormado,
posicionar-se exatamente como aquilo que outrasopss(vivendo sob o alcance dos
discursos midiaticos produzidos a partir das nédedss dos que detém o poder de gerar
produtos simbdlicos) esperam que elas sejam: algprmgesmo possivelmente diferente de si
mesmas, mesmo separadas da imagem da mulher camazem um pouco (ou muito)
daquilo que o telespectador, conscientemente ougudtaria de ser ou precisa ser. Modelos
de profissdo, modelos de mulher: “As imagens dasqgou excluido me sao cruéis; mas por
vezes também (reviravolta) sou envolvido pela imagBARTHES, 2003, p.212). Alegria
continua: “A contemplacdo da imagem de si mesmamécaomponente da producdo de
subjetividade na sociedade atual. E um exercicialtggidade de mim para comigo mesmo,
gue inclui mais um eu no processo de producaoeatgighde: o eu-imagem” (2006, p. 307).

E sd@o as alteracdes estético-corporais que tormesivel exibir esse rosto e corpo
melhorados — posicionados como o “outro” ideal etagédo ao espectador — “como troféu,
conquista, portanto desejo” (GARCIA, 2005, p.30ksin, busca-se, por meio de uma
intervencao estética (mais especificamente a pdetimma mudanca nos cabelos), construir
um padrao de corpo feminino que - sob um determirwdhtrole estético (uma marca) que
permite a este corpo afirma-smmpetentementsobre outros corpos - consegue gerar
discursos sedutores para que o publico se idamifiamm ele, na medida em que se hibridiza
a relacdo entre enunciador e enunciatario. “O otentrorporal é um aspecto central do que
‘ndo podemos dizer com palavras’ porque é o refésenecessario para o que podemos dizer
(ou podemos dizer de maneira significativa)” (GIDNIE, 2002, p. 57).

A afirmacdo de Giddens se aplica perfeitamentexamplo das meninas de Tyra,
afinal estamos falando de modelos que se prepasgam @or meio unicamente de seus corpos
“calados” (na maioria das vezes), transmitir measaglaras na passarela e principalmente
nas diversas midias, a partir de uma visibilidadaquistada com a exibicdo de tragos
estéticos considerados ideais. Nao a toa, quagd.2laconcorrentes tornam-se loiras (a cor
em voga de cabelos, principalmente por conta dainglesa Agyness Deyn, atual garota
propaganda do novo perfume feminino de Jean Paulki&3 Quer dizer, “0 corpo como
categoria discursiva apresenta-se a servico do)(icAmbios da linguagem estética, que se
apropria da afetividade, da sensualidade, da arétido sexo para convidar a observa-lo na
integra ou em partes” (GARCIA, 2005, p. 52). Daparqué de todas as mudancas das

concorrentes estarem voltadas também a constrecéma imagem evidentemente sensual.
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E nada é mais instigante em nosso tempo do quésosregbs sobre sexo, mesmo
porque “na medida em que o0 corpo ‘mexe’ com o pablconvoca a agdo de consumo ao se
adquirir o produto/marca” (Ibidem, p. 46). As camipas de cerveja estao ai para provar que
a utilizacdo de corpos sensuais é a forma maiszefite atingir o consumidor. Giddens
explica melhor a relagdo entre hedonismo e consuanmodernidade: “A sexualidade gera
prazer; e 0 prazer, ou pelo menos a sua promasgarpiona um incentivo para os produtos
comercializados em uma sociedade capitalista” (19894). Por isso mesmo, Tyra quer ver
suas meninas bem sexys, como demonstra sua falelagédo a mudanca de Whitnegexy
garota curvilinea com cabelos onduladesyspara Whitney entrar na moda”. O mesmo
discurso de Banks se repetira anteriormente nm S#débeleza, dessa vez para todas as
garotas prestes a se entregarem a transformacétdo‘toje eu sou a agente de vocés. E
todas irdo sentar nas cadeiras, sem saber o gaeordecer [...] e entdo faremos uma sessao
de fotos muitesexypara mostrar seus novos visuais”. Tyra continuarisgal de sexualizacéo
com outra modelo em particular — Laure Uter, ja ciemada nesse artigo: “Lauren € nossa
garota ‘anti-glamour’. Ainda tenta manter o jeistranho porque € o que a trouxe aqui. Mas o
que vai leva-la ao proximo nivel é um longo aplido@o com luzes vermelhas”. E
importante reparar, na fala da supermodelo, a pcasga necessidade de “transforma-se para
progredir”. E antes disso: a necessidade de “toamsir-se para incluir-se”.

“As marcas da cultura atual potencializam o ollwre o corpo e sobre a ditadura da
‘boa forma’. (...) Cuidar da imagem corporal implicegular sua sociabilidade cujos
efeitos e formulas sdo extremamente relacionadopadcéo cultural imposto pela
veiculagdo massiva (e globalizada) da midia” (GARQO005, p. 26).

Por fim, o que Tyra, 0 espectador e até mesmo ro@ntes desejam é, a partir do
novo corpo “marcado”, tomar um posicionamento idlénod performatico, necessario ao
universo da moda e que pode ser traduzido por deeionceito de identidade utilizado por
Stuart Hall e do enunciado de Kastilho:

“Utilizo o termo ‘identidade’ para significar o piande encontro, 0 ponto deiturg
entre, por um lado, os discursos e as praticasemqui@n nos “interpelar”, nos falar ou
Nos convocar para que assumamos nossos lugares @®nswjeitos sociais de
discursos particulares e, por outro lado, os pemesgjue produzem subijetividades,
gue nos constroem como sujeitos aos quais se fald€.As identidades séo, pois,
pontos de apego tempordrio as posicoes-de-sujeito ag praticas discursivas
constroem para nés” (2007, ps. 111 e 112).
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“Para os sujeitos, assumir esta ou aquela aparénc@no também qualquer outro

fazer — constitui parte de sua identidade. Ao Beveatar a partir de um determinado

modo de presenca, referindo ao tempo e espacongpot@&neos, o sujeito busca a sua
identidade, desfragmentada por causa dos tiposldedes interpessoais que sao
instauradas no contemporaneo” (2006, p. 94).

Além da beleza e do sexo: o corpo como lugar de agimacdes sociais

Enfim, o que se busca com a transformacéo € prodogios que, correspondendo a
um padrdo desejado de beleza, ndo somente se subraets discursos midiaticos, mas
tornam-se, ao se apoderar ou ultrapassar na meftid@ossivel os limites estéticos,
autorizados a gerar discursos por meio da midiaicPoam-se, assim, como corpos
referenciais, possuidores de uma identidade desefagor isso, sdo capazes de, em torno de
um imaginario social de solidariedade, transcenisursos (ou envolver-se em outros que
ndo somente comerciais) e, dessa forma, unir rmaie do que separar. E o que demonstra o
discurso da concorrente Dominique Reighard, numaversa particular com outras
participantes: “Quero muito isto, e que minha filtenha uma vida melhor. Sou eu
encorajando ela, e todas as outras mulheres gearpaspor relacionamentos dolorosos. Que
nao tem auto-estima. Quero mostrar que o céu BiteJisempre acredite em vocé, nunca
baixe sua auto-estima, nunca deixe ninguém te naolbgixo”. Le Breton também faz alusado a

capacidade do corpo de se tornar terreno fértiisgipeis encontros sociais:

“Como a crise da legitimidade torna a relagcdo comumdo incerta, o ator procura,

tateando suas marcas, empenhar-se por produzirentimento de identidade mais

favoravel. Hesita de certa forma com o encarcertoniégsico do qual é objeto. D&

atencdo redobrada ao corpo |4 onde ele se sepsrauttos e do mundo. Ja que o
corpo € lugar do rompimento, da diferenciagdo idd&l, supde-se que possua a
prerrogativa da possivel reconciliagdo. Procura-segredo perdido do corpo. Torna-
lo ndo um lugar da exclusédo, mas o da inclusdongoeseja mais o que interrompe,
distinguindo o individuo e separando-o dos outroas 0 conector que O une aos
outros. Pelo menos este € um dos imaginarios soaiais férteis da modernidade”
(LE BRETON, 2007, p. 11).

Esse compromisso do individuo contemporaneo enr fd@aeseu corpo, através da
midia, um vinculo consigo e com o outro esta retaxo ao processo de globalizacdo, o qual
tem feito, entre outras coisas, com que o0 homerteogroraneo repense seu lugar no mundo,
suas acoes, sua identidade. Dessa forma, sejaptar dos efeitos da globalizacdo negativa,
seja por conta da aproximagao com diferentes eetd®l e culturas (facilitada por meio de

processos tecnol6gicos), em virtude das mudanaaslas por uma realidade social ablerta

! “Todas as sociedades sdo agora total e verdadeirameertas, seja material ou intelectualmenjé@.grau de abertura’
da sociedade aberta ganhou um novo brilho, jammgiginado por Karl Popper, que cunhou o termo. dialocantes, o termo
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determinadas certezas foram (e ainda estao sendtgspem xeque e uma nova mentalidade
social vem sendo formada. A identidade, por exenguono algo dado, concreto e eterno nao
€ mais uma informacgéo satisfatéria para o homemsgueoloca, cada vez mais, segundo a
argumentacdo de Guacira Lopes Louro, como um v@&jads-moderno para o qual “ndo ha

um lugar de chegar, ndo ha destino pré-fixado,eiaieressa € o movimento e as mudancas
gue se dao ao longo do trajeto” (LOURO, 2008, p. 13

Da mesma maneira, a aceitacdo de uma sociedadaeiaisente individualista (como
a sociedade capitalista) € algo constantementetiguiégel. Assim, vislumbramos um
momento de ambigtidades, no qual, a cada dia, foragnovos binarismos que orientam
nossa existéncia. Entre eles, a oscilacdo pelgaddegpermanecermos ligados a “uma trama
social na qual o homem é separado do cosmo, sepdoesdoutros, separado de si mesmo”
(LE BRETON, 2007, p. 31) ou nos voltarmos para uwsiggonamento mais proximo das
sociedades relativamente tradicionais e comun#anas quais “o ‘corpo’ é o elemento de
ligacdo da energia coletiva e, através dele, cadsem é incluido no seio do grupo” (Ibidem,
p. 30).

Assim, como aponta Jodo Alegria, através ndo deinvagdo, mas de uma evasao de
privacidade (além dos demais aspectos que compdeality shoW proporcionada pelos
realities presenciamos a reproducdo de convengles socignieeém um mosaico de
discursos que, a partir do movimento de emersdand@u-imagem, trazem a tona novas
modalidades do uso social do corpo e, consequentenreflexdes sobre uma sociedade em

transformacao.

“Contraditoriamente, ndo é possivel concebereatity showsem o estabelecimento

de fronteiras e o confinamento dos participantesyde o remete ao modo de vida da
modernidade burguesa -, mas também ndo é possiueblmé-lo sem evasdo de
privacidade, em si uma negacdo desse modo de widgue ainda se sustenta a
sociedade em que vivemos” (2006, p. 310).

Em America’s Next Top Modepodemos presenciar um conjunto de diferentes
personagens socio-culturais lutando por uma vituia, a partir da conquista pessoal (ainda
que advinda de “fugas” sentimentais produzidas ypma mudanca que ndo é somente

estética), possa vir a transforma-se, mesmo queaapsimbolicamente, numa conquista

se refere a uma sociedade que admite francamemterdpria incompletude, e portanto é ansiosa endetesuas proprias
possibilidade ainda nédo-intuidas, muito menos eaphs. Mas significa, além disso, uma sociedadetenpe como nunca
antes, em decidir o préprio curso com algum graeetéeza e em proteger o itinerario escolhido, wemselecionado”
(BAUMAN, 2007, ps. 12 e 13).
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coletiva. E esse o discurso de Dominique (quant® dan nome das maes solteiras), de
Whitney (ao representar as mulheres acima do pesiderado ideal) e mais ainda de Fatima
(ao assumir para si todo um continente de umactadsecular de castracdo feminina). Em
suma,ANTM nos mostra que o corpo midiatizado pode ter umabitapcia maior do que
vender bens de consumo, ele pode ser um elo modernindividuo consigo mesmo e, a
partir disso, com o0 outro e, até mesmo — mediantéslombramento de uma realidade

tecnologicamente livre de fronteiras - com o planet
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