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Resumo

Esse artigo ¢ resultado das pesquisas iniciais que fundamentam uma dissertacdo, a ser
apresentada ao Mestrado em Comunicacdo, da Universidade Federal do Ceara. Dessa
forma, ¢ ponderavel destacar que o material analisado nesse trabalho constitui apenas
um fragmento das fontes a serem estudadas na pesquisa central. Sendo assim, proponho-
me a apresentar uma breve analise acerca de algumas matérias publicadas pelo jornal
Folha de S.Paulo, sobre a Campanha Diretas J4, além de expor os principais conceitos
que fundamentardo a referida dissertagao.
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Introducio

Em 1984, a populacdo brasileira saiu as ruas em defesa da redemocratizacdo do
Pais e do direito de escolher o seu Presidente, por meio do voto direto. A Campanha que
ganhou as ruas e ficou conhecida como Diretas J4, marcou o inicio dos grandes
espetaculos socio-politicos no Brasil, criados para serem vistos e, em grande medida,
sentidos.

Nascida de um debate inicialmente parlamentar, as Diretas J4 ganhou proporgdes
inimaginaveis, transformando-se num cenario de vozes e personagens, onde o povo foi
elevado a categoria de possivel herdi e personagem atuante no processo de mudanga da
vida politica do Brasil. Mas, para que tal tematica saisse dos gabinetes e fosse discutida

também nas pracas, nos bares, pelos membros dos sindicatos e até pela Igreja Catdlica

! Artigo apresentado as Divisdes Tematicas, na Divisio Tematica de Jornalismo, do XI Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regido Nordeste, realizado em Teresina-PI, entre os dias 14 ¢ 16 de maio.

2 Bacharel em Comunicacdo Social, com habilitacdo em Jornalismo, pela Universidade Federal do Piaui - UFPI
(2006); especialista em Historia Cultural, também pela UFPI (2008). Mestranda em Comunicacdo, na Universidade
Federal do Ceara e Bolsista da Funcap — Fundagdo Cearense de Apoio ao Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico.
Participante do Nucleo de Estudos de Politica, Midia e Processos Eleitorais — Lepem. E-mail:
rosanecomun@hotmail.com
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foi fundamental a articulagdo dos movimentos sociais e das entidades politicas e
sindicais. Entretanto, ¢ ponderavel destacar que essa mobiliza¢do ndo teria atingindo
grandes propor¢des se ndo fosse a participacdo dos veiculos de comunicagdo,
inicialmente, representada pelos jornais impressos paulistas, dentre eles, o Estado de
S.Paulo e a Folha de S.Paulo.

Quanto a participagdo da midia, sabe-se que esta noticiou as primeiras
mobilizagdes com certo receio’. Mas, ainda em meados de 1983, o jornal Folha de S.
Paulo® e outros periddicos decidiram apoiar oficialmente a Campanha. Na Folha, esse
apoio se tornou mais notorio, em dezembro de 1983, quando esta instituiu uma
cobertura completa, intitulada “Roteiro das Diretas”, que incluia diariamente noticias,
reportagens e debates especiais.

Os grandes comicios, as bandeiras amarelas, as faixas, os cartazes, o publico a
perder de vista na imagem, os discursos aclamados, a presenca dos artistas e os
anfitrides daquela grande festa civica, a convocar a participag@o de todos. Eram estes os
elementos que ajudavam a compor o cenario onde se desenvolvia a trama das Diretas Ja.
Ao passo que o debate e as manifestacdes aumentaram, a Campanha foi transformada
num espetadculo midiatico. As imagens para TV, as fotografias e todos os outros
materiais jornalisticos produzidos acerca das Diretas reforcam a imagem de festa
popular, além de enfatizar que os comicios eram atos sem violéncia, onde a idéia de paz
era reforcada por cada participante.

Foi nesse cendrio de representacdo, em parte construido pela midia, que a
Campanha Diretas J4 se transformou no evento de maior mobilizac¢do civica do Brasil,
onde segundo Jesus Martin-Barbero (2006, p.322), o povo reconheceu-se “como ator de
sua propria historia”. Dessa forma, diante da articulagdo da midia na divulgagdo dos
fatos acerca das Diretas Ja ¢ interessante estabelecer um estudo, onde se possa
reconstituir o cenario de representagdo da politica estabelecido durante a Campanha e
ver, no nosso caso, como o jornal Folha de S.Paulo construiu as narrativas acerca do
fato; quais os protagonistas; quem foi apresentado com destaque; qual a imagem que se

tentou fixar a respeito do Movimento Pro-diretas.

3 Temiam-se repressdes por parte do Governo, ja que a Imprensa e os jornalistas eram alvos prediletos da censura,
embora a Ditadura Militar, na década de 1980, tivesse diminuido suas a¢des repressivas.

4 Para Dante de Oliveira e Domingos Leonelli (2006), a Folha de S.Paulo se tornou um jornal realmente nacional,
quando decidiu apoiar uma campanha que embora tenha se tornado popular, surgiu de uma iniciativa parlamentar.
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1 — Agenda-setting e conceito de Enquadramento

O pressuposto base da hipdtese do agenda-setting consiste no fato de que grande
parte das informacgdes que temos acerca dos acontecimentos, nos ¢ fornecida pela midia.
De fato, a midia tem a capacidade de agendar assuntos e fazer com que coloquemos em
nossas agendas pessoais, temas que normalmente ndo chegariam ao nosso
conhecimento, se ndo fosse através da midia. A hipotese do agenda-setting €, segundo
Antonio Hohlfeldt(2001), uma das linhas de pesquisa com maior repercussao entre os
pesquisadores brasileiros, sendo utilizada em diversos trabalhos que se propdem a
analisar a influéncia da midia e de seus produtos a médio e longo prazo.

Para Cohen (apud Wolf, 1992), a imprensa pode nao dizer como pensar, mas tem
uma capacidade inegéavel para dizer sobre que temas se deve pensar. Dessa forma, ela
acaba por influenciar a médio e longo prazo, na escolha dos assuntos que serdo
incluidos nas agendas individuais.

Segundo Mauro Wolf (idem) a hipdtese do agenda-setting defende que os mass
media sdo eficazes na construcdo da imagem da realidade que o sujeito vem
estruturando. Nesse caso, ¢ ponderavel enfatizar que a realidade apresentada pela midia,
passa a constituir, em alguns casos, a propria realidade, na medida em que as pessoas
vao assimilando as “representacdes” que sdo propostas pela midia como “espelho fiel”
dessa realidade. J&4 no que diz respeito a relacao entre o agendamento promovido pela

midia e as tematicas politicas, Schramm (2008, p.18) alerta que:

considerar a midia como arenas de disputa entre representacdes do
mundo implica perceber como a exposi¢do publica de representacdes
do mundo social e dos proprios politicos, bem como a veiculacdo de
discursos que conferem sentido a realidade afetam a percepcdao dos
cidaddos sobre sua propria realidade.

Outro fator importante dentro desse processo de influéncia ¢ definido pela
maneira como os fatos sdo enquadrados e apresentados ao publico. Nesse ponto, ¢
importante dar aten¢do aos enquadramentos, que para Mauro Porto (2004, p.78), “sao
entendidos como marcos interpretativos mais gerais, construidos socialmente, que
permitem as pessoas dar sentido aos eventos e as situagdes sociais”. De acordo, com
Fernando Azevedo(2004) a nocdo de agenda-setting estd ligada ao pressuposto de que
ao adotar enquadramentos positivos e negativos sobre temas, acontecimentos e atores, a

midia constrdi atributos (positivos ou negativos) sobre esses objetos.
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Dentre os tipos de enquadramento de episodios, Porto (2004) ressalta a diferenca
entre enquadramentos noticiosos e enquadramentos interpretativos. Para o pesquisador,
os enquadramentos noticiosos ¢ resultado das escolhas dos jornalistas, j& os
enquadramentos interpretativos possuem uma independéncia relativa em relagdo aos

jornalistas que os relatam. E, acrescenta (idem, p.92):

Embora os jornalistas também contribuam com seus proprios
enquadramentos interpretativos ao produzir noticias, este tipo de
enquadramento tem origem geralmente em atores sociais e politicos
externos a pratica jornalistica. Trata-se aqui de interpretagdes oriundas
de um contexto mais amplo que podem ser incorporados ou nao pela
midia.

2 - Cenario de Representaciao da Politica — CR-P e espetaculariza¢io por parte da

midia

Segundo Venicio Lima (2004), o conceito de Cenario de Representagao (CR)
surge da necessidade de compreender as representacdes da realidade na midia, em suas
diferentes dimensdes, seja politica, seja religiosa, seja de racas, seja de géneros. Para
Lima(idem), nas democracias representativas contemporaneas, os CR sdo o espaco
especifico das diferentes representagdes da realidade, constituido e constituidor,
construido em processos de longo prazo, na midia e pela midia.

Para Rejane Carvalho (1999, p.106):

A nogdo de Cenario de Representagdo da Politica (CRP) é proposta
por Vinicio Lima com o proposito de suprir a caréncia de um
instrumental analitico aplicavel as novas condi¢des de produgdo da
politica nas sociedades contemporaneas onde predomina o papel
desempenhado pela midia na construgdo do que se reconhece como
“realidade”.

Observa-se que no conceito de Cenario de Representagdo Politica sugerido por
Vinicio Lima, “cenario” indica o lugar onde o fato acontece e “representacdo” significa
ndo s6 representar a realidade, mas também constitui-la. Dessa maneira, observa-se que
a midia constitui um cenario de representagdo ao mesmo tempo em que ela produz os

seus proprios cenarios.
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Vinicio Lima chama a atencdo para os tipos de Cenario de Representacdo- CR.
Para o pesquisador, existe um CR hegemonico e diversos CR alternativos, sendo que a
midia tem poder determinante na constru¢do do CR hegemonico.

Conforme nos lembra Rejane Carvalho(1999), diante da visibilidade
proporcionada pela midia, os mass media passam a ser o palco principal de
representacdo da politica. Nesse sentido, percebe-se que com a participacdo da midia no
processo de divulgacao dos fatos, e aqui destaco os politicos, iniciou-se uma espécie de
espetacularizacdo dos eventos, pois estes passaram a ser elaborados como algo para
serem visto e quem sabe, despertar sensagoes.

Nesse ponto, a escolha do enquadramento pode contribuir para a
espetacularizacdo ou nao, de um dado assunto. Segundo Anténio Rubim (2004) a
espetacularizagdo “forjada ou ndo pela midia, nomeia o processamento, enquadramento
e reconfiguragdo de um evento, através dos inumeros expedientes” que podem
contribuir para tornar um evento num grande espetaculo midiatico. Bastando dar énfase
a plasticidade visual, aos movimentos, ao vestuario, aos gestos, as expressdes corporais
e faciais, em fim, a todos os elementos capazes de produzir simbologias e despertar
sentidos.

De acordo com Lima (2004), o enquadramento, que ajuda a constituir o Cenario
de Representacdo - CR, pode ter pelo menos quatro lugares no processo de
comunicac¢do: o comunicador, o texto, o receptor e a cultura. Para ele, o texto expressa a
inten¢do consciente da escolha do tema a ser abordado pela midia e a forma como este
sera construido.

Lima (idem, p.24) ainda destaca que “qualquer identificacdo de CR devera estar
apoiada na identificagdo simultdnea das forcas historicas concretas que a ele dao
materialidade na sociedade civil”. Dai, a importancia em se contextualizar qualquer
objeto de andlise, pois so a partir das caracteristicas em ambito social, politico, historico
e econdmico poderemos ter um cendrio amplo de possibilidades, onde nossas analises

possam ser recolocadas e compreendidas.
3 - Metodologia: A utilizaciio das ferramentas da Analise de Discurso
Para tentar reconstituir o Cenario de Representacdo da Politica produzido pela

Folha e analisar como se deu a constru¢do da Campanha Diretas Ja pelo e no periddico,

utilizo-me das ferramentas metodoldgicas provenientes da andlise de discurso, pois ela
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propicia o estudo dos discursos, sem afastd-los do contexto. Para tanto, foi adotado o
mesmo conceito de Discurso, seguido por Maingueneau (2006), para o qual o discurso ¢
decorrente da atividade de sujeitos inscritos em contextos determinados, € que por isso,
nao pode ser apreendido como uma atividade inseparavel desse contexto.

Usamos a ferramenta da andlise de discurso, também, para verificar as entrelinhas
dos textos em estudo. Nesse ponto, baseamo-nos em Michel Pécheux (2002, p.44) para
0 qual se usa a andlise de discurso “a fim de se colocar em posicdo de ‘entender’ a
presenca de nao-ditos no interior do que € dito”.

Analisar os textos que abordam a Diretas J4, a partir do conceito de noticia,
definida por Cristina Ponte(2005), para a qual todo trabalho jornalistico ¢ uma
construgdo social, nos permite observar as produgdes como uma narrativa produtora de
sentidos. Diante disso, observa-se a necessidade do estudo da noticiabilidade no nivel da
selecdo, do tratamento e da apresentacdo dos acontecimentos e dos atores sociais, para a
partir dai, entender os contextos e os sentidos dos discursos jornalisticos acerca da

Campanha.

4 - O povo apresentado como Herdi: A Campanha Diretas Ja retratada nas

paginas do jornal Folha de S.Paulo

Na manha do dia 26 de abril de 1984, a frase “A NACAO FRUSTRADA!” escrita
em letras garrafais na manchete principal do jornal Folha de S.Paulo externava o
sentimento de tristeza dos brasileiros, naquela quinta-feira. A matéria relatava a
reprovacdo da Emenda Dante de Oliveira’ na Cidmara dos Deputados, cuja votacdo
havia iniciado na quarta-feira, dia 25 de abril.

A manchete também representava a decepgao do proprio Jornal que se engajou na
Campanha Diretas J4, desde as primeiras manifestagdes’. Inclusive, assumindo
publicamente sua posi¢cdo, quando se utilizava do espaco editorial, local de maior
legitimagdo dos veiculos de comunicagdo, para apresentar suas opinides e consideragdes

acerca do andamento da Campanha, ao contrdrio da maioria da imprensa brasileira.

Em janeiro de 1983, o entdo Deputado Federal Dante de Oliveira (PMDB), eleito pelo Estado do Mato Grosso, apos
constatar que todas as propostas que propendiam restituir elei¢des diretas para presidente estavam arquivadas, reuniu
as 160 assinaturas regimentais necessarias para que pudesse apresentar uma emenda. Feito isso, na primeira sessio do
Congresso Nacional - composto pela Camara dos Deputados e pelo Senado Federal — o Deputado propds a emenda
que garantiria elei¢des presidenciais diretas.

% A publicagdo de material especifico foi intensificada entre dezembro de 1983 e abril de 1984, com a criagdo do
“Roteiro das Diretas”, pela Folha.
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Nesse ponto, pondera-se destacar que as principais teméaticas abordadas nos editorias, a
partir de marco de 1983 estavam relacionadas aos problemas econdmicos, sociais e
politicos que fundamentaram a Campanha Pré-Diretas’.

Com uma fotografia imponente, onde se podia identificar uma das torres da Igreja
da Praga da Sé, na cidade de Sao Paulo, e uma multiddo que se estendia além das
dimensdes fotograficas, a Folha (1984, 26 jan. 1984, p.1) destacou o comicio realizado
em Sao Paulo, no dia 25 de janeiro de 1984, como marco crucial da Campanha e a,
manchete - “300 mil nas ruas pelas diretas” - , reforcava a idéia de que o desejo da
populacdo era inegédvel. Nas faixas e nos cartazes o povo pedia pela aprovacao da
Emenda Dante de Oliveira®.

A matéria redigida pelo jornalista Carlos Brickmann indagava quem teria sido o
herdi do comicio. Apds relacionar varios representantes politicos e artistas presentes no
evento, o proprio jornalista dar a resposta e com ela reforca pontos comuns,
apresentados pela Folha durante toda a cobertura da Campanha. Mas uma vez, por
exemplo, o povo era identificado como her6i e a festa-comicio associada a paz,

harmonia e alegria, como fica evidente no seguinte trecho:

o verdadeiro her6i foi outro: a multiddo, as 300 mil pessoas que
provaram ser possivel(e desejavel) fazer politica com amor, garra e
alegria.[...] E, no fim do dia, havia apenas quatro ocorréncias
policiais- dois furtos, um ladrdo preso, um caso de embriaguez no
volante. Muitas criangas, até bebés, estavam na multiddo; era uma
festa, medo de qué? (FOLHA, idem).

Em contraposi¢do ao Cenario de Representacdo instituido pela imprensa, havia
um Cenario de Representagao elaborado pelo Governo ¢ que tentava desvalorizar o CR
construido pela midia. Na mesma matéria, o jornalista Carlos Brickmann cita uma fala
do porta-voz da Presidéncia, Carlos Atila, que classificava o comicio realizado na Praga

da S¢, como “pouco expressivo”.

7 Nos primeiros anos da década de 1980, a economia brasileira entrou em recessdo, em fungdo das crises que se
alastravam pelo mundo, em especial no Brasil, a exemplo da crise do petroleo, de 1973 e 1979. Para evitar uma queda
maior na producdo econémica do Pais, o entdo Presidente, Gal. Jodo Figueiredo, adotou medidas que prejudicaram a
sociedade civil e a classe empresarial. Diante da insatisfacdo da sociedade com a politica governamental, a oposicao
partidaria no Congresso Nacional — representada em sua grande maioria, pelo Partido do Movimento Democratico
Brasileiro (PMDB) - viu a oportunidade de defender a mudanga do regime vigente, propondo uma discussdo sobre a
realizagdo de elei¢des diretas para presidente, ja no ano de 1984.

8 Embora a campanha Diretas Ja tenha iniciado, oficialmente, em junho de 1983, ela ndo surgiu vinculada a Emenda
Dante de Oliveira. Entretanto, no inicio de 1984, a esperanga de ter o direito a escolher o presidente do Pais, fez com
que as manifestagdes se concentrassem especificamente na aprovagdo da Emenda pelo Congresso Nacional.
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Nesse ponto, observa-se que os Cendrios eram colocados em confronto e a
fotografia publicada ao lado da matéria, acabava por diminuir a credibilidade do
discurso apresentado pela Presidéncia, que naquele caso era facilmente superado pela
multidao que se via na fotografia.

Observa-se que ao final de cada manchete principal, o proprio jornal recomendava
a leitura da opinido da Folha, presente no editorial. Na edi¢do do dia 26 de janeiro de
1984, por exemplo, o artigo “Depois da Praga”, chamava a atencdo dos Congressistas
para suas responsabilidades como representantes do povo, assinalando que eles
deveriam aprovar a lei que garantiria as elei¢des diretas, visto que a popularidade dos
comicios evidenciava o anseio da sociedade’.

Dias depois, o jornal Folha de S.Paulo programou divulgar uma pesquisa
realizada pelo DataFolha nas principais capitais sobre as elei¢cdes diretas, que seria
publicada na edicdo de domingo, do dia 26 de fevereiro de 1984. Entretanto, um
imprevisto retirou o resultado da pesquisa do local da manchete principal, pois
acontecera na madrugada de sabado (25 de fevereiro) a explosdo de um oleoduto da
Petrobras em Cubatdo, que atingiu 2.500 barracos da favela Vila Sao José, vitimando
centenas de moradores.

O desastre ocupou a manchete principal, mas esse fato ndo diminuiu,
sobremaneira, a importancia da temadtica anterior, que foi publicada logo abaixo. O
titulo indicava que os eleitores do PDS — Partido Democratico Social, do qual fazia
parte o atual Presidente da Republica, Jodo Figueiredo e seu vice, Aureliano Chaves,
queriam elei¢des diretas ja.

Segundo a Folha, a pesquisa foi realizada apenas com pessoas que se declaravam
eleitores do PDS. A referida pesquisa foi uma forma de averiguar uma declaragao feita
pelo porta-voz da Presidéncia, ao comentar o comicio realizado na Praca da S¢, quando
o mesmo declarou que a multidao presente em Sao Paulo, nada representava diante dos
52 milhdes de eleitores que, em 1982, deram ao PDS o direito de escolher o proximo
presidente. Dessa maneira, o resultado da pesquisa reforcou que a opinido dos eleitores

do PDS tinha mudado e que até eles queriam a realizacdo de elei¢des diretas. Nota-se

%Para Alberto Rodrigues (2003), tal Emenda nem teria sido discutida seriamente, se ndo fosse a pressio exercida pela
mobilizagdo popular, conduzida em grande parte, pela imprensa diaria, em especial pelo jornal Folha de S.Paulo.
Pois, o Parlamento era composto na sua grande maioria por aliados do regime vigente, o que contribuia
negativamente tanto para a discussdo, quanto para uma possivel aprovagao.
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que nesse caso, a Presidéncia, mesmo que indiretamente, “sugeriu” a tematica da
pesquisa do DataFolha, que logo entrou no agendamento da Folha.

Naquele domingo, o editorial da Folha (PELA..., 1984, p.2) aconselhava o vice-
presidente, Aureliano Chaves, a assumir uma postura diante da Campanha e renunciar
ao cargo, pois assim estaria dando uma contribui¢iio 4 Campanha Pro-diretas'®.

Na edicdo do dia 17 de abril de 1984, a Folha de S.Paulo relatou o comicio

realizado no Vale do Anhangabau, em Sao Paulo:

Mais de um milhdo de pessoas em siléncio, maos entrelagadas, bragos
para cima. Ao sinal do maestro Benito Juarez, da Orquestra Sinfonica
de Campinas, a multiddo cantou o Hino Nacional. Do céu caia papel
picado, papel amarelo, a cor das diretas, brilhando a luz dos holofotes.
No Vale do Anhangabat, muita gente chorou. (FOLHA, 1984, 17 abr.
1984, p.1)

Ja no primeiro paragrafo da matéria, o enquadramento escolhido priorizava a
plasticidade do evento, de maneira que ele pudesse ser visualizado principalmente pelas
pessoas que nao puderam participar € com isso, contribuia para reafirmar a idéia de
festa pacifica, despertando os sentimentos dos leitores.

Percebe-se que a cada matéria jornalistica, reforcava-se a idéia de espetaculo. Nas
ultimas semanas da Campanha, as emissoras televisivas ja havia aderindo as Diretas,
contribuindo ainda mais, para a espetacularizagdo dos eventos. Entretanto, boa parte do
publico do comicio hostilizava, em especial, a cobertura da Rede Globo de Televisdo
que se manteve indiferente por muito tempo, um dos slogans proferido pela multidao,
durante o comicio no Vale do Anhangabau, segundo a Folha, foi “o povo ndo ¢ bobo/
fora a Rede Globo™.

Outro detalhe a ser apontado, embora nossa andlise seja de contetido, ¢ que a
diagramacao da capa da Folha do dia 17 de abril, era aparentemente bastante sugestiva.
Cerca de 90% da capa foi utilizada para falar sobre o comicio em Sao Paulo e a pequena
faixa restante, elencava o assunto do editorial e algumas chamadas internas, dentre elas
uma que noticiava o envio da Emenda Leitdo'', pelo Presidente Gal. Jodo Figueiredo, ao

Congresso Nacional.

19 Desde a instituigio do regime militar, em 1964, o Presidente da Repiiblica era eleito por votagdo indireta, por meio
de um Colégio Eleitoral, com maioria controlada pelo Governo, o que garantia a perpetuagdo do regime militar.

"' A Emenda Leitdo era uma espécie de contraproposta da Presidéncia e propunha eleigdes diretas para a Presidéncia
da Republica, apenas em 1988.
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Fato curioso ¢ que ao lado da chamada dessa matéria, a Folha disponibilizou uma
informa¢do complementar: comunicou que o vice-presidente, Aureliano Chaves, havia
telefonado para a redacdo da Folha e revelado que caso a Emenda Leitdo nao
proporcionasse um entendimento entre os partidos, ele manteria sua posicdo em favor
das elei¢des diretas ja e recomendaria a seus partidarios que votassem nesse sentido.
Nesse ponto, nota-se que a Folha ao dispor as informagdes juntas, tentava mostrar a
desestabilidade de opinides dentro do proprio Governo, pois enquanto o Presidente
criticava quem desejava mudancas imediatas, o seu vice demonstrava uma opinido
contraria.

Dia 25 de abril de 1984, a Emenda Dante de Oliveira finalmente seria votada pelo
Congresso. Nesse dia, a capa da Folha de S.Paulo (1984, 25 abr. 1984) s6 trazia
informacgdes acerca desta tematica: a manchete principal relatava que os parlamentares
haviam repelido o cerco policial nas imediagdes do Congresso. No fundo, ndo havia
justificativa para um cerco policial ja que as manifestagdes em prol das diretas tinham
se mostrado pacificas.

Outra chamada informava que Ulisses Guimaraes, presidente do PMDB — Partido
do Movimento Democratico Brasileiro, em discurso no Congresso Nacional, no dia
anterior, mostrou-se contrario as medidas de emergéncia e aconselhou os parlamentares
a votarem a favor da Emenda Dante de Oliveira. Ao lado desta, o jornal destacou varios
exemplos de que a populagdo também ndo aprovava as medidas emergenciais.
Evidenciando com isso, que a campanha estava fundamentada em principios pacificos,
dai porque um cerco policial ndo seria necessario.

Nesta edi¢do, destacava-se uma faixa amarela - cor da Campanha -, disposta logo
abaixo da identificagdo do jornal, onde se lia: “Use amarelo pelas diretas-ja”. Com esse
pedido, a Folha sutilmente convocava a populacdo a se manifestar e expor a sua
posicdo. O intuito era fazer com que os parlamentares se sentissem pressionados a
aprovar a Emenda, diante de tantas pessoas vestidas de amarelo, como simbolo do
desejo da sociedade.

Entretanto, apesar de toda a mobiliza¢io popular, a Emenda néo foi aprovada'’.

Na edic¢do do dia 26 de abril, acima da manchete “A NACAO FRUSTRADA!”, havia a

2Embora tenha obtido mais votos a favor, a Emenda Constitucional ndo alcangou os 2/3 necessarios para aceitacdo.
Dessa forma, a ela nem chegou a ser enviada para o Senado Federal.
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mesma faixa do dia anterior, s6 que ao invés de amarela, ela estava na cor preta e a frase
externava o clima de tristeza do dia: “Use preto pelo Congresso Nacional”.
Diferentemente das outras edi¢des, o editorial foi publicado na primeira pagina, ao
lado da lista com os nomes de todos os deputados da Federagao, que foram divididos em
grupos pelo Jornal: aqueles que votaram a favor, os que votaram contra e aqueles que
estiveram ausentes durante a votacdo. Com o titulo “Cai a Emenda, ndo nos”, o editorial
externou a decepgao pela reprovacdo da Emenda, mas ressaltou também a importancia

de continuarem lutando por um Pais melhor.

Frustrou-se a esperanga de milhdes. Uma compacta minoria de maus
parlamentares disse ndo a vontade que seu préprio povo soube
expressar com transparéncia, firmeza e ordem. [...] Antes votar ndo a
omitir-se covardemente, como muitos fizeram; melhor, porém, era
renunciar ao mandato do qual ndo conseguiram mostrar-se a altura,
devolvendo-o com um pedido de desculpa a sua fonte legitima de
origem. Nao foi o que fizeram e eles sabem o que fazem. Mas ndo
sabem que o Brasil — felizmente — mudou, que a sociedade civil
resgatard seus compromissos, a populagdo exigira seus direitos tantas
vezes postergados e os eleitores retribuirdo na mesma moeda: ndo
mais tera voto, quem lhes negou o direito ao voto [...] A emenda
Dante de Oliveira esta derrotada, ndo nos (FOLHA, 1984, 26 abr.
1984, p.1)

Com esse trecho do editorial, a Folha reafirmava a idéia que durante toda a
Campanha procurou-se destacar: era a participagdo do povo que dava legitimidade a
Campanha. Embora fosse coordenada por um grupo de politicos, as Diretas Ja4 ndo
constituia simplesmente um desejo de lideres politicos que almejavam chegar a
Presidéncia. Tentou-se mostrar que esse era o desejo do povo, ele proprio queria a

oportunidade de escolher o seu Presidente.

Notas Conclusivas

A partir desta breve analise, pode-se concluir que a Campanha Diretas Ja foi um
movimento marcado pela participagdo popular, onde o povo foi apresentado como
protagonista. Mesmo que as articulagdes politicas também fizessem parte do Cenario de
Representagdo da Campanha, os lideres politicos eram caracterizados como personagens
secundarios na trama, pois o ator principal era a multiddo que lotava os comicios e
expunha seu desejo de mudanga, seja através dos slogans, seja das faixas, seja da

maneira como se comportavam durante as manifestagoes.
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Quanto ao enquadramento, percebe-se que a escolha pelo enquadramento
noticioso, embora as vezes este tenha sido permeado por elementos do enquadramento
interpretativo, segundo a caracterizagao feita por Mauro Porto(2004) e apresentada no
inicio deste artigo, contribuiu para a espetacularizacao da Campanha, além de ajudar a
reforcar a posi¢do de Herdi, concedida ao povo.

Observa-se, ainda, que as Diretas Ja foi uma campanha arraigada de simbolismos.
A cor amarela, instituida inicialmente para que as bandeiras vermelhas — comuns aos
partidos de oposi¢do - nao fossem predominantes nos eventos publicos para nao inibir a
participagdo massiva da populagdo, remetia ao sol; dando uma idéia de “luz no fim do
tunel”; luz esta que iluminaria o futuro do Pais. Dessa forma, a cor amarela acabou
também sendo simbolo da esperanca, bem como o0s cravos que representavam a
Campanha.

Faz-se ponderavel destacar que embora as Diretas J4 ndo tenha atingindo seu
proposito central, ela provocou mudangas na maneira como os membros da politica se
relacionavam com a imprensa. A partir das Diretas Ja, evidencia-se que os meios de
comunicacdo podem ser utilizados de forma eficiente pelos politicos e que a
mobiliza¢do provocada por essa participacdo pode de certa maneira ser favoravel para
ambos os lados. E, é nesse momento que os marqueteiros e publicitirios passam a
pensar as campanhas politicos como eventos midiaticos, procurando assim,
espetacularizar os fatos, para serem vistos por mais pessoas. E como se a partir das
Diretas Ja, a politica saisse efetivamente dos gabinetes e pudesse ser vista e sentida nas
ruas, de maneira que a populacdo pudesse se sentir integrada e responsavel pelas
mudangas na vida politica do Pais, reforcando também o sentimento de cidadania na
sociedade.

Por fim, nota-se que a ndo aprovacao da Emenda, mesmo diante da mobilizagao
popular incentivada pela midia, deve-se em parte ao fato de que a aprovacdo levaria a
populacdo a reconhecer-se como instancia de poder, fato este que a maioria dos
representantes da politica pretendia evitar.

No mais, cabe relembrar que esse artigo € resultado das pesquisas iniciais para
uma dissertagdo, a ser apresentada ao Mestrado em Comunicag¢do, da Universidade
Federal do Ceara — UFC. Dessa forma, o material analisado nesse artigo constitui
apenas um fragmento de todo material a ser estudado na pesquisa central, sendo assim
estas notas conclusivas sdo apenas resultados preliminares que serdo complementados

no decorrer da analise de todo material de estudo.
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