Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XI Congresso de Ciéncias da Comunicag@o na Regido Nordeste — Teresina — 14 a 16 de maio de 2009

Novas Tecnologias da Comunicacio: Um Upgrade nas Mobilizacoes Sociais'

Zoraia Nunes Dutra Ferreira’
Faculdade Evolutivo (FACE)

RESUMO

Cientes da importincia da midia de massa, os movimentos sociais populares cada vez mais se
utilizam dela para obter visibilidade, hoje condi¢do de existéncia para eles, e para publicizar
seus objetivos. Ndo se restringem, no entanto, ao uso da grande midia para tais intuitos e
demonstram uma ampla visdo a respeito da comunicacdo ao criarem estratégias de midia
radical e fazerem uso dos recursos e facilidades oferecidos pelas novas tecnologias da
informagdo e da comunicagdo. Neste artigo serdo analisadas as estratégias comunicativas de
um movimento ambiental atuante na periferia de Fortaleza que bem exemplificam essa
realidade.

PALAVRAS-CHAVE: Midia, Comunicagdo Alternativa, Movimentos Sociais, Internet

Introducao

O presente artigo tem como objeto de estudo as priticas comunicativas gestadas pelo
Movimento pela Revitalizagdo do Poélo de Lazer da Sargento Herminio (MRPLSH),
movimento ambiental atuante na periferia de Fortaleza, mas especificamente no bairro Ellery.

Em um primeiro momento abordar-se-4 a importidncia da comunicagdo, as
conseqiiéncias do desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa para a sociedade
contemporanea e a légica que permeia esses meios.

Tendo-se como objeto de estudo as praticas comunicativas de um movimento social,
entende-se ser necessario abordar como se dé a relagdo dos movimentos sociais com a midia
comercial, principalmente pelo fato desses dois atores possuirem Ildgicas bastante
diferenciadas e em muitos pontos antagOnica. Ver-se-4 que 0s movimentos sociais
perceberam, durante seu processo de constitui¢do, que o uso dos meios € de grande
importancia para publicizar suas idéias e lutas e atingir seus objetivos. No entanto, perceber-
se-4 que os movimentos ndo apenas fizeram e fazem uso das facilidades da midia de massa,
mas também se tornaram protagonistas de “uma outra comunicagdo” que se contrapde a midia

industrial hegemonica e faz uso das novas tecnologias da informag¢éo e da comunicaco.
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Procurar-se-4 entender os rumos que tem tomado atualmente a comunicacdo
protagonizada pelos movimentos sociais e o papel das novas tecnologias da informagéo e da
comunicagao nesse processo.

Por fim, apresentar-se-4 o MRPLSH e a andlise de suas estratégias comunicativas,
procurando entender como se dd o uso da midia comercial, da midia radical e ainda das

facilidades oferecidas pela Internet.

1.0 A ““Sociedade da Comunicacio’ e sua Logica

A sociedade contemporanea responde também pela alcunha de “sociedade da
comunicagdo”, explicitando assim a importancia adquirida pela comunicacdo e o grau de
influéncia desta no contexto das relacdes sociais.

Parte integrante de todas as sociedades desde as mais remotas épocas, a comunicacio
sempre teve papel de importancia na vida social, porém, com o processo de desenvolvimento
da midia de massa essa importancia vem se tornando cada vez maior chegando a ponto de ndo
mais se poder imaginar a vida sem ela. Um dos motivos para isso reside no fato de que “a
producdo e circulacdo das mensagens na sociedade atual é extremamente dependente das
atividades das industrias da midia”. (ALEXANDRE, 2001, p.05), sendo que “a imprensa e a
televisdo sdo a principal fonte de informacdo para expressiva camada da populacdo”.
(FERNANDES, 2001, p.02).

Cada vez mais os meios de comunicacdo de massa tem adquirido for¢a e chegam

mesmo a serem considerados como um “quarto poder”. Fernandes (2001, p.02) considera que:

Os meios de comunicacio sdo institui¢des que desfrutam de grande prestigio
na sociedade. Chegam a superar com grande vantagem as institui¢des
fundamentais da Republica, dos poderes Executivo, Legislativo e Judicidrio e
das organizagdes da sociedade civil.

Muito da forca dos meios de comunicagdo de massa € advinda do fato de estes terem
se tornado um grande mediador, colocando-se entre o individuo e a sociedade e chegando

mesmo a atuar como um referencial do mundo exterior. De acordo com Costa (2005, p.09)

[...] os meios de comunica¢do sdo uma mediacdo que oferece ao sujeito
individual uma perspectiva que ndo pode ser apreendida dentro dos limites
de sua experiéncia pessoal imediata. A midia conecta e liga vidas individuais
ao construir uma cadeia de cédigos compartilhados e reconhecidos que s@o
constitutivos das representacoes sociais.
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Essa mediacdo ocorre de tal maneira que termina por interferir no relacionamento dos
individuos com que existe no mundo e com o que acontece ao seu redor. Nos dias atuais, para
que algo exista, é preciso que exista para a midia e que esteja presente nela. Bourdieu (1997,
p-29) exemplifica de forma interessante essa situagao:

Suponhamos que hoje eu queira obter o direito a aposentadoria aos 50 anos.
Ha alguns anos, eu teria feito uma manifestagao, terfamos carregado cartazes,
terifamos desfilado, teriamos ido ao Ministério da Educagdo Nacional; hoje, é
preciso contratar — um mau exagero- um bom consultor de comunicagao.

A mediagdo exercida pelos meios de comunicacdo tem como uma das conseqiiéncias a
dissociacdo do individuo com o lugar em que vive, o que Thompson (1998) denomina de
“alteracdo na relacdo espago-temporal”. O autor explica que o processo de formacdo de cada
individuo, em um mundo mediado, € cada vez mais alimentado por materiais simbdlicos
mediados e que tal situacdo leva ao enfraquecimento da conex@o com o local, ji que os
individuos passam a ter acesso a informacdes e comunicacio advindas de fontes distantes, ou
seja, passam a ter acesso ao que o autor denomina de ‘“conhecimento ndo local”.
(THOMPSON, 1998, p.181).

Essa dissociagdo com o local, que cada vez menos € de vivéncia e de convivéncia,
dificulta o processo de mobilizacdo e luta em prol de causas coletivas, ja que a percepcao das
condig¢des do local, dos processos de degradacdo, das demandas existentes € diminuida. Essa é
uma realidade, porém nao é a inica. O MRPLSH d4 exemplos de que existem possibilidades e
brechas a serem exploradas.

Outra mudanga que tem relacdo direta com o desenvolvimento dos meios de
comunicagdo de massa é o fato de que as discussdes relativas as mais variadas questdes
passaram a ser realizadas ou pela da midia ou fazendo uso dela. Segundo Coronel (2008,
p-175), “o ambiente midiatizado realiza a formagéo discursiva de comunidades ou coletivos
que se caracterizam por adotar o rol de operagdes das institui¢des mididticas na formacao de
sua identidade”. A midia foi delegado o poder de representagio social e é exatamente sobre

esse fato que Assis (2004, p.11) faz um importante alerta.

Esta delegacdo tem por conseqiiéncia, também uma adogdo das légicas que
regem o campo dos media. Quando as instituicdes de outros campos
concedem a este o poder de comunicar-se por elas, necessariamente estao
inserindo-se em um jogo onde seus valores entram em conflito com os
valores intrinsecos as midias.
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A colocagdo do autor é de extrema relevincia também para se pensar a presenga e
atuacdo dos movimentos sociais urbanos na midia. Eles garantem realmente a pluralidade do
discurso ou simplesmente adequam o seu discurso a l6gica mididtica?

A influéncia dos meios de comunicacdo na vida e nas relagdes sociais ganhou ainda
mais amplitude com o surgimento da televisdo, definida por Andrade (2003, p.34) como
sendo um “objeto técnico ininterrupto que invade sedutoramente o cotidiano dos individuos
na contemporaneidade”. Tal € a for¢a do meio televisivo que Bourdieu (1997, p.23) acredita
ser a televisdo capaz de estabelecer “uma espécie de monopolio de fato sobre a formagdo das
cabecas de uma parcela muito importante da populagdo”.

A televisdo conta com a for¢a da imagem, que segundo Bourdieu (1997, p.29) “tem a
particularidade de poder produzir o que os criticos literarios chamam o efeito do real, ela pode
fazer ver e fazer crer no que faz ver”. Dessa forma, a televisdo possui ndo sé efeitos de real,
mas também efeitos no real.

Como ndo € dificil perceber, cada vez mais os meios de comunicagdo de massa
exercem influéncia sobre a opinido dos ptblicos. Acreditamos sempre ser importante lembrar
que esses processos ndo se dao de forma espontinea, mas sim norteados por uma determinada
l6gica que permeia toda a producdo mididtica, aparentemente tdo diversa, todavia, possuidora
da mesma esséncia.

A maioria esmagadora das producdes tem como objetivo a conquista de altos indices
de audiéncia; “o deus oculto desse universo que reina sobre as consciéncias”. (BOURDIEU,
1997, p.34). Para isso, foco constante é dado a diversdo e ao entretenimento. H4 um processo
de diluicdo e descontextualiza¢do de qualquer temdtica, mesmo que esta seja de grande
importancia social, no intuito de retirar as asperezas e permitir uma assimilagdo sem
dificuldades para o ptiblico. Tudo se transforma em entretenimento. O tipo de informacéo
transmitida pelos meios massivos e principalmente pela televisdo é chamado por Bourdieu
(1997, p.23) de “fato-O6nibus”, ou seja, noticias que interessam a todo mundo, mas que nédo
tocam em nada verdadeiramente importante.

Toda essa logica mididtica se enraiza na logica do capital. Os comprometimentos
politicos e econdmicos dos meios sdo enormes e fazem com que a voz da midia se confunda
com a voz do mercado. De acordo com Alexandre (2001, p.12), “[...] a midia tem pouco
espaco para a verdade, pois depende das verbas publicitirias que sdo manipuladas pelas
grandes industrias e conglomerados financeiros”. Incentivar e se tornar palco de discussdes
mais embasadas e aprofundadas, optar pela realizacdo de producdes que apresentem contetido

z

mais denso, ndo é “aconselhdvel”, ja que ird de encontro a esses comprometimentos.
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Toda essa discussdo sobre a produgio realizada pelos meios e a constatacdo da forca
que isso gera pode fazer com que se pense estar vivendo em uma verdadeira “Matrix™ na
qual o receptor se encontra aprisionado, manipulado e obrigado a viver em uma realidade
criada ao bel prazer dos produtores mididticos, sem nem mesmo se dar conta disso. A idéia na
mente dos produtores pode até ser essa, mas a realidade ndo é bem assim. Thompson (1998,
p-20) alerta que “[...] € facil focalizar o contetido simbdlico das mensagens da midia e ignorar
a complexa mobiliza¢do das condi¢des sociais que subjazem a producdo e circulacido destas
mensagens”. O autor mostra que ha brechas no sistema, que hé falhas na “Matrix” (até no
filme existiam), trazendo a tona a discussdo da questdo da recepcdo e chamando atencdo para
o fato de que “[...] os usos que os receptores fazem das matérias simbodlicas podem divergir
consideravelmente daqueles pensados ou queridos pelos produtores” e que como 0 processo
de recepg¢do € uma atividade “situada”, ou seja, o individuo que recebe os produtos da midia
estd sempre situado em um contexto sdcio-histérico especifico (THOMPSON, 1998, p.42). A
metafora de um jogo, no qual ha sempre a possibilidade de ganhos e perdas seria talvez mais
util para a percepc¢ao da relagdo entre meios de comunicacio e receptor.

Como se colocam diante desse quadro de espetaculo mercantil no qual se transformou
a produ¢do mididtica os movimentos sociais, que ndo podem prescindir do uso desta e ao
mesmo tempo representam valores tdo diferenciados e até mesmo antagdnicos? Sobre essa e

outras questdes € que pretendemos discutir no item seguinte.

2.0 Os Movimentos Sociais na Midia

A ldgica dos meios, a espetacularizacio que estes protagonizam e a consonancia com
o sistema vigente, em nada se coadunam com a légica dos movimentos sociais urbanos que,
nas suas mais variadas representacdes, apresentam-se como opositores dessas questdes e
proponentes de uma nova forma de vida social. Apesar dessas diferencas essenciais, os
movimentos sociais urbanos t€ém procurado fazer uso das midias massivas a fim de garantir
visibilidade para suas lutas, ndo havendo, portanto, uma negacdo desses meios de
comunicagio.

Na realidade, ndo ha como negar a importancia dos meios de comunicacdo de massa,
por estes serem a principal fonte de informacao de uma camada expressiva da populagdo, por

sua forca de mediagdo, por seu poder de influéncia na opinido dos diversos ptiblicos, por seu

? Argumento presente no filme The Matrix, no qual a Matrix é um mundo virtual criado através de um programa de
computador para iludir e controlar os seres humanos.
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alcance, por seu poder simbdlico e ainda pela necessidade que os movimentos t€m de garantir

visibilidade, hoje condi¢do de sua propria existéncia. Para Peruzzo (1998, p.277)

E imprescindivel, também, reconhecer a importancia desses instrumentos.
Nio ¢ suficiente e ndo leva a muita coisa por-se simplesmente a denunciar as
manipulagdes realizadas pelos grandes sistemas de radio, televisdes e jornais.
H4 que se procurar ocupar os espagos abertos e propugnar pelo acesso a
esses veiculos, por sua descentralizagdo e por seu reordenamento ético-
politico.

Vizer (2007, p.38) € otimista e afirma que “os medos e as fantasias que suscitou em
especialistas, educadores e politicos o uso manipulativo dos meios, e os riscos de tender para
a passividade perante a tela da televisdo, diluem-se ante o novo palco social e mididtico”.

Entre os movimentos sociais talvez o que mais esteja fazendo uso da midia seja o
movimento ambiental. Este se enquadra no que os tedricos denominaram de Novos
Movimentos Sociais (NMS). Souza (2005, p.01) considera que o movimento ambiental
“nasceu pela e para a midia”. Para Peruzzo (2004, p.07), “0 movimento ecologista, além de
explicitar uma luta pela vida em favor de todos, que pode ser uma nac¢io, uma regido, uma
espécie ou a humanidade, busca o acesso a midia (o direito de opinido e expressdo), enquanto
movimento coletivo”. Castells (1999, p.161) é da opinido que o ambientalismo ‘“danca
conforme a midia” e que as a¢des do movimento ambiental “ocorrem em razdo de eventos que
sejam apropriados para a divulgacdo na midia”.

O uso da midia de massa por parte do movimento ambiental, segundo Castells (1999,
p-161) se da pelo fato de que € através dela que a mensagem pode ser transmitida para uma
audiéncia bem maior do que a representada pelas bases dos movimentos. Entende-se que esse
fator também se aplica aos demais movimentos sociais.

Os Movimentos Sociais perceberam cedo a necessidade de se apropriar da
comunicagdo e foram além do uso da grande midia, desenvolvendo préticas comunicativas
que possuem uma légica bastante diferente das que se discutiu até aqui. Sdo protagonistas do
que Peruzzo (1998) chama de “uma outra comunicacdo”. Esta possui um cardter de
contestacdo do status quo e se tornou um canal de expressdo para uma parcela da populacdo
marginalizada que a usa para expressar suas demandas, na maior parte das vezes ligadas a

caréncias bdsicas advindas das desigualdades sociais.
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3.0 “Uma Outra Comunicac¢io”

Através das teorias adornianas, foi se desenvolvendo uma tendéncia de perceber os
meios de comunicacdo de massa como instituicdes monoliticas, controladas por setores das
elites e profundamente comprometidas com interesses do sistema do capital. Nao hd como
negar esta idéia e ndo € o que se pretende, mas acredita-se que hd mais do que isso sob o sol.

Pensar na midia apenas a partir de um viés apocaliptico faz com que se considere,
importantes e legitimas, apenas aquelas que se expressam no plano industrial, relegando ao
total ostracismo a comunicacdo comunitdria, a comunicacdo alternativa e outras formas
marginais de comunicacdo que foram denominadas por John Downing (2002) de “midia
radical”.

Através dessas praticas comunicativas que se encontram fora do circuito de expressao
hegemodnico, muito estd sendo feito e resignificado, afinal de contas, “a comunicacdo
interpde-se nas relacdes sociais e vai assumindo feicdes diferenciadas de acordo com o
momento histérico” (PERUZZO, 1998, p.21).

Durante o seu processo de constitui¢do, os movimentos sociais descobriram que havia
a necessidade de “apropriagdo publica de técnicas (de produgdo jornalistica, radiofonica,
estratégias de relacionamento publico etc) e de tecnologias de comunicag@o (instrumentos
para transmissdo e recep¢do de conteudos etc) para poderem se fortalecer e realizar os
objetivos propostos”. (PERUZZO, 2004, p.01).

As caracteristicas inerentes a esse tipo de comunicagdo protagonizada por atores
sociais marginalizados sdo profundamente diferentes daquelas que permeiam a midia

comercial. Peruzzo (2004, p.07) cita algumas dessas caracteristicas:

Opcdo politica de colocar os meios de comunicagdo a servico dos interesses
populares; transmissdo de conteddos a partir de novas fontes de informagdes
(do cidaddao comum e de suas organizagdes comunitdrias); a comunicacio é
mais do que meios e mensagem, pois se realiza como parte de uma dindmica
de organizacdo e mobilizacdo social; estd imbuido de uma dinidmica de
transformacdo social e a0 mesmo tempo, de constru¢do de uma sociedade
mais justa; abre a possibilidade para a participagdo ativa do cidaddo comum
como protagonista do processo.

Apesar de ser norteada por uma légica diferenciada e suscitar valores mais humanos,
essa comunicagdo ndo esté livre de problemas e antagonismos. De acordo com Peruzzo (2004,
p-02-03) a midia comunitaria € um campo de conflitos, pois hd os que usem o espago dentro

das designagdes acima citadas, mas ha também os que se apropriam do espago garantido as
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praticas comunitdrias para o “uso individualizado com finalidades comerciais ou para o
proselitismo politico partidario e religioso”. Este dado colabora com a néo idealizagdo dos
movimentos populares e das agdes por estes realizadas. “As contradicdes sdo inerentes as
sociedades e o espago comunitdrio apenas reflete a realidade mais ampla”, porém, “[...] ndo
sdo os conflitos e as contradicdes que vao tirar o brilho desse tipo de agdo cidada”.
(PERUZZO, 2004, p.03).

Diante de uma sociedade que pouco tem valorizado o coletivo o que termina por
causar um refluxo dos movimentos sociais, qual seria a situagdo vivenciada hoje pelas
praticas comunicativas ndo-hegemonicas?

De acordo com Peruzzo (2008, p.10), a imprensa alternativa se revigorou e ganhou
for¢a, exemplo disso sdo iniciativas importantes como a revista Caros Amigos, a Agéncia de
Noticias Carta Maior, a revista OCAS, o Centro de Midia Independente, o site Overmundo,
entre outros. A autora observa ainda que houve, no inicio do século XXI, “uma retomada
crescente de iniciativas de comunicacao popular, alternativa e comunitaria no Brasil, e agora
incorporando inovadores formatos e canais de difusdo possibilitados pelas novas tecnologias
de informagdes e comunicagdo”. (PERUZZO, 2008, p.04). O bairro Ellery, l6cus do
surgimento do MRPLSH, é exemplo claro, conforme se vera posteriormente, da colocacdo da
autora.

O surgimento de novas tecnologias da comunicagéo se tornou realmente um divisor de
dguas. “A comunicacdo mediada por computador estd revolucionando os processos de
comunicagdo alternativa”. (PERUZZO, 2008, p.13). Para Schiavoni (2001, p.01) foi a partir
do surgimento dessas tecnologias que os conhecimentos produzidos pela sociedade puderam
se tornar, realmente, um bem comum. Esse processo de democratizacdo das informacodes €
relevante, segundo Coelho e Julido (2002, p.05), porque “funciona como instrumento de
pressdo sobre governos e auxilia na conscientizacdo da sociedade”.

Peruzzo (2004, p.08) considera que “com o desenvolvimento das tecnologias digitais,
cada vez mais se potencializa o acesso do cidaddo ao poder de comunicar, claro que uma vez
reduzidas as desigualdades de renda, de educacdo e de acesso a Internet”. Dentre os novos
meios tecnoldgicos, a Internet parece ser o mais revoluciondrio de todos. Segundo Souza
(2006, p.10), com a Internet “os movimentos sociais mostraram que podem langar
questionamentos nunca antes apresentados ao capitalismo global”. O ciberespago tornou-se
“um novo ambiente para se exercitar a cidadania comunicacional, facilitado pelas
possibilidades oferecidas pela interatividade, pelo intertexto e pela comunicagéo de todos com

todos”. (PERUZZO, 2004, p. 08).
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Com relagdo as praticas alternativas de comunicacdo, Peruzzo (2004, p.01-02) admite
que:

Essa comunicacdo ndo chega a ser uma forca predominante, mas
desempenha um papel importante na democratizacdo da informacdo e da
cidadania, tanto no sentido da ampliacdo do nimero de canais de informagao
e na inclusdo de novos emissores, como no fato de se constituir em um
processo educativo, ndo s6 pelos contetidos emitidos, mas pelo envolvimento
direto das pessoas no fazer comunicacional e nos préprios movimentos
populares.

Fazendo uso de diferenciadas praticas comunicativas, conforme se verd no item

seguinte, o MRPLSH tem conquistado importantes vitorias.

4.0 O Movimento pela Revitalizacdo do Pélo de Lazer da Sargento Herminio e suas

Estratégias Comunicativas

O Movimento pela Revitalizagcdo do P6lo de Lazer da Sargento Herminio (MRPLSH),
que tem como objetivo a preservacao e revitalizacdo da ultima drea verde da zona oeste de
Fortaleza, nasceu em um bairro da periferia, o bairro Ellery, profundamente ligado as lutas e
mobilizacdes sociais e ao uso da comunicagdo nesse processo. De acordo com pesquisas de
Oliveira (2007, p.115) o bairro vivenciou importantes experiéncias como a criacdo de um
sistema de som chamado “Radio Comunitaria do bairro Ellery”, que em 1998 se transformou
na Radio Mandacaru FM. Em 2006, o bairro criou um site (http://www.bairroellery.com.br),
como forma de continuar a se expressar, abordando ndo apenas os assuntos que dizem
respeito & comunidade, mas a sociedade de uma forma geral.

Essa ligacdo com a comunicagdo foi essencial para a criacdo das estratégias do
MRPLSH, ja que seu principal articulador, Aguinaldo José Aguiar, pesquisador social,
participou ativamente dessa histéria do bairro, tanto no sentido das mobilizacdes como das
experiéncias comunicativas.

A revitalizacdo do espaco do Pdlo de Lazer € uma antiga reivindicacdo da
comunidade. A proposta de revitalizacdo do espaco foi apresentada em reunido do Or¢gamento
Participativo4 de 2005/2006 e junto com ela a comunidade também apresentou proposta para
constru¢do de um gindsio poliesportivo na avenida Sargento Herminio. A Prefeitura de

Fortaleza, através da Secretaria Executiva Regional 1 (SERI) se propos a atender a

Processo de discussdao publica dos orcamentos, conduzido pelos governos municipais. Disponivel em:
http://leaozinho.receita.fazenda.gov.br/biblioteca/Glossario/default.htm Acesso em: 10/03/2008.
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comunidade, porém o projeto apresentado foi o da constru¢do de um gindsio poliesportivo e
ainda um anfiteatro dentro do espaco do P6lo de Lazer, o que causou revolta a comunidade’.

A grande preocupacdo da comunidade se dava pelo fato de que os equipamentos,
ambos de grande porte, alterariam radicalmente a estrutura do espago do Polo de Lazer e
viriam a causar um crime ambiental. Clarice Aratjo, membro do MRPLSH, afirma que “o
projeto ia ser assim devastador, ia ser assim um elefante branco no meio das drvores” e que “o
Pdlo ja era um gindsio poliesportivo a céu aberto, porque ji tem um grande ndmero de
esportes sendo praticados ali e com pequeno investimento, muita coisa poderia ser feita”.
(Clarice Aratjo, entrevista, 2009). Foi a partir dessa preocupagdo e do impasse com a
Prefeitura de Fortaleza que, em 27/05/2007 nasceu o MRPLSH.

A comunidade, liderancas e entidades do bairro Ellery, que deram inicio ao
Movimento, se juntaram estudantes universitdrios, arquitetos, engenheiros, professores e
ambientalistas. S0 pessoas diferentes, com idéias, crengas, ideologias e modos de vida
diferentes se organizando em prol de um objetivo que privilegia o coletivo.

Diversas foram as acdes realizadas pelo MRPLSH a fim de publicizar seus objetivos,
conquistar o apoio da comunidade e da cidade de uma forma geral e pressionar o poder
publico. O conhecimento dessas a¢des se deu através de entrevistas com os integrantes do
Movimento, de pesquisa em noticias disponiveis no site do bairro Ellery e dos jornais locais O
Povo, Didrio do Nordeste e O Estado e ainda da observacdo in loco de algumas das agdes.
Pretende-se analisar neste artigo apenas as acdes mais diretamente ligadas & comunicacao,
deixando para outra oportunidade a abordagem das demais acdes do Movimento.

A primeira acdo articulada pelo MRPLSH foi, de acordo com Clarice Arajo,
Aguinaldo Aguiar e Liliana Uchoa, todos integrantes do Movimento, a realizacdo de uma
consulta popular para saber da comunidade e dos freqiientadores(ras) do Pélo de Lazer, quais
eram as demandas consideradas como essenciais para a revitalizacdo do espago. O
Movimento preparou uma enquete com 16 opgdes e as pessoas escolhiam 05 que
consideravam mais importantes. A votag@o podia ser realizada nos dias de campanha, que se
realizavam no proprio Pdlo ou através do site do bairro Ellery.

Nessa primeira agdo, percebe-se, além do cuidado que o MRPLSH teve em se
respaldar ouvindo primeiramente a comunidade, o uso das novas tecnologias da comunicacao,
representada pela Internet, como forma de garantir maior visibilidade ao Movimento e sua

luta. O meio possibilita ainda uma maior interacdo gerando com isso uma maior mobilizacio

3 Informagdes adquiridas através de entrevistas com integrantes do MRPLSH
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em torno de uma causa coletiva. A opinido da comunidade se tornou parte de um relatdrio
elaborado pelo MRPLSH que foi apresentado em contraposi¢do ao projeto da Prefeitura.

O cinema, forte meio de comunicacdo de massa, foi um dos recursos utilizados pelo
Movimento com o intuito de discutir a importancia da tematica ambiental de uma forma mais
global. Foi realizado o evento “Cinema no P6lo” no qual foi exibido, ao ar livre, no préprio
espaco do Polo de Lazer, o documentirio “Uma Verdade Inconveniente”. Essa acdo tem o
mérito de levar a discussdo para questdes mais globais sem, no entanto, deixar de discutir a
questdo local, no caso a situacdo de degradacdo do Pdlo de Lazer e a ameaga de crime
ambiental por parte da Prefeitura de Fortaleza. Eis o slogan ambientalista, de “pensar
globalmente e agir localmente”, colocado em pratica.

Uma das a¢des mais inusitadas talvez tenha sido o uso do bloco de pré-carnaval do
bairro, o “Sai na Marra”, como midia. Em 2008, o bloco saiu as ruas com o tema: “A mata
ndo € mais virgem, o vento ndo é mais fresco, mas o bloco é ecolégico”. Essa estratégia de
comunicagdo se enquadra no que Downing (2002) denomina de “midia radical”. “Com o
termo midia radical, refiro-me a midia — em geral de pequena escala e sob muitas formas
diferentes — que expressa uma visdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas
hegemonicas”. (Downing, 2002, p. 21).

Através do bloco o MRPLSH pode falar a um grande nimero de pessoas, que
participou dos dias de folia, de uma forma leve e ainda marcar presenga na midia comercial
local, ja que a mesma dedicou ampla cobertura ao pré-carnaval da cidade.

De acordo com Downing (2002, p.153) “o modo mais acessivel e fundamental de
expressdo radical é o discurso voltado para propdsitos publicos (ou seja, o discurso que,
mesmo clandestino, é pronunciado por e para um ou mais publicos) e, notadamente, o
discurso ir6nico e satirico”. O discurso enunciado pelo Movimento através do bloco “Sai na
Marra” ndo € clandestino, mas sem ddvida se enquadra na categoria de irdnico e satirico.

A organizacdo do “Sai na Marra” confeccionou camisetas com o tema do bloco, dessa
forma criou-se uma outra forma de midia radical, pois de acordo com Downing (2002, p.177),
o vestuario é também um meio de comunicacdo radical. Um outro ganho que essa forma de
comunicagdo possui € o fato de resistir mais tempo do que o periodo do carnaval, ja que a
camiseta pode continuar a ser usada e quem sabe suscitar discussdes em tono da temadtica
ambiental.

A acdo do MRPLSH mais diretamente ligada ao uso da Internet, além da consulta
popular da qual ja se falou, foi a criagdo de um [link no site do bairro Ellery denominado
“Revitalizacdo do Pdlo de Lazer”. Através desse link, puderam ser divulgadas as noticias
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referentes ao Movimento e sua luta, tanto as produzidas pelos proprios militantes quanto as
produzidas pela midia comercial. Vale salientar que em algumas noticias produzidas pelo
Movimento ha a utilizacao de videos. Eis uma facilidade da Internet, que € a convergéncia de
midias, sendo utilizada.

O link tornou-se também um espaco aberto para quem desejasse escrever artigos ou
expressar sua opinido sobre a temdtica ambiental de uma forma geral. Este ¢ um exemplo
priatico do que diz Peruzzo (2004, p.08). A autora afirma que a Internet potencializa o
surgimento do “cidaddo jornalista”, ou seja, qualquer pessoa pode se tornar produtora de
texto.

A partir do uso do sife do bairro Ellery, a luta do P6lo pode se tornar conhecida de
uma forma bem mais abrangente, sem fronteiras, possibilidade inerente a Internet. Um
exemplo disso é dado por Aguinaldo Aguiar. Ele disse que uma ex-moradora do bairro,
atualmente fazendo doutorado na Alemanha, tomou conhecimento da luta ambiental em torno
do Pélo de Lazer através do site e entrou em contato se dizendo muito orgulhosa e dando
varias boas sugestdoes (Aguinaldo Aguiar, entrevista, 2008). Também sobre a importancia do

site para o MRPLSH, Clarice Aradjo afirma que:

O site foi um veiculo de comunicacdo. O site foi uma maneira da prépria
midia, quando queria, quando precisava de informacdo...queria colocar no
jornal ou nos seus programas, tinha o site como banco de dados. Era uma
maneira de imortalizar o que a gente ja tinha feito e como uma maneira d e
publicizar...e o prérpio Movimento foi importante para o site. Deu Ibope pros
dois. (Clarice Aratjo, entrevista, 2009).

As acdes do MRPLSH conseguiram atrair a midia comercial que as divulgou através
de matérias em jornal impresso e até mesmo em matérias para a TV. Aguinaldo Aguiar disse
que os contatos com a midia eram realizados através de envio de releases e que o Movimento
procurava realizar as acdes em hordrios que fossem bons para a midia, no caso, no caso pela
manha. “Evento a noite ndo da pauta”. Procuravam também, segundo Aguinaldo, ndo abordar
questdes polémicas como o caso de uma construtora que estava construindo um prédio, em
espaco ao lado do Pélo de Lazer, este também espaco de preservacdo ambiental, sem licencga
dos drgdos competentes.(Aguinaldo Aguiar, entrevista, 2009).

Percebe-se que 0o MRPLSH reconhece a necessidade do uso da midia, consegue pauta-
la e também conhece seus mecanismos. H4 uma certa adequacdo do discurso do Movimento

aos mecanismos mididticos no momento em que seus integrantes optam por retirar as
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asperezas e falar apenas do que agradard a todos. E sem divida uma garantia de visibilidade,
mas com isso perde-se por ndo haver uma pluralidade discursiva.

Uma questdo que também se considera merecer destaque € a opg¢ao dos eventos serem
sempre realizados sempre no proprio espaco do Pdlo de Lazer. Com isso é possivel a
experiéncia de um tipo de publicidade denominada por Thompson (1998, p.114-115) de
“publicidade tradicional de co-presenca”, ha tempos afastada da vida da grande maioria dos
individuos. A partir do desenvolvimento dos meios de comunicacio de massa essa
publicidade foi sendo substituida, segundo o autor, por uma “publicidade mediada”.

Outro ganho que se observa € a possibilidade de uso, de descoberta e de redescoberta
do espaco coletivo. Conforme se disse anteriormente nesse artigo, uma das conseqiiéncias do
desenvolvimento dos meios foi a alteracdo da relagdo espaco-temporal e da quebra do
individuo com o seu entorno. As a¢des do MRPLSH ajudam a reconstruir essa relacdo com o
lugar. E uma reconstrugio de vivéncia e convivéncia ja bem pouco comum na sociedade

contemporanea.

Consideracoes (nao tao) Finais

Nao hd como negar a importancia e a influéncia que possuem os meios de
comunicagdo de massa na sociedade atual. Os movimentos sociais populares, embora
explicitando uma légica e valores bastante diferentes daqueles que regem esses meios, nao os
negam e percebem que € preciso fazer uso deles e conhecer seus mecanismos para que
possam “‘aproveitar-se” das facilidades e recursos oferecidos por esses.

A comunicag¢do representada pela midia industrial é sem didvida hegemdnica, mas ndo
¢ a unica. Entende-se que é necessdrio ir além da perspectiva apocaliptica a respeito da midia
para que se perceba outras formas de expressdo como a midia radical, a comunicag@o popular
alternativa e a comunicag@o comunitdria. Nesse contexto de “uma outra comunicagdo” o uso
das novas tecnologias da informacdo e da comunicagdo, que tem a Internet como grande
vedete, se tornou um divisor de dguas e tem revolucionado as priticas de comunicacdo
alternativa.

A experiéncias comunicativas que fizeram parte das lutas sociais do bairro Ellery
foram de fundamental importancia e permitiram ao MRPLSH também pensar e executar
acoOes que envolvessem de forma direta a comunicagao.

Através da andlise das estratégias comunicativas do Movimento percebeu-se que esse
consegue pautar a midia comercial em muitos momentos e faz uso dela tanto para adquirir
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visibilidade e publicizar seus objetivos, quanto para pressionar o poder ptblico, no entanto ha
um certa adequacdo do discurso do Movimento a légica mididtica o que impede uma
pluralidade do discurso. A maioria dos integrantes tem uma visdo critica a respeito da grande
midia, mas nem por isso deixam de tentar conhecer melhor seus mecanismos e sua logica. Tal
fato demonstra que o receptor estd longe de ser inerte e passivo.

O movimento nao se detém, porém, no uso da midia comercial e cria outras estratégias
comunicativas para explicitar sua luta e suas idéias como experiéncia de midia radical e o uso
das novas tecnologias da comunicag¢do, principalmente da Internet.

A Rede Mundial de Computadores, apesar das dificuldades de acesso, ja € parte
integrante das acdes dos movimentos sociais populares. Estes passaram a usufruir da
possibilidade de uma comunicacio sem fronteiras, com maior interatividade, convergéncia de
midias e com baixos custos. Tudo isso resultou em um verdadeiro upgrade nas mobilizagdes

em torno de conquistas coletivas.
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