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RESUMO

Ensaio sobre a problematica em torno da imagenagusiade de Natal - RN possui aos
olhos dos seus turistas e residentes, buscando reenger as semelhancas e
disparidades dessas concepc¢des e seus “porge@ssim certificar-se da existéncia de
duas cidades que se movimentam no mesmo espactio Rknestudo, 0s primeiros
(visitantes) sao representados pelos trasladosseipa comumente praticados durante a
estada no destino turistico Natal, e 0os segundmsdéntes) apreciados através de
curtas-metragens produzidos e enredados na cidadiidos durante um festival de
video local.

PALAVRAS-CHAVE: turismo; cinema; sociedade.

O turismo é atividade tipicamente sintomatica adaglizacdo, da condicao pos-
moderna das Ultimas décadas, onde, segundo AUGE,(p9 74) estamos condenados
ou “prometidos a individualidade solitaria, a pgesa, ao provisorio e ao efémero”. E
tais caracteristicas, sindbnimos da fugacidade ddscdes humanas, podem ser
experimentadas também numa viagem de turismo, eringumeros sao os destinos -
espacos criados, e a serem recriados para atevslenaas diversos tipos de turismo e
turista.

Uma propriedade comum a esses “lugares” esta nansapacidade de ser
denominado como tal. Ja que um local que “ndo de pefinir como identitario, nem
como relacional, nem como historico” (IDEM, IBDENWgO seria um lugar, e sim:
NAO-LUGAR. Ou seja, a negacdo de sua condicdo dérimede relacdes sociais em
continuado processo, de um de um conjunto de aspegte representam a causa-

resultado, as herancas e tramas da interacdooehtr@em e o espaco em que habita.
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Essa concepcao de ndo-lugar aplicado ao fenbmeistido caracteriza-se pela
forma como ocorre a “turistificagcdo” (apropriacdo thrismo) deste espaco. E a
paisagem, recorte desse ambiente a ser vendidoo@monente fundamental, enquanto
atracdo para o0s possiveis visitantes. Com apelospoesso, e na criacdo desta
“mercadoria de uso temporério”, sdo cada vez magiientes as iniciativas de criacao
de paisagens com tradicbes inventadas, simbolisomidaso, e destituidas de
identidade com o lugar onde séo construidas.

As paisagens artificiais criadas pelo turismo dast@eus entornos,
tanto no que se refere as caracteristicas natireisstruidas desses
entornos. A natureza e cultura recriadas por epa&sagens S&0
frutos de intervencdes planejadas (...) ndo sadupwsse da historia

natural e social, sdo produtos do turismo (CRUD12@. 112).

Esses ndo-lugaresdo geralmente resultado de capital estrangeirmosina
iniciativas governamentais que acabam por elahoracircuito turistico pouco, quando
ndo, relacionado ao designio local. Recria-se, @tta ananeira, 0 que 0S registros
fotogréficos de “progresso” do Brasil no inicio déc. XX mostravam: um pais de
elites, deslumbrantes paisagens, prodigios arfuitets, belas jovens abastadas, em
contraponto ao esquecimento da maioria local péredevante” instalada até hoje em
seus corticos. (ESSUS, 1997)

A histéria pode estar se repetindo, e com iss@@sentacao do povo, e até eles
mesmos, podem estar sendo condenados a limitar-qeeriferia também do
reconhecimento e fadados, em diversos casos, agsegio promovida pelos efeitos
negativos do éxodo turistico, de certo invasor eluglente. Para atender a uma
exigéncia dos empreendimentos turisticos, muitdadeis brasileiras se firmam séries
repetitivas que podem dar a impresséo de quelet&itando com a mesma imagem,
ou com simbolos, representacfes esdruxulas déesiseu povo, que em muitos casos
nao participam do processo desenvolvimentistateativo pregado pelo turismo.

Os idealizadores do destino “s6é agora atraentein identidade local
fragmentada, ou insercédo de novas culturas, motdddia-a-dia do turista, promovendo
um tour maquiado, distanciando-o do nativo (KRIPPENDOR¥84), realizado numa
espécie de bolha, um simulacro.

Simular: fazer de conta, fingir, aparentar. Verloogdial se deriva o
conceito de simulacro, fundamental a analise dasearacteristicas
de nossa modernidade tardia (...) o simulacro,, goisolocado no
lugar da propria coisa, repousando sua aparentagem, no fato de
possuir mais atrativo do que ela. (DUARTE JR., 2@0112)
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O uso do simulacro no turismo, segundo 0s seusutexes, esta no “entendimento” de
gue este é necessario por causa da brevidade agensi e da complexidade das
relacdes socio-culturais existentes no destinonQuado, pela idéia de que os signos
da identidade alheia sdo mais vendaveis.

A medida que a cultura global sobrepde a localsiosbolos da construgéo
sécio-espacial da comunidade, preocupantementenpsée perder na especulagdo dos
equipamentos e novos costumes. Como ja mencioradabhjetivo é tornar mais
convidativo aos olhos do turista. Entretanto, emitesucasos, 0 maximo que se
consegue é reproduzir algo sem atribuir-lhe o dergue o mesmo merece, restando ao
turista o imaginario de uma cidade pirata, genéfatsificada.

Pela propria concepcao de turismo (escolhas passssin obrigatoriedades),
nao se pode obrigar o visitante a uma socializagéo o destino visitado, mas deixa-lo
livre para optar entre o que é verdadeiro e o dfaésé, torna a atividade digna. Autores
como BANDUCCI e BARRETO (2001) acrescentam que &bsadade é fundamental,
apesar de comungarem da idéia de que exista urssectke turista que se acomoda
conscientemente na pratica da identidade encenada.

Em paises em desenvolvimento, como é o caso ddl,Baaiberdade pela
escolha entre o simulacro e o real, geralmenteacéotece, sendo mais pratico, tanto
para empresarios como para governantes invesprimeiro, do que ordenar em todos
0S aspectos o espaco, encobrindo seu legado raoesst seu povo.

N&o se quer aqui descolorir os evidentes pontegiyus da atividade turistica
em inimeras localidades. Todavia, muitos estudssreieem a privatizacdo de areas
publicas, sendo a populacao residente timidamexitegixada e pouco beneficiada pelos
louros oriundos do fenébmeno turistico, que acabiaifiedo a coexisténcia de duas
cidades dessemelhantes em um mesmo espaco. Comageenromance alerta
CALVINO (1972, p. 30): “evitem dizer que algumages cidades diferentes sucedem-
se no mesmo solo e com mesmo nome, nascem e maeem se conhecer,
incomunicaveis entre si.”

A Grande Natal litorAnea (Natal, Parnamirim e &xtoz) € a regido que hoje
compreende o circuito turistico mais visitado do Brande do Norte. E apesar de estar
em uma posicao de destaqueraking dos destinos mais visitados do Brasil, o turismo
na cidade € bastante recente. A alavancada deséendao ocorreu nas ultimas

décadas, tendo como marco inicial a construcaoidaCdsteira. Essa apropriacdo do
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turismo pela cidade — ou seria da cidade peloma?s- promoveu grandes mudancas
no cotidiano, na imagem de Natal.

A imagem da cidade, tanto para quem visita coram muem nela vive
certamente € bem diferente da que se tinha ha splmanos atras. E parte dessa
transformacéo deve-se ao turismo, hoje &rea coml paportante na economia local, e
que apresenta forte influéncia na producdo e ekt imobilidria e crescimento
populacional (FONSECA, 2005).

Deve-se atentar de que um exemplo dessas mudasi@asne varias esferas da
sociedade. Existem mais “sulistas” e estrangeint® @s potiguares. @antasy-names
dos estabelecimentos, senenus 0s ritmos musicais dasght clubs e os dromedarios
do Saharade Jenipabu, ndo foramade in Brazile podem, mesmo acreditando que a
formacdo da identidade € continua e mutante, estarsando um “colapso”
(BARBOSA, 2001) e fragmentacéo dos codigos sociomik de Natal, principalmente
guando observados por quem visita a cidade.

Para fomentar o estudo acerca disso, faz relevantgarar o que o turista
identifica como Natal, com a opinido do principaje#to da cidade, o autéctone, tendo
em vista que a relacdo identitaria deste Ultimwjavhente, € mais completa sobre o
lugar. Pensa-se que ela serviria de atestado dodgraeracidade da imagem de Natal
para os turistas que a visitam.

Essa abordagem da comunidade local se dara amavéscurso filmico (oito
curtas-metragens) produzido e enredado na camt&M que revela a personalidade
local através dos seus discursos e habitantes. €owerticalizacdo dessas duas
compreensdes pode-se deslumbrar as semelhangaseaghs na idéia feita pelo turista
e pelo residente sobre a “Cidade do Sol”

Nessa tentativa de confrontar essas interpretagbbee a capital Potiguar,
aliando-se ao discurso do residente comunga-selmiente da idéia de BRESCIANI
(1997) que ratifica a definicdo de cidade comoltada da arte humana, representando
a capacidade criadora do homem, sua acéo e reagitgndo uma imagem particular
do meio ambiente, sendo assim a cidade seria augiodde simbolos ricos em
interpretacdo da vida. O espaco como possuidondeidentidade que faz com que os
seus transeuntes o reconhecam, e através disscosdecam nele.

Esse reconhecimento pode-se chamar de identidashe“ide significado —
experiéncia de um povo” CASTELLS (1995, p. 22), megse que, ao atribuir e fundar

representacdes desses significados constroi suéiddee alicercada em aspectos de
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resisténcia e formacao histérica, adaptacdo geogrdbrmas de producédo, além do
imaginario coletivo que continuamente, através d®us atores (habitantes)
“reorganizam seus significados em funcdo de tendére sua estrutura social, bem
como em sua visao de tempo/espaco”. (IDEM, IBDEM).

O que se guer para este ensaio sobre a visao rsiagie residentes sobre um
mesmo lugar - visdo por onde circula preconcenadpres, e experiéncias loco,
muitas vezes distintas, é a vislumbrar uma possieetemelhanca proposital, ocorrida
numa problematica de diferenca de classes sodaisrgéncias culturais e outros

aspectos, entre visitante e habitante.

UM DEUS NA CIDADE DO SOL

O turista e seu olhar desconhecem frequentemenpeoosssos historicos e o
contexto cultural, social e politico de onde Viqt#dRRY, 1996). Assim, é possivel
questionar que imagem, através desse olhar, aesidadte caso Natal, pode assumir.
Sendo a identidade local observada pelo turistrastada, por vezes, com a primada
pelos residentes. E com esse despreparo para mhesimento da verdade do lugar, a
percepcdo do visitante sobre Natal esta “domesticpglo fenémeno turistico, e
gerando uma experiéncia daltbnica sob a localidaelese angulo, possivelmente néo-
auténtica. CARLOS (1996, p. 28) sugere como defmig esta manipulacédo do que se
deve mostrar, ou omitir numa experiéncia turistecaesultado da “producdo do néo-
lugar turistico”, voltado para a utilizacdo do slado, do ilusério, presenteando os seus
visitantes com uma vivéncia espetacular, porénalirre

Natal enquanto ndo-lugar, definicdo estabelecidmicm do ensaio, agora toma
uma “verdade” pela Otica do turista, e isso seaoewidente por diversas obras
estruturais e movimentagdes ocorridas nos udltimoess.aUm dos aspectos mais
relevantes sdo o bairro e praia de Ponta Negrac{pal cartdo postal da cidade), que
podem ser denominados como uma “ilha turistica® g& a margem de sua estrutura
com calcadao iluminado, shoppings, belos hotéestaurantes, rodovias pavimentadas
e bem sinalizadas, acrescidos de seguranca e lnpema cidade diferente e
desconhecida dos turistas, que permanecem na ldonta Negra por quase todo o
periodo que estéo instalados em Natal.

Ainda sobre a praia de Ponta Negra, a mobilidageagorienta convida o turista

a permanecer na mesma, principalmente o turistrnational, que nao recebe



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido derd&ao Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

orientacdo adequada para se “aventurar” a conloegatro lado da cidade, onde estéo
realmente os nativos, com suas ruas, e seus castnmvo da cidade é representado
na vivéncia do turista apenas por profissionaikader, pertencentes émde turistico.

E em meio a essa “desorientacdo”, os estabelemsefuitos deles
pertencentes a estrangeiros) acabam também per &aa de Ponta Negra uma aurea
também estrangeira, com hotéis, pousadas, restasyares e lojas de artesanato com
caracteristicas internacionalizadas, seja atrawesaldapios e nomes fantasias em
inglés ou italiano, seja pela propria oferta dedptos e servicos como: hospedagem em
castelo medieval, comidas italianas, francesas,icaeas, e festas a base de ritmos
como: musica caribenha, eletrénica, rock interrmeadicentre outros.

Um outro aspecto que revela segregacao esta Nazéméo da estonteante Via
Costeira (recrutada de um lado pela reserva flar®stirque das Dunas e por outro pelos
arrecifes banhados pelo mar), que coloca em posiedsolamento os turistas que se
hospedam nos maiores e mais luxuosos hotéis daalcgmtiguar - meios de
hospedagem que se encontram a margem dessa estrada.

Projetada a mais de 30 anos, a Via Costeira nuisreaugdiretamente como via
de transito, quando no méximo de escoamento dalg@m local. Sendo uma
construgdo eminentemente turistica, a estradar@apsna forma de acesso aos meios
de hospedagem, e a praia — praia essa visitadaspen turistas, tendo em vista a
dificuldade de acesso livre a beira mar — quandopefos hotéis.

A presenca de residentes na area é dificultada éampela auséncia de
estabelecimentos de lazer (bares e restaurantem)apalém do insipiente servi¢co de
transporte publico que circula pela via - microdsitgue transitam esporadicamente
pela estrada além de poucos pontos de 6nibus. [@ufieglientar uma das mais belas
paisagens (mata atlantica preservada e oceandi@i)ada capital do RN é privilégio
de uma minoria (visitante), situacdo que novameutgencia uma outra cidade — uma
Natal do turismo.

Para superficialmente concluir essa analise dosntas percorridos fazer o
visitante criar seu imaginario sobre a cidade eralisg sado os proprios traslado
(Aeroporto Internacional Augusto Severo — HotéisRimta Negra) e passeios (seus
itinerarios) e atracdes oferecidas pelos hotéigén@as de receptivo, e promovidos
pelo poder publico, através de publicidade e olm@sincentivo (Ponte Newton

Navarro).
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Os locais por onde o turista circula em todo o mumeé& manipulado para, de
certo, maquiar as realidades estruturais e hum@masdade - favelizagdo de algumas
areas, pedintes nos sinais de transito, ma qualidad estradas, etc. Os passeios néo
priorizam qualquer contato com a sociedade locaindeeira espontanea. Os turistas
sao convidados a visitar apenas o litoral do estdei@ando de conhecer os principais
atores e cenarios (cidade) do destino turisticoegaelheram para suas férias.

Os dromedarios que transitam sobre as dunas dad&aienipabu (localizada na
grande Natal — municipio de Extremoz) enquantocatrgpodem ser considerados um
exemplo nitido de uma faceta do turismo anteriotménndamentada, que é o
simulacro turistico, e nesse caso, livremente Vautu pela midia especializada e
bastante valorizada pelo turista, que ndo cansaude: - O deserto € aqui! Mas que
deserto? Que arabes sdo esses? De onde sairam eaquahtimais? Esses
guestionamentos sem resposta revelam a desvaBwiziccultura local em detrimento
de uma simulacdo sofrivel que ganha mais destaqugud a culinéria, artesanato,
folclore norte-riograndense.

Em suma, ao voltar para suas terra de origem, essiésntes terdo fotos e
lembrancas de um *“pseudo-lugar’, uma pseudo-Natstabte organizada, segura,
limpa, e com a estranha sensacao de terem passadma cidade com uma populacdo
pouco auténtica, representada por habitos poucoesentativos de uma capital
litoranea do nordeste que honestamente possui ¢@omhistérica, cultural e social

particular. E é essa particularidade que sera iggl@ea seguir.

UM DIABO NA CIDADE DO SOL

“Ele acreditava, e eu concordo com ele, que o dthcdmera é mais
perspicaz e mais apurado que o olho humano”.
(VERTOV, apud LABAKI, 2004)

No que se refere a percepcdo do autdctone, pensa-sua apreciagdo como
representacdo da verdade do lugar — uma cidadeatld dbnvincente, visto que é a
literal voz do seu povo. E para isso se utilizava discursos enredados nas peliculas
potiguares, elas que possibilitam uma “viagem” H$TEIN apud CARRIERE,
1994) — um olhar para dentro de si, com aprofundé&me mindcia das diversas
realidades, observando bem de perto 0 que talvBasoexpressbes, ou até mesmo

abordagem direta do morador, ndo possam mostrar.
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Além de ser demonstracdo de pertencimento a ciadsdguem a produziu, o
recurso filmico corresponde a representacdo dalaedlal e busca oferecer uma leitura
plausivel dos fatos. Assim usar o cinema como olgetestudo para a compreensao da
cidade, isto é, do processo social que da sigdificas imagens, sons e signos
(TURNER, 1997) da mesma, torna o recurso relevaata o que se almeja — o olhar do
residente sobre Natal — RN.

Diversos filmes recentes produzidos na localidadle sdo apenas obras de
projecdo da cultura cinematografica de Natal. Masn& rica de exibicdo da sua
identidade, sendo uma constru¢cdo midiatica do powd espaco. Esse instrumento
pode fornecer uma firme base a respeito dos stgulifis que o lugar possui, expressa e
evoca. Essa condicao reveladora do cinema, tagvadd por Edgar Morin (1956) e seu
cinema-verdade,dara credibilidade a imagem da cidade de Natallmar do residente.

Endossar a idéia de cinema como versdao da realidtaglica assumir a
decifracdo do real pelo imaginario, ou seja, pslaass significagcbes. A comparacao
entre essas impressdes pode vir a revelar de radientdmica uma cidade ficticia
para o turista e uma realidade cinematografica pareealizadores de um filme, cujo
principal obstaculo é ultrapassar a capacidadeogueésmo e o cinema tém de ocultar,
ou ressaltar o que considera relevante e convenient

Dentre os filmes, objetos desse estudo, que funadamea idéia de uma Natal
bastante diferente da vislumbrada pelos que videale de Natal associados a industria
turistica, pode-se elencar:

= (Cidade Midia (Documentario de Anastacia Vaz, Carlos Nathan,
Catarina Doolan, Priscila Adélia, Tulio Dantas ¢ov¥de Azevedo);

= Espetaculares KengagDocumentario de Diogo Moreno, Elisa Paiva e
Lenice Goulart);

= Marrom (Ficcao de Emanuel Grilo);

= NoOs Vale(Ficgdo de Asclé Campos);

*= Rua Chile (Documentario de Carlos Tourinho);

= Um Beco no Meu Caminho — Um Poema Procesgbocumentario de
Carlos Tourinho);

* Vendedores de EsperancéDocumentario de Hélcio Torredo e Edileusa
Martins).

Analisando o enredo desses filmes produzidos nadar2006, o que se quer é

verificar se a cidade que a populacao local almémesteja sendo vivenciada apenas
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pelos turistas que a visitam. Ndo sendo Natal umarge impar das préticas de lazer do

visitante, mas como retrato das conquistas so@ambjentais e culturais de quem no

destino turistico vive e desses beneficios se aprdydas adianta-se a conclusao de que
definitivamente a visdo desses dois grupos (tueisesidente) € um tanto oposta.

O curta-metragem de 8 minut@dade Midia, ao levantar questbes acerca da
relacdo da sociedade com a prépria midia, disemtéém a problematica em torno de
uma situacao bastante comum a grandes centrososriaasileiros, as pichacdes de
fachadas de prédios publicos e privados das cidadss movimento de pichadores em
Natal vem cada vez mais sujando a imagem de prédias e pracas. Suas pichacdes
tém, na maioria das vezes, intencdes de torcidgenmadas dos principais times de
futebol do estado, torcidas essas que estdo toswaderdadeiros grupos criminosos,
que promovem nhao apenas pichacdes, mas atividaglepaxcadarias e pontuais
homicidios a torcedores adversarios.

Adentrado numa festividade popular, organizado gpma minoria bastante
discriminada da sociedade local, o fillBspetaculares Kengasmostra as situacdes
que giram em torno do Baile das Kengas, festa Gh&tiita que ocorre nas ruas do
centro da cidade durante o carnaval. Ao mostraa-@dlia, pensamentos e irreveréncia
das principaigirags e travestis de Natal, a pelicula apresenta unméfeséacao cultural
que consegue trazer uma multiddo para as ruasribéstoda cidade e revelar um
momento impar de alegria, igualdade e respeite@ @sipo que durante todo o ano se
vé vitima de atos discriminatorios, como € o caso athda de assassinatos a
homossexuais na capital potiguar nos ultimo ano.

A ficcdo de apenas 4 minutddarrom, denominada pelo seu proprio diretor
(Emanuel Grilo) como um confmornd-trash vai contar um episodio ocorrido na vida
de um bébado, que entorpecido pelo seu vicio,adefit meio as lembrancas do dia em
gue conheceu uma bela mulher chamada Carol. Passangum universo boémio e
decadente dos antigos botequins e casas de pigEgiitda cidade, o curta-metragem
mostra a realidade do submundo de Natal, poucoectdii até mesmo por grande parte
da populacéo local.

Classificado no género de comédia, a fichfiis Vale vai exibir durante 30
minutos uma verdadeira odisséia bem-humorada. Wtaante de colégio publico ao
perder seu vale-transporte no ponto de 6nibus quasthva prestes a voltar para casa,
segue a procura por toda a cidade do seu “insuibvgit VALE. Em sua andanca pelas

principais vias de Natal, a protagonista vai deaadb 0s espacos (centro e periferia
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pobre), o sistema de transporte, habitos e ped$oass (estudantes, evangélicos,
domésticas, sacoleiros) de Natal. O roteiro catgbem com depoimentos de diversas
pessoas falando da importancia que o vale-traresgart na rotina da cidade.

A Rua Chile, localizada no antigo bairro da Ribeira e nas ipnaades da
regido portuaria de Natal, é o cenério e tema domentario que leva 0 mesmo nome e
vai exibir a histéria dessa rua que ja foi o grandetro comercial da cidade, como
também da recepcao e exportacdo de mercadoriasirguavam pelo estado do RN.
Apesar de apresentar arquitetura de potencialitielérica e turistica, resquicios do
seu periodo de gléria, a rua estd num estado delaha claro, sendo palco de uma
vida noturna insipiente e depasito frigorifico ddastria da pesca local.

Um outro documentario produzido por Carlos TourintttamaddJm beco no
meu caminho — Um poema-processapresenta ao espectador a vida que movimenta o
“Beco da Lama”, local ha muitos anos conhecido comomto de encontro dos
intelectuais de Natal (poetas, jornalistas, esa#toprofessores, etc.), além dos também
freqientadores menos abastados (bébados, loucedirdgs), que completa a mistura
da efervescéncia desse beco que € sempre palcapeéas de diversdo e arte, mas
também de discussédo acerca de temas que envolseaedade local.

Para finalizar tém-se talvez o Unico recurso fibmigie discuta sobre um tema
de conhecimento tanto do turista, como do residéhtdocumentarid/endedores de
Esperancaé um curta que denuncia as condicfes de vidaddgss carentes da cidade,
que se véem obrigados a trabalhar informalmentecendicbes desumanas nas areias
das praias turisticas de Natal (praia de Pontad\egps Artistas, do Meio e Redinha).
Os mesmos, com faixa etaria superior a 65 anos, dibouldades de locomocéo e
seguranca e expostos ao sol por todo o dia, seatedi venda de géneros alimenticios
e produtos artesanais. Essa realidade, por malivass, chega até o conhecimento do
turista que nesse momento consegue conhecer e @amdgr um pouco da verdade que
de certo ultrapassou o0 muro de isolamento que &@gsailos residentes.

DEUS E DIABO FRENTE A FRENTE

Segundo MAFFESOLI (1999), a cidade seria um univels relacoes, repleto
de emocdes e sensibilidade, havendo espacos caificaigdo subjetiva e diversa para
0S grupos que nela se interagem. Apoiado nisscenshio procurou investigar essa

compreensao de cidade através de dois grupostdsstino visitante e o residente, na
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cidade de Natal-RN. E através da observacdo dedséacia - desse universo de

relacdes - seja pelo circuito turistico vivido goiem visita a cidade, seja pelo discurso
filmico que enreda tramas da cidade, o que se mwimle foi, de fato, cidades dispares
gue co-existem em um mesmo territorio.

Natal vendida para o turismo € um produto que réwesenta a cidade
reconhecida pelos que nela vivem. A manipulacdolldar do turista para os aspectos
que otrade turistico considera relevante, e na mesma correatenaquiagem das
irregularidades que a cidade possui, ocorre oafasito do turista da realidade local e
levanta um questionamento acerca da sua funcécaetogwalorizador da cultura e
provedor da qualidade de vida local, parte de woudso tao utilizado pelos politicos e
empresarios para a implementacao da atividadditarism grande parte dos destinos
com potencial para a atividade.

Certamente um turista que vai ao destino Natatakdlpara sua terra de origem
sem conhecer o centro da cidade e suas nuancepsplilemas sécias que afligem os
moradores, a cultura e habitos locais que coloretdcea mobilidade e verdade nao
menos bela a cidade, que pdde ser apreciada engdiscurso da realidade nesses
videos que sdo uma representacdo clara de umanvidgecidade de Natal — Rio
Grande do Norte para dentro de si.
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