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Resumo

Descreve a evolugdo da fotografia, indo desde o homem da pré-historia até a invencdo da
primeira camera escura. Apresenta os elementos que influenciam a interpretagdo fotografica.
Analisa o discurso imagético como constru¢do sociocultural. Revela a intencionalidade do
fotografo no ato de registro de imagens. Identifica a fotografia como um modo de ver a
realidade. Enfatiza as transformagdes causadas pela imagem digital.
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1. INTRODUCAO

A expressao pela imagem sempre esteve presente na historia humana. Durante a pré-
histéria, as pinturas rupestres (imagens gravadas em rochedos) tornam-se as primeiras
manifestacdes dessa natureza. Sabe-se que o homem comegou a desenhar nas paredes das
cavernas figuras de animais marcados exclusivamente por uma visdo simbodlica e mistica,
exprimindo a necessidade de gravar na memoria coletiva para garantir a coesao social da tribo.
Desse modo, linhas, pontos, gravagdes em 0ssos, madeiras ou pedras tornam-se representagdes

simbdlicas.

Com o passar do tempo, essas manifestagdes primitivas foram aperfeicoadas e
desenvolvidas, culminando na produgdo de retratos e paisagens - com extraordindria riqueza de
detalhes - o que gerou imagens quase fotograficas. Logo, a pintura difunde-se por todo o mundo

€ surgem os primeiros artistas.

Desse modo, a pintura firma-se como o meio capaz de fixar para sempre o0s
acontecimentos sociais e as imagens de personalidades da época. Ainda assim, a producao de um
quadro ndo poderia acompanhar a velocidade com que os fatos aconteciam. Era preciso muito
tempo, além de luz e local adequados. Havia aqui uma limitagcdo fatal, sem falar do grau de
subjetividade e do toque pessoal de cada artista. Surgiam imagens diferentes da realidade. Os
pintores produziam interpretacdes dessa realidade, seguiam determinada visdo, apresentavam um

angulo.

Nao satisfeito, o homem inicia a busca de mecanismos capazes de captar a realidade

com o maximo de fidelidade. O aparecimento da fotografia era inevitavel nessas circunstancias.



Porém, ao contréario das artes de entdo, essa técnica era bem mais complexa, pois seu dominio

exigia o desenvolvimento de diversas atividades cientificas.

Boni (2000) comenta que o sonho de poder captar imagens perdidas no tempo se
tornaria possivel com os avangos obtidos na Europa. Assim, em um quarto escuro, com um
minusculo orificio em uma de suas faces, o artista da época descobria como facilitar seu trabalho

mimético, contornando com pincel a imagem refletida na parede oposta.

Na verdade, a fotografia ¢ um exemplo de descoberta multipla, ja que diferentes
pesquisadores em localidades distintas debrucaram-se na busca pela captagdo da imagem.
Harmant apud Monteiro (2001) aponta o nome de 24 pessoas como tendo reivindicado a
invencdo do processo, logo depois do anuncio oficial do primeiro aparelho fotografico. Logo, o

mais apropriado seria falar em historias da fotografia e ndo numa Unica versao.

Para muitos estudiosos, esse avango tecnoldgico foi motivado pelo deserivolvimento
de substancias sensiveis a luz e a cadmera escura, aperfeigoada desde o Renascimento-. Na foto, a
luz ¢ a matéria-prima e o olhar, o seu agente. Nascia aqui, o principio da fotografia. A origem
desse termo vem do grego photos + graphein e pode ser descrito literalmente como a "grafia da

luz".

O objetivo deste artigo consiste em discorrer sobre a fotografia como um fendmeno
sociocultural e mostrar que a intencionalidade do fotografo pode determinar e sugerir olhares
sobre o objeto captado. Ala-se também sobre a importancia do repertorio lingiiistico cultural de
cada individuo na realizagdo da leitura imagética. Para isso, recorreu-se aos conceitos de

significado e significante e abordou-se os elementos de significacao.

2. A INTENCIONALIDADE NO ATO FOTOGRAFICO

Qualquer linguagem utiliza signos e possui regras de combinagdes desses signos.
Toda e qualquer linguagem representa uma estrutura e essa estrutura possui sua propria
hierarquia. Logo, a fotografia proporciona uma leitura, apresenta um novo ou um outro olhar
sobre algo. Qualquer pessoa, de qualquer lugar do mundo, conhecedora de qualquer idioma,
letrada formalmente ou nao, desde que dotada do sentido da visdo, extraird sempre de uma
imagem alguma mensagem. Por este motivo, a fotografia supera a escrita em termos de
comunicacdo, pois, como se percebe, a linguagem verbal impede que um analfabeto faga a
leitura de determinada mensagem. No caso da linguagem imagética isso ndo ¢ observado, uma
vez que esta se apresenta como um recurso universal, poliss€émico e inesgotavel de

interpretagdes.



A linguagem verbal segue uma nomenclatura de codigos especificos. Cada lingua
define suas regras, suas sintaxes. A linguagem imagética ndo. Ser conhecedor da lingua
japonesa, por exemplo, ndo significa capacidade de leitura de outros codigos verbais estipulados
em outros paises, como o Brasil, os Estados Unidos ou a Espanha. Um conhecedor da lingua
portuguesa diante de um jornal escrito em alfabeto russo, provavelmente ndo conseguira ler
absolutamente nada. Uma imagem, no entanto, permitira a essa pessoa - ou at¢ mesmo a um

analfabeto que manuseie esse jornal - uma leitura a partir de seu repertorio pessoal.

Essa leitura s6 ¢ possivel, de acordo com Boni (2000, p.13) porque a mensagem
fotografica € composta por codigos abertos e continuos, ou seja, sem simbolos preestabelecidos.
"Os cédigos sao considerados abertos porque sempre permitem varias leituras. E sdo continuos
porque sempre permitem, a todos, novas releituras. Codigos abertos e continuos
descondicionaram a leitura da mensagem fotografica do conhecimento de codigos definidos e
preestabelecidos". Em outras palavras, qualquer pessoa, ao ver uma imagem, mesmo que seja
uma imagem da Russia publicada num jornal russo, conseguira extrair dela uma mensagem, por

menor que ela possa ser e até mesmo por mais equivocada que seja.

Boni (Idem) ressalta que se a fotografia permite uma leitura, pressupde-se que ela
possua uma "escrita". Assim, como qualquer outro fenomeno de comunicagdo, ela tem a
participacao de um enunciador (quem fotografa), ou seja, aquele que "escreve" na fotografia, de
enunciantes, os significantes e elementos de significagdo registrados na imagem que, mesmo sem
codigos definidos, remetem o leitor a algum tipo de interpretacdo; e o enunciatario, o leitor. Nao
fosse essa triade, esquema fundamental de qualquer Teoria da Comunicagdo, a fotografia nao

poderia ser considerada uma forma de comunicacao.

A leitura de imagens, respeitando o repertorio signico do leitor, ¢ alicercada no
raciocinio dedutivo, pois se trata de uma mensagem sem codigos definidos e, portanto, de leitura
nao codificada. "Usando do mesmo raciocinio, o dedutivo, pela bibliografia a disposi¢do para
consulta, ¢ possivel afirmar que, no caso da fotografia, a leitura tem sido privilegiada em
detrimento da escrita. E que quem 1€ se permite saber mais o que leu do que quem propriamente

0 escreveu, ou seja, o fotografo", (Idem, p.14).
2.1 O significante

O significante ¢ o ponto de partida de toda mensagem. Para que uma leitura de algo
possa existir, faz-se necessaria a existéncia do significante. Palavras, ilustracdes, figuras,
imagens e outras formas de comunicagdo, constituem o significante. Logo, este € o que se
expressa, o que significa, o que ird gerar um significado. Portanto, o significante constitui a base
da leitura.



Na linguagem fotografica ndo existem codigos preestabelecidos por conta de sua
natureza aberta e continua. Isso significa que, por ndo obedecer a convengdes definidas, havera
sempre leituras variadas. A mesma fotografia recebera diferentes interpretacdes. E mais: se uma
foto for lida diversas vezes, em momentos diferentes, por uma mesma pessoa, provavelmente

leituras distintas serdao obtidas.

Na fotografia, o significante ¢ representado em forma de imagens registradas no
suporte (papel ou tela de computador, por exemplo). O conjunto de imagens contido no espaco
fisico bidimensional (altura e largura) de uma fotografia ¢ o seu significante. Assim, a leitura
desse conjunto de imagens pareceria uma coisa simples caso se partisse do pressuposto de que a
imagem de uma flor (significante) representa uma flor e, portanto, pode e deve ser lida como

sendo uma flor (significado). No entanto, a leitura ultrapassa essa barreira.

Tudo porque os fragmentos - as partes - de uma imagem fotografica podem constituir
significantes independentes. Para Boni (2000), numa composi¢ao fotografica, cada elemento, ou
mesmo parte dele, pode constituir um significante. Num cenario retratado em que aparecam
pessoas, animais € objetos, cada um desses elementos ¢ considerado um significante. E cada uma
das partes desses elementos também pode ser considerada significante, pois, além de remeterem
o leitor a um signo, geram interpretacdes diferentes e provocam, em cada leitor, uma nova
semiose. A imagem da flor ¢ um significante, assim como também sdao suas pétalas, folhas,

caule, etc.

Nesse sentido, o significante esta diretamente relacionado a forma. No caso das
mensagens verbais, as palavras sdo os significantes; nas sonoras, esse papel cabe aos sons.
Finalmente, em relagcdo as mensagens visuais, as imagens irdo assumir o carater de significantes.
Lippmann apud Sontag (2003, p.25-26) escreveu em 1922 que as fotos t€m hoje o tipo de
autoridade sobre a imaginagdo que a palavra impressa tinha no passado e que, antes dela, a
palavra falada tivera. Parecem absolutamente reais. A leitura ¢ aberta, sem fronteiras mesmo, o

que vai gerar inumeros significados, conforme sera apresentado a seguir.
2.2 O significado

Esse elemento do processo de comunicagdo € resultado da leitura do significante. A
diferenca ¢ que o significado estd relacionado ao concreto, aquilo que existe, ao contetido. O
escrito € o conteudo, o dado real, e sua interpretagdo gera o significado. Nesse sentido, o som € a

imagem também sao considerados contetido. A leitura deles faz surgir o significado.

Nesse aspecto, surge um questionamento fundamental: como se constréi um

significado? Segundo Humberto (2000, p.53), ao se tornar concreta, a imagem fotografica passa



a constituir um bem publico que, ao atingir uma platéia, deve ter seus significados e a

importancia de suas conseqiiéncias levados em conta.

Boni (2000) explica que isso dependera do repertorio de cada receptor, de sua
formacao cultural. As informagdes subterraneas, as entrelinhas, o que esta por tras, poderao ser
identificados dependendo da capacidade de cada um em perceber, em olhar, cada objeto. No caso

da fotografia, os significados sdo intermindveis, gragas a sua natureza aberta e informal.

Sontag (2003, p.100) pontua que uma foto vista num album fotografico ou impressa
em papel de jornal grosseiro [...] tem um significado diferente quando exposta numa butique
Agnes B.. Logo, pode-se afirmar que toda imagem ¢ vista em algum cenario. E os cenarios se

multiplicaram.

Vale ressaltar que a leitura de mensagens imagéticas pode ser tanto superficial quanto
aprofundada. Isso dependerd, mais uma vez, do repertorio signico acumulado por cada leitor ao
longo de sua trajetoria sociocultural. Segundo Leite (1998), a imagem possui uma cadeia
flutuante de significados subjacente a seus significantes. Ou seja, o leitor pode acionar uns e
acabar ignorando outros significados. Portanto, a fotografia acaba permitindo uma entrada de

significados por meio da memoria espacial e da associacdo de imagens.

,

E por esse motivo que, a partir da década de 1990, a busca pelo significado de uma
fotografia se amplia para o contexto em que foi depositada. Isso ndo so6 indica ou sugere o
significado de seu contetido como imprime outra intensidade a interpretagdo, passando do caso

singular e nico ao multiplo e coletivo.

Ainda assim, entre o significado e o significante ¢ absolutamente comum a existéncia
de elementos de referéncia, cuja finalidade esta na tentativa de direcionar o olhar dos leitores

para o mesmo lugar. Esses fatores sdo chamados de elementos de significagao.
2.3 Elementos de significacio

Esses elementos podem ser verbais ou nao e, como estdo atrelados ao significante,
podem auxiliar - ou at¢ mesmo induzir - o olhar do leitor em determinada leitura. O simples fato
de publicar uma foto com maior ou menor nitidez pode interferir e influenciar em sua
interpretagdo. Os jornais impressos, muitas vezes, por exemplo, publicam fotos fora de foco

apenas para garantir a divulgacao de uma imagem julgada importante por eles.

Além da nitidez, outros elementos utilizados para influenciar na leitura da imagem
sao os angulos de tomada de foto, os cortes, a composicao de elementos, os contrastes, o registro

de bons e maus momentos das pessoas fotografadas, entre outros. Desse modo, uma



personalidade mal vista por uma publicagdo pode ter seu enquadramento imagético

comprometido por esses itens.

Kossoy (2001, p.27) chamou os fotografos de filtros culturais e apontou os fatores
que influenciam na atuacdo deles, como a escolha de um determinado aspecto com seu
respectivo tratamento estético, a organizagdo visual dos detalhes, bem como a exploragdao dos
recursos oferecidos pela tecnologia. O registro visual documenta, por outro lado, a propria
atitude do fotografo diante da realidade; seu estado de espirito e sua ideologia acabam

transparecendo em suas imagens.

Boni (2000, p.28) comenta que antes de captar uma cena, o fotografo "pode prepara-
lo (empobrecé-lo ou enriquecé-lo) com elementos de significagdo para que seu registro induza o
leitor ao significado por ele projetado e pretendido". No entanto, sabe-se que mesmo com essa
interferéncia do fotografo no ambiente, haverd uma quantidade incontavel de interpretagdes, ja

que ¢ possivel obter inimeros significados a partir de um unico significante.

De acordo com Leite (1998, p.41), o estudo da significagdo da imagem revela que a
documentagcdao visual, aparentemente, se transmite sem mediacdo verbal. No entanto, essa
transmissao se detém com muita velocidade, o que requer uma complementagdo em outras
linguagens. Ao citar Octavio Paz, esta autora explica que "a ambigiliidade da imagem nao ¢
diversa da ambigiiidade da realidade". Nesse aspecto, a imagem nao explicaria nada e sim
convidaria o individuo a recrid-la e revivé-la de acordo com sua bagagem cultural, social,

economica, etc.

Isso significa que cada leitor dependera de seu repertorio e de outras variaveis, como
seu estado emocional, as lembrangas evocadas a partir da imagem vista, para extrair uma leitura,
seja ela idéntica a imaginada pelo fotdgrafo, seja ela complemente distinta do que foi pensado
pelo autor da fotografia. Ao apertar o botdo de uma maquina fotografica, todo individuo faz
escolhas, que vao desde o objeto registrado até a técnica utilizada em tal tarefa. Quem I¢€ essas
imagens também podera escolher um caminho de interpretacdo, apesar das tentativas de inducao

de sua leitura.

Borges (2003, p.80) afirma que uma imagem € uma representacdo do mundo que
varia de acordo com os codigos culturais de quem a produz. No entanto, deve reconhecer o papel
do leitor da fotografia nesse processo, conforme comenta Sontag (2003, p.36): as intengdes do
fotografo ndo determinam o significado da foto, que seguira seu proprio curso, ao sabor dos
caprichos e das lealdades das diversas comunidades que dela fizeram uso. Logo, percebe-se que
tanto o produtor da imagem quanto o seu consumidor possuem infinitas formas de interpretar

determinada foto.



Essa liberdade de construgcdo de significados ¢ uma das principais vantagens da
mensagem fotografica em relacdo a escrita, pois até analfabetos podem aventurar-se em
descobrir 0 que a imagem quis comunicar. Uma foto produzida como manifestacdo artistica
requer uma visdo diferenciada, por exemplo, de uma imagem captada especialmente para ilustrar
uma matéria de uma revista. Nao que a primeira seja mais importante que a outra. Longe disso.
Boni (2000, p.38) esclarece que "a arte ndo pressupde uma preocupacdo direta com a
informacao. E se contrapde a fotografia de imprensa, que procura sempre minimizar a distancia

entre a construcao e a interpretacdo de significados".

Portanto, percebe-se que a liberdade existe, assim como a intencionalidade e a
natureza de cada trabalho fotografico. Os critérios que informam a decisdao de captar uma
determinada imagem nao existem previamente. Para Humberto (2000, p.45) eles estdo latentes.
Sao vagos e difusos, at¢ a hora em que, diante do alvo descoberto, processa-se um ajuste
imediato entre o que ele passa a representar para nds € as aspiragdes que nos moviam em

imprecisa busca, tornando viavel a fotografia.

Custédio apud Boni (Idem, p.42) diz que a fotografia ¢ uma manifestacdo da
linguagem e, por isso, uma foto seria uma traducdo. Nesse sentido, ao captar um flagrante, o
fotografo traduz seu significado e mostra sua visdo da realidade por meio da imagem. "Os
leitores traduzem, de acordo com seu repertorio, a linguagem da qual o fotégrafo se utilizou para
'traduzir', a sua maneira, ¢ de acordo com sua competéncia e recursos técnicos, a realidade que

fotografou".

Fica evidente aqui o grau de importancia que ganha a intencionalidade
comunicacional de quem registra um fragmento da realidade para torna-lo uma manifestacdo da
capacidade humana de se comunicar. Ao se recorrer ao Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa
(Ferreira, 1986, p.1696), nota-se que fotografar ¢ "1. Reproduzir pela fotografia a imagem de.
2.Fig. Descrever com exatiddo. Int. [...]". Desse modo, reproduzir, transmitir ou traduzir sao

maneiras de descrever a intencionalidade do fotdgrafo.

Ritchin (1989, p.85) constata que "o fotografo consegue realizar o absurdo de o
insignificante parecer interessante e transformar o interessante em sensacional". Ou seja, para
este autor, o fotografo ¢ o responsavel pela construcao da realidade que presencia no momento
em que da o clique na camera. Sua subjetividade produzird o significado em cima do que foi

visto, o que faz emergir toda a intencionalidade da producao da imagem.

Kossoy (2001, p.33) considera que qualquer que seja o assunto captado na fotografia,
haveréd a captagdao da visdo de mundo do fotoégrafo. Toda fotografia ¢ um testemunho segundo

um filtro cultural, a0 mesmo tempo em que € uma criacdo a partir de um visivel fotografico.



Desse modo, toda fotografia representa o testemunho de uma criagdo. Por outro lado, ela

representara sempre a criagdo de um testemunho.

Neste sentido, Humberto (2000, p.41) explica que a fotografia ¢ o testemunho de algo
extinto, mas permanece como portadora de possibilidades de multiplas leituras, principalmente
quando foi produzida com apaixonado empenho, guiada por olhos informados e pela percepcao

sensivel da vida. Boni (2000, p.43) acrescenta que
A cadeia do processo comunicacional da fotografia, respeitando todas suas etapas, ndo
fere o tripé da teoria da comunicag@o: o emissor (fotografo), o canal (a fotografia) e o
receptor (o leitor). Assim, através de uma fotografia (produto), o fotografo (produtor)
manifesta sua intencionalidade de comunicag@o que pode - ou ndo - ser decodificada
como ele intenciona pelo leitor (receptor).
Porém, Humberto (2000) acredita que a fotografia, como processo de transmitir idéias
e emocodes, nao pode ser dividida em compartimentos estanques: fazer, emitir, receber. Para este
autor, que também ¢ fotografo profissional, existe uma interacdo que muda, transforma e até

mesmo reabilita significados.

Entdo, quando estiver em jogo uma analise de determinada fotografia, além do
repertério de cada leitor, precisa-se levar em conta, indispensavelmente, a intencionalidade de
quem fez o registro. A liberdade de interpretacdo de cada individuo continuard preservada.
Busca-se apenas valorizar e reconhecer o papel que o fotdgrafo exerce nesse processo
comunicacional carregado de interesses, subjetividade e intencdes, por mais sério, objetivo e
livrte que seja o profissional em questdo. Se estiver em jogo uma fotografia publicada em
determinado veiculo de comunicacao, precisa considerar um outro elemento: a linha ideologica

desse media.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Fruto de avancos cientificos em areas como a Optica, a mecanica, a fisica e a quimica,
a invengdo da fotografia causa, sem duvidas, o maior impacto na histéria das iconografias do
século XIX e provoca uma verdadeira revolucdo na forma de representar objetos. O confronto
entre o sujeito € o mundo, agora intermediado por um aparelho, estranho e revolucionario, cria
um resultado imagético - a fotografia - que além de possuir potencial estético e alegorico,

permite o reencontro de diferentes homens em lugares distintos € em tempos que nao coincidem.

Essa caracteristica da fotografia marca uma ruptura com os modelos tradicionais de
representacao. Até entdo, imperava a equivocada idéia de que a foto representava o real tal qual

ele se apresenta ao homem. Posteriormente, no século XXI, a fotografia digital iria resgatar as



possibilidades infindaveis do retoque, com a ajuda de programas de computadores, o que

transformou a maneira pela qual uma imagem deve ser encarada social e culturalmente.

Isso comprova que, a cada dia, o registro imagético ganha mais for¢ca na cultura
contemporanea e se apresenta como um dos principais "textos" orientadores da constru¢ao das
lembrangas individuais € da memoria coletiva dos grupos sociais, mesmo com a crise do
conceito de veracidade e real fotografico. Conforme afirma Sontag (2003, p.25), a fotografia

adquiriu um imediatismo e uma autoridade maiores que qualquer relato verbal.

Desse modo, percebe-se que a imagem se firma como um sistema simbolico. Isso
significa dizer que o sentido de uma fotografia se constroi. Cada individuo, em fun¢do de sua
cultura, emocdes e repertorio pessoal, incorpora modos de representacdo e cria possibilidades de
interpretagdo que lhe sdo proprios. A imprensa, por exemplo, ao incorporar o discurso imagético
em seu modus operandi vai transformar a maneira pela qual a massa lidara com as noticias € a

informacao.

A fotografia cria sua propria sintaxe € mostra que pode ser um pouco de tudo, desde
documento histérico até um objeto capaz servir de prova para punir. De um jeito ou de outro, ela
exigird uma interpretacao - um processo de significagdo - que diferente da linguagem verbal, é

polissémica e interminavel.

A fotografia ¢ uma representacao elaborada cultural, estética e tecnicamente, na qual
o significante e o significante, inerentes ao registro fotografico - embora diretamente ligados ao
referente no contexto da realidade - ndo podem ser compreendidos isoladamente, ou seja,
desvinculados do processo de construcdo da representacdo. Além de discursivas, as imagens
possuem dimensodes politicas e emotivas, que se definem em rede, pela posi¢ao relacional do

produtor e da obra em determinado contexto cultural.

Dentro dessa concepcao, o estudioso Roland Barthes explicou, no livro O obvio e o
obtuso (1990), que para realizar a leitura de uma mensagem fotografica ¢ preciso fazer
interpretagdes tanto literais quanto simbolicas. Boni (2000) segue este mesmo caminho ao
explicar que o discurso imagético ¢ aberto e continuo. Ambos os autores dao énfase no repertorio
de cada individuo, que ¢ crucial na compreensdo da mensagem iconografica. Assim, além dos
sentidos conotativos e denotativos, as fotografias fariam surgir o sentido subjetivo. Em outras

palavras, seria o significado, o significante e os elementos de significagao.

Acorsi & Boni (2006) explicam que individuos distintos fazem leituras diferenciadas
de uma mesma imagem porque possuem diferentes repertorios, preconceitos e ideologias,
viveram experiéncias Unicas, tiveram educagdo personalizada e desenvolveram gostos subjetivos.

Por isso, quanto maior for a bagagem cultural, mais rica sera a interpretacdo e mais preparada a



pessoa estara para avaliar fotografias. Essa liberdade de interpretacdo ¢ uma das diferencas do

discurso imagético em relagdo ao discurso verbal.

Além disso, outro aspecto importante na interpretacdo de uma foto estd na
intencionalidade de seu autor. Compreende-se que o fotografo possui um repertdrio proprio €, no
ato fotografico, faz suas escolhas. Na verdade, ao capturar um objeto, o fotdgrafo ja esta
realizando uma interpretacdo desse objeto. Essa concep¢ao contraria a idéia romantica inicial de
uma fotografia como expressdao do real, mimese. O real da, aqui, lugar ao real reproduzido,

interpretado, subjetivo. A lente da camera e seu operador serdo arbitrarios.

A tdo falada objetividade do século XIX desaparece e os estudios fotograficos
europeus e brasileiros da época atestam essa visdo. Neles, muitas pessoas foram fotografadas de
maneira montada, simulada. Pobres vestiam roupas e usavam joias fornecidas pelo fotégrafo para
ostentar uma riqueza que nao possuiam e apresentar uma imagem deturpada de sua identidade.
No Brasil, negros e indios foram apresentados como figuras exoticas em diversos ensaios

fotograficos.

Sobre isso, Boni (2000, p.51) explicou que "ao estar fotografando e produzindo um
significado para traduzi-lo a seus leitores, o fotografo estard sendo fiel ao seu modo de ver a
realidade. Estard obedecendo instintivamente, mesmo sem se dar conta, as vezes, a seu estilo,
tendéncias e repertorios. E como acredita que sua visdo daquela realidade seja o real, intenciona
traduzi-la para os leitores".

Atualmente, a transformacao da fotografia analdgica em digital coloca esse fendmeno
num novo patamar. A manipulagdo dos elementos que compdem uma imagem vai provocar uma
ruptura definitiva com a idéia de realidade fotografica. O século XX ja havia proporcionado uma
massificacdo da fotografia. Mas, no século XXI, a fotografia ganhas novas utilizagdes € novos
suportes técnicos. O MPS5, o celular e a camera digital sdo dotados de tecnologia altamente

avangada, que redefine a maneira como as pessoas lidam com as imagens.

Estudar a fotografia ndo ¢ s6 uma tarefa desafiadora, mas, sobretudo, surpreendente.
A fotografia digital, mesmo que aponte para uma série de possibilidades técnicas, sociais,
alegéricas e estéticas, ¢ de um hibridismo que consegue resumir em si, tanto um futuro de
inovagdes quanto um passado de representacdes. Nesse contexto inovador, novos paradigmas

serdo quebrados para que outros possam emergir.

Esse ¢ o ritmo que move o mundo e ¢ dentro dessa perspectiva que a fotografia
avanga. Em que patamar a humanidade chegard vira um mero detalhe. O importante ¢ garantir a
imagem o papel de representacdo simbolica dotada de sentidos multiplos. O poder de

fragmentacao e sintese da fotografia pode ser um instrumento de investigagdao sobre o fendmeno



da vida e um elemento esclarecedor sobre as escuridoes da humanidade. E, pelo visto, seja

artistica, seja historica - analogica ou digital - a fotografia terd sempre essa caracteristica.
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