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Resumo

Este estudo, de carater qualitativo, tem como objetivo responder a seguinte questdo: quais as
leituras dos jovens participantes da producdo e realizacdo do programa de televisdo Megafone
acerca do aprendizado da comunicacdo e da cidadania vivenciados no projeto? Para isso,
foram realizadas entrevistas semi-estruturadas com seis jovens que participam/participaram da
producdo do programa e a analise de suas falas foi conduzida com base nas proposicoes
metodoldgicas da andlise de discurso. O estudo conclui que os discursos analisados
demonstram que esses jovens vivenciam um processo educativo, no sentido da educacgdo
informal, que possibilita a construcdo e a desconstrugdo de discursos e valores, a consciéncia
dos direitos humanos e de cidadania, além de maior compreensdo do mundo e de como
funcionam os préprios meios de comunicacao de massa.
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Introducao®

O desenvolvimento dos meios de comunicag¢do implicou em sua penetracdo no espago
de todas as instituicOes e atividades da sociedade, transformando as interagdes sociais, que
hoje vao além da relacdo face a face entre os sujeitos. Essas mudancas, aliadas a outros
fatores, abalaram os paradigmas e modelos das formas de aprendizagem, seja ela no @mbito
da escola ou ndo. Além dos objetivos de proporcionar a divulgacdo de produtos e ideéias,
informacdo e entretenimento, 0s meios de comunicagdo possuem um potencial educativo.
Estamos em um contexto em que criangas e adolescentes tém seu processo de formacéo
definido ndo apenas pela interagdo com a familia, a escola e a comunidade, mas também pelo
acesso aos contetidos oferecidos pela midia.

Ao configurar um processo de disputa por legitimidade na socializagéo de criancas e
adolescentes na sociedade moderna, os conflitos entre escola, familia, comunidade e meios de
comunicagdo impdem o desafio de ndo dissociar, mas de promover espacos de encontro e
didlogo entre essas diferentes formas de aprendizagem. Sendo assim, diversos grupos da
sociedade civil no pais encontraram uma nova forma de vivenciar a producdo de

conhecimento e a cidadania com criangas e adolescentes: a producdo de comunicagdo. Seja
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por meio de radio, jornal ou televiséo, eles aprendem a divulgar temas relevantes na formagao
e informacéo dos jovens, que se apropriam dos meios de comunicagdo, passando da condi¢édo
de mero publico consumidor a produtor de midia.

O conhecimento destas experiéncias nos permitiu definir o objetivo principal desta
pesquisa: compreender como 0s jovens que participam de uma pratica como essa significam
suas vivéncias, isto €, quais as leituras dos jovens participantes da producéo e realizacdo do
programa Megafone acerca do aprendizado da comunicacdo e da cidadania vivenciados no
projeto?

A discussdo a que nos propomos ndo se faz a partir de uma leitura linear da
comunicagdo pautada na relacdo emissor-receptor. Buscamos novas formas de relacdo que
resgatem o lugar do publico como ator social e compreendemos a comunicagdo como um
processo compartilhado e mediado pela midia, mas ndo determinado sé por ela; um processo
vivenciado cotidianamente onde esta presente uma pluralidade de mediacdes, onde os agentes
do processo comunicacional ressignificam ndo sé seu cotidiano imediato, mas também as

programac0es e os contetdos difundidos pelos meios de comunicagéo.

A Educacéo para o Uso Critico da Midia.*

A educacéo para o uso critico da midia envolve uma relagéo entre a abordagem critica e
a passagem a acao-realizacdo. Isso implica entender a midia como instrumento através do
qual se faz educacdo e como objeto tematico de intervencdo educativa através da leitura, da
interpretacdo, da analise e da producdo de produtos comunicacionais, como objeto de
experiéncia estética e expressiva da sensibilidade, do conhecimento e das multiplas
linguagens humanas. Ou seja, entender a potencialidade das midias como linguagem que
amplia repertorios culturais, desencadeia novas sensibilidades, implica uma forma de
conhecimento, de expresséo e de comunicacgéo, e, por fim, contribui para a educacdo para a

cidadania.

“Nesta perspectiva, Comunicacdo e Educacdo sdo espacos publicos problematizadores
das questdes do contemporaneo, sdo dmbitos para estimular a reflexdo e a realizacéo
de acBes que discutam os andamentos complexos referentes aos modos de formar,
circular e se apreender as redes semidticas e 0s agenciamentos coletivos

4 Existem vérias correntes cujas praticas sdo pautadas pela relacdo entre Comunicacio e Educagdo. Elas foram desenvolvidas
em vérias partes do mundo, em diferentes momentos historicos. Por conta disso, varias sdo as formas utilizadas para designar
este tipo de acédo: educagdo para a midia, leitura critica da midia, media literacy etc. Julgamos que a denominagédo “Educacéo
para o0 uso critico da midia” é a mais adequada a reflexo a que nos propomos realizar nesta pesquisa, pois consideramos que
0 objetivo destas propostas é suscitar uma reflexdo critica acerca dos processos de comunicagdo, mediante a constituicdo de
espagos de discussdo e ressignificacdo dos produtos da midia e do estimulo a iniciativas criticas de produgdo de comunicacéo
por parte da sociedade.
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disponibilizados socialmente pelos processos comunicacionais no veio das novas
tecnologias e das infovias.” (SCHAUN, 2002, p. 90)

Quando se reflete sobre a midia como um dispositivo de representagdes, com seus
mecanismos e func¢bes que organizam tempos, espacos e predeterminam papéis e articula-se
esta reflexdo com a identificacdo da especificidade de sua linguagem, regras e convencdes,
sdo desencadeadas novas sensibilidades, na medida em que produzir comunicagdo numa
situacdo coletiva possibilita uma forma privilegiada de elaborar novas maneiras de sentir o
mundo, 0 outro e a NGs Mesmos.

No Brasil, este tipo de agdo é pouco explorada pelas escolas, sendo realizada ha pelo
menos vinte anos especialmente pelas ONGs (organizagcbes ndo governamentais) e
movimentos sociais de diversas regides do pais (VIVARTA, 2004). Hoje também as
universidades comegam a avancar nesse campo, tanto na pratica de projetos de extensao,
como através de pesquisas.

No Ceara, podemos destacar as acOes realizadas neste ambito pela Fundacdo Casa
Grande, a Escola de Comunicacdo da Meninada do Sertdo, que atua na cidade de Nova
Olinda; e pelas ONGs Comunicacdo e Cultura, Alpendre e Encine, situadas na cidade de
Fortaleza, entre outras. A Encine produz o programa intitulado Megafone!, que sera objeto de

nossa atencao particular.

A Encine e o Megafone.

A Encine é uma organizagdo ndo-governamental sem fins lucrativos fundada em 1999.
Tem como missdo promover, defender e difundir os direitos humanos, em especial de
criancas, adolescentes e jovens, através da educacdo, comunicacdo, arte e cultura na
construgdo da justica social e da vida sustentavel. A ONG busca atingir seus objetivos através
de um conjunto de agfes: mostras, cursos, concursos, exposigdes interativas, pecas teatrais,
cine-clubes, producdo de filmes, jornais e videos (mais de 60 producdes, entre desenhos
animados, documentarios e campanhas beneficentes); eventos, programas de radio e televiséo,
entre outros.

Criada para utilizar os meios de comunicagdo com os adolescentes dentro do processo
educativo, a Encine forma os “arte comunicadores sociais”, os ARCOS. Os adolescentes
passam por um curso de formacéo que dura em média dois anos, onde sdo sensibilizados para
a necessidade do trabalho social em sintonia com os interesses da coletividade e com a
diminuicdo das diferencas sociais. No curso, eles desenvolvem sua expressividade e

comunicacgdo, além de construirem nogdes sobre histdria da arte, video, fotografia, design,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — S&o Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

teatro, filosofia, sociologia, direitos humanos e cidadania, realizando atividades como a
producéo e realizagdo de programas de TV (Megafone!) e de radio (Rolimé, veiculado pela
Radio Universitaria FM e atualmente “de férias”).

O Megafone, programa de TV produzido pela Encine, é direcionado ao publico de 12 a
18 anos, onde os jovens realizam e/ou participam de todas as etapas de sua producgédo. O
programa aborda prioritariamente temas de relevancia social, buscando fazer isso de uma
forma dindmica e com uma linguagem acessivel e proxima do publico. Os jovens redatores,
produtores, cameras, apresentadores e editores ja produziram mais de 100 edi¢cGes em seis
anos de Megafone.

O programa é exibido aos domingos e reprisado aos sabados pela TV Ceara e “atinge
184 municipios, com uma audiéncia potencial de quase um milhdo de telespectadores de 12 a
18 anos e audiéncia estimada de 150.000 domicilios s6 na capital cearense™. Ele foi o
primeiro e € um dos poucos programas brasileiros realizados por uma ONG e que é veiculado
semanalmente em canal aberto de televisdo. Em 2007, recebeu o selo de programa
Especialmente Recomendado para Criangas e Adolescentes (ER), criado pelo Ministério da
Justica (Portaria n°® 20 de 08 de dezembro de 2006 — publicada no Diario Oficial da Unido de
11 de dezembro de 2006).

Cada edicdo do programa Megafone possui cerca de 30 minutos onde um tema
especifico é abordado através de discussdes, num “bate-papo”, com convidados (que
geralmente sdo professores de universidades ou membros dos movimentos sociais) e com 0s
jovens em enquetes realizadas em escolas ou em outros espagos onde se encontre o jovem ou
0 publico especifico do tema em questdo. A cada edigdo sdo exibidos quatro ou cinco quadros
diferentes, ligados ou ndo ao tema principal.

Hoje sdo doze jovens na equipe de produgdo do programa, mas, para chegar a este
namero, existe um processo de selecdo e a exigéncia de um perfil: jovens de escola publica,

de baixa renda (até meio salario minimo), de 14 a 21 anos.

Analise dos discursos dos jovens.

Os dados desta pesquisa, de carater qualitativo, sdo os relatos de experiéncias e
depoimentos de seis jovens que participam/participaram de formagbes na Encine e foram
coletados a partir de entrevistas semi-estruturadas e gravadas. A escolha dos jovens levou em

consideracéo as diferentes funcOes exercidas por eles na producdo do Megafone, bem como o

® Fonte: Ibope, segundo histérico disponibilizado pela ONG.
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fato de trés deles ndo mais pertencerem a ONG e trés ainda participarem da producdo do
programa em 2007.

A andlise da fala dos jovens entrevistados serd conduzida com base nas proposi¢es
metodoldgicas da analise de discurso, por ter em mente (1) a certeza de que a linguagem néo é
“simplesmente um meio neutro de refletir, ou descrever o mundo, e (2) uma conviccdo da
importancia central do discurso na construcdo da vida social” (GILL, 2002, p. 244). Sendo
assim, consideramos o discurso como palavra em movimento e a linguagem como néo
transparente, lugar de acdo e de interagdo entre individuos. Analisamos a lingua fazendo
sentido e a linguagem como o lugar onde se constituem e se relacionam sujeitos e onde se
produzem sentidos em contextos social, historico e ideoldgico, ou seja, levamos em conta o
funcionamento da linguagem, e ndo apenas 0s conteldos ou mensagens produzidas.
(ORLANDI, 2000).

A linguagem é uma mediacdo entre o homem e a realidade natural e social. Assim, 0s
dizeres ndo sdo como dissemos, apenas mensagens a serem decodificadas. S&o produzidos
diferentes efeitos de sentidos em determinadas situagdes. Para a Analise de Discurso, ndo
existe um sentido a priori, mas um sentido que € constituido, produzido no processo da
interlocucéo.

Desse modo, a fala dos jovens sera considerada como um processo, onde a comunicacao
tem o sentido de dialogo e de conflito entre sujeitos que agem pela linguagem, significando o
mundo e se significando, através da interacdo verbal.

Na fala dos jovens entrevistados seus habitos, valores, idéias, posturas ideologicas
entram na construcgdo do discurso, significam nos enunciados, servem de base para a interagcdo
entre interlocutores, na produgdo de sentidos, realizada a partir dos discursos. As proprias
condi¢des de producdo do didlogo também constituem os discursos.

As condigdes de producdo funcionam de acordo com trés fatores, situados no plano do
imaginario. Um deles é o que chamamos de relacdo de forgas (ORLANDI, 2000), este nos diz
que o lugar a partir do qual fala o sujeito € constitutivo do que ele diz. Assim, se eu falo a
partir do lugar de pesquisadora e estudante de Comunicacgdo Social da UFC, minhas palavras
significam de modo diferente das palavras dos entrevistados, no lugar de alunos de uma ONG
que objetiva a promocdo dos direitos de criancas e adolescentes atraves da arte e da
comunicacgdo. Séo relacdes de forca, sustentadas no poder desses diferentes lugares, que se
fazem valer na comunicagdo, pois quando analisamos um discurso, ndo sao os sujeitos fisicos
nem os seus lugares inscritos na sociedade que funcionam no discurso, mas suas imagens que

resultam de projecdes. Considerando isso, certas falas valem (significam) mais do que outras.
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Este jogo imaginario nos mostra outro fator das condi¢des de producéo do discurso, que
€ a antecipacdo, onde o sujeito se coloca no lugar do outro, como forma de regular a
argumentacdo. No caso da nossa pesquisa, procuramos levar em consideracdo na analise de
discurso dos jovens entrevistados o fato de que, através dessa relacdo de antecipacdo, 0s
jovens produzem imagens da pesquisadora, e também do que esta espera ouvir, contribuindo,
assim, para a construgdo de seus discursos. Além disso, ainda temos a imagem que 0 jovem
tem da imagem que a pesquisadora tem dele, a imagem que o0 jovem tem do objeto em
discusséo, a imagem que 0 jovem tem da imagem que a pesquisadora tem do objeto e assim
por diante. Em outras palavras, a construcdo do discurso proferido por cada jovem sofre
influéncia daquilo que eles antecipam que a pesquisadora desejaria ouvir, sendo esta uma
estudante de Comunicacdo Social e pesquisadora. Este jogo se faz perceber claramente na
preocupacdo de uma entrevistada em se fazer entender pela pesquisadora, em saber o que esta

achava do que ela estava falando etc.

Entrevistado 1 — “Eu td6 misturando tudo, ndo sei se tu vai entender. (...) Eu vou tentar
ser mais clara assim. (...) N&o, é porque eu t6 pensando aqui, vou reformular a minha
resposta, porque foi muito vaga, né? (...) Ta acontecendo comigo, ndo sei se ja
aconteceu contigo. (...) Nao sei se eu te respondi. (...) Ndo, num tem nada a ver né?

(.).”

O terceiro fator é o que chamamos de relacdo de sentidos. Segundo este, todos os
discursos se relacionam, buscam seu significado com outros discursos que 0s sustentam e com
dizeres futuros, ou seja, o discurso € considerado dentro de um processo discursivo mais
amplo, continuo. Um enunciado mantém uma relagdo de responsividade ao que ja foi dito e
implica respostas futuras, de acordo o conceito bakhtiniano de dialogismo. Como Bakhtin
(2003) mesmo afirma: “o objeto de um discurso ja foi falado, controvertido, esclarecido e
julgado de diversas maneiras, € lugar onde se cruzam, se encontram e se separaram diferentes
pontos de vista, visdes de mundo, tendéncias”.

Observamos em nossa analise que todos os discursos proferidos pelos jovens
entrevistados estdo repletos de marcas que refletem discursos outros, como o dos professores
do curso de formacdo, o discurso dos coordenadores, principalmente o de Ives Albuquerque
(coordenador geral da Encine). Na seqliéncia, apresentamos como estes discursos se
relacionam.

Todos os jovens consideram a Encine como um laboratério, uma escola onde eles estdo
em um processo de aprendizagem, produzindo um “programa-escola”, definido como “os

alunos da Encine que tdo num curso de Comunicacéo, que, entre aspas, a formacéo deles é o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — S&o Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

programa sabe... é na pratica™®

. Eles afirmam que houve uma mudanc¢a no entendimento que
eles tinham acerca dos meios de comunicacdo e suas programacdes, uma Visdo que
considerava, por exemplo, a televisdo como “uma pessoa bonita que ta 14 falando coisas
interessantes” ou que servia apenas “pra assistir novela”, como passatempo ou apenas como
meio de transmisséo de informagéo.

Percebemos que eles passam a entender o0 modo como opera a midia (particularmente, a
televisdo) na constituicdo de questbes relacionadas as formas pelas quais se produzem
sentidos e sujeitos na cultura. Ou seja, eles atribuem um poder aos meios de comunicagédo que
ndo e so o de informar e de formar opinides, mas sim um poder de real transformacdo da
realidade social. Eles colocam em jogo questdes de ordem ideoldgica, que envolvem
diretamente relaces de poder, como na afirmacéo “a gente tem o mundo nas mao né”’.

Esta mudanca de compreensdo é atribuida pelos jovens ao curso de formacdo, que tem
uma grande influéncia em todos os discursos que eles produzem acerca da comunicacao,
cidadania, educacdo, direitos humanos, da realidade social etc. Os jovens afirmam que o
professor “botava a gente pra pensar sabe: vocés tdo aqui pra pensar. (...) Acho que o
diferencial da Encine em si € isso, é botar os alunos pra pensar.”®

A metodologia utilizada no curso prioriza sempre aliar o conteudo técnico ou tedrico
abordado com a realidade social dos jovens, atraves da leitura de textos, aulas expositivas,
exibicdo de videos, debates, vivéncias, producdes. Este tipo de abordagem aproxima a pratica
destes professores a praxis educativa freiriana, ndo considerando o jovem como mero receptor
de conhecimentos ou publico alvo das producgdes da midia, mas antes como seres capazes de
agir com a autonomia necessaria a uma insercdo mais atuante na sociedade. E um incentivo a
capacidade de producdo dos individuos, através da reflexdo e do didlogo, no qual os jovens,
partindo de sua prépria realidade, de seus contextos sdcio-histéricos, de suas proprias
escolhas e préticas, analisam e vivenciam como a midia opera e como suas mensagens €
géneros sao formados.

Assim, os sentidos que se constroem a partir de cada uma das falas dos alunos,
professores e coordenadores relacionam-se de uma forma que passam a construir uma espécie
de coro de vozes na constituicdo de uma monofonia afirmativa de uma posigéo discursiva que
argumenta na direcdo do reconhecimento e auto-afirmacdo de uma certa forma de fazer

comunicagdo que prioriza a educacdo, através do estimulo a reflex&o critica a permear todas

® Entrevista n° 01.
7 Entrevista n° 04.
8 Entrevista n° 01.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — S&o Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

as acOes e produtos dali resultantes. Entdo, a partir desse processo, 0S jovens tomam para Si
novos discursos acerca dos processos comunicacionais, entendendo o curso da Encine como a

formacédo deles e 0 Megafone como o espago para “formar” outros jovens:

Entrevistado 2 — “Formar principalmente jovens né, acho que essa € a maior luta do
Megafone, formar jovens cidaddos, jovens conscientes mesmo do mundo em que
vivem.”

Entrevistado 3 — “O objetivo do Megafone é conscientizar a juventude, é levar a
juventude pra cima, ¢ fortalecer a juventude, é dizer que ser jovem é maravilhoso, ser
jovem é uma fase que eu acho que a gente tem forca, tem energia, tem vontade de
mudar e tem que ser usada pro bem, de forma que traga transformacdo pra outras
vidas. E o papel do Megafone além desse é dizer que a comunicagéo ela tem um papel
social imenso e deve ser sim utilizada pra essa transformacéo (...) Entdo, ¢é falar da
juventude, é valorizar a juventude enquanto seres em potencial pra transformacdo e
também é a comunicacdo na vida desses jovens, a comunicacdo na sociedade, a
comunicagdo como um todo né (...) O Megafone ele vem pra dizer que o jovem pode
sim fazer comunicagéo.”

Nosso discurso, ao expressar nossa visdo de mundo, revela as contradicbes e 0s
confrontos de interesses sociais. A palavra € lugar de conflitos, de disputa de valores, de onde
se originam diferentes formagdes discursivas (FDs). Sendo assim, todo individuo constréi seu
discurso inserido em uma formagéo discursiva determinada, de onde obtém seu significado.
“A formacéo discursiva se define como aquilo que numa formacéo ideoldgica dada — ou seja,
a partir de uma posic¢do dada em uma conjuntura socio-historica dada — determina o que pode
e deve ser dito” (ORLANDI, 2000, p. 43). Todo enunciado se insere em uma formacdo
discursiva determinada e ndo outra e é dela que extrai um sentido e ndo outro. As FDs sdo
heterogéneas, constituidas pela contradicéo, e expressam diversas vozes e diversos sentidos —
0 interdiscurso —, que representa, no interior da formacao discursiva, a formacéo ideoldgica a
qual esta subordinado o discurso e é onde se formam os “pré-construidos” (FIORI, 1981, p.
91), ou seja, os contetidos do pensamento do sujeito universal, produzidos em discursos
anteriores. Portanto, a formacdo discursiva impde o que pode e 0 que deve ser dito, de que
forma e por quem.

No nosso caso analisado, tudo o que ja se disse sobre comunicacdo, produtor, receptor
significam nas falas dos jovens entrevistados, que mostram uma compreensdao da midia
tradicional que assume, mesmo sem o conhecimento deles, o saber do “sujeito universal” de
uma formacéo discursiva estruturalista, frankfurtiana, que remonta aos anos 40, 50 e inicio
dos anos 60, quando alguns autores americanos marcam a discussao sobre a industria cultural,
cultura de massa e sociedade de massa (MATTELART, A.; MATTELART, M., 1999).
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Theodor W. Adorno e Max Horkheimer, filosofos da escola de Frankfurt, sdo os dois
maiores representantes desta concepcdo dos meios de comunicacdo. Na “Dialética do
Esclarecimento” eles utilizam o termo Inddstria Cultural para referirem-se a organizacéo que
0 sistema capitalista desenvolveu em torno da producéo artistica e cultural, onde os meios de
comunicagdo estavam na base de todo o sistema, sendo relacionados as peculiaridades do
sistema socio-econdbmico onde se inseriam, ou seja, a midia era vista como
instrumentalizadora dos interesses do sistema socio-econémico, através de uma dominagédo
estética, cultural e da consciéncia. Esse olhar ideoldgico, de base frankfurtiana, possibilitou
compreender 0s meios como instrumentos de alienacdo e de dominacao atraves da cultura e
seus sistemas simbolicos. “Em nossos dias, a racionalidade técnica é a racionalidade da
dominacdo propriamente dita. O terreno em que a técnica adquire seu poder sobre a sociedade
é o terreno dos que a dominam economicamente” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985).

Nestas proximas falas, podemos perceber claramente como o discurso frankfurtiano e os
discursos dos jovens se relacionam, como 0s ultimos estdo inseridos nesta formacdo
discursiva dada, que estabelece o que deve ser dito, principalmente pelo uso das palavras

“alienacdo” e “manipulacdo” por todos os entrevistados. Vejamos:

Entrevistado 1 — “Olha, eu vou ser sincera, eles ndo querem jovens inteligentes,
porque eles ndo querem jovens com cultura, porque ai como é que eles vao dominar,
sabe? Como é que eles vao ter o poder? Eu vejo assim... entdo eles querem sempre
aquele jovem alienado, que s6 pensa em coisas flteis sabe, coisas marginais, sabe...”
Entrevistado 2 — “(...) eu ndo sabia desse poder de massificacdo dos meios de
comunicacdo, esse poder de alienagdo do povo, pra mim, eu era uma alienada também,
entdo, assim, ndo fazia a menor diferenga.”

Entrevistada 3 — “A visdo que eu tinha dos meios de comunicacéo... eu ficava assim
estressada com algumas coisas, tipo assim da manipulacdo que tinha nos meios de
comunicagdo, mas ndo entendia direito, ndo entendia direito o qué que era isso.”
Entrevistado 4 — “Ah, digamos a visdo que eles querem passar... de... neutralizagéo
mesmo, pra vocé nem imaginar que por tras de tudo aquilo é tudo... digamos que
mentira, é toda uma, é tudo uma manipulagéo... ndo deixa de ser uma manipulagdo pra
que vocé tenha aquele pensamento, receba aquela idéia. (...) Eu abri o olho... deixei de
ficar com o olho fechado e comecei a ver que nem tudo o que a gente vé na televisao é
verdade, muita coisa é imposta como verdade.”

Entrevistado 5 — “S8o meios de comunicacdo muito... persuasivos né, eles realmente
eles entram na mente das pessoas que estdo alienadas através deles desde 0s nossos
avos né.”

Entrevistado 6 — “(...) eu assistia (os programas direcionados aos jovens produzidos
pela midia tradicional) por alienacdo mesmo, porque todo mundo assistia. (...) Na
minha percepcao é a influéncia mesmo que eles exercem sobre a gente. (...) Um ator
bonito, uma atriz bonita, uma histéria linda e ficar desejando ser aquilo, ou entdo um
programa que deturpa as coisas ou apresenta coisas que num tem nada a ver assim e
mantém a galera na alienagéo.”
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Na Industria Cultural de Adorno e Horkheimer (1985) os donos de gravadoras, meios de
comunicacgédo e de outras empresas envolvidas na producdo e reproducdo das manifestacoes
artisticas apenas buscam o lucro. “A verdade, cujo nome real € lucro, serve-lhes de ideologia”
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 115). Nas palavras dos jovens:

Entrevistado 4 — “(...) Porque eles incentivam o entretenimento, eles querem sé fazer
vocé se divertir por alguns momentos, durante a uma hora ou a meia hora que eles téo
no ar pra que eles ganhem ibope, vendam o produto deles e fiqguem todo mundo rico...
(...) entdo é isso... vocé tem que vender, se vocé num vender, vocé sai fora... por isso
voceé Vé varios programas bons que entram no ar, ndo vendem, saem fora...”
Entrevistado 5 — “Eu acho que os meios de comunicacao eles s servem pra deixar o
mundo como ele ja t& hoje, muito mais consumista, muito mais... é... explorador, é
isso...”

Entrevistado 6 — “(o interesse deles é) O lucro, com certeza. Se ndo vender ndo passa.
(...) Eles tao instigando a uniformidade da galera assim... que todo mundo seja igual,
que ninguém pense, que todo mundo consuma. (...) E uma inddstria, uma industria que
tem que vender.”

Podemos perceber nestas falas o interdiscurso, o ja-dito na concepcao estruturalista da
midia que sustenta todo o discurso dos jovens, que, mesmo sem saber, reproduzem um dizer
que remonta a posturas fundadoras em comunicacdo que foram demonstrando limitagdes na
forma de explicar a midia apds os anos 1980, quando a dimensdo cultural passa a ser tomada
como base de um novo caminho para identificar o lugar social dos meios de comunicacao.

As teorias educativas e as teorias da comunicacdo, nas suas versdes mais atuais,
convergem para substituir o paradigma da "transmissdo” de conhecimentos pelo da
"mediacdo” compreendida como modelo interpretativo e relacional de apropriacdo de
conhecimentos. Essa compreensdo dialogica da educacdo pode ser observada na comparacao

que uma das entrevistadas faz entre a Encine e as institui¢cées de educacao formal:

Entrevistado 1 — “Troca de saberes, sabe. Na escola a gente... o professor é 0 mestre, 0
dono da razdo, aqui a gente troca saberes com os educadores, né. Essa palavra, assim,
essa frase eu aprendi aqui na Encine, troca de saberes, que eu acho muito bacana.
VVocé num aprende, vocé troca seus saberes, vocé troca seus conhecimentos, entédo, pra
mim, a Encine foi isso, a possibilidade de que aqui eu ndo sou sé considerada s6 como
aluna, (...) aqui ndo, aqui sabe, o coordenador, o Ives, o diretor, senta com a gente, eu
vou |4 na sala dele... os profissionais da Encine, eles... eles se envolvem com vocé
muito mais do que aluno sabe.”

A0 mesmo tempo em que 0s jovens priorizam essa educagdo com base na mediagéo, no
dialogo, a que Paulo Freire se refere como essencial para o processo pedagogico, concebem a

midia numa perspectiva tradicional que a considera como apenas um transmissor de
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informacdes e o publico como um mero receptor passivo, alienado, manipulado, que so
assimila os contetdos recebidos.

Porém, como ja dissemos, as formagdes discursivas sao heterogéneas, constituidas pela
contradicdo, portanto, os jovens afirmam ainda que a midia também pode ser utilizada de uma
forma alternativa, para a transformacéo dos sujeitos, até porque esse € 0 objetivo deles, ao se
aliarem a esta midia — que eles de certa forma “demonizam” — através do programa

Megafone.

Entrevistado 4 — “A gente queria trabalhar muito com essa idéia de cultura, vamo
mostrar que a gente num sO pode se divertir com musica, mas cinema, teatro, ou
mesmo televisdo, tem muita coisa boa na televisdo, ndo sé coisa ruim também.”
Entrevistado 1 — “(na Encine) tem toda uma metodologia, sabe... porque que vai ser
aquele tema abordado, como... porque 0 Megafone ele tem eixos né, é feito por eixos:
educacgdo, comunicacdo e juventude. Esses trés eixos sabe, faz uma pirdmide que se
chama direitos humanos, eu vejo como isso. Porque a Encine trabalha com a
promocdo dos direitos humanos de criangas e adolescentes. E eu comecei a me
preocupar com o outro sabe... A comunicacdo que eu faco, seja na televisao, seja... sei
la... no jornal Olha Ai da gente, no blog, a gente tem que ter uma conotacdo social, a
gente tem que ver: porque que a gente ta ali fazendo aquilo? Por uma necessidade da
sociedade, do meio que a gente vive? Do colégio que a gente estuda? Eu comecei a ter
essa visdo sabe... (...) O Megafone tenta mostrar, mostra coisas interessantes sabe...
aborda temas que, prum programa jovem, ndo é abordado... como os direitos
humanos.”

Esta ultima fala também demonstra o aprendizado da cidadania construido neste tipo de
pratica. Através da participacdo destes jovens na comunicacdo em todos 0s niveis de
participacdo popular que Peruzzo (1998) destaca, na producéo, no planejamento e na gestdo
contribuem para uma educacgdo para a conquista da cidadania: “O Megafone me deu uma
visdo de mundo, de um ser humano, de uma cidadd, sabe... como eu posso usar a midia na
promogao dos direitos humanos, numa boa educacéo, na sociedade.”®

A valorizacdo da possibilidade do livre pensar, da livre expresséo de idéias, € marcante
nas falas, pois a experiéncia no Megafone permite ndo sé que eles tenham acesso e construam
conhecimentos, mas que desenvolvam outras formas de se relacionarem consigo mesmo e
com os outros, 0 que possibilita, por exemplo, a perda da timidez e a consequiente melhora na

maneira deles se expressarem, e até mesmo uma valorizagao de si, do proprio corpo etc.

Entrevistado 4 — “Eu sou timido pra caramba, hoje em dia nem tanto porque eu tive
que trabalhar com a timidez das outras pessoas, né. Quando a gente vai entrevistar
uma pessoa que é muito timida a gente tem que acabar fazendo a pessoa relaxar e,
automaticamente, eu meio que perco minha timidez também.”

® Entrevista n° 01.
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Entrevistado 2 — “(...) Tem muito padrdo de beleza estipulado, até isso muda. P6, eu
num tenho que ser igual aquela modelinho que t& desfilando, eu tenho 0 meu jeito, eu
tenho a minha beleza, quem ndo quiser, quem num aceitar isso, eu num t6 nem
preocupada.”

O Megafone, segundo os jovens entrevistados, possibilita a conquista da cidadania: “a
Encine foi que me motivou a perguntar, a me interessar por ver as coisas, a ndo so receber, e
sim questionar”; além desta cidadania se efetivar através do cumprimento de um dos direitos
de cidadania, o direito a comunicacdo: “(o Megafone) possibilita (a conquista da cidadania)
porque eu estou tendo o direito de trabalhar numa midia, sabe, de conhecer aquela midia,
como € que é feito, qual o processo, se é de uma forma que leve os direitos humanos ou
n&o.” 0

Este discurso da responsabilidade social, da cidadania como um direito coletivo,
inserido em uma formacdao discursiva caracteristica dos movimentos sociais e das ONGs, se
reflete em todas as acdes da Encine e do Megafone, desde a escolha dos temas até a escolha
dos convidados, estes sendo preferencialmente pertencentes aos movimentos sociais e as
universidades. Existe toda uma uniformidade de discursos entre coordenadores,
apresentadores e convidados, sendo a pluralidade de opinides por vezes garantida pelo
publico, constituido basicamente por jovens de escolas publicas e particulares, que, talvez por
ndo estarem no ambito de uma organizacdo nao-governamental e sim de uma instituicdo de
ensino formal, nem sempre compartilham da visdo “alternativa” apresentada.

Pudemos perceber também nas gravacGes do programa que foram acompanhadas a
riqueza do debate realizado, priorizando sempre a fala do jovem e a expressdo de suas
opinides, antes mesmo das colocacgdes dos convidados. Esta riqueza, na maioria das vezes,
ndo pode ser acompanhada pelo telespectador, pois os jovens tém apenas 30 minutos para
transmitir todo o debate realizado em mais ou menos duas horas de gravacdo no Centro
Cultural Banco do Nordeste (além das matérias produzidas fora do estidio) de uma forma
leve e dindmica. 1sso compromete, de certa forma, o objetivo do Megafone de formacao dos
jovens telespectadores, ja que o debate algumas vezes acaba ficando superficial depois da
edicdo. Alem dessa dificuldade, os jovens apontam também outras que atrapalham suas
praticas, como as dificuldades financeiras proprias de uma organizacdo nao-governamental.

O Megafone, tentando fazer uma leitura plural e critica de nossa histdria e cultura, que
legitime também os jovens como produtores de midia, rompe com o discurso que domina a

midia tradicional. As falas analisadas demonstram esta situacdo. Da mesma forma, mostram

10 1dem.
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como todas as contradigdes afloram, gerando inquietacdes e provocando mudangas nestes

jovens.

Entrevistado 2 — “Vocé pode perguntar pra qualquer aluno aqui que ele ndo é a mesma
pessoa quando entrou... e num influi somente na maneira de tu olhar pra televiséo e
ver 0 que presta e 0 que ndo presta na concepcao de cada um... influi até na maneira de
tu escolher uma musica. (...) Muda beleza, muda questdo de roupa, muda questéo de
senso critico, muda questdo de opinido, muda tudo, eu acho que muda pra melhor.”
Entrevistado 5 — “Eu aprendi a gostar de cultura através do Megafone.”

Entrevistado 3 — “Isso traz transformacgdo na vida de quem ta fazendo né, que é na
minha vida, na vida das outras pessoas, porque realmente, na medida que a gente ia
discutido os temas eu ia trazendo pra minha vida e ia fazendo a transformacéo. Entéo,
0 papel da comunicacéo é: transformar a vida de quem trabalha com comunicacéo, de
quem pesquisa (...) e também de quem recebe né, de vocé conseguir transmitir isso
pras pessoas, 0 que tu ta sentindo, o que tu ta pensando... transmitir a tua idéia e deixar
livre pra elas aceitarem, pra elas recusarem, pra elas é, adaptarem... enfim né, pra elas
tirarem suas proprias conclusdes...”

Pécheux (apud PIRES, 1997) afirmou que existem pontos de resisténcia, ocultos sob a
dominacéo ideoldgica, que surgem a partir do questionamento de uma ordem, da transgressao
do sentido de discursos dominantes. Esta forma de resistir é perceptivel nos jovens, no
momento em que, subvertendo a lingua, eles rompem com o circulo da repeti¢do e instauram
a diferenca, a heterogeneidade nos discursos da midia.

Apesar do discurso tradicional maniqueista que de certa forma “demoniza” a midia e
considera a pratica realizada por eles como “redentora”, é importante considerar que estes
jovens, a partir desta educacdo para o uso critico da midia, passam a ser conscientes de quem
detém o poder sobre os meios de comunicagdo e de que forma as midias operam, de que é
necessario que a sociedade tambeém tenha voz nesses meios, passam a ser conscientes de que
questdes de diferenca (de acesso aos direitos basicos, como a producdo de comunicagdo, por
exemplo) se tornam questdes de poder e como este poder é distribuido desigualmente. Por
fim, tornam-se conscientes de que suas praticas contribuem para mudar esta situacao.

O siléncio imposto a parte da sociedade desprovida de poderes econdmicos criou um
movimento de resisténcia no qual estes jovens se inserem, tentando romper com esse direito
exclusivo das classes dominantes de serem os senhores do discurso, os donos da voz. Eles
acreditam poder construir um novo discurso que subverta o sujeito, que rompa com todos 0s
estereotipos e que estimule a reflexdo critica e a agdo em detrimento da acomodacdo diante

das injusticas do mundo.

Entrevistado 3 — “Eu acredito que o jovem ele pode sim fazer comunicacdo, que ele
ndo precisa ser um mero instrumento de pesquisa ou alguém que vocé coloque, faca
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uma matéria sobre ele e vocé fala sobre ele, ou um programa pra jovens, adultos
falando sobre o jovem. Porque eu acho que o jovem ele pode sim produzir, ele pode
sim falar na linguagem dele, falar de acordo com o que ele entende né, por cada tema.
(...) Eu acho que quando ele se apropria, quando ele faz comunicagdo com a sua
linguagem, ele alcanga muitas outras pessoas, ele alcanga algo muito maior, porque é
ele que ta falando né, eu acho que o jovem adora se ver, e se ele se ver como
consumidor, como alguém que s6 compra, como alguém que é futil, ele vai acabar
tomando isso pra si. Mas quando ele vé como alguém que pensa, como alguém que
questiona, como alguém que conversa, mobiliza pessoas, quando ele se vé como
alguém que realmente luta pela melhoria, ele vai acabar absorvendo isso pra ele e vai
sim ser assim, vai querer ser assim. Quando ele faz essa comunicagdo também, ele t&
passando o0 que ele pensa né, entdo eu acho extremamente importante assim, se
apropriarem e mostrarem o que realmente séo...”

A acdo realizada pelo Megafone transita por caminhos complexos de significagcdes e
formacdes de identidades de individuos que sempre estdo por se fazer e que se descobrem
como tal e como sujeitos de direitos possuidores de grande potencial de transformacéo de si
mesmos e do mundo. Eles se descobrem possuidores do direito a comunicagdo que possibilita

a promocao e a luta pela garantia dos demais direitos de cidadania.

Considerac0es Finais

Os jovens participantes da producdo do programa Megafone acreditam que
desenvolvem formas proprias de comunicacao, alternativas, como algo que se origina a partir
do curso de formacdo oferecido pela Encine e, ao mesmo tempo, como forga intrinseca e
propulsora deles proprios, estimulada pela acdo e pelo discurso dos professores e
coordenadores da ONG. Discurso esse que 0s jovens tomam para Si e que, sem perceber,
acaba por reproduzir uma postura tedrica relacionada a comunicacdo ja revista e que
consideramos insuficiente para explicar as complexas questdes relacionadas ao campo da
comunicagdo. Ao adotar uma visdo maniqueista em relacdo a midia, considerando-a como um
meio para a alienacdo e a manipulacdo da sociedade, eles se inserem em uma formagao
discursiva que entra em contradi¢cdo com a postura que eles defendem em relacéo a educacgéo
(baseada na praxis freiriana) e a pratica que eles realizam no programa.

N&o queremos dizer aqui que os jovens devam perder a critica em relacdo & midia
presente em seus discursos, mas que ela seja embasada em reflexdes tedricas sobre a
comunicagédo coerentes com as reflexdes que servem de base para 0s processos educacionais
da ONG e com a prética social desta organizacéao.

A experiéncia na Encine possibilita que os jovens percebam de que modo opera a midia
na constituicdo de sujeitos na sociedade contemporanea, que tenham a nogéo das relacdes de

poder que existem nos processos comunicacionais, e que entendam os meios de comunicacao
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como instrumentos com potencial enorme de transformacéo para aqueles que dela participam
direta ou indiretamente.

A reflex&@o critica acerca da midia e a producdo de comunicacao séo fundamentais para
a tomada de consciéncia do papel desses jovens na sociedade, na luta por seus direitos
individuais e coletivos. Esta consciéncia desperta nos produtores do programa um sentimento
de responsabilidade social na formacdo de outros jovens: o publico do Megafone, de forma
que eles procuram difundir tudo o que vivenciaram no curso de formacgéo da Encine e no
processo de producdo do Megafone. Procuram difundir outras formas de ser e estar na cultura
em que vivem, alternativas aquelas oferecidas pelos programas direcionados a este publico
que sdo produzidos pelos canais de televisdo tradicionais. Além disso, ainda proporciona
mudangas nas formas destes jovens se relacionarem com o mundo, com a cultura, consigo

mMesmo e com 0S outros.
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