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RESUMO

Na contemporaneidade, o campo midiédico assume cada vez 0 papel de espaco de
encenacdo publica em detrimento da informag&o, corroborando com os interesses do
poder politico na sociedade de classes. Esta articulacéo entre campo midiético e campo
politico privilegia uma visdo dicotdmica entre Estado e sociedade civil através de
politicas publicas como medidas de intervencdo e regulacdo do governo na sociedade
cuja formacéo €é fragmentada e reduzida a grupos sociais, predominando a ideologia
liberal de fim das classes sociais. A inser¢do da cultura popular no campo dos media no
Maranhdo, objeto deste artigo, € analisada no contexto da propaganda politica de
governo sob o formato de politica cultural.

PALAVRAS-CHAVE: campo midiético; poder politico; politicas publicas.

A cultura popular esta na midia, em geral, a partir do discurso do governo convertido
em acdes definidas como politica cultural. Neste sentido, o campo mididtico
(RODRIGUES, 2001) assume cada vez mais o papel de campo de encenagdo publica
marcado por interesses de grupos sociais que compdem 0s demais campos socias e
cada vez menos espaco de informacdo de uma sociedade que na esséncia € marcada

pel os antagoni Smos ndo de grupos, mas de classes sociais.

Na tentativa de superar a aparéncia, € preciso considerar que o governo nao € somente
uma maquina administrativa com dirigentes representantes do povo eleitos pelo sufrégio
popular. Também € preciso superar 0 Senso comum que associa publico a umaformagdo
constituida por individuos e grupos com interesses diversos compondo a sociedade. Esta
€ a concepcao ingtitucionalista, na qual 0 governo assume o cardter de publico que vai
mediar os interesses da sociedade, a esfera privada. A teoria institucionalista® é a base

do conceito de politicas publicas, entendida como medidas ou acbes de intervencdo ou

! Trabalho apresentado no GT Mediaces e Interfaces Comunicacionais, do Inovcom, evento componente
do X Congresso de Ciéncias da Comunicac8o naregido Nordeste.
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regulagdo do Estado na sociedade implementadas pelos governos (SILVA, 2001 e
ABREU, 1993). Neste sentido, a visdo institucionalista é dicotébmica ao conceber uma

divisdo entre Estado e sociedade civil.

A dicotomia tem caréter liberal e define o Estado como estrutura burocratica com
poderes que devem estar sob o0 controle da sociedade civil. Na visdo dos intelectuais do
capitalismo, a sociedade civil € a esfera privada da diversidade e do pluralismo,
reduzindo, portanto, o capitalismo a um grupo de ingtituicdes (LEHER, 2005). A
concepcao liberal de sociedade civil “tem como efeito a desconceituaizagdo do
problema do capitalismo, ao dividir a sociedade em fragmentos, sem uma estrutura de
poder que abarque o todo sem uma unidade totalizadora” (LEHER, 2005, p.142).

A oposicdo Estado-sociedade civil serviu a ideologia neoliberal para desqualificar o
Estado, cunhando-o como limitado quanto aos poderes e quanto as funcdes, ineficiente
em contraponto ao conjunto das institui¢bes privadas, incluindo o mercado, como o
lugar da eficiéncia, do mérito, da criatividade, dainiciativa e da criagdo (LEHER, 2005,
p.143). O que se viu na praticafoi um novo estagio de acumulagdo do capital, através da
precarizacdo das relacdes de trabalho e do predominio de politicas publicas que mantém
a dicotomia entre Estado e sociedade civil, ou entre governo e sociedade civil, na visdo

institucionalista, fundamentado no Estado de direito.

A ideologia do direito igualitério reconhece os membros das classes ndo-proprietérias
como sujeitos de direito, ou sgja, € o sujeito que no mercado de trabalho é “livre’ para
trocar a sua forca de trabalho por um salério mediante um contrato estabelecido com o
proprietario dos meios de producdo e que formaliza uma condicdo de “igualdade’ entre
esses sujeitos. Portanto, € o reconhecimento do “direito de uma classe extrair
sobretrabalho de outras classes’ (PINHEIRO, 2007, s.p.). Ou sga, uma relagdo de
dominagao/subordinacdo que ideologicamente legitima a propriedade privada e a
expropriacdo do excedente da forca de trabalho (MESZAROS, 2006) em uma estrutura
de classes sociais.

O discurso predominante no campo midiético € o da legitimacdo da dicotomia entre

Estado e sociedade civil, corroborando com a ideologia dominante que prega o fim das
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classes sociais providencialmente “substituidas’ pelos grupos de interesses como
refletem as politicas pablicas institucionalistas.

A base empirica utilizada neste artigo é parte da cobertura da imprensa maranhense no
campo da cultura popular entre 1994 e 2002, periodo marcado pela centralizagdo de
acdes do governo nesse segmento da cultura. E também o periodo em que a cultura
popular ganha mais espaco na midia. Tomo como exemplo a veiculagdo de matérias
referentes a0 periodo junino de dois jornais de Sd Luis* O Imparcial, jornal mais
antigo em circulagdo no Maranh&o e empresa ligada aos Diérios Associados, e O Estado
do Maranh&o, empresa do Sistema Mirante de Comuni cagéo.

Na tentativa de contribuir com o debate sobre a insercéo da politica cultural no campo
mididtico sem, contudo, cair no discurso reducionista de mera manipulacdo da imprensa
por parte do governo, utilizo o conceito de midia com base na teoria dos media proposta
por Rodrigues (2001).

O campo dos media € um campo socia regido pelo principio da mediagdo com os
demais campos, relativamente autbnomo, cuja “legitimidade expressiva [dominio do
dizer] e pragmatica [dominio do fazer] € por natureza uma legitimidade delegada dos
restantes campos sociais e que, por conseguinte, esta estruturado e funciona segundo os
principios da estratégia de composi¢do dos objectivos e dos interesses dos diferentes
campos’ (RODRIGUES, 2001, p. 152). Nas sociedades contemporaneas, no entanto, o

campo midiético é cada vez menos

“meios de informacgdo, de proposta de projectos de sociedade, de programas
politicos, e cada vez mais obviamente um campo socia de encenagéo publicade
imagens de marca que emprestam aos homens politicos, em funcdo da sua
propria estratégia de diversdo e de sedugdo” (RODRIGUES, 2001, p.161).

Por sua vez, o campo politico cuja l6gica do poder é o da manutencdo do segredo
(RODRIGUES, 2001) utiliza a publicidade e o marketing como estratégias de
manutencdo do poder sob a ideologia da “transparéncia total” objetivada na

instantaneidade da informag&o através das novas tecnologias e difundidas no espaco

“ A coleta do material pesquisado nos jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial, referente aos meses
de junho dos anos de 1990, 1994, 1995, 1996, 1997, 1998, 1999, 2000, 2001 e 2002, foi realizada, no
primeiro semestre de 2005, com a colaboracdo dajornalista Liziane Maria Barros da Costa.
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midiético. Nesta ordem, o olhar vigilante ndo esta restrito ap aparato estatal, mas se
subjetiva no “olhar do cidaddo, invertendo e domesticando a propria ordem vigilante do
poder” (RODRIGUES, 2001, p.167). Neste sentido, o campo midiético funciona como
mediacdo entre o poder politico e a sociedade na ordem classificatoria do poder que

penetra todos os segmentos da vida coletiva.

A 106gica fundante do campo midiético € a dainformacdo. No movimento dos campos, 0
poder politico, notadamente o Estado, desloca os segredos e o campo midiatico
persegue a revelacdo dos segredos. E ao fazé-lo, o campo mididico banaliza os
segredos, apresentando-os de forma espetacular e fragmentados, engendrando o que
Rodrigues define como “ criac8o dailusdo da totalidade da transparéncia total, do acesso
directo e espontaneo a totalidade, da experiéncia, aos acontecimentos e aos factos’
(RODRIGUES, 2001, p.162). Esse mecanismo, segundo o autor, contribui para a
“camuflagem das zonas de sombra do poder” (ibidem, p.162). Esta criado, entdo, o
cenario para a “mais-valia politica das sociedades democréticas (RODRIGUES, 2001)
ou paraa“hipocrisiapublica’ (HOBSBAWM, 2005).

Midia e cultura popular

As manifestacOes da cultura popular analisadas neste contexto ocupam nos espagos
publicos e privados o cardter de espetaculo transformado em acontecimento no campo
mididtico. Ora, nesta condic¢&o a cultura popular é entretenimento para as massas com
carater de propaganda e publicidade de “politicas culturais’ personificadas em politicos
de plantdo no governo. Sd0 manifestacbes da cultura popular servindo de
instrumentalizacdo para “politicas publicas” baseadas na logica da expansdo do
capitalismo através do setor de servicos. A cultura popular concebida como nicho parao
empreendedorismo cultural e novas possibilidades para incrementar o mercado cultura

vira senso comum.

Rubim (2006) lembra que o processo de mercantilizacdo da cultura esta relacionado a
expansdo do capitalismo, na particularidade da industria cultural. Marca a passagem da
modernidade para 0 mundo contemporaneo, constituindo-se uma das premissas
essenciais da categoria “industria cultural” vislumbrada por Theodor Adorno e Max

Horkheimer. “Nesta perspectiva, o dado mais significativo da nogdo de indUstria cultural, em
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sua feicdo adorniana, € exatamente a constatagdo que o capital agora avanga ndo sd sobre a

circulagdo, mas também sobre a propria producdo da cultura’ (RUBIM, 2006, p.4).

Os bens ssimbadlicos sdo concebidos como produtos culturais moldados na l6gica do
capitalismo e a cultura enquanto concepcdo de mundo e de vida (GRAMSCI, 2002) é
mediada pelos interesses privados em face dos coletivos. No campo da politica e dos
media o que predomina sdo os conflitos e tensdes de grupos e ndo em decorréncia dos
confrontos das relagdes sociais de classe.

No mundo globalizado, pautado pela velocidade tecnolégica das comunicagbes que
rompe as fronteiras dos territdrios para conguistar novos mercados, a industria cultural
tem papel relevante no processo de tornar o capitalismo como prética e ideologia. Neste
sentido, a industria cultural prioriza a dimensdo dos fatos pela “exacerbacdo”. O
surpreendente, o chocante, o brutal sdo projetados imageticamente como espetacul o,

ocorrendo uma especie de efeito de “estetizacdo” (IANNI, 1998).

O conceito de estetizacdo relacionado as questfes de aparéncia e de efeitos visuais esta
associado ao significado de utilitéario como aguilo que é Util as pessoas porque atinge a
maioria. Neste sentido, utilidade é associada a quantidade servindo, neste caso, aos
propésitos daindustria cultural .

Williams (2007) registra que o isolamento do sentido de utilidade como valor pertence
a0 pensamento francés e inglés do século XVIII. “A prova do valor consistia em
verificar se adgo era Util as pessoas e especificamente, a medida que a idéia se
desenvolvia, a maioria, ‘a0 maior numero’” (WILLIAMS, 2007, p.402). Jeremy
Bentham foi o primeiro a relacionar, em 1781, o principio de utilidade de uma acéo a
gradacdo de felicidade da comunidade. Felicidade como um fim também € a palavra-
chave da obra Utilitarianism (1861) de Stuart Mill. Segundo Williams,

“o sistema utilithrio e as definicbes limitadas de utilidade — tanto sua
especializacdo tipica no individuo como a praticidade estimulante porém
limitada que Mill descrevia como adequada apenas para ‘regular 0 aspecto
meramente comercial dos arranjos sociais — passaram a predominar e a limitar
0s conceitos tanto de prazer como de felicidade” (ibidem, p. 403). Vira a
“filosofia operacional de uma sociedade capitalista industrial e burocrética’
(WILLIAMS, 2007, p. 403).
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Neste sentido, as politicas culturais enfatizam uma dimens&o da cultura
popular: o cardter utilitdrio de eventos populares na perspectivas de reforcar o grau de
satisfacdo instantanea, atender interesses de grupos e da industria cultural, além de
fortalecer a imagem publica de politicos. No Maranh&o, a solucdo encontrada pelo
poder politico entre 1995 a 2002, periodo de maior insercdo da ideologia neoliberal, foi
intensificar a propaganda de governo, através de matérias jornalisticas e da propaganda
oficial na midia, como forma de sustentar projetos que ndo enfrentavam a questéo do
empobrecimento e desigualdades sociais, mas que asseguravam a visibilidade do

governo.

Para contextualizar estas consideracoes, apresento o que foi destacado sobre cultura
popular pelos jornais O Imparcial e O Estado do Maranhdo no ano de 1990°, ou seja,
guatro anos antes de Roseana Sarney ser eleita governadora do Maranh&o, por se tratar
de ano eleitora e também por ser a data em que ela se elege deputada federal .

A guebra datradicéo é o tema principal da matériado jornal O Estado do Maranh&o, em
1990. A reportagem que abre o caderno de cultura do jornal, no dia 24 de junho, traz a
questdo da quebra de tradicdo a partir da visdo de dois cantadores de bumba-meu-boi,
Jodo Chiador (Jodo Costa Reis) e Lobato (Jose Carlos Muniz Lobato), cantadores e
amos do Boi de Sao José de Ribamar, sotaque® de matraca, e do Boi de Morros, sotague
de orquestra, respectivamente. O primeiro mantém o costume de somente se apresentar
apos o batizado na véspera de Sdo Jodo, enquanto 0 outro admite “ndo esperar a
protecdo de S&o Jodo para enfrentar outros terreiros’, de acordo com a matéria. O texto
de autoria do jornalista Raimundo Garrone, traz o entendimento dos dois cantadores
sobre a quest&o. Para Lobato, “o bom é poder mostrar o boi o0 ano todo. Além de ser um
mercado que o boi ndo pode se abster” (O Estado do Maranh&o, 24 de jun. de 1990,
p.17).

Dois dias depois (26/6/90), a matéria de destague do caderno de cultura do mesmo
jorna é sobre o show dos Novos baianos com os cantores Pepeu Gomes e Moraes
Moreira, em Sdo Luis. Entre os dias 18 e 24 de junho, semana que antecede o Dia de

® Em 1990, Roseana Sarney é eleita deputada federal, assumindo, ent&o, o seu primeiro cargo eletivo.

® Sotague é o termo utilizado pelos produtores culturais para designar o ritmo, o estilo peculiar de tocar e
de se apresentar dos grupos de bumba-meu-boi. Os mais conhecidos so 0s grupos de boi sotaque de
matraca, zabumba, da llha, orquestra e costa de mao.
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S30 Jodo, 24 de junho, a cobertura no jornal O Estado do Maranh&o limita-se as notas
de servicos, informando as agendas dos arraiais da cidade. A cobertura do jornal O
Imparcia também segue a mesma linha. A cultura popular ndo se destaca na pauta da

imprensaloca nesse periodo.

A matéria “As brincadeiras juninas invadem S&o Luis’, de autoria do jornaista
Reinaldo Martins, publicada no caderno Turismo & Lazer, de O Estado do Maranhéo,
aponta que a cultura popular, nesse periodo, estava concentrada na periferia. Os espacos
mantinham-se delimitados pelas diferencas de classe com festas populares nos bairros,
lugares das sedes dos Bumba-bois, por exemplo, e as festas localizadas nos clubes

sociais e hotéis frequentados pela elite local.

“Cada bairro de Sdo Luis monta o seu arraial. No inicio de tudo,
guando surgiu o bumba-meu-boi, somente os pobres participavam da
brincadeira. Hoje € diferente. A dite também ja monta 0s seus
arraiais. Este ano, o mais importante do género € o do hotel Praia Mar,
situado na praia da Ponta d”Areia. Na Beira-mar (centro da cidade), o
Sistema Mirante de Comunicagdo montou o seu arraia que também
vem tendo a preferéncia da classe média.

Mas 0 gostoso mesmo € arriscar nos arraiais populares como o de Sdo
Pedro, no bairro da Madre Deus (em frente a Barragem do Bacanga —
centro da cidade), o terreiro da Cidade (Canto da Fabril, no fina da
rua Grande — centro da cidade), onde rola até reggae, aém dos
situados nos conjuntos habitacionais como Malvinas (no Maranhdo
Novo, avenida Daniel de La Touche) e Vinhais, no bairro do mesmo
nome (avenida Jerénimo de Albuquerque).

Eee...bumba-meu-boi [matéria auxiliar]

Todos 0s ensaios ja acabaram, inclusive os do [Boi do] Maracana. Isto
porque, agora, 0s bois ja estdo rodando os arraiais. Mas é bom saber o
dia em que haverd apresentagdo. Em alguns finais de semana o boi do
Maracand danca em sitios pertos de seu lugar de origem. As
informagdes sobre as datas sO € possivel saber na hora, através de
amizade com nativos e os freqlientadores de arraiais. Tudo € de Ultima
hora. De qualquer modo, é bom conhecer 0 Maracand, um lugar cheio
de rios e brgos, com buritizais e jucarais, um dos recantos mais
bonitos da Ilha’ (O Estado do Maranhdo, Sdo Luis, 21 jun. 1990,
Caderno Turismo & Lazer, p. 18).

Na mesma data e jornal, também foi publicada na coluna socia de Pergentino Holanda,
uma foto-legenda com informagdes sobre Roseana Sarney, mas com o sentido de ocupar
0 espaco mididtico para divulgar a campanha dela a Camara dos Deputados. “ Nos sal6es

do Rio de Janeiro, em dia de festa [...]. Roseana ja deflagrou sua campanha para



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Sdo Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

deputada federa e deverareceber uma votagdo estrondosa em todo o Estado” (O Estado
do Maranh&o, S&o Luis, 21 jun. 1990, Coluna PH).

No ano de 1996, os jornais O Imparcia e O Estado do Maranhdo pautam matérias onde
afonte principal sdo os grupos folcloricos ou suas liderangas. A partir de 1997, ano em
gue Roseana Sarney inicia a série de eventos culturais, ha um volume maior de matérias
nos dois jornais. Neste ano, com uma quantidade de dez matérias, em média, abrindo,
em geral, os cadernos de cidade e de cultura, O Estado do Maranh&o registra as agoes
culturais do governo como a “maior festa’, “o maior projeto cultural a céu aberto”, em
uma referéncia ao primeiro Vivainstalado no Maranhdo no bairro Madre Deus. Aqui, 0
espaco midiético cumpre a funcdo de promover a imagem da entdo governadora e,

consequentemente, do seu governo e grupo politico.

O Imparcial, por sua vez, também acompanha o passo a passo da execucdo do projeto
VivaMadre Deus. Circula com um caderno especial de oito paginas no Dia de S&o Jodo
e, por intermédio de dados da Delegacia de Costumes e Diversdes, aponta um novo

cenario: o crescimento de arraiais na cidade.

Os dois jornais também trazem no periodo reportagens alusivas ao titulo Patriménio da
Humanidade conferido pela Unesco a cidade de S&o Luis. As matérias destacam o
anuncio a partir da fala de Roseana. Informam, ainda, a chegada do entdo ministro da
Cultura Francisco Weffort ao Maranh&o, no dia 27 de junho de 1997, onde ele assina
convénios, protocolo de intencbes e declara que apds o0 reconhecimento da Unesco a

cidade de S&o L uis, a governadora podia ser considerada como”lider cultural do Brasil”.

Em 1998, a posse do novo secretério de cultura, Luis Bulcdo, os investimentos
anunciados pelo governo na ordem de R$ 1,5 milh&o para os festgjos juninos, a
definicdo dos arraiais que receberiam apoio do governo, a entrega do Viva Maioba, no
bairro-sede de um dos mais tradicionais bumba-meu-boi do Maranh&o, no dia do
batizado do folguedo, e obras semelhantes em outros bairros tradicionais da cidade, séo
matérias que ganham as péginas de O Imparcial, nas editorias de cidade e cultura,
apenas tendo como fonte o préprio governo, caracterizando a reproducdo do discurso

oficial. O Estado do Maranh&o segue a mesma pauta com inclusdo de mais matérias que
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repercutem o sucesso dos eventos culturais, destacando, por exemplo, a “ superlotacdo”

nos arraiais.

No ano de 1999, O Imparcial mantém a linha do ano anterior na cobertura dos festejos
juninos, dando destague as seguintes acGes do governo: entrega de Vivas, anuncio dos
investimentos para “garantir os festejos juninos’, ampliagéo do projeto Viva nos bairros
de S&o Luis, participacdo de Roseana no ritual de batizados de bois e sua aparicéo

usando aindumentéria de brincante de boi nos arraiais.

O corte de 50% nas verbas destinadas para a festa de S& Jodo nesse ano e o
descontentamento entre 0s representantes dos arraiais que ficaram de fora da
programacao oficial é também matéria de O Imparcial. Em quatro reportagens o jornal
expbs o problema e abre espaco para a manifestacdo de grupos folcloricos insatisfeitos
com o governo. Eles também criticaram o montante de R$ 100 mil repassados para o
Viva Madre Deus, bairro do secretario de cultura Luis Bulcéo, e do Boizinho Barrica,
grupo parafolclérico que acompanha a itinerancia de Roseana pelo interior do Estado e
recebe patrocinio oficial para apresentacdes fora do Maranhdo. O assunto foi pauta de
apenas uma matéria no jorna O Estado do Maranhdo sob o titulo “Crise reduz apoio
junino”, reportagem de abertura do caderno de cultura. Jornal mantém na agenda do dia
o ritmo das obras de execucéo dos Vivas, a peregrinacéo de Roseana nos batizados de

bois, quando € sempre feito 0 anancio da ampliagdo do projeto.

E o projeto Viva chega a segunda maior cidade do Maranh&o. Estamos no ano de 2000.
A cidade de Imperatriz tera o projeto, anunciam os dois jornais. O anuncio de R$ 2,3
milhdes para os festgjos, a estratégia de campanhas publicitarias na midia nacional e a
parceria do Estado com o Sistema Mirante de Comunicacdo, para a midia local, séo
focos da matéria “Plano S80 Jo&o 2000” de O Estado do Maranh&o. A alianga entre o
publico e os interesses comerciais da empresa da familia Sarney mostra-se transparente

e sob 0 manto daimpunidade.

Também sdo destagues na midia local os cortejos de bumba-meu-boi organizados pela
Secretaria de Cultura do governo, denominados “ arrastbes’. Os eventos sdo organizados
as sextafeiras, no periodo que antecede a programacdo dos festgjos juninos. Insere

também grupos folcléricos de localidades do interior do Maranhdo.
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O Imparcia traz ainda nesse ano nova onda de insatisfacdo dos representantes dos
conselhos culturais comunitarios, responsaveis pela administracdo dos Vivas, com a
pasta da cultura por determinar de forma unilateral a programacéo oficial dos arraiais.
Para os folcloristas, a decisdo € vista como autoritarismo do gestor da cultura,
favorecendo a migracdo de publico para os grandes arraiais. O jorna traz ainda uma
reportagem sobre os arraiais fora do circuito oficial, que nd contam com apoio de

orgaos da Cultura.

Nos anos 2001 e 2002, sd0 destagues nos dois jornais: 0 langcamento da programagéo
cultural dos festgjos juninos, os investimentos da prefeitura de S&o e a itinerancia de
Roseana Sarney em S&o Luis e municipios do interior do Maranhdo com inauguracéo de
Vivas, assinatura de ordens de servico, entrega de obras e o aguecimento do setor
turistico. Também tém ampla cobertura os batizados de boi freqlentados pela entéo
governadora, com foto na capa dos jornais e cadernos especiais. A cobertura midiética

praticamente se repete no ano seguinte.

Em comparagcdo com o periodo que antecede o primeiro mandato de Roseana Sarney,
percebo o nimero reduzido de noticias sobre a cultura popular. O espago midiatico esta
limitado a poucas reportagens sobre a cultura popular e agendas com a programacao dos
arraiais. As vezes, as agendas apenas informam a locaizagio do arraial, data de
funcionamento e n&o trazem a sua programacao.

Consideracbesfinais

As estratégias de composi¢do de objetivos e de interesses (RODRIGUES, 2001) estéo
postos narelacdo entre a midialocal e o governo maranhense. Ha que se considerar que
as relagbes estabelecidas no caso em questdo sdo relagbes de carater econdmico,
considerando que fatia expressiva das verbas publicitarias tanto do governo do Estado
guanto da prefeitura da capital do Estado € destinada a imprensa local. No entanto,
sendo da natureza do campo mididtico a transparéncia, 0 compartilhar a informagéo,
este principio vital para a midia € fragilizado quando o seu foco concentra-se na
espetacularizacdo das acBes governamentais concebidas para a cultura popular e de

forma fragmentada. E o discurso do governo que predomina, em relagdo ao dos
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produtores culturais, resultando em espaco de “publicidade e da consequente geragéo de
efeito de redidade” (RODRIGUES, 2001, p.162), efeito produzido pelos demais
campos. No caso em questdo, 0 campo predominante é o campo politico, o espaco do

governo.

Através do campo mididico, que possui estreita relacdo com o espaco publico,
predomina aimagem das a¢des da governadora feitas para o povo. Este cenario remete a
discussdo da relacdo publico-privado, no sentido de considerar que as relacoes
estabel ecidas entre Roseana Sarney e as liderancas de manifestagbes da cultura popular,
cujas mediacbes perpassam 0 campo mididaico, ocupam 0 espaco publico,
instrumentalizando a opinido publica, fortalecendo, assim, na ideologia da vontade
coletiva os interesses do poder politico. Esteves (2003) analisa as transformacdes do
espaco publico nas sociedades democréticas e constata a diminuicdo da forca politica
autdbnoma do espago publico. Para o autor,

“Espaco Publico e Opinido Publica tornam-se essencialmente meios.
dispositivos sociais que se destinam a uma utilizacdo de tipo
instrumental, com 0s quais 0s interesses particulares organizados
(directa ou indirectamente) criam uma ilusdo de vontade colectiva
(pseudo-legitimacdo), tendo por Unica finalidade reforcarem as suas
préprias posi¢cdes’ (ESTEVES, 2003, p. 42).

Nesta perspectiva, a primazia de segmentos da cultura popular em detrimento de outras
areas da cultura, no governo em questéo, adquire legitimidade por via do consenso,
como sendo uma decisdo que esta legitimada na vontade do povo. No entanto, a
visibilidade assegurada as manifestagdes da cultura popular ndo ultrapassa a esfera da
aparéncia, pois 0 apoio aos grupos esta baseado na funcionalidade dos eventos festivos.
Por outro lado, as questBes socio-econdmicas dos produtores culturais, 0 que ndo
poderia ser feito sem negar a situacéo socia e econdmica das classes subalternas, ndo
fazem parte das politicas publicas de Estado, no sentido da transformacdo das
desigualdades sociais e econbmicas. Através do campo mididico, portanto,
permanecem nas “zonas de sombra do poder”.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Sdo Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

REFERENCIAS

ABREU, Haroldo. “A trgjetéria e o significado das politicas publicas. um desafio democrético”.
Proposta, n.59, p.5-20, dez/1993.

SILVA, Maria Ozanira da Silva e. “Avaiacdo das politicas sociais: aspectos conceituais e
metodol6gicos’. SILVA, MariaOzanirada Silvae. (org.). Avaliacdo de Politicas e Programas
Sociais—teoria e prética. S0 Paulo: Veras Editora, 2001.

ESTEVES, Jo&o Pissarra Esteves. Espaco publico e democracia: comunicagdo, processos de
sentido e identidades sociais. Lisboa: Edi¢des Calibri, 2003.

GRAMSCI, Antonio. Cadernos do carcere, vol. 6. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
2002.

HOBSBAWNM, Eric. A eradosimpérios. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2005.

IANNI, Octavio. “Neoliberalismo e nazi-fascismo”. Revista Critica Marxista, v. 1, tomo 7.
Sao Paulo: Xama, 1998.

LEHER, Roberto. “A sociedade civil contra a esfera publica’. Revista de Paliticas Publicas,
S&o Luis, v.9, n.1, p.129-156, jan./jun.2005.

MESZARQOS, Istvan. Para além do capital. So Paulo: Boitempo, 2006.

PINHEIRO, Jair. “Estado e classes no capitaismo contemporaneo: uma leitura poulantzana”.
Artigo apresentado no Seminario Estado e Classes Sociais na obra de Nicos Poulantzas da
Universidade Estadual de Londrina.  Disponivel em  http://www2.uel.br/grupo-
pesqui sa/gepal/eventosl.htm, acessado em dezembro de 2007.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Estratégias da comunicacdo. Lisboa: Editoria Presenca,
2001.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. “Politicas culturais entre o possivel e 0 impossivel”.
Trabalho apresentado no II ENECULT — Encontro de Estudos Multidiciplinares em
Cultura, Salvador, 2006.

WILLIAMS, Raymond. Palavras-chave: um vocabulério de cultura e sociedade. Sdo Paulo:
Boitempo, 2007.

12


http://www2.uel.br/grupo-pesquisa/gepal/eventos1.htm
http://www2.uel.br/grupo-pesquisa/gepal/eventos1.htm

