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Resumo

Este trabalho tem como objetivo apresentar e discutir as transformacdes trazidas
pelas novas tecnologias da comunicacdo e informacdo e pela cibercultura para a
producdo musical, mais especificamente para a producdo independente. Para tanto,
pretende apresentar o iBode, projeto que se propde a agir nesse mercado independente
através das novas ferramentas introduzidas por essas novas tecnologias promovendo,
produzindo, difundindo e comercializando o trabalho de artistas de estilos como o forro,

o0 repente e o rap.
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O que é 0 iBode?

Nos ultimos anos, tem sido possivel observar que, cada vez mais, as novas
tecnologias da comunicacdo e informacdo, frutos da fusdo da informética com as
telecomunicagdes (LEMOS, 2002), tém penetrado nos mais variados ambitos das
atividades humanas, parecendo “caminhar para uma forma de onipresenga, misturando-
se de maneira radical e quase imperceptivel ao nosso ambiente cultural [...]” (LEMOS,

2002, p.19) o que denomina a cibercultura.
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Com a musica ndo estd sendo diferente. Com a Internet, principal representante
dessas novas tecnologias, com a criacdo de arquivos que conseguem compactar musicas
com qualidade semelhante a de um CD (Compact Disc) e com a popularizacdo de
aparelhos capazes de executar esses arquivos (celulares, MP3 players, etc), esse tipo de
apropriagdo da musica — através de arquivos compartilhados através da Web* — s6 vem
crescendo.

Com isso, abriu-se a possibilidade de um outro tipo de negocio na Web: a
comercializacdo de arquivos musicais. Vérios sites de compartilhamento sao famosos na
Rede’. Como exemplo podemos citar muitos deles. Sites como o MusicFreedom®, o
iMlisica7, iTunes® e muitos outros comercializam musica pela Internet. A ABPD
(Associagdo Brasileira dos Produtores de Disco) realizou uma pesquisa em 2006

9

confirmando o enorme potencial para a venda de “web music™ e sua evolugdo em

relacdo a musica nos suportes convencionais:

“Em termos mundiais, as vendas totais de musica gravada cairam quase
3% em 2005 [...]. A receita das gravadoras em conceito de vendas
digitais quase triplicou no mundo em termos de valores: de 380 milhdes
de ddlares em 2004 para 1,1 bilhdo de ddlares em 2005. A quantidade
total de faixas digitais singles baixadas on-line ou para telefones
celulares aumentou para 454 milhdes de unidades, comparadas a 160
milhdes em 2004”. (ABPD, 2006, p.05).

Nesse novo contexto é que surgiu o iBode'®, um selo, fruto de uma parceira bi-
nacional — Brasil e Itdlia — com objetivo de, segundo o site do préprio projeto, “[...]
produgdo, promogao, difusdo e comercializacdo on-line de musica digital produzida por
artistas populares de pequenas cidades e comunidades de baixa renda do nordeste do

Brasil e da Italia”.

* Abreviacio para o termo World Wide Web, canal mais popular da internet e que permite a navegacio
por péginas de informacdo (sites), também pode-se dixer WWW. O acesso é feito através de navegadores,
“browsers”, como o Netscape e o Windows Explorer.

5 Refere-se & Rede Mundial de Computadores (Internet).

® MusicFreedom<www.musicfreedom.com>

7 iMisica<www.imusica.com.br>

¥ iTunes<www.apple.com/itunes/store/music>

® Termo utilizado por Gisela G. S. Castro que define “[...] aquela musica distribuida através da rede
mundial de computadores” (Castro, 2004, p.05). Ela prefere o termo “web music” a musica virtual.

' iBode <www.ibode.com.br>
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Nao € s6 ao comércio, porém, que o iBode se propde. Além de um selo musical
independente voltado para a comercializacdo legal de cangdes através Web, o iBode
visa também promover e capacitar artistas e produtores de estilos e regides
“marginalizados” pelo mercado de musica convencional.

Quantas musicas de forr6 e repente'’ estdo a venda na Internet? Quantos rap’s'
podem ser comprados através da Rede? Basta uma simples pesquisa na web para
perceber que ndo € facil encontrar esses estilos a disposicdo. Até em sites especializados
na comercializacdo de miisica digital, € dificil produtos que atendam aos amantes desses
estilos.

E justamente o diferencial buscado pelo iBode: dar voz a esses setores excluidos.
Através de todo um processo”, 0 projeto visa a producdo, por meio de oficinas praticas
de capacitacdo para pessoas das proprias comunidades que viabilizem a producdo
(mixagem, gravagao, etc.); a promogao, através de festivais e parcerias que objetivam a
articulacdo do escoamento dos produtos; a difusdo, por meio de uma distribui¢do das
“web music” em sites especializados no comércio desses tipos de arquivos; e por fim a
comercializacio, jd que o proprio site do projeto também pretende vender ndo s6 as
cangdes, como também produtos relacionados aos artistas (camisetas, cordéis, grafites,

etc) e ainda articular a venda de shows dos artistas vinculados ao selo.

' Géneros musicais oriundo do Nordeste brasileiro

2 Do inglés Rhythm and Poetry, é um género origindrio da Jamaica, hoje, caracteristico dos guetos e das
periferias das cidades.

B Vero Fluxograma do projeto nos anexos.
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Cante o seu canto

Uma das mudancas mais marcantes da producdo musical na cibercultura foi o
crescimento acelerado da producdo independente'®, que aconteceu partir de meados dos
anos 90. Esse crescimento deve-se principalmente a popularizacdo das tecnologias
digitais de gravacdo que gerou um barateamento dos meios utilizados para a producdo
musical, que ndo precisa mais de um suporte fisico (CD, LP ou a fita cassete) para se
materializar.

Como ja foi dito anteriormente e trataremos mais detalhadamente agora, com a
possibilidade de compressdo de dados de dudio para outros formatos e o aumento da
velocidade de conexdes de Internet, criou-se a possibilidade cada vez mais consistente
de transferéncia desses arquivos de dudio em pequenos formatos. O mais utilizado
desses formatos é o MPEG-1 Layer 3, mais conhecido como MP3, que permite a
compressdo, com qualidade, de sons a até 1/11 do tamanho original ou de outras formas
de compactacio.

Houve entdo o que pode ser chamado de uma “desmaterializa¢do” da musica, ou
seja, superou-se a necessidade do suporte fisico para a materializagdo da miusica
incorrendo-se na sua virtualizacdo. Ela, a musica, ndo deixa de ser real por ser virtual,
pelo contrario, como ja foi dito, simplesmente a uma eliminac¢éo do suporte fisico e ela
passa a poder ser atualizada por aparelhos que traduzem esses arquivos para uma
linguagem de dudio. Temos, segundo Gisela G. S. Castro, “o som transformado em um
puro fluxo de dados” (CASTRO, 2005, p.33).

Todo esse processo de virtualizacdo e barateamento da produ¢do musical vao
possibilitar, segundo o pesquisador Pierre Lévy, uma maior aproximacido do musico

com a sua producdo, como se pode na afirmagao abaixo:

“A partir de agora os musicos podem controlar o conjunto de cadeia de
producdo da misica e eventualmente colocar na rede os produtos de sua
criatividade sem passar pelos intermedidrios que haviam sido
introduzidos pelos sistemas de notagdo e de gravagdo (editores,
intérpretes, grandes estidios, lojas). Em certo sentido, retornamos dessa
forma a simplicidade e a apropriagdo pessoal da produgdo musical que
eram préprias da tradi¢io oral”. (LEVY, 1999, p.141)

'* O termo “independente” refere-se a producio que nio é ligada as “Majors”, grupo formado pelas quatro
grandes gravadoras: EMI, Warner, Universal e Sony/BMG. Também chamada indie.
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Essa aproximacdo com a producdo vai possibilitar, por sua vez, uma maior
aproximacdo com o publico, j4 que o artista deixa de ter, segundo o pesquisador
Messias Guimardes Bandeira, um papel secundédrio que vinham tendo no modelo

tradicional de produgao:

“Eliminando a media¢fo — muitas vezes traduzida como “interferéncia”
— das gravadoras, a difusdo de musicas através da Internet subverte uma
relacdo unilateral mantida pela inddstria fonogréfica, relacdo esta cada
vez mais desgastada e questionada, ja que os artistas vinham ocupando
uma posicdo secundaria na conducdo de suas carreiras.” (BANDEIRA,
2001a, p.07)

Com essa possibilidade de escoamento da producdo musical por meio da
Internet feita pelo proprio artista e com a eliminacdo dessa mediacdo, varios artistas
passaram a criar suas proprias demandas e passaram a manter um relacionamento direto
com o seu publico.

Sem falar também que o ciberespaco, também materializado na Internet, surge
como uma ferramenta inegavel de marketing que vai dar suporte aos selos
independentes do ponto de vista publicitario, jd4 que ndo t€ém grandes espacos na midia

convencional, como afirma Roy Shuker:

“[...] a internet oferece uma nova dimensdo ao marketing e a recepcdo da
musica popular, como lojas de discos virtuais, sites de gravadoras e
artistas, jornais apresentacdes e entrevistas em tempo real, emissoras de
radio e boletins informativos. Tudo isso representa uma nova maneira de
integrar publico e consumidores da musica popular, artistas e industria
fonografica.” (SHUKER apud MONTEIRO, 2007, p.03)

Ha ainda um outro fato que ndo pode ser desconsiderado na analise da produgdo
musical na cibercultura: a multiplicidade de vozes. Com todo esse processo de
popularizacdo das tecnologias e tudo o que trouxe junto consigo, pode-se dizer que

houve uma relativa democratiza¢io da produgdo musical. Agora “qualquer um”, através
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de um home-studio” pode produzir gravar e mixar uma cangdo e disponibilizd-la na

Internet. Segundo Fernando lazzetta:

“[...] ao transcender as barreiras espago-temporais inerentes a
manipulagdo do suporte fisico do meio analdgico, o meio digital reduz
radicalmente o custo da producdo e reprodugdo tornando esse processo,
que antes era privilégio de grande corporagdes, acessivel a qualquer
individuo” (IAZZETTA apud MONTEIRO, 2007, p.56)

Todos esse conceitos aqui citados estdo diretamente relacionados com o objeto
de estudo deste trabalho, ja que o iBode pode ser resumido em trés palavras-chave que
permeiam esses conceitos, que sdo: produgdo independente, multiplicidade de vozes e

comercializacio de cangdes através da Internet.

15 . P .
Termo usado para denominar estidios caseiros ou amadores.
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Consideracoes nada finais

Os argumentos apresentados neste trabalho e os pontos discutidos por ele ndo
pretendem, nem de longe, finalizar a discuss@o que envolve os rumos da producdo
musical em tempos de cibercultura. Pelo contrario, tendo em vista emergéncia dos fatos
e a atualidade da discussdo, reconhece que esta estd longe do fim e os fendmenos ainda
nio estio tdo bem delineados. E impossivel fazer previsdes, mas é possivel, a partir da
observacdo dos fatos, refletir sobre os efeitos e os impactos causados pelas novas
tecnologias da comunicagdo e da informagdo no mercado fonografico atual. E refletir
também sobre as portas que se abrem para uma maior democratizacdo dessas novas
tecologias.

Os novos modos de producao e de difusdo impostos por esse novo quadro que se
apresenta, questiona o modelo antigo onde o dominio do processo de produgido e
escoamento era mediado por uma industria de poucos.

Essa nova ordem propde uma reestruturacio do mercado a partir de uma
reconfiguracdo dos papéis de seus atores originais: a industria, o artista e o publico.
Propondo uma maior participacdo deste ultimo, um maior controle do processo de
produgdo pelo artista e uma relativizagdo do papel da industria como mediadora entre o
artista e seu publico.

A relacdo entre a musica e a tecnologia passa a ser cada vez mais estreita, como

afirma Berry quando diz:

“Tecnologia e mdusica tém estado lado a lado desde a invengdo do
gramofone; a Internet — uma ferramenta de comunicagdo como o
telefone, uma fonte mediatica como um jornal, um eixo de informacio e
entretenimento como a televisdo — determina o proximo passo nesta
associacdo. Enquanto uma ferramenta central para um mundo que esté se
transformando cada vez mais em digital, a Internet surge como um
espaco fundamental para transformar os negdcios, a educacdo e as
necessidades de lazer, um lugar onde a tecnologia colabora com
interesses particulares.” (BERRY apud BANDEIRA, 2001, p.05)

Naio € objetivo deste trabalho, porém, especular sobre a morte ou ndo dos antigos
suportes ou o declinio da industria fonogréfica tradicional. Até por que como ja foi dito,
segundo as pesquisas feitas para a confeccdo deste artigo, o que parece haver € um

consenso de que ndo haverd “mortes”, como muitas vezes vemos estampado em
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manchetes na imprensa, mas sim uma reconfiguracido das forcas envolvidas. Para isso

aponta, por exemplo, Messias Bandeira quando afirma:

“Logo, a troca de musicas pela Internet, ainda que venha redimensionar
as atribui¢des e os modelos de organizacdo e producdo da mdsica
popular, ndo pode ser responsabilizada pela redugdo das vendas de
discos apontada pelas gravadoras. Este quadro também ndo configura
uma “crise financeira” do mercado fonografico; antes, o que estd em
processo de ruptura é a mediacdo tradicional, uma vez que as gravadoras
vém criando sistemas proprios para venda de musicas pela internet”.
(Bandeira, 2005, p.15)

Por fim, também é objetivo deste trabalho chamar aten¢do para esse novo
mercado que se abre através do ciberespaco: a comercializacio de musica digital.
Alertando como ele pode ser utilizado para democratizar cada vez mais essas novas
tecnologias, como é o caso do objeto — iBode — que busca incluir nessas novas
possibilidades, artistas que muito provavelmente estariam excluidos ndo fossem essas

novas portas que se abrem.
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Anexo A - Pagina principal do site do iBode
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Anexo B - Perfil do iBode no site MusicFreedom
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Anexo C - Blog do iBode.

Foto

DIVERSONORIDADE

Atividade: Artes
Local: Brasil

Quem sou eu

1Bade & urn programa de aclies voltado para a producdo, promocdo, difusdo
N tamanhio amnlods e comercializagdo on-line de misica digital produzida por artistas populares
de pequenas cidades e comunidades de baixa renda. E o primeira sela
nacional indepedente criado para promover o forrd, o repente e o hip-hop
através da formagdo de estidios e ndcleos de capacitagdo, produgdo e

promogdo de midsica digital-localizados em corunidades periféricas e

Estatisticas do usuario

Membro do e pequenas cidades e interligados e conectados a uma central de promogdo e
PR e comercializagdo on-line de dmbito mundial. O [Bode quer levar a periferia
\isuslizaghies do para os centros musicais do mundo e contribuir para a transformacdo do
perfil quadro da miséria e de violéncia brasileiro - especialmente da regido
Mordeste. Constitui uma parceria entre grupos indepedentes italianos &
brasileiros que se uniram para promover e comerclalizar o forrd, o repente

e o hip hop brasileiro e italiano no mundo inteiro,

Blogs

HOME DO BLOG HMEMBROS DA EQUIPE

(% DIVERSONORIDADE

Inicio | Sobre | Buzz | Ajuda | Idioma | Desenvolvedores | Acessorios
Termos de Servico | Privacidade | Politica de conteudo | @ 1999 - 2008 Google
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Anexo D - Fluxograma do projeto.
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