Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — Sdo Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

Dialogos possiveis: a experiéncia do projeto de extensdo Liga Experimental de
Comunicacio’

Glicia Maria Pontes Bezerra?
Helena Martins do Régo Barreto®
Universidade Federal do Ceara

RESUMO

Esse artigo tem o objetivo de apresentar e analisar a experiéncia de um ano de
implementagdo da Agéncia Experimental do Curso de Comunicagdo Social da
Universidade Federal do Ceara e discutir de que forma as bases tedricas e empiricas que
fundamentam a formagao em comunicagdo ¢ a extensao universitaria podem contribuir
para o fortalecimento do didlogo entre os movimentos sociais € o meio académico. A
reflexdo central deste texto pretende abordar os desafios enfrentados por iniciativas
como essa, pensando nos impactos da mesma para os estudantes e para a comunidade
beneficiada com o projeto.

PALAVRAS-CHAVE: comunica¢do; extensdo, forma¢dao académica; movimentos
sociais.

1) Os caminhos iniciais

A pratica nos mostra que toda e qualquer atividade para ser bem sucedida requer
um acimulo de saberes, no¢des e discussdes que norteiem os passos a serem seguidos.
Embora a Universidade seja considerada no senso comum como o locus do saber,
muitas areas de atuacdo académica permanecem inexploradas, seja por falta de
producao académica, por falta de pessoal qualificado, ou mesmo por problemas
estruturais. Assim, as possibilidades de iniciar sonhos sdo, por vezes, esquecidas e em
seus lugares permanecem as atividades corriqueiras e obrigatorias de serem realizadas.
A sala de aula acaba sendo o espaco majoritario de vivéncia académica de estudantes e
professores. A pesquisa, muitas vezes isolada do cotidiano dos cursos, pouco agrega em
termos de pessoal, apesar do seu importante papel na producdo do conhecimento. A
extensdo assume a fun¢do de dialogar com o restante da sociedade, porém nem sempre

proporciona uma troca real. Essas constatacdes ndo se pretendem generalistas, mas, na

! Trabalho apresentado no GT — Mediagéo e Interfaces Comunicacionais do Inovcom, evento componente do X
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste.

2 Professora Assistente do Departamento de Comunicagdo Social da Universidade Federal do Ceard. Mestre em
Ciéncias Sociais pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Email: glicia@ufc.br

Estudante do 50. semestre do Curso de Comunica¢io Social da Universidade Federal do Ceara. Bolsista de extensdo
do projeto Liga Experimental de Comunicagdo. Email: mb.helena@gmail.com


mailto:mb.helena@gmail.com
mailto:glicia@ufc.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — Sdo Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

verdade, estdo expostas as claras no cotidiano académico e devem, pois, ser superadas,

através da integracdo entre as atividades de ensino, pesquisa e extensao:

Nesse sentido, o curso universitario deve incorporar além da
"tradicional”" sala de aula (cada vez mais qualificada): disciplinas
realizadas tutorialmente; estudos orientados; oficinas com produtos
laboratoriais obrigatorios para a publiciza¢do dos trabalhos, simulagdo
do exercicio profissional e experimentagdo; debates e conferéncias
periddicas e abertas, objetivando uma interacdo intensa com as
multifacetadas vozes e visdes sociais € com as tematicas inscritas em
relevancia na atualidade etc. Atividades de extensdo e de pesquisa
devem ser obrigatoriamente vivenciadas pelos estudantes como
atividades também localizadas no interior do curso/curriculo e nao
apenas opcionalmente como atividades extracurso. Nesta oOtica, o
curriculo, antes de ser um conjunto de disciplinas, entendidas quase
sempre como sala de aula, surge concebido como reunido de
atividades, inclusive de pesquisa e¢ de extensdo, em formatagdes
plurais e sempre adequadas aos conteudos a serem trabalhados.
(RUBIM, 1996, p. 47)

A partir de algumas dessas observacdes, um grupo de estudantes do Curso de
Comunicagdo Social da UFC comecou a se reunir com o objetivo de formular uma
proposta de Agéncia Experimental para o curso, que até entdo ndo existia, tendo,
anteriormente, apenas funcionado por alguns semestres uma experiéncia de Empresa
Janior*. O corpo docente do Curso passou entdo a se envolver na discussio e a defini¢do
de alguns objetivos foram ficando mais claros para o grupo: 1) a Agéncia deveria suprir
uma necessidade bésica na formacdo dos estudantes pela elaboracdo de trabalhos
praticos, 2) estes seriam voltados para setores da sociedade que tivessem demandas de
comunicacao e dificuldades financeiras para realiza-las, assim, a Universidade estaria
colaborando com esses grupos, 3) o projeto deveria aliar os conhecimentos discutidos
em sala de aula e produzidos em pesquisas académicas, para tanto, o estudante
participaria tanto da execugao de tarefas como aprofundaria alguns temas de estudo, e 4)
de acordo com todos os pontos anteriores, decidimos pela formatagao da Agéncia como
projeto de extensdo da Universidade. Depois de um periodo de realizagdo de atividades
da agéncia dentro das disciplinas letivas, resolvemos formalizd-la como acdo de
extensao junto a Administragdo Superior da UFC, e obtivemos o apoio institucional da

mesma através da concessdo de uma bolsa de extensao.

“Segundo a Confederagdo Brasileira de Empresas Juniores: “Uma Empresa Junior ¢ uma associagdo civil sem fins
lucrativos constituida por alunos de nivel superior ou técnico com o objetivo de aplicar a teoria ministrada em sala de
aula, prestando servicos de consultoria e assessoria de qualidade, a um custo reduzido, para empresarios,
empreendedores e profissionais liberais”. Disponivel em: <http://uaua.ufba.br/brasiljr/vertical/imprensa.php> .
Acesso em: set. 2007.
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2) Para onde vai a formacao académica em Comunicacido Social?

Lopes (2003), ao langar as bases conceituais da pesquisa em comunicagdo
mostra a necessidade de diagnosticarmos a nossa realidade, o contexto do surgimento
dos cursos de Comunicacao e as caracteristicas especificas da nossa area. A autora fala
de uma ‘“autonomizagdo” do campo da comunicacdo como campo do saber,
principalmente, com a massificagdo dos meios de comunicagdo que, como toda e
qualquer empresa, necessitaram de uma organiza¢ao de mercado propria e, portanto, de
profissionais qualificados para atuar nas areas de jornalismo, publicidade, radialismo,
relagdes publicas e etc.

Assim, num primeiro momento, verifica-se uma tendéncia tecnicista na
formagdo académica em Comunicagdo, como observa Lima (2001, p.34) ao relatar a
criacao dos cursos de Jornalismo nos Estados Unidos, os quais foram fortes influéncias
para o ensino de Comunicacdo no Brasil: “os cursos sdao criados, portanto, com
caracteristicas marcadamente técnicas no contexto de uma universidade voltada para a
profissionaliza¢dao”. Hoje, com o fortalecimento da pesquisa em comunicacdo € com o
reconhecimento da multidisciplinaridade como um importante fator a ser explorado no
nosso meio, muitos cursos conseguem ir além da formagdo tecnicista. Porém, assim
como hé avangos, ha recuos e as universidades muitas vezes adequam-se a logica de
mercado vigente. Um exemplo a ser observado ¢ a existéncias das diversas habilitacdes
que surgem com essa necessidade de especializagdo em determinados processos de
trabalho e refor¢am, ainda mais, o carater técnico dessa formacgao.

Outro ponto tenso de discussdo € para onde estdo indo os profissionais egressos
dos Cursos de Comunicacao Social. Lima (2001) afirma que o ensino e a pesquisa em
Comunicagdo tém se eximido da responsabilidade publica em relagdo a forma de
organizacao comercial dos meios de comunicagao de massa, na medida em que pouco
tém contribuido para o debate critico, enquanto valorizam, sobretudo, aos aspectos
tecnicistas, passando a formar “quadros” para atuar nesses espagos através de um ensino
instrumental.

Os estudantes e professores que se propdem a construir um outro tipo de atuacao
véem-se desafiados por crises causadas pelo choque entre as teorias e a pratica real do
mercado de comunica¢do. De que forma analisar os limites éticos da profissdo e exigir

do futuro profissional que os siga se, na verdade, fora da universidade ele ira se deparar
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com limites ainda maiores? Lima (2001) define o universo teérico da area de
Comunicagdo como sendo “desarticulado e conflituoso”, justificando, pois, o porqué
dessas crises tedricas, provocadas em parte pela profunda identificagdo entre o ensino
de graduacdo em comunicagdes e as praticas profissionais. Esses conflitos podem ser
observados, por exemplo, nas grades curriculares de parte dos cursos que, em sua
maioria, possuem um ciclo inicial basico com disciplinas de Humanidades e das
chamadas Ciéncias Sociais Aplicadas, enquanto o meio do curso ¢ permeado,
principalmente, por disciplinas técnicas, quando o estudante aprende a fazer um
programa de radio, um anuncio de TV, uma reportagem, um plano de comunicacgao, etc.
No fim do curso, exige-se que seja contemplado um dos tripés da universidade, a
pesquisa. E quando ele se vé desafiado a escolher um objeto de estudo e a analisa-lo
com o olhar de pesquisador, tendo que conhecer a producdo académica a respeito
daquele assunto e propondo, a partir dela, uma interpretacdo. Vale ressaltar que essa
formacao “esquizofrénica” ¢ a mesma ja vivenciada pelos professores de Comunicagao.

Como reflexo disso podemos constatar algo ja afirmado por Lima (2001, p.23):

Embora essas questdes ndo sejam, como se v€, exclusividade nossa,
no Brasil elas se tornam cruciais, entre outras razdes, pela dimensdo
econdmica e cultural da industria de comunicacdes, pela crescente
demanda de profissionais qualificados num mercado cada vez mais
exigente e pela superdimensionada oferta de cursos de Comunicagéo
Social, muitos dos quais oferecem ao mercado de trabalho
profissionais sem a formacgao tedrica e pratica adequada.

E importante que, tendo diagnosticado alguns dos diversos problemas do ensino
de Comunicagdo, passemos a ter, diante deles, atitudes propositivas visando soluciona-
los, pelo menos, em parte. A formacdo de grupos de pesquisa e estudo, o incentivo a
interdisciplinaridade, a elaboragdo de trabalhos praticos diferenciados ¢ com qualidade e
a participacdo em projetos de extensao que proporcionem didlogos com o restante da
sociedade podem apresentar solucdes validas a serem trabalhadas no cotidiano do curso,
causando impactos positivos na forma¢do académica dos estudantes, nos aspectos

cientifico, profissional e humanistico.

No campo especifico da comunicagdo, o curso deve buscar uma
formacdo qualificada e articulada, contemplando diferenciadas
dimensdes do conhecimento. Em um patamar tedrico, o curriculo
pretende uma sélida e generosa formagdo que possibilite ao estudante
trabalhar com conceitos e teorias. Em um nivel analitico-informativo,
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o curso busca dotar o alunato de informag¢oes fundamentais acerca da
comunicacdo e de cultura, em seu largo sentido, especialmente no
Brasil, e desenvolver sua capacidade de analisar tematicas da
atualidade. J4 em plano pratico profissional, o curriculo objetiva
possibilitar aos estudantes a experimentacdo e o dominio das diversas
linguagens da comunicagdo e da cultura contemporineas. Por fim,
todo o curriculo deve ser perpassado por conteudos que realizam uma
consistente formagdo ético-politica do comunicador, bem como
viabilizem uma compreensdo de seu significativo papel na
contemporaneidade. (RUBIM, 1996, p. 49)

A Universidade deve ser vista como espago privilegiado para a experimentagao

de linguagens, formatos e conteidos muitas vezes marginalizados pela midia comercial.

A experimentagdo e o exercicio das diferenciadas linguagens da
comunicagdo  contemporanea, ao  requererem  sempre ¢
necessariamente conteidos, exigem que a comunicacdo seja encarada
como complexa atitude e atividade cultural, como producdo cultural e
como realizagdo de um novo e poderoso poder social. (RUBIM, 1996,
p. 49)

Torna-se, portanto, fundamental aliar o potencial critico dos estudantes e

professores a andlise qualificada do que ¢ produzido na area de Comunicagao,

colocando-se também numa postura ativa e responsavel perante a sociedade.

3) Para onde vai a extensao universitaria?

Muito se discute a respeito da relagdo entre a universidade e a sociedade como
se a universidade ndo se apresentasse ela mesma como parte da sociedade e as praticas
sociais, politicas e econdmicas cotidianas nao fossem reproduzidas e adaptadas ao
mundo académico. Assim, a universidade, como parte integrante da sociedade, deve
contribuir com ela através da producdo de conhecimentos que ajudem na solucdo de
problemas. A pesquisa € o ensino t€m, portanto, que se relacionar e servir como base
para a consolidacao da extensao, ou seja, do dialogo entre universidade e sociedade.

No livro “Extensdo ou Comunicacdo?”, Paulo Freire tinha a proposta de criticar
as atividades de extensdo realizadas pelos agronomos para servir de base aos estudos
sobre a reforma agraria. Porém, como de forma comum em sua obra, Freire foi além das
fronteiras propostas. Fez uma critica relevante as teorias norte-americanas, através do
contraponto entre comunicacao e transmissao, ao considerar transmissao o sinénimo de

extensdo, invasao, transferéncia e, portanto, o antonimo de reciprocidade, interatividade,
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e enfim o oposto de comunicagdo. Segundo Freire, a extensdo relega o homem ao
estado de coisa, o negando como ser capaz de transformar, de dar nome ao mundo.

A atividade extensionista realizada pelo agronomo, a qual o autor se refere, ¢
aquela que se caracteriza pela visita do profissional ao campo, para capacitar
tecnicamente os camponeses. Ele relata que este agronomo extensionista, chamado
erronecamente de ‘“‘agronomo-educador”, muitas vezes desconsidera o saber dos
camponeses € limita-se ao repasse de técnicas de tratamento do solo, das plantas, etc.
Segundo Paulo Freire, muitas vezes “a conviccdo do camponés, de cardter magico,
convicgdo em torno de suas técnicas incipientes e empiricas, se choca necessariamente
com os ‘significados’ técnicos dos agronomos” (FREIRE, 1983, p.72). Ao refletir sobre
o ato de educar e educar-se, Freire enfatiza a importancia da comunicacgao e do didlogo
para a co-participagdo dos sujeitos no ato de conhecer e no ato de pensar. Contrapoe,
portanto, a atividade de extensdo a educa¢do comprometida com a libertagdo do homem,
€ a compara a praticas mecanicistas, manipulativas e de invasao cultural: “Extensdo ¢
Invasao cultural (através do contetido levado, que reflete a visao do mundo daqueles
que levam, que se superpde a daqueles que passivamente recebem)” (FREIRE, 1983, p.
22).

E essencial observarmos como esse termo ¢ trabalhado dentro da universidade
nos dias de hoje. O principio dialdgico formulado por Freire ¢ muitas vezes deixado de
lado e substituido por relacdes assistencialistas, quando a universidade se propde a
atender demandas da sociedade, sem ir além da assisténcia ou da caridade. Esse tipo de
experiéncia ¢ verificado com freqiiéncia nas agdes de extensdo da area de saude que
primam pelo atendimento médico e odontolégico, ndo aliando a estes, projetos de
educacdo em saude que poderiam ser uma ferramenta na preven¢do de doencas e um
caminho para a formagdo de uma consciéncia cidadd em relagdo a questdes
concernentes a saude publica, a saude da mulher e a prevencao de doencas sexualmente
transmissiveis, por exemplo. Outra linha presente na extensdo universitaria
contemporanea contempla a prestagdo de servigos a comunidade, colocando o saber
académico a servigo de demandas da sociedade. Assim como nos projetos
assistencialistas, a prestacdo de servigos se realiza com foco unidirecional, da
universidade para a sociedade, seja através da realizagdo de cursos para a comunidade,
seja através da elaboragdo de projetos pontuais. Além dessas duas visdes de extensdo,
ha uma outra predominante que se fundamenta na conexdo universidade-sociedade por

meio da preparagdo do estudante para o seu ingresso no mercado de trabalho. E o caso
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dos projetos de empresas juniores ou advindos de fundacdes privadas, que mesmo
dentro de instituigdes publicas de ensino superior, primam pela reproducao da logica de
mercado dentro da universidade, como forma de adiantar o contato do estudante com a
realidade das empresas.

Ao nos questionarmos “para onde vai a extensdo?” estamos, antes de mais
nada, percebendo esses caminhos existentes € observando se 0os mesmos convergem
com a nossa visao de formagdo académica, ja antes apresentada. As visdes
assistencialistas, de prestacdo de servicos e de inclusdo no mercado de trabalho
apresentam para nos muitos limites para a consolidacdo de uma formagdo académica
critica, humanista e que de fato contribua na transformacao do mundo: “'ser' no mundo
significa transformar e retransformar o mundo, e ndo adaptar-se a ele (FREIRE, 2001, p.
36). Embora muitos destes projetos desenvolvam acdes reconhecidas pela comunidade,
muitos ndo propdem um envolvimento real nos problemas existentes, ressaltando ainda
mais a auséncia de comunica¢do e o distanciamento entre o meio académico ¢ a
sociedade.

Para Freire, a comunicacdo so6 ¢ possivel quando vivenciada interativamente
por sujeitos iguais: “A comunica¢do implica numa reciprocidade que ndo pode ser
rompida” (FREIRE, 1983, p.67). Segundo ele, o pensamento, o conhecimento e a
comunicacao nao podem se dar em um sujeito isolado. Essa sua célebre frase resume

299

tudo isso: “ndo existe um ‘eu penso’, mas sim um ‘nds pensamos’”’. Uma conceituacao
ao mesmo tempo filosofica e apaixonada, de um estudioso comprometido com as causas
sociais € com a libertacio do homem, como observou Lima (2001) ao resgatar o
conceito de comunicagdo na obra de Paulo Freire e atualiza-lo, buscando a contribuicao

do mesmo para o atual campo das comunicagdes:

O didlogo ndo pode travar-se numa relagdo antagonica. O didlogo ¢
um encontro amoroso dos homens que, mediatizados pelo mundo, o
‘pronunciam’, isto ¢, o transformam e, transformando-o, o humanizam
para a humanizagdo de todos (LIMA, 2001, p 65).

Transpondo para o tema que aqui discutimos, o didlogo nas atividades de
extensdo deve primar pelo reconhecimento do outro, ou seja, da sociedade como sujeito,
um grande desafio, portanto, para aqueles que tradicionalmente se assumiram como
detentores do saber. Para Freire, como dito anteriormente, a comunicagdo ¢ parte
essencial da natureza humana e, portanto, deve ser vivida como vocagao humana, isto ¢,

em sua dimensdo politica. A expressdo “dar nome ao mundo” utilizada por Freire
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ressalta a condi¢@o de sujeito historico do homem, que através das suas palavras, isto &,

através do dialogo, torna-se livre, tem voz e, portanto, existéncia.

5) Os passos percorridos: reflexiao e agao.

Como ja adiantamos no inicio deste artigo, o projeto entrou em funcionamento
no inicio de 2007 e, naquele momento, contou com a participacdo numerosa dos
estudantes, 0 que comprovou nossas primeiras hipoteses acerca da demanda existente
no curso de Comunicagdo pela realizagdo de trabalhos praticos. A partir das primeiras
definigdes de que a Liga teria o formato de um projeto de extensdo, que realizaria
trabalhos para organiza¢des nao governamentais, movimentos sociais € demais projetos
da Universidade Federal do Ceard e que aliaria as habilitagdes existentes no curso,
publicidade e jornalismo, iniciamos os nossos trabalhos. Primeiro, selecionamos os
projetos a serem atendidos através de uma chamada publica divulgada amplamente para
a sociedade numa campanha realizada pelos estudantes participantes da Liga.

O processo de selecdo levou em consideracdo alguns critérios, tais como:
relevancia da institui¢do e seu possivel impacto na formagao do estudante, viabilidade
de atuacdo conjunta e possibilidade de realizagdo de trabalhos de comunicagdo
integrada nas areas de jornalismo e publicidade. Ap6s esse momento, definimos como
parceiras as seguintes instituicdes: Ong Terramar, mais especificamente a Rede de
Turismo Comunitario que a mesma desenvolveu; Projeto Acessibilidade, acdo de
extensao da UFC que propde a inclusdo digital de deficientes visuais pelo uso do
sistema DOSVOX; Movimento dos Conselhos Populares, organizagao relativamente
recente da cidade de Fortaleza que ¢ fruto da articulagdo de varios movimentos de
bairros; Grupo de Estudos da Relacdo Midia e Infancia (GRIM), grupo de pesquisa
interinstitucional que retne estudiosos da UFC e da UNIFOR; Nucleo de Economia
Solidaria (NUSOL), projeto de extensao do Departamento de Economia da UFC e Liga
de Nefrologia, projeto de extensao do Curso de Medicina da UFC. Todos estes parceiros
apresentavam demandas na area de comunicacao e tinham dificuldades em soluciona-las
por falta de estrutura, conhecimento ou mesmo compreensdo do papel que a
comunicacao poderia desempenhar para a melhoria de suas atividades.

Algumas dessas parcerias ndo se realizaram em sua plenitude, ou seja, ndo
atenderam aos objetivos propostos no momento da sele¢do do projeto por alguns

motivos por nos avaliados: falta de acimulo dos estudantes para o exercicio das
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atividades praticas, problemas no envolvimento das entidades parceiras com a demanda
de comunicagdo, problemas no envolvimento dos estudantes com as entidades parceiras,
dificuldades em conciliar a agenda dos projetos com a dinamica de funcionamento da
Liga. Esses problemas listados acima tém, sem duavida, relacdo com as dificuldades
iniciais de implementacdo da Liga marcadas pela auséncia de uma infra-estrutura
propria do projeto (equipamentos e material de consumo), pela falta de esclarecimento
dos estudantes e professores a respeito do carater de extensdo pretendido pela Liga e
pela propria falta de sensibilidade quanto ao papel da extensdo dentro do curso. pelos
problemas metodolégicos em relacdo as reunides, as formagdes e ao didlogo com as
entidades parceiras e pelo desconhecimento total do projeto por parte das entidades, das
outras instancias da Universidade e dos movimentos sociais da cidade de Fortaleza.

Ao final do periodo de um ano, realizamos uma avaliagdo coletiva com os
estudantes participantes e detectamos alguns desses topicos acima listados, tendo,
porém, a clareza de que muitos deles poderiam ser por nds superados nos anos seguintes
de funcionamento do projeto. Apesar de alguns bons resultados®, entendemos que nio
alcangamos muitos dos nossos anseios e que, na verdade, cometemos deslizes em
relacdo a proposta de formacdo e de extensdo que gostariamos de realizar no inicio do
projeto. Muitas vezes, o projeto foi encarado pelos parceiros como uma acdo de
prestagdo de servigos e algumas vezes pelos estudantes unicamente como espago de
qualificacdo para entrada no mercado de trabalho.

Porém, mesmo com todas estas contradi¢des, acreditamos que iniciamos a
constru¢do de um terreno fértil para o desenvolvimento de novas propostas e que, o
processo de auto-critica poderia ser fundamental para a realizagdo dos ‘“sonhos
possiveis” e para a consolidagdo da interacdo entre acdo e reflexdo, sem a qual
poderiamos cair no que Freire (2005) denomina de “verbalismo — sacrificio da acdo” e
“ativismo — o sacrificio da reflexdao”. Durante o transcorrido ano, realizamos trés
avaliacdes do projeto para refletir acerca das agdes que estavam sendo realizadas e seus
impactos na formagdo dos estudantes, no relacionamento com as entidades, e,

sobretudo, para verificar se os objetivos da Liga Experimental de Comunicagdo estavam

° Entre os trabalhos desenvolvidos pela Liga Experimental de Comunicagdo no ano de 2007 podemos listar a
campanha “Rim Saudavel” elaborada para o Projeto de Extensdo Liga de Nefrologia que contou com a elaboragéo de
formatos publicitarios e jornalisticos. A criagdo da identidade visual e de pecas de comunicacdo para a Rede de
Turismo Comunitario também foi um outra atividade realizada pela Liga. Além dessas campanhas de maior
complexidade outras pecas mais simples foram elaboradas para outros parceiros: identidade visual, clipping e criagdo
do site do Projeto Acessibilidade, identidade visual e criagdo do site do Nucleo de Economia Solidaria, proposta de
site para o Grupo de Estudos da Relagdo Midia e Infancia. Outras campanhas ¢ pegas de comunica¢do de cunho
interno foram formuladas pelos estudantes visando a divulgagdo do proprio projeto.
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sendo atingidos. O processo de avaliacdo foi, sem duvida, fundamental para o
prosseguimento dos trabalhos e para a reformulacdo de algumas linhas. Nesse sentido,
pudemos perceber a todo o momento o projeto em construcdo pelos sujeitos
participantes, tanto pelos estudantes e professores, como pelas entidades parceiras. A
logica da avaliacdo coletiva ajudou no amadurecimento de alguns pontos e levou ao
aprofundamento das discussdes em busca de solugdes. A idéia de que o projeto estava
“inconcluso” foi motivante para que os estudantes percebessem a importancia do seu
envolvimento e contribuissem no dia-a-dia das atividades. A no¢do de inconcluso ¢
proposta por Freire como defini¢ao da pedagogia problematizadora que compreende o

carater historico do homem e a funcao da educagdo na sua constru¢do como sujeito:

Na verdade, diferentemente dos outros animais, que sdo apenas
inacabados, mas nao sdo historicos, os homens se sabem inacabados.
Ai se encontram a raizes da educacdo mesma, como manifestacao
exclusivamente humana. Isto é, na inconclusdo dos homens e na
consciéncia que dela tém. Dai que seja a educacdo um quefazer
permanente. Permanente na inconclusdo dos homens e do devenir da
realidade (FREIRE, 2005, p.83-4).

Vale ressaltar também que essa necessidade de envolvimento fez com que
muitos desistissem no meio do caminho, seja por falta de tempo, seja por desinteresse
ou falta de disponibilidade para essa dedicagdo de carater voluntario. Também
procuramos, nesse periodo, desconstruir a visdo hegemodnica de concentragao da Liga
na figura do docente que o coordena, contrapondo-se a no¢do de “educacdo bancéria”
em que os detentores do conhecimento “depositam” o saber nos aprendizes. A
existéncia da agéncia se justifica, pois, com a participagdo efetiva dos estudantes, sem
os quais o carater de extensdo buscando resultados reais na formacdo académica e no

desenvolvimento de atividades de comunicacao na comunidade nao teria sentido.

6) Revendo os trajetos, apontando rotas:

Entre as observagdes centrais relativas ao ultimo ano de funcionamento da Liga
destacamos a dificuldade de relacionamento com os projetos parceiros, a participacao
dos estudantes com fins diferentes dos objetivos do projeto e a realizagdo de atividades
que contribuam de forma efetiva para a comunicagao dos projetos. Com o objetivo de

solucionar esses problemas definimos algumas mudancgas durante o nosso percurso.
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Nesse periodo, foi muito rico perceber a sensibilizagdo dos estudantes em
relagdo ao didlogo com os projetos parceiros, contrapondo-se, por exemplo, a logica do
mercado de comunica¢do que trabalha com a nogdo de clientela, de “sloganiza¢do®”,
como solu¢@o mais acertada para os problemas de comunicagdo entre institui¢cdes e seu
publico. No decorrer do processo fomos percebendo que tratar os parceiros como
clientes nao nos bastaria para a plena concretizagdo dos nossos objetivos, também
porque escolhemos como publico entidades que nao tém como fim o lucro financeiro,
mas, na verdade, ocupam-se com a conscientizacdo em relacdo a diversas causas: saude,
meio-ambiente, acessibilidade. Ter como matéria-prima estes contetidos nos levou,
inclusive, a questionar os processos tradicionais do trabalho em comunicagdo, muitas
vezes limitados a realidade do mercado e distante do universo dos movimentos sociais e
organizagdes ndo governamentais.

Esse amadurecimento também nos fez observar a necessidade do nosso
envolvimento com algumas causas, para além dos trabalhos que realizamos na area de
comunicacdo. As questdes politicas, historicas, econdmicas e sociais que perpassam
esses diversos temas exigiram e continuardo a exigir de ndés uma dedicagdo menos
pontual. Ainda mais porque um dos pontos por nés definidos foi a necessidade de, apds
a nossa passagem, os projetos terem autonomia e conseguirem realizar suas demandas
de comunicagao.

Nao héd sentido em realizar esse didlogo se ele ndo proporcionar uma
emancipag¢do real. Freire (2005) alerta para o processo de desumanizacdo caracteristica
nos oprimidos e opressores € aponta os primeiros como libertadores de si proprios e dos
seus opressores. Essa libertagdo afirmara os homens enquanto pessoas, isto €, os
humanizard. Segundo ele, esse processo revolucionario de acdo libertadora deve
também ser marcado pelo didlogo, pois este ¢ a esséncia dessa agao.

Estar presente no cotidiano desses projetos e tornd-los presentes no cotidiano da
Universidade através de formacgdes, palestras, atividades culturais e outras formas de
encontro que efetivem a troca de saberes ¢ um dos nossos anseios. Como parte dessas
redefini¢des estd a decisdo de trabalhar com somente um projeto parceiro por periodo,
para assim tornar possivel essa dedicagdo e envolvimento que ja justificamos acima
como indispensavel. Para o periodo que vai de margo a julho deste ano, definimos em
conjunto com o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) por trabalhar

em parceria, possibilitando aos estudantes o contato com um dos principais movimentos

¢ Termo usado por FREIRE(2005, p.59) em referéncia ao tipo de comunicagdo transmissiva, vertical e unilateral.
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sociais do pais e, a0 mesmo tempo, auxiliando nas tarefas de comunicacdo do
movimento que passa por diversos desafios de organizacao.

Acreditamos que essa parceria serd essencial para a consolidagdo de alguns dos
nossos propodsitos: formagdo académica, extensdo, contribui¢do com a sociedade. No
primeiro ponto, formagdo académica, a relagdo com o MST pode contribuir com a
formacao humanista e critica dos estudantes, que vivenciardo realidades diferentes das
suas e terdo a oportunidade de conviver com um importante “sujeito pedagodgico” como

definiu Caldarat (2004, p. 315-6):

olhar para a formagao dos sem-terra € enxergar o MST também como
um sujeito pedagogico, ou seja como uma coletividade em movimento,
que ¢ educativa e que atua intencionalmente no processo de formacao
das pessoas que a constituem. Essa intencionalidade ndo esta primeiro
no campo da educagdo mas sim no préprio carater do MST, produzido
em sua trajetoria historica de participagdo na luta de classes em nosso
pais. E através de seus objetivos, principios, valores e jeito de ser que
o Movimento 'intencionaliza' suas praticas educativas, ao mesmo
tempo que, aos poucos, também comega a refletir sobre elas, 8 medida
que se da conta de sua tarefa historica: além de produzir alimentos em
terras antes aprisionadas pelo latifindio, também deve ajudar a
produzir seres humanos ou, pelo menos, ajudar a resgatar a
humanidade em quem ja imaginava quase perdida.

Roseli Caldart (2004) refere-se mais especificamente ao impacto educativo do
MST nos seus militantes, mas podemos considerar que este também se faz sentir nas
demais pessoas que entram em contato com o movimento. O aciimulo de conflitos, de
manifestacoes e de métodos de organizagdo tornou o MST um movimento que agrega
diferentes bandeiras de luta e que permite, como diz a autora, “situar o proprio MST
para além dele mesmo, por sua vez como processo que constitui um movimento
sociocultural e histérico que o transcende” (CALDART, 2004, p. 329).  Assim, as
possibilidades de trocas sdo muitas e ricas em reflexdo e agdo, e, assim como o
Movimento que se transcende, a formacdo em comunicagdo nesse caso iria além do
trivial, fornecendo bases também para a formacdo humana e cidadad dos estudantes
envolvidos. Aqui faz-se necessaria uma ponderacdo no sentido de ndo cairmos na
idealizacdo do movimento, através da proposi¢ao de espagos cotidianos de troca de
experiéncias, quando o estudante terd o desafio de perceber os diferentes niveis de
envolvimento dos militantes nos assentamentos e se deparard com os desafios de uma

organizagdo de massas.
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Em relagdo a extensdo, o didlogo com o MST ndo ¢ nenhuma novidade no meio
académico. Muitos projetos na universidade j& realizaram parcerias com oS
trabalhadores sem terra em diversas areas: educacao, saude, historia, direitos humanos,
etc. O desafio para nos estd em promover esse intercambio na area de comunicagao,
setor que, como ja afirmamos neste artigo, tradicionalmente centra-se no modelo
comercial de organizagcdo dos meios de comunicagdo de massa e, portanto, muitas vezes
ignora a existéncia de vivéncias de comunicacdo nos movimentos sociais organizados.
Fortalecer o didlogo com o MST através de atividades de extensdo possibilitard ao
movimento a constru¢do de um olhar mais especifico em relacdo as discussoes
presentes na area de comunicacao e o entendimento da comunicagdo como esséncia da
natureza humana, através do aprofundamento das seguintes tematicas: democratiza¢ao
da comunicacao, direito humano a comunicacao, leitura critica da midia, criminalizacao
dos movimentos sociais pela midia, campanhas educativas e comunica¢do popular e
alternativa.

Ja entramos, pois, no terceiro ponto proposto para o €xito dessa parceria: a
contribuicdo com a sociedade. Desenvolver trabalhos de comunicagdo para e com o
MST poderé ser essencial para a desconstru¢do da imagem negativa do movimento
perante a sociedade, tornando visiveis suas reivindicacdes e colocando-o com igualdade
de condi¢des comunicativas, aspecto este ja ansiado pelo Movimento, além de alavancar
a comunicagao interna entre os diversos assentamentos e ocupagoes.

Em rela¢do a midia, ao longo da sua vida, Freire acreditou que esta poderia ser
capaz de trazer “influéncias renovadoras” e este era um dado positivo para uma agao
cultural libertadora. Criticou as teorias americanas que consideravam os meios de
comunica¢cdo de massa como capazes de exercer um poder manipulador, sem se dar
conta dos aspectos culturais e sociais que definiam a recep¢do dos conteudos pelas
pessoas. Segundo Lima (2001), Freire pensava a nog¢do de comunicagdo da seguinte
forma: “Nao a comunica¢ao instrumental, transmissiva, mas aquela no sentido de ter em
comum, compartilhar, estar conectado pela mesma teia simbolica construtora de
sentido, em um contexto desigual e contraditério”. (LIMA, 2001, p. 56)

Freire criticou, sobretudo, as teorias nascidas a partir do behaviorismo, que,
segundo ele, nao consideravam o homem como um ser capaz de transformar a sua
realidade. Segundo ele, “o behaviorismo ¢ incapaz também de compreender estas
relagdes entre o ser humano e o mundo”. (FREIRE, 1982, p. 67). Em seus ultimos

escritos ele mostrou-se preocupado com o poder ideoldgico dos meios de comunicagao.
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E o caso do Livro Agdo Cultural para a Liberdade em que Freire fala das sociedades
massificadas pelos meios: “os individuos ‘pensam’ e agem de acordo com as
prescrigdes que recebem diariamente dos chamados meios de comunicagao” (FREIRE,
1982, p. 83). Porém, no mesmo livro, Freire considera que ¢ uma visdo simplista e
irracional considerar a tecnologia como uma entidade demoniaca. Segundo ele, o
entendimento da tecnologia deve ser uma das preocupagdes de um projeto
revolucionario.

Sendo assim, percebemos as diversas potencialidades desse projeto e
pretendemos, a partir dele, realizar um trabalho que, de fato, fortalega a comunicagao
dos movimentos sociais, compreendendo-a como ferramenta estratégica para a
divulgacdo de diferentes visdes de mundo, e que traga resultados positivos e
convergentes com a uma formagdo académica critica e humanista, e com uma extensao
universitaria responsavel e comprometida com a promocdo de didlogos entre a

universidade e a sociedade.
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