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Resumo: O presente trabalho analisa o posicionamento da midia nacional no que se refere a
mobilizagdo de 08 de marco 2008, dia internacional da mulher, realizada pelo MST, tendo
como mote a questdo da pilhagem do meio ambiente pelas grandes corporagdes capitalistas e
a falta de politicas publicas efetivas para a questdo agraria. Relagdes entre grupos
hegemonicos e midias de massa, como os grandes jornais e revistas de circulagdo nacional,
assim como redes de televisdo aberta serdo colocados em contraponto as estratégias de
comunicacdo de estratos sociais marginalizados, representados neste caso pelo MST. Reflete-
se também sobre o poder da midia em influenciar e direcionar a opinido publica da sociedade
civil, trabalhando o discurso midiatico dos grupos hegemonicos de forma que seu “discurso”
represente a Unica versdo (tele) visivel, transformada em um simulacro da opinido publica

nacional.
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Consideracoes Iniciais Acerca do Tema

Segundo Habermas,

Essa fun¢do mediadora passa do publico para aquelas instituicdes que, como as
associagoes, se constituiram a partir da esfera privada ou, como os partidos, a partir
da esfera publica e que, internamente, exercem agora o poder e a distribuicdo do
poder num jogo com o aparelho do Estado; nisso, preocupam-se, através dos midias
que lhes fossem favoraveis, no sentido de obter do publico mediatizado um
assentimento ou ao menos uma tolerancia... Entrementes, ela (a midia) possibilita a
peculiar ambivaléncia de uma dominagdo sobre a dominagdo da opinido ndo-
publica: serve a manipulag¢do do piblico na mesma medida que a manipulacio ante
ele. O jornalismo critico € suprimido pelo manipulativo” (1984, p. 210)

No dia oito de margo de 2008 aconteceu uma grande mobilizagdo das mulheres
dos movimentos sociais que integram a Via Campesina'. Houve manifestagdes do Movimento

em 16 Estados e no Distrito Federal. Segundo a coordenadora do Movimento de Mulheres

Camponesas (MMC), Luciana Piovesan, as acdes visavam a “denunciar as faces do
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agronegocio e como ele ataca nossa soberania alimentar e nacional™. Para uma das liderangas

nacionais do MST, Jodo Pedro Stédile:

“As recentes mobilizagdes levadas a cabo pelos movimentos da Via Campesina e,
em especial, pelas companheiras mulheres, ¢ resultado de duas situagdes
complementares. De um lado, a falta de uma politica que de fato priorize um modelo
agricola voltado para a soberania alimentar, para os camponeses ¢ para reforma
agraria. E de outro, um protesto contra o abuso do avango do capital internacional e
de suas empresas, que passaram a dominar a agricultura brasileira, sem controle
nenhum, trazendo enormes conseqiiéncias na soberania do territério, nos nossos
recursos, ¢ na agressdo de nosso meio ambiente, por meio da monocultura
desenfreada.”

Este trabalho pretende analisar qual a abordagem dos grandes meios de
comunica¢do de massa, tais como jornais, revistas e televisdes abertas de grande circulagdo e
audiéncia, no intento de revelar quais as articulagdes ideologicas de dominagdo que estdao por
tras dos discursos midiaticos.

A metodologia utilizada serd a indutiva, ja que partiremos da leitura analitica do
conteudo de alguns artigos e matérias de alguns meios de comunicacdo, para tentar nos
aproximar de uma visdo geral do posicionamento das midias massivas em relagdo a acdo de
oito de marco de 2008 pelo MST. Portanto, a proposta desta investigagdo ¢ partir do particular
para o geral.

A abordagem geral da grande midia nacional no que se refere as manifestagdes das
mulheres da Via Campesina ¢ baseada numa extrema negatividade aos motivos alegados
pelos manifestantes.

Fernando Mitre da rede Bandeirantes de televisdo teceu comentario sobre a acao
do oito de mar¢o no Jornal da Band do dia dez de margo, quando afirmou: “O MST ha muito
ja se afastou das causas da reforma agraria e agora pratica verdadeiros atos de banditismo™.

A manchete do Jornal da Record com apresentagdo do Marcos Hummel, no
mesmo dia, defendia que “MST depreda carvoaria da Vale no Maranhdo”. No que tange a
apresentacdo das imagens das matérias nas referidas emissoras de televisdo, os integrantes do
Movimento sdo sempre representados imageticamente como pessoas raivosas € baderneiras.
Sao valorizadas as imagens da acdo do MST em consonancia com o discurso hegemonico de
que a invasdo a carvoaria da Vale no Maranhdo e a ocupagao dos trilhos da estrada de ferro
Vitéria-Minas, a “invasdo” da fazenda Monsanto, além das outras agdes do Movimento no dia
oito, como sendo uma reivindicagdo totalmente deslocada das questdes da reforma agraria e

da luta pela terra.
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No editorial da Folha de Sdo Paulo do dia oito de marco o discurso ¢ que “MST
reedita tatica covarde de arregimentar mulheres gravidas e criangas para enfrentar a policia
em invasdes de propriedade”. Percebe-se claramente a tentativa de desqualificar a acdo do
Movimento sendo adjetivada como “tatica covarde”. No final do editorial do mesmo dia a

Folha mais uma vez nos da pistas do seu posicionamento midiatico-ideologico:

“Ocupar propriedade privada para fazer valer na marra seu ponto de vista constitui
usurpagdo que ja ndo causa surpresa, tamanha a sem cerimdnia com que o MST
recorre ao expediente. Que o faca pondo na linha de frente mulheres e criancas s
acrescenta um qué de vilania® a temeridade de suas agdes”

A abordagem discursiva do jornal Folha de Sdo Paulo, assim como das redes
Bandeirantes ¢ Record, sdo completamente espetaculosas e engendram duas caracteristicas
principais das midias de massa no Brasil: a primeira ¢ a estreita ligacdo dos meios de
comunicagdo de massa com as elites hegemonicas e a outra ¢ a capacidade que a midia tem de
esvaziar qualquer discurso que ndo lhe convenha, trabalhando na perspectiva da
espetacularizacio da noticia e do direcionamento da opinido publica nacional.

Debord (2000, p. 20) desvela a conexao entre midia e ordem social, sob a oOtica do

espetaculo:

“Se o espetaculo, tomado sob o aspecto restrito dos “meios de comunicagdo de
massa”, que sdo sua manifestacdo superficial mais esmagadora, da a impressdao de
invadir a sociedade como simples instrumentagao, tal instrumentagéo nada tem de
neutra: ela convém ao automovimento total da sociedade... O espetaculo é o discurso
ininterrupto que a ordem atual faz a respeito de si mesma, seu mondlogo laudatorio”

A linguagem espetacular das midias ligadas as grandes corporagdes capitalistas
seja por meio de anuncios publicitarios, seja por meio de lobbies negociados por debaixo dos
panos, estd carregada de adjetivacdo e parcialidade no que concerne aos fatos que tratam
dessas mesmas corporagdes, que possuem grande poder de barganha econdmica.

A espetacularizagdo da noticia torna-se assim um instrumento de controle e
direcionamento da opinido publica, muito fértil, por sinal, j& que as caracteristicas dessas
midias de controle ¢ a da atomizacdo do sujeito - j4 que ele estd em casa assistindo
passivamente ao noticiario da televisdo ou lendo seu jornal - e da alienacdo do contexto
politico, econdmico e ecologico real dos acontecimentos que envolvem empresas e

institui¢des ligadas ideologica e financeiramente aos grandes conglomerados midiaticos.
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Para corroborar com nosso esforco metodologico de inferir as grandes empresas
capitalistas o poder de manipular as midias e a opinido publica, utilizaremos como exemplo, a
emblematica empresa multinacional Vale.

A Companhia Vale do Rio Doce, atualmente denominada simplesmente Vale ¢
uma empresa de origem estatal fundada em 1942. Em maio de 1997 a empresa foi privatizada,
quase onze anos apods sua desestatizagdo a Vale ¢ a segunda maior mineradora do mundo,
atras apenas da anglo-australiana bhb Billiton.

A empresa defende que, s6 ano passado, teria investido mais de 400 milhdes de
reais na preservacao do meio ambiente, quatro vezes mais do que em 2004. Paradoxalmente a
esse discurso ambientalista a Vale ¢ a empresa em atuacdo no Brasil com o maior niumero de
multas lavradas pelo IBAMA - Instituto Brasileiro de Meio Ambiente -. Desde sua

privatiza¢do a multinacional ja recebeu 56 autos de infragdo, no valor de 37 milhdes de reais.’

“A Vale deveria ser a nossa melhor parceira, mas ela nos trata na base do chute”,
diz o engenheiro florestal Edivaldo Pereira da Silva, gerente executivo do Ibama em
Maraba, no Para, estado onde se concentra o grosso das multas.” (CARVALHO,
2007)

A estratégia da Vale no 08 de marco de 2008 foi descontextualizar e desqualificar
o discurso opositivo do MST, ao mesmo passo que escamoteia o verdadeiro impacto
ambiental causado pelas suas atividades em solo brasileiro. Para tanto, a Vale vale-se além da
parceria das midias corporativas, de diversas medidas atreladas ao trabalho de assessoria de
comunicagdo que objetiva diminuir o impacto negativo de suas agdes, através da publicizacao
de seus projetos ambientais voltados para o desenvolvimento sustentavel.

Paralelo ao investimento em meio ambiente a empresa recorre da grande maioria
das multas aplicadas pelo IBAMA, ndo reconhecendo os danos causados na natureza. Entre os
autos de infracdo deferidos contra a Vale esta a utilizacdo de carvao vegetal proveniente de
floresta nativa no Pard. O auto de infragdo mais oneroso para a multinacional — de 2 milhdes
de reais — foi lavrado em julho de 2006 por operacdo irregular e de risco nos postos de
combustivel das minas de ferro da Carajas, no municipio de Parauapebas.®

Curiosamente a midia de alcance nacional ndo atenta nem especula sobre esses

acontecimentos desastrosos relacionados a Vale, sendo assim, retirada das pautas jornalisticas,
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passando a ndo fazer parte da discussdo publica sobre o tema da ecologia, assunto tdo
emergente nos meios académicos, midiaticos e sociais, voltados para debates de construgao de
politicas publicas para o meio ambiente.

Para Araujo:

Nessa luta, a midia ocupa uma posicao estratégica, pela sua reconhecida capacidade
de criar realidades e¢ agendar o debate publico. No processo de legitimacdo
discursiva, indispensavel para o campo das politicas publicas, quem consegue
visibilidade mididtica — seja por apoio ou contestagdo — aumenta seu capital
simbdlico... Se considerarmos que a midia, mais que um ator politico proeminente,
com discurso proprio, ¢ atualmente o principal locus dos embates sociais, fica facil
entender o carater estratégico dos modos de dizer e de mostrar; de concorrer
discursivamente; de construir um regime de verdade.” (2002, p. 220).

Midia, o Oito de Marco de 2008 e o Discurso Hegemonico:

Para compreender as relagdes entre midia e grupos hegemonicos, faz-se
necessario o entendimento sobre o conceito de hegemonia, através da perspectiva gramsciana,

onde se apresenta o bindmio forca e consenso:

“En el primer conjunto de ideas, el concepto hegemonia de Gramsci se refiere y
connota el sistema de relaciones de consensos y de fuerzas que da vida al binomio
dirigente-dirigido, representante-representado, gobernante-gobernado, con base em
el cual se organizan los individuos, los grupos y las classes sociales em la sociedad
capitalista desarollada. Cada uno de estos clementos posee formas diversas de
expresion... Por la variabilidad de las relaciones entre fuerza y el consenso la
hegemonia adquiere tres connotaciones: la politico-militar, donde la fuerza juega
um papel preponderante; la politico-cultural que expressa uma articulacion de la
fuerza y el consenso tendente al equilibrio, y la social, cultural, intelectual, moral e
civil em la cual la supremacia la tiene el consenso” (Mendez, 2004)

As acdes de protesto realizadas pelo MST no dia 08 de margo de 2008 representam
uma voz dissonante ao discurso mididtico, que ndo revela para a sociedade os reais impactos
ecoldgicos de grandes empresas em solo nacional.

A mobilizagdo do MST, nesse dia, pretendia tanto questionar as atividades dessas
organizagdes, quanto ressaltar a importancia ativa das mulheres dentro do MST, utilizando
como referencial simbdlico o Dia Internacional da Mulher.

O esfor¢o da grande midia foi desqualificar o discurso e a agio do Movimento no
sentido de separar as motivagdes da mobilizacdo com a questdo agraria. Na verdade as
questdes da reforma agraria e da atuacdo de grandes conglomerados empresariais de extragao

natural estdo diretamente imbricadas na légica capitalista de produgao.



Para validar nossa hipotese apresentaremos alguns trechos de matérias de jornais
do que denominaremos aqui de midia corporativa, no esfor¢o de revelar a relagdo direta entre
grandes corporagoes e os referidos aparelhos mididticos de controle da opinido publica:

Utilizaremos as manchetes de alguns artigos jornalisticos publicados entre os dias 08,

09 e 10 de margo de 2008, como referéncia para analise:

O Estado de Sao Paulo:

“Sem-terra atacam area de pesquisa”;
“Sem-terra destrdi pesquisa da Monsanto™;

“Promotor pede prisdo preventiva de Stédile”;

Folha de Sao Paulo:

“Via campesina depreda Monsanto em Sao Paulo”;
“Multinacional condena ac¢ao dos sem-terra”;

“MST sem limites”;

O Globo:

“Via Campesina invade Monsanto e destrdi viveiros”.

Os trechos de um dos supracitados artigos, sobre a mobilizacdo do MST e da Via
Campesina no 08 de margo de 2008 também serdo importantes para atingir o objetivo deste

trabalho:

“Sob o pretexto de comemorar o Dia internacional da mulher, que o MST traveste
de “dia da luta contra a opressdo da mulher e do sistema que agudiza tal opressdao”,
seus dirigentes reincidiram na pratica covarde de erigi-las em bucha de canhdo.
Multiplicaram agdes violentas, com gravidas e criangas na linha de frente. E ainda se
escondem detras dessa internacional da depredagdo chamada Via Campesina”
Editorial da Folha de Sdo Paulo de 08 de marco de 2008.

“Os lideres dos sem-terra parecem querer, a todo custo, repetir aquilo que na sua
optica alucinada devem qualificar como estrondoso sucesso: a invasdo de uma area
de pesquisa da Aracruz Celulose, no Rio Grande do Sul, ha dois anos, quando
milhdes de mudas de eucaliptos e equipamentos foram destruidos.” Op cit.



Dentro da logica libertaria das camadas sociais marginalizadas, o protesto, a
mobilizacdo e as agdes de ocupacdes de empresas ligadas ao capital internacional se
constituem como a Unica forma de estabelecer um canal de comunicagdo com outros grupos
sociais, que na sociedade de massas s6 pode se dar via midia massiva.

Outras estratégias de comunicacdo utilizadas como formas de comunicacao dos
marginalizados, tais como: jornais de sindicatos, acdes panfletarias, debates publicos,
manifestagdes artisticas de carater popular, entre outros constituem forma legitima de
constru¢do de discurso opositivo a ordem hegemdnica, porém possuem pouco alcance na
opinido publica.

Mas ¢ do principio da comunicagdo dos marginalizados que surge a esséncia do
discurso opositivo ao discurso hegemonico.

Para Beltrao (1986):

“Competia aos pesquisadores entender as crencas e os "catimbds" dos grupos
marginalizados para perceber neles os elementos de '"carater e contetido
jornalistico", que possam se constituir em veiculos adequados a promogdo de
mudanga social... Se a comunicacdo jornalistica era essencial a formagao das crencas
e das decisdes que impulsionam os individuos e as sociedades a agdo, evidentemente
aqueles catimbos tinham de ser veiculos jornalisticos. E o processo de atualizacdo,
reinterpretagdo e readaptagdo dos modos de pensar e agir dessa massa surda as
mensagens da imprensa, do radio, da TV e do cinema, haveria, igualmente, de

identificar-se com o processo jornalistico, produzindo efeito mediante métodos e
técnicas semelhantes.”.

Portanto, para o autor, os gritos de guerra, o tambor de crioula, a capoeira, as
dancas afros, as passeatas, os terreiros, entre outras formas populares de identificagdo social,
dependendo do contexto sdcio-historico em que se encontram, podem representar expressoes
extremamente essenciais das politicas de representacdo social dos estratos sociais
marginalizados, frente ao modelo hegemodnico de dominagdo sdcio-cultural de carater
midiatico.

Articulagdes mididticas alternativas ao modelo hegemonico sdo operacionalizadas
pelos movimentos sociais na tentativa de equilibrar referenciais discursivo-ideologicos que
formam e conformam a opinido publica.

O documentario “Terra para Rose” e “O Sonho de Rose” da cineasta Teté Moraes,
o livro “Terra” do fotégrafo Sebastido Salgado que vem acompanhado com CD de Chico
Buarque e Milton Nascimento, com musicas com a tematica da terra, além do proprio Jornal
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, da Revista Terra, do jornal Brasil, De Fato, entre outros,
sdo formas de engendramento politico-ideoldgico realizado a partir de produtos culturais e

midiaticos que apresentam as contradigoes das realidades sofridas da populagdo menos



abastada e alijada do modelo desenvolvimentista nacional, que s6 comporta dentro de seu
progresso o enriquecimento das grandes corporagdes empresariais diretamente ligadas ao
capital internacional.
“Os espagos comunicativos sdo estratégicos tanto ao movimento, para publicizar
suas demandas e buscar algum espago contra-hegemonico, quanto aos opositores,

que buscam desqualific-los e isold-los da opinido publica ao retratd-los como fonte
e origem e violéncia.” (GOHN, 2000, p. 158).

No livro “Midia, terceiro setor ¢ MST”, a autora Gohn enfoca a relacao entre MST
e midia entre o periodo de 1997 a 2000.

A pesquisa inicia-se na Marcha dos 100 mil em abril de 1997 e tem seu fim no
inicio de 2000 com as agdoes do Movimento referentes aos 500 anos de descobrimento e um
dos julgamentos de uma das liderancas dos Sem Terra na época, José Rainha.

Na analise da autora, a midia, no inicio da marcha dos 100 mil, da bastante
visibilidade ao MST e as ag¢des reivindicatorias do Movimento. Percebe também, como
rapidamente o posicionamento das midias mudam de acordo com seus interesses e pautas,
sempre influenciadas pela ordem hegemonica e caracterizada pela exacerbagdo da construgao

politico-ideoldgica dos contetidos jornalisticos de carater massivo:

Resulta que a relagdo MST-midia tem sido confusa e contraditoria. Num primeiro
momento, ela foi estratégica. Por isto, as grandes ocupacdes de terras eram
“avisadas” a imprensa, para que fossem noticiadas. Mas, a medida que elas
passaram a ocupar manchetes didrias, a exposi¢do excessiva passou a ter efeitos
negativos. E o MST passou a ser utilizado, pela midia, como elemento de geragio do
medo e da inseguranca junto a opinido publica. Idem

Porém, o MST nao ¢ apenas massa de manobra nesse processo mididtico. O
Movimento utiliza-se muito dos principios de agitagdo e propaganda’, para conseguir veicular
seu discurso nas midias, justamente pela hiperbolizacdo de seu discurso e de sua performance
frente as cameras de filmagem das emissoras de televisdo, as maquinas fotograficas dos

jornais e aos outros aparelhos de controle social.

A politica como espetaculo também teve sua estratégia no MST, num mundo
globalizado pela midia segundo noticias rapidas, espetaculares, de pouco conteudo
informativo e muitos efeitos visuais. O MST concentrou seus militantes® de forma
que suas bandeiras e bonés vermelhos um todo compacto, transformando-se em
instrumentos basicos de coreografia que as colunas formavam. Ou seja, a estratégia

7 “Tatica de organiza¢io social, baseada na propagacio de idéias. Implementada pelos revolucionarios antes da
revolugdo russa. Em 1920, o partido comunista soviético criou um departamento de agitagdo e propaganda”.
Programa: Vozes da Terra. Produgdo: MST. Acesso: www.mst.org.br, dia 27-03-2008

¥ Referindo-se 4 Marcha do 100 mil de abril de 1997.



de mobilizag¢do considerou como um dos pontos-chave as imagens a serem captadas
da manifestacdo pela midia, principalmente pelas redes de televisdo, que seriam
transmitidas para todo pais e, as vezes, para o exterior. Esta imagem criaria também
uma identidade, plena de significados. Bastaria usar o boné do MST para ser um
sem-terra. (GOHN, 2002, p. 140).

A relacdo com a midia massiva, para 0 MST ¢ um caminho de duplo fluxo. Ao
mesmo tempo em que atualmente ¢ completamente rechagado pelos meios de comunicacao de
grande alcance como rede globo, rede bandeirantes, rede record, SBT, jornal Folha de Sao
Paulo, O Estado de Sao Paulo, O Globo, entre outros; este expediente de ter que se relacionar
com esses canais de comunicac¢ao torna-se necessario na medida em que sdo o maior espago
de alcance de “fala” e posicionamentos ideoldgicos com os demais segmentos da sociedade.
No século XXI, quando se esvaziaram a grande maioria dos discursos que iam de encontro a
logica neoliberal de circulagdo do capital, o MST apresenta-se como um dos poucos

representantes de um discurso dissonante ao discurso hegemonico.

Midia, Ecologia e Poder

A ecologia apresenta-se como uma grande demanda social, empresarial e midiatica
na contemporaneidade. Questdes relacionadas ao desenvolvimento sustentavel, a preservacao
da natureza, a reparagdo de impactos negativos de agdes predatorias do homem, consumo
responsdvel, entre outras, estdo diariamente nas pautas das agéncias de noticias, jornais
impressos, noticiarios de televisdo, sites, etc.

As empresas, por outro lado, estabelecem estratégias de marketing voltadas para a
denominada responsabilidade social corporativa.

Na verdade, sdo acdes voltadas para o meio ambiente natural ou social, que visam
a amenizar os impactos negativos causados por grandes empresas, tanto do ponto de vista
econdmico-social, quanto do ponto de vista da geragdo de danos na natureza.

As organizagdes buscam através de acdes dessa ordem agregar valores a imagem
corporativa de suas empresas aos olhos dos investidores, do mercado, e das comunidades
afligidas pelos impactos sécio-naturais causados pela grande pilhagem natural e econdmica
como ¢ o caso da Vale em Sao Luis do Maranhao.

A relagao fina entre midia e essas corporagdes comecam no campo mercadoldgico
e terminam no campo politico dos lobbies, visto que a maioria das concessdes de televisao de

radio e televisdo de carater regionais, sdo outorgados para politicos de sabida influencia e



poder politico dessas localidades, ou até mesmo para outras pessoas ligadas aos mesmos, 0s
chamados “testas de ferro”.

Percebe-se uma imbricacdo de interesses entre: grupos politicos regionais, as
grandes corporagdes de capital e a midia, sendo esta ultima a chave da comunicacdo e do
convencimento, através de taticas de construgdo de sentido e contetido, sempre no intento de
desviar a atencao da sociedade para as questdes referentes aos possiveis impactos dessas
corporacdes em solo brasileiro, tanto no tocante ao social quanto ao natural. Isto do ponto de
vista jornalistico, que foi nossa opg¢ao de objeto.

Por outro lado, a publicidade, com sua capacidade de trabalhar a persuasdo dos
agentes receptores e de ativar conceitos abstratos, através de aparatos artisticos e ludicos, por
vezes utilizando-se de metaforas, conseguem construir um imagindrio coletivo dessas
empresas, onde a maioria da sociedade se vé embebida pela trama discursiva das midias, tanto

da jornalistica, quanto da publicitaria.

Consideracoes Finais

A midia corporativa, que esta ligada ao capital publicitario e politico das empresas,
em sua grande maioria de carater multinacional, tenta a qualquer custo deslocar as motivagdes
do MST, que sdo sempre esvaziadas nesses discursos midaticos, tentando focar a construgao
do sentido das mensagens na (pesudo) “violéncia” empregada pelo MST em suas
mobilizagdes.

Por outro lado, a midia massiva ¢ necessaria ao MST para poder ter maior alcance
frente a outros grupos sociais da sociedade brasileira e poder posicionar seu discurso.

E certo que, se o MST ndo agisse de forma tio impactante, nio teria suas
reivindicac¢des ouvidas. Nao nessa amplitude, pelo menos.

Outra questdao importante ¢ a necessidade da implementagao de politicas publicas
de midia-educacdo no ensino fundamental e médio das escolas brasileiras, na tentativa de
capacitar a sociedade a pensar criticamente sobre o conteido midiatico que consome.
Poderiam ser implementadas ciclos de palestras e debates, discussdes em aulas de filosofia e
sociologia, que problematizem a relagdao entre midia e poder, buscar a genealogia politica a
qual cada grupo de comunicagdo estd ligada e relacionar com o conteudo produzido pelas
emissoras e grupos de comunicagdo locais, tentando entender as motivagdes politico-

mercadoldgica-ideoldgica que geram cada discurso.
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