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RESUMO

Partindo do pressuposto de que as subjetividades se constituem a partir de referentes
sociais, novas formas societarias implicam sempre a gestacdo de novas formas de
organizacdo da identidade, e que cada sociedade estimula aqueles tragos de
personalidade mais adequados a sua manutencdo, buscou-se aqui de investigar as
repercussdes que o advento das sociedades contemporaneas de consumo, na perspectiva
da “cultura do bem-estar”, teve sobre as subjetividades dos individuos; suas formas de
individuacdo e de vinculagdo social, em especial no que diz respeito as influéncias
exercidas pela publicidade televisiva, em especial a MTV. E ¢ justamente esta emissora
que dialoga diretamente com o jovem (no caso, na faixa de 15 a 24 anos).
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TEXTO DO TRABALHO

Entende-se que a narrativa do videoclipe tornou-se bastante acessivel em tempos de
expansdo dos media e de velocidade de informacdo. O “estilo MTV” incorporou parte
da estética cinematogréafica de tal modo a reinventar sua linguagem e seus conceitos
numa perspectiva de “promoc¢do” de imagens como estratégia para a rapida assimilacao
e consumo imediato de uma sociedade cada vez mais incorporada a estética massiva. A
MTV, como mais um dos subprodutos dos meios de comunicagdo de massa, através de
seus videoclipes, opera a favor da “Cultura do Bem-Estar”. O “estilo MTV” chama
atencdo pela maneira como lida com o entretenimento de modo a imprimir inovacéo,
utilizando da alta tecnologia, de personalidades do showbizz, da moda e do design como
ferramentas de sustentacdo. Seu alcance mundial reflete o lado globalizado da economia
onde, em tese, consumidores podem reconhecer-se um ao outro em diferentes partes do

mundo.
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