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NEGRITUDE MIDIATICA: Pretos, pardos, morenos, mesticos e a discursividade
racial na midia brasileira’

Dalmo Oliveira da Silva*

Resumo

Com o advento e crescimento das discussdes publicas sobre igualdade racial no
Brasil, a partir dos anos 90, a produ¢do cultural e midiatica® passou a oferecer mais
espacos de visibilizagdo da representacdo afro-brasileira nos meios de comunicagao,
especialmente na publicidade e na teledramaturgia nacionais. O reflexo da diminuicao
da invisibilidade racial na midia tupiniquim, entretanto, decorre mais de uma politica de
mercado que da garantia de inclusdo da populacdo afrodescendente nos meios de
comunicac¢ao de massa.

Nesse sentido, o presente artigo procura analisar como se d4 a imposi¢ao
mercadologica sobre a problematica racial, entendendo que o crescimento da presenca
negra ¢ mestica nos mass media estd diretamente vinculado ao empoderamento
financeiro (poder de compra) dessa parcela da sociedade. Para analisar o novo discurso
mididtico sobre os brasileiros afrodescendentes ¢ preciso entender também a evolugdo

desse contingente populacional no mercado nacional.

Palavras-chaves:

Negritude; Midia; Analise do discurso; Racismo; Afrodescendentes

'Artigo apresentado ao GT Mediagdes € Interfaces Comunicacionais do INOVCOM do X Congresso de
Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste, Sdo Luis, Maranhdo, de 12 a 14 de junho de 2008.
*Jornalista da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria, diretor do Sindicato dos Jornalistas
Profissionais do Estado da Paraiba; Mestre em Comunicacdo pela UFPE.

*Nesse artigo deveremos entender a midia como lugar do discurso publico (cf. van Dijk).
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Introduciao

Segundo TEIXEIRA (2002), no fim da década de 90, os negros representam
45% da populagao brasileira, mas correspondem a 64% da populacdo pobre e a 69% da
populacao indigente. Dos pobres, 35% sdo pardos e residem na Regido Nordeste.
“(...) Essa desigualdade se reproduz em varias instituigdes tais como familia, escola,
religido e a midia. A ultima ¢ responsavel pela propagacdo de valores, constituindo um
forte instrumento de reprodugdo social”.

O jornalismo, como peg¢a fundamental da midia moderna, produz em seu campo
uma discursividade que mostra, geralmente, o negro (afrodescendente) em desfavor na
relagdo racial brasileira. Manchetes como essa na Folha Online (figura 01) estao sempre

presentes no noticiario.
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Figura 01: Printscreen de matéria na Folha
Online de 12.06.2003

No caso da televisdo, uma pesquisa do cineasta Joel Zito Araujo, “A Negacao do
Brasil” sobre as redes Globo e Tupi, entre 1964 ¢ 1997, enumerou dos poucos atores
negros nas novelas do periodo, 71 foram empregadas domésticas e 66 viveram papel de
escravos.

RIGHETTTI (2003) lembra que,

[...] Araujo lembra que na década de 60, os poucos atores
negros que fizeram parte do elenco das novelas na Rede Tupi
ou na Rede Globo representavam escravos (quando a novela
era de época), "malandros" ou profissionais com baixo
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prestigio social, como empregadas domésticas ou motoristas.
Na década de 70, o niimero de atores negros comecgou a
aumentar, o que continuou ocorrendo nas décadas seguintes.

TEIXEIRA (2002) analisou a discursividade de capas da revista “feminina”
Capricho e descobriu algo considerado 6bvio: o rosto da beleza brasileira ¢ branco! De

58 rostos analisados apenas 2 eram de pretos. (Tabela 1).

branco pardo preto amarelo total
mulheres 18 3 1 0 22
homens 35 0 1 0 36
Total 53 3 2 0 58

Tabela 1. Cor dos individuos na capa da Revista CAPRICHO em 2000 (26

exemplares)

Talvez a Capricho esteja na contra-mdo da tendéncia mundial da propaganda,
porque para o publicitario Nizan Guanaes (Revista Raga, Edi¢ao 94; 2006):

[...] Essa conversa fiada acabou. Atualmente, a palavra-de-
ordem ¢ ter atitude. Modelos negros hoje estdo muito mais
atrelados a sofisticacdo, a chiqueria, a bacaneza. Repare que a
presenca do negro na publicidade de telefonia modvel ¢
fortissima, porque ele é associado a atitude, a transgressdo. E
mais facil vocé ver um comercial de um negro tomando um
uisque ou num avido do que uma familia negra vendendo um
produto de marca- padrdo. O negro ¢ mais visto como
sofisticado do que como membro de uma familia comum.

O crescimento do uso de modelos afrodescendentes na propaganda também pode
ser notado no espacgo urbano da capital paraibana. Tanto a iniciativa privada, quanto o
poder publico municipal ddo mostras da estratégia discursiva pro-igualdade racial. Uma
campanha de divulgacdo do Centro de Referéncia da Mulher da Prefeitura de Jodo
Pessoa circula pelos busdoors de uma modelo negra. “Comecar de novo vale a pena.
Sem violéncia”, diz o slogan da campanha, o que pode dar entender que a mulher negra

também ¢ a mais agredida. (Foto 1, Fabiana Veloso)
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Foto 01. Campanha da PMJP para divulgacdo do Centro de Referéncia da Mulher

O artigo 20 do Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria reza no
seu CAPITULO 1I, na SECAO 1, onde trata da respeitabilidade que:
“Nenhum anuncio deve favorecer ou estimular qualquer espécie de ofensa ou
discriminacgdo racial, social, politica, religiosa ou de nacionalidade”.

Depois do marco regulatério o nimero de queixas e denuncias anti-racistas
explodiu no Conselho Nacional de Auto-regulamentacao Publicitdria — Conar. Talvez
pela falta de costume, o movimento negro, inicialmente, ofereceu denuncias contra
propagandas (principalmente televisivas) com alegado teor racista. Em alguns desses
casos 0 Conselho desqualificou inteiramente a denuncia, como num processo curioso

contra a Arisco em 1991:

Assinada por integrante da organizagdo negra "Quilombo dos
Palmares", foi dirigida a Delegacia Especial de Crimes
Raciais, da Secretaria de Seguranca do Estado de Sao Paulo, e
por ela retransmitida ao Conar. Segundo o queixoso, o
anuncio teria cometido o crime de racismo, ao sugerir que
pessoas louras, somente elas, representassem o padrao étnico
do povo brasileiro. "Na verdade" - alega o denunciante - "o

povo brasileiro ¢ uma mescla de varias ragas e,
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diferentemente de outros povos, ndo ha no Brasil, locais ou
regides exclusivas desta ou daquela raca."

O discurso racista que vemos hoje nas midias ¢ o reflexo do discurso produzido
secularmente pelas elites dominantes, que acabou por contaminar, inclusive, o discurso
das classes subalternas. Van Dijck (apud, MORALES, 2007) vai lembrar que:

[...] Depois de analisar os discursos das pessoas na rua, de
pessoas comuns, em bairros pobres e em bairros ricos,
cheguei a conclusdo de que grande parte da produgdo e
reproducao dos discursos racistas ¢ uma coisa das elites. Isto
¢ assim porque as elites tém o controle sobre o discurso
publico. Sdo elas que fazem as leis, escrevem o0s jornais,
fazem a ciéncia, fazem a justica. O discurso dominante em
uma sociedade ¢ o discurso das elites e nao das pessoas
comuns. A pessoa comum quase ndo tem voz no discurso
publico.

A discursividade racial também foi abordada pelo Estatuto da Igualdade Racial,
aprovado pelo Projeto de Lei n.° 3.198. No capitulo VIII, o documento trata da relagao
étnica nos meios de comunicagdo. Com atencdo especial a publicidade e a imprensa, o

Estatuto defende que;
[...] a publicagdo veiculada pelos oOrgdos de comunicagao
valorizara a heranca cultural e a participagdo dos afro-
brasileiros na historia do Pais” (Art. 55).

Longe disso, a midia nacional continua “esquecendo”em seus discursos das
herangas africanas e indigenas. O esquecimento discursivo pode ser produzido na midia
por conta das restricdes ideoldgicas impostas no momento de sua composi¢do e
divulgacao. Nesse sentido, Fairclough (2001, p.91) diz que

“(...) o discurso ¢ moldado e restringido pela estrutura social
no sentido mais amplo e em todos os niveis: pela classe e por
outras relagdes sociais em um nivel societario, pelas relagdes
especificas em instituigdes particulares, como o direito ou a
educagdo, por sistemas de classificacdo, por varias normas e
convengdes, tanto de natureza discursiva como nao-
discursiva e assim por diante.

Para Orlandi (2003, p.36), o esquecimento discursivo tem uma fungao
estruturante. “Ele € parte da constituicao dos sujeitos e dos sentidos. As ilusdes nao sao
'defeitos' , sdo uma necessidade para que a linguagem funcione nos sujeitos e na
produgdo de sentidos”. Com relagdo ao discurso midiatico sobre racismo e negritude no

Brasil, pode-se aferir que as intmeras etapas de “esquecimentos” ocorrem desde a
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origem das noticias (nas falas da fontes) at¢ o momento da escolhas das pautas que

definem o que serd e como sera publicado.

O negro midiatico e o negro midiatizador

Uma discussdo que comeg¢a a tomar folego nos circuitos da pesquisa
comunicacional e sociologica diz respeito a presenca efetiva de afrodescendentes no
jornalismo brasileiro. Em alguns estados (Sao Paulo, desde 2000; Rio Grande do Sul,
criada em 2001, 14 denominado “Nucleo de Comunicadores Afro-Brasileiros do RS”;
Rio de Janeiro, desde 2003; e Brasilia, criada esse ano), os profissionais da imprensa
pardos e negros comecam a organizar as chamadas comissdoes de jornalistas pela
igualdade racial (COJIRA's). Outros nucleos devem ser criados ainda em 2007 na Bahia
e Alagoas.

Segundo a Adital, “[...] Pelos dados tabulados pelo IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica) do Censo 2000, por profissdes, o jornalismo ¢ uma das
profissdes que tem menor propor¢do de negros no pais - apenas 15,7%.

Numa tese apresentada ao 31° Congresso Nacional dos Jornalistas (promovido
pela Fenaj), em 2004, na Paraiba, as organizacgdes de jornalistas negros destaca:

A situagdo de desigualdade dos trabalhadores negros também
pode ser observada no universo da imprensa. Homens e
mulheres negras estdo sempre em menor propor¢do. A
estrutura ocupacional dos meios de comunicagdo, e
particularmente da imprensa, ¢ considerada uma das mais
excludentes do ponto de vista racial. Levantamento realizado
pela Revista Imprensa, divulgado em sua edi¢do de n.° 165,
de outubro de 2001, e reproduzidos no artigo ‘Igualdade
Racial Entre os Jornalistas ainda ¢ uma Meta’, do jornalista
Flavio Carranga, comprovam o numero de negros nas
redacdes ¢ minimo, o que torna ainda mais distante o0 mundo
jornalistico das questdes especificas da etnia negra. De cinco
mil questionarios enviados pela Revista Imprensa para
redacdes de todo o Pais, perguntando sobre o numero de
profissionais da redacdo, entre eles quantos negros e quantos
ocupam cargos de chefia, apenas 230 responderam e dessas
somente 85 (36%) informaram contar com algum negro ou
negra jornalista. O mesmo levantamento comprova que
poucos negros(as) conseguem cargos de chefia ou de maior
visibilidade. Do total de 3.400 profissionais, apenas 57 (1,6%
do total) ocupavam cargos de chefia nos 230 veiculos que
responderam ao questionario.
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O discurso sobre negritude e racismo na midia brasileira contemporanea tem sua
formacdo nas praticas sociais seculares impregnadas pelo preconceito social que da
génese as relagdes multi-étnicas fundadoras da sociedade pluri-racial brasileira.
Fairclough (2001, p.91) afirma que “(...) O discurso ¢ uma pratica, ndo apenas de
representacdo do mundo, mas de significagdo de mundo, constituindo e construindo o

mundo em significado”.

Conclusao

Por fim, percebemos que a a discursividade racial mididtica brasileira esta
intimamente associada a relacdo étnico-racial que os meios de comunicagdo mantém
com a sociedade nacional. Seu discurso reflete, portanto, a presenca pifia do homem e
da mulher negra nas redacdes. Essa auséncia pode ser um dos fatores para a proliferagao
de “esquecimentos discursivos” detectados no estudos contemporaneos da Analise do
Discurso

Em relacdo a imagem do negro em outros setores da comunicacdo de massa
(principalmente TV e publicidade), ha de se observar uma espécie de fetichizacdo da
figura do afrodescendente, que passa pela memoria escrava, chegando, a atualidade,
numa discursividade da igualdade racial estilizada.

Mais que o reflexo da propalada “democracia racial”, o discurso mididtico sobre
negritude, racismo e temas correlatos refrata a formacao discursiva oriunda de uma
realidade societaria centralizada pelas disputas de mercado numa formagao discursiva

baseada num modelo capitalista de consumo e sociabilidade.
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