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Um instrumento em Harmonia com o seu Tempo
A experiéncia de aplicacdo de um questionario gusavsobre o consumo infantil de mitlia.
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Universidade de Fortaleza — Fundacédo Edson Quéiorialeza, CE.

1. Resumo

Este artigo baseia-se no relato da experiénciardgrupo de professores e estudantes
de comunicacdo que decidiu ir a campo afim de d@ssjmmais de perto, um pouco da
realidade das criancas da cidade de Fortaleza-Gdtjaato coletava dados referentes ao
Consumo de Midia das mesmas. Respostas de 602agjate escolas publicas e particulares,
versando sobre preferéncias, responsabilidade aighase intensidade de consumo (dentre
outros aspectos) que remetem as acdes de asdestisdio, ouvir radio, desenvolver o habito
da leitura, brincar com jogos eletrénicos e navegainternet. Tal projeto de pesquisa ainda
encontra-se em processo de finalizagdo, mas janalgwbservacdes acerca de expectativas -
que cairam por terra - e constatacdes - que sungheegem — conclamaram registro, tamanha a
riqueza e variedade das respostas.

Palavras-Chave:Consumo; Midia; Infancia; GRIM.
2. Preludio - O que é o0 GRIM?

O Grupo de Pesquisa das Relac¢des Infancia e M@&h#dM) nasceu do desejo que
algumas professoras do Curso de Comunicacdo Sapeikonadas pela temética, tinham de
aprofundar seus conhecimentos e discussfes solagsunto, bem como maximizar as
possibilidades de compreenséo e producao sensiesis relacdo existente entre a infancia e
a midia, por parte dos alunos. A idéia de utilzaspaco da Universidade para, juntamente
com estudantes voluntarios, abordar e discutir séni@ de estudos sistematizados, bem como
desenvolver pesquisas considerando esta area atfgiataspecifica, dentro da comunicacao,
se aprimora a cada dia e, atualmente, extrapatauogs dos campus universitarios (campus,
no plural, pois conta com duas sedes: a da Undamsi Federal do Ceara (UFC) e a da
Universidade de Fortaleza (UNIFOR)).

Em 2006, registrando um aspecto importante a uorapeensao sobre a re-

significacdo da infancia e da adolescéncia em n@sss, a partir do acesso que estes
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segmentos tém a midia, foi publicado o livro “Midia Chocolate” como um primeiro
resultado (palpavel) da existéncia do grupo. Em720@ novo corpo de pesquisadores foi a
campo com o intuito de registrar novas informagdgerspectivas sobre o consumo infantil

de midia na cidade de Fortaleza-CE.

3. Um Instrumento pra 14 de Harménico

Antes de discorrer sobre quaisquer novidades quresas obtidas durante o processo
de aplicacdo dos questionérios se faz necessadataue explanacdo sobre o que motivou a
confecgao deste instrumento, o que ele aborda ® eofaz. Quando fago mencdo a uma
harmonia refiro-me néo a perfeicdo do instrumembiose mas ao contexto sobre o qual se
lanca e a pertinéncia de sua proposta.

Mas de que contexto estamos falando? Qual a relevéde um material cujo

contelido se refere ao consumo infantil de midtaneo assim “consumo de midia”?

3.1 Na Sinfonia dos Tempos...

Primeiramente é necessario que repensemos a sitdagafancia em nosso tempo e,
sim, falo de uma infancia do nosso tempo uma vez apoiada nas idéias de Venturella
(2003) a considero como algo que se modifica emdordo momento e contexto social em
gue esta inserida, ndo podendo ser meramente elian alol estatico ou do puramente abstrato.
Pesquisas como as de Aries (1981) e Postman (H@@®)nstram esta faceta metamorfica da
infancia desde o periodo da Idade Média, onde iasgas eram tidas como adultos em
miniatura, e estavam sujeitas a todos os deveréslo@ho delegados aos mais velhos, bem
como as mesmas vestimentas, historias, enfim, seen hguvesse uma consciéncia de
preservacdo infantil; passando pelo advento dg&wiaa prensa tipografica, onde o critério
de segregacdo entre fase adulta e infancia deridavaspecto da alfabetizacdo; até o
surgimento, na Inglaterra, das instituicbes queneocemos por Escolas através das quais a
nocdo de vergonha passou a fazer parte daquilsepsrava os dois mundos e as criancas
podiam aprender sobre um universo adulto, semdareinda parte dele, entendendo que
havia segredos reservados para um outro momengsuzleDentdo a infancia passou a estar,
portanto, no centro das preocupacfes da sociedadierna e toda uma demanda de
profissionais e estudiosos se voltou para as @afsiitas especificas desta fase téo

determinante na vida do individuo.
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Atualmente ainda outros aspectos, como a evolugg&ontkios de comunicacdo e o
potencial de seu alcance, contribuem para a nogaotemos de infancia. Vivenciamos,
portanto, a novidade de uma infancia hiperealcstasumidora e socialmente ativa.

Hiperealista porque as criancas estdo inseridas nantexto de hiperealidade
(STEINBERG e KINCHELOE, 2001), ou seja, vivenciandose familiarizando com
circunstancias variadas através das quais recelexpegimentam uma gama de informacdes
gque extrapola a ordem do concreto, ou palpaved, estende aquilo que toca o virtual ou é
fruto de relacdes imaginarias.

Consumidora e socialmente ativa porque falamosidegas que tém voz nas decisdes
de compra da familia; sdo capazes de administsategionar um destino para o pouco (ou
muito) dinheiro que recebem por mesada; e se apgegseengquanto um publico que passa por
um processo de fidelizacéo que vai do berco ao lofine é corporativamente trabalhado

para ser hedonista e destituido de inocéncia.

O Neoliberalismo d& origem a uma sociabilidaderfragtada
baseada na logica mercantil: s6 sdo reconhecidogrogos
constituidos por consumidores com base na relagho sgus
membros com as empresas. A publicidade contribeisidamente
para e existéncia de identidades sociais vinculadasonsumo de
mercadorias. Trata-se de um mecanismo artificiadlitlrenciacéo
social, marcado pela dimensao imaginaria. (COELRID3; p.17)

Ou seja, nesta sociedade capitalista de consunoog @ apropriar-se ou nao dos
meios de producédo que se distinguem pessoas cortemgentes a uma determinada classe
sécio-econdmica ou a outra; o reconhecimento déstiegduos, no entanto, reside em seu
potencial de consumo. Nesse cenario, a publicidpdeace como um importante instrumento
de atracdo e relacao entre aquilo que se consameetes que exercem tal atividade. De uma
maneira muitas vezes sutil possibilita o reconhenbm promove a identificacdo, gera a
expectativa e acaba por criar uma atmosfera dealsagdo (em tantos momentos
despercebidd)onde ndo ha, sequer, mais de um individuo.

Em um contexto como este que vem sendo descritmiaae onipresenca da midia
chama a atenc&o pelo contato que tem com as csiagcaonsequentemente, pelo que
comunica e reflete sobre a infancia do nosso periQuie tipo de programacao tem sido

desenvolvida para as criangcas? Que valores sdmpitos através do contetudo daquelas? O

3 (LINN, 20086).
* (STEINBERG e KINCHELOE, 2001),
® (FERRES, 1998).
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que, de fato, nossas criancas estao assistindmdaendo, acessando e consumindo; e em
que parametro instituicdes, como a familia e alas#ém perdendo o posto de referenciais
no desenvolvimento das identidades infanto-juvenis?

Estes séo alguns dos questionamentos que motiam@ncentracdo de forcas nesta
pesquisa que tem como objetivo compreender melhogahdade de um universo que,
enquanto publicitarios, jornalistas, cidadaos esuoomidores, ajudamos a promover para a

infancia contemporanea.

3.2 O qué, Como, Por qué?

Idealizado para uma amostra que compreende 682ces, de segunda a quinta série
do ensino fundamenfaldistribuidas entre uma escola particular e umialigal de cada
regional da cidade de Fortaleza®CEb questionario buscou solucionar algumas das
inquietacbes mencionadas anteriormente. Elaboradoosjunto, pelos membros do GRIM,
seu conteudo versa sobre o que especificamentgaagas estdo consumindo daquilo que
Ihes é ofertado (diretamente ou ndo) através deisélo, radio, literatura, jogos eletronicos e
internet; bem como sonda as circunstancias e igahfas para este consumo; e relata
possiveis referéncias a publicidade existente resgan

A proposta de aplicagdo do instrumento se dé egrae uma entrevista individual
realizada com cada crianca, previamente autoripalts pais e/ou pela instituicdo de ensino
em questdo; dentro das dependéncias da escolandmavwena meédia de 15 estudantes

abordados a cada série e cerca de 60 criancasistatt@as por colégio.

4. Expectativas e Constatacdes

® J& de acordo com as alteragdes propostas pelstétioida Educacdo segundo a lei n° 10.172/2001.

Disponivel em; www.planalto.gov.br/ccivil/LE]8lata de acesso: 26/02/2008 as 12:06

" Com namero total de alunos superior a 500.

8 Fortaleza abrange um total de seis (6) Regionaiabar, Regional | (Vila Velha; Barra do Ceara; Crigéalentor; Jardim
Iracema; Jardim Guanabara; Alvaro Weyne; Floré3aalito Pamplona; Pirambd; Vila Ellery; Monte CasieMagadico Sao
Gerardo; Jacarecanga; Mora Brasil; Farias Brito); étegill (Praia de Iracema; Centro; Meireles; Alded@aquim Tavora;
Dionisio Torres; S.J. do Tauape; Salinas; Guararapagenheiro Luciano Cavalcante; Coc0; Varjota; Nipey Cidade
2000; Vicente Pinzon; Papicu; Cais do porto; Pdaiduturo |; Paraia do Futuro Il; Dunas); Regioka{Quintino Cunha;
Presidente Kennedy; Padre Andrade; Antdnio BezBick; Parquelandia; Amadeu Furtado; Parque Arax&oRo Tedfilo;
Bela Vista; Autran Nunes; Dom Lustrosa; Henriquegdpdoquei Clube; Jodo XXIII; Bom Sucesso); RegiovaBenfica;
José Bonifacio; Fatima; Jardim América; Damas; Borufey Parredo; Vila Unido; Aeroporto; Montese; Cob@nandes;
Demdcrito Rocha; Pan Americano; ltaoca; Serrinhaafgaba; Dendé; Vila Pery); Regional V (Genibau; Goig Ceara |;
Conjunto Ceara ll; Granja Lisboa; Granja PortugalnBlardim; Siqueira; Parque Séo José; Vila ManogldsMaraponga;
Jardim Cearense; Conjunto Esperanca; Parque Sant Rasidezinho; Presidente Vragas; Mondubim; Prefédsé
Walter); Regional VI (Alto da Balanga; Aerolandirdim das Oliveiras; Dias Macédo; Cidade dos Fudcios; Parque
Manibura; Casteldo; Mata Galinha; Cajazeiras; Pgeh; Cambeba; Lagoa Sapiranga; Alagadico Novo; d agdonda;
Edson Queiroz; Sabiaguaba; Curid; Guaperu; Coaqupifa Ancuri; Pedras; Jangurussu; Messejana; Bariassaré e
Parque Dois Irmaos).
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A tabulagdo dos dados obtidos ainda nao foi codalei ja algumas de nossas (me
incluo no grupo) expectativas cairam por terra antpoutras surpresas vém nos abordando.
Nas reunides semanais do GRIM, bem como nos esoimiormais com os pesquisadores
voluntérios, tenho tido a oportunidade de comgeatikexperiéncias proprias do momento da
aplicacdo do instrumento, e é nisto que se paigmatica central deste artigo.

4.1 Quem sao os Maestros?

Uma primeira observacéo reside na forca que ohs@mwagenquanto grupo) ter a
cultura e, consequentemente, 0s costumes propeosinta regional administrativa, de
determinados bairros, enfim, de uma area geogréfpacifica da cidade. Apesar de haver
uma certa semelhanca (claramente decorrente deglobalizagcdo que se comunica por
meios massivos) nas opg¢des de escolha para cordmimadia por parte das meninas e dos
meninos entrevistados, os aspectos de diferenciagéontrados na selecdo daquilo que
preferem consumir se distinguem e se assemelhangigaimente, de uma regional para
outra, e ndo prioritariamente em fungéo de integnaos corpo discente de uma escola publica
ou de uma particular, como pensavamos ser. Um mnabsmo entre as possibilidades de
escolha para estudantes do ensino privado e dacepsiblico de cada regional, de fato,
existe, mas em termos gerais 0 que sugiro é queesoma publica localizada num bairro de
elite, por exemplo, € capaz de consumir uma midgimhda a um publico que, de acordo
com a categorizagdo das classes socio-econdmiedsenge aos mais abastados no quesito
recursos financeiros; contrastando com o consunmmuid& dos alunos de uma instituicdo de
ensino privada de um bairro de periferia.

A realidade de nosso contexto definitivamente sgr& uma defasagem no Ensino
Pablico, mas até que ponto esta lacuna se limigsta cerceamento? Serd que ndo é a
instituicdo escola, como um todo, que precisa ues gustificativas e modos de existéncia
revistos, em nosso paisRPro Dia Nascer Feliz(JARDIM, 2006) € uma producao
cinematografica que retrata, amplamente, essediansmentos acerca das realidades da
educacdo no Brasil. Estudantes de escolas situadagona do semi-arido nordestino
desacreditados de seu potencial; alunos das essupdblicas urbanas amparados por uma
docéncia desmotivada e sem incentivos para exerceagistério; e discentes dos colégios
particulares que carregam nas costas 0 peso dengiges) a possibilidade do futuro

promissor do pais. Refletir e repensar o sistema&amibnal brasileiro é extremamente
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relevante e se faz necessario, nossa énfase, opmésitle em instigar a consciéncia de uma
reflexdo sobre esta tematica, por parte do le#torfazé-lo ainda considerar o papel que a
midia pode passar a ocupar em tal contexto.

Steinberg & Kincheloe (2001) citam as propagantano as “professoras do novo
milénio”. Aquelas que muitas vezes se valem ddi@ds que contribuem para que a
autoridade dos pais e da escola enfraqueca e assios referenciais, como a prépria midia,
possam ser introjetados, promovendo e divulganddropa de comportamento e,
consequentemente, parametros de existéncia nunelade que mercantiliza suas relacoes e

se faz reconhecer no consumo.

4.2 Virulenta Violéncia Virtual?

Algumas das perguntas que fizemos no questioedtevam casadas a uma tentativa
de sondar as justificativas para a selecdo dendieteda producdo midiatica, por parte das
criancas, no que corresponde a cada uma das &eefadas, como ja foi mencionado,
consumo de televisao, radio, literatura, jogosr@hétos e internet. Um segundo ponto que
gostaria de abordar, portanto, diz respeito a &egia com que muitas das criancas fizeram
referéncia a violéncia como razao pela qual optanum determinado programa, livro, jogo
ousite

Mais especificamente no caso dos jogos eletrénioosem particular, nos chamou a
atencdo, o GTA oGrand Theft Autogitado por muitos dos garotos como resposta a &mest
gue perguntava “com qual jogo eletrbnico mais g@stade brincar’; e cujo nome faz
mencé&o ao termo policial para "grande ladrao d@sarNogame a brincadeira se costura ao
atropelamento de pedestres, a tocar fogo nas Eessqaossibilidade de confronto com a
policia valendo-se de um rico arsenal bélico quellinpistolas, bazucas, granadas,
metralhadoras; e caso ndo se esteja no humor pges Inais violentas, pode-se roubar um
carro por diversdo ou “apanhar’” uma das garotasrograma encontradas nas esquinas das
ruas do jogo que é veiculado na tela do video game.

Uma proposta que traz para o cenario eletrénicantiifa violéncia sobre uma
perspectiva, até certo ponto, nova, sem camuflagenstracos encobertos; mas que
declaradamente exalta e associa no¢cdes como gpddegs e a de se dar bem na vida a
alguns dos aspectos que mais fazem referéncia radé®go da condicdo humana do ser.

Pergunto-me, entdo, até que ponto o homem “é urndsecio da passagem do tempo e da
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transitoriedade de sua vida” (INGOLD, 1995. p.48jawez que é este o tipo de legado que
constroi para as geracdes que um dia o substituirdo

O que dizer de garotos, com uma média de faixéaejae se estende dos sete aos dez
anos de idade, que brincam diariamente com jogesfagem alusdo a valores como 0s
descritos anteriormente? O que de fato os atrae rig® de producgdo eletronica? E até onde
vai o limite que separa diverséo de alienacéo?

Nossa preocupacdo, bem como a de pesquisadoreg,goé 30 anos, estudam a
relacdo entre infancia e violéncia, reside no teaue a recepcdo que os adultos tém de um
determinado conteddo se da de uma maneira difeaenprFocesso de assimilagdo por parte
das criangas. Ou seja, a compreenséao de que aci@l@or exemplo, ndo deve ser meio para
a realizacdo dos desejos, nem tdo pouco uma omatiemais simples a solu¢cdo dos muitos
problemas que constituem suas rotinas; pode namrsedo como estes jovens integrantes do

universo infantil decodificam as mensagens as déaisacesso. De acordo com Monteiro,

Brincar de morrer em um parque de diversbes pode se
delicioso, quando se pode voltar para casa aodmdia. Contudo,
para podermos ter condicbes de fazer este interjagalavel, é
necessario termos anteriormente estruturado nos$guigMo
garantindo os instrumentos para tal movimento, ®ué possivel
com maturidade psiquica. Este é um pré-requisiéoagerianga nao
possui, 0 que faz com que ela fique vulneravel misturar com
esse mundo que faz divisa com o irreal. (MONTEIRGQOANELA
(org.), 2006. p.105)

Segundo uma pesquisa realizada pela Prefeituraottalézd, quando perguntados
sobre quais os principais problemas da cidade %34l8s jovens entrevistados com idades
entre 15 e 19 anos, responderam que sao aquelezguerespeito as questdes de seguranca
e violéncia; e ainda 48,3% do total de entrevisa@oseguraram uma arma de fogo. As
estatisticas refletem a situacao atual dos jovan®asa cidade; 0 que podemos pensar acerca
daquilo que esta reservado para o futuro das esadesta mesma localizagdo? E em que
circunstancias podemos citar a midia como agenéda@dor num processo de banalizagédo

° Com o intuito de conhecer, identificar e mapearatetas e anseios das juventudes da cidade, e bosufenecer mais um
subsidio ao poder publico e a sociedade civil nasttocdo de politicas publicas voltadas para a dadei, a Prefeitura
Municipal de Fortaleza (Assessoria de Juventud&adbinete da Prefeitura de Fortaleza) realizou gyissRetratos da
Fortaleza JovemA amostra compreende 1.734 sujeitos com idadessde 29 anos (categoria, esta, subdividida em trés
faixas — 15 a 19/ 20 a 24 / 25 a 29) de 40 banteosidade. A aplicacdo do instrumento foi estadarem 123 perguntas,
referentes a entrevistas pessoais e domiciliaoes,tempo médio de uma hora de aplicacéo; e margeenrd inferior a 5%
pontos percentuais, para mais ou para menos, pmareesultados da amostra, com intervalo de confiat®a95%.
Acreditamos que os dados obtidos com esta pessfiiseelevantes ao nosso trabalho, por considerastas informacgfes
como uma indicagdo do rumo que a juventude foralsz estd tomando, e o que isso revela enquanto futa as criangas
gue estdo ha poucos anos de se enquadrarem redstade
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da violéncia e de suas consequéncias? Serdo aglagles um retrato fiel do amanha de

nossas criangas? Vivamos e veremos...

4.3 Quem € ela, quem € ela, eu vejo tudo enquadrado

Como j& comentado, uma vez que o processo de ta@loutios dados ainda ndo esta
completamente concluido, registro aqui, enquantsquisadora que esteve em campo,
algumas das percepcbes e respostas que exigirarolhan diferenciado do grupo pela
surpresa que nos causaram, ou simplesmente peloddegue revelam. Acredito que ainda
inUmeros dados nos surpreenderdo apds a obtencgioredaltados da aplicacdo do
instrumento, mas por hora, no quesito “programasldgisao favoritos”, gostaria de registrar
a constatacao sobre o alcance das novelas para ooiverso desta pesquisa.

Os desenhos animados, de fato, tém forte apeto pasicriancas. Contudo, arriscaria
dizer que em segundo lugar encontram-se as, etg@movelas da tevé aberta, a saber,
Paraiso Tropical (novela das oito, que é efetivaeneeiculada por volta das 21 horas na tevé
Globo); Da Cor do Pecado (producdo exibida noonda tarde, em “Vale a pena ver de
novo”, também na tevé Globo); Malhacéo (ja ha rdai40 anos no ar pela mesma emissora);
Chiquititas (uma segunda versdo da telenovela raeaique chega ao Brasil pelo SBT)
dentre as citadas por meninos e meninas como aqu#omais lhes atrai ou agrada na
programacao televisiva.

Este ndo é o caso de avaliar os detalhes de cadadastas producdes, apesar de
reconhecer a eficiéncia que cada um deles tem emurgoar padrbes de comportamento e
parametros de conduta as criancas. Sei, tambéngstgee narrativas substituem outras que héa
tdo pouco tempo estavam no ar, e ja nem sao nmigadelas ou citadas, bem como também
em breve cederdo seu lugar a novas producdes stmadi- um fenbmeno que ultrapassa os
limites televisivos e se estende aos inUmeros suiBpectos da vida em sociedade. Uma
sociedade que cultiva habitos, costumes e relatientos extremamente efémeros e
descartaveis (TOFLER, 1978)

A assiduidade com que este género televisivo gurnialo, no entanto, se revelou bem
menor quando o entrevistado dispde dos servicasrdetevé a cabo em sua residéncia. Ou
seja, outra questao entra em cena: também no condesta (e de outras) midia(s) o poder

aquisitivo é fator determinante a variedade de epcfiie o telespectador tém, ou as restricbes

n_GIGLIO, 2004.
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com as quais se depara no momento de selecaoaggeikera integrado a sua rotina durante
um certo periodo de tempo.

Em funcdo do custo financeiro, relativamente bamecessario a obtencdo de seu
aparelho; e de uma existéncia que se da atravémddinguagem facilmente compreendida
gue se vale de imagens para comunicar 0 que destgkevisdo atinge um publico extenso,
sem restricdes como as da alfabetizacdo ou doseeamwnetario. Uma informagéo pertinente
a esta consideravel aceitacdo que a televisdojuemo, a sociedade, reside na credibilidade
gue assume no repasse das informacoes. De acami@ quesquisa Retratos da Fortaleza
Jovem, citada anteriormente, dentre as atividadgSultura e Lazer dos jovens entrevistados
a TV se adequa como tal para 91,2% deles (de saguedxta-feira) e para 89,8% deles (nos
finais de semana). E ainda para 64,1% destes javéglejornal se revela como Unica fonte
de informacao.

O que é acarretado como consequéncia desta presa@rcante da tevé na rotina
humana? O que esperar do contetdo veiculado naafldsroomo nog¢des de conhecimento e
de educacao sao trabalhadas (ou bombardeadashpoestricdo ao acesso de informacdes?

Ainda sobre consumo de tevé, cremos ter constatado preocupante realidade da
qual suspeitdvamos. Seja em fun¢do da jornadaatellio dos pais, por irresponsabilidade,
ou mesmo ingenuidade, na maioria dos lares ascasaimteragem com a midia, sem a
atuacdo de adultos, ou outros responsaveis, conthadoees. O que, até certo ponto,
contradiz a ideologia da idéia apresentada na sesme 48,7% dos jovens que citaram a
familia como a instituicdo mais importante ao smadurecimento. A partir de circunstancias
como esta é que se evidencia a necessidade enabed® uma educacdo com a midia, pela

midia e para a midia, mas isso também ja é asparicuma outra discussao.

vOcE LEu ISsO7 L Ml

AQUI DIZ QUE A 7 um vercuLo
TV. E UM vEfcuLO |/ DE CULTURA? /
DE CULTURA e S
. - AR b |

— \
i
[ AHA ) l
A

|

Fonte: QUINO.Toda MafaldaSao Paulo: Martins Fontes, 1993.
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4.4 Melodia ou Baixaria?

Outro aspecto observado através do qual, muitoapedmnente, verificaremos uma
forte incidéncia de consumo no quesito género ralysio obter os dados da tabulacao, diz
respeito a surpresas nos estilos referentes asbandantores frequentemente citados como
preferidos na escolha dos entrevistados.

Apesar de referéncias pontuais sobre Marisa Mamt#gorge Vercilo; RBD (banda que
derivou e coexistiu com o sucesso da telenovelacaeaRebeldes Garota Safada, Calcinha
Preta, e Felipdo (da banda Forré Moral) foram agiagueles que integraram boa parte dos
discursos das criancas entrevistadas. A incid@wiaque fizeram referéncia ao géntmwo
nos foi, no minimo, um alerta — inclusive ao coesMimos que os dados da pesquisa
Fortaleza Jovem apontam que este €, de longe, eaq@u tipo de musica preferido da
juventude em Fortaleza (33,8% de favoritismo). N@orefiro, aqui, a preferéncia por ritmo,
cadéncia ou mesmo proposta melddica da compogigfiam-me, portanto ao conteudo das
letras e, consequentemente, aos valores impliftoexplicitos) de sua proposta. O que as
faz optar por sucessos conm®ebendo, raparigandomou “Quem é o gostosao datfuiHa, de
fato, opcdes diferenciadas em jogo? Quais as @saingersas nesse contexto?

Os questionamentos poderiam ser infindos, e eunm@caventuro a pretensao de
responder a todos eles, muito menos em algumasapdinhas. No entanto acredito ser
valido registrar alguns aspectos que, notoriameaetribuem para a condicdo de algumas
das repostas obtidas na aplicacdo dos questiond&@msexemplo, apesar de muitas das
respostas que apontaram na direcdo em questdo sidenobtidas nas escolas publicas,
também foram reincidentes nas instituicbes pagiest portanto, ndo somente o fator sdcio-
econdmico seria decisivo no que toca este assiN@oentanto, 0 acesso a programacao
radiofénica € mais marcante nos alunos das espoldikas. O que nos leva a outra reflexao:
apesar das criancas ja representarem audiéncificsitima em radioS’, nem sempre ha uma
programacao especificamente direcionada para abte@ (em Fortaleza ndo ha registro de
producao deste tipo nas FM’s comerciais) — contddbnitivamente ha elementos, presentes

na programacao adulta, que lhes cativam a aterggoe fazer entao?!

11 Segundo Cavalcante (2006), uma pesquisa realizafta ipstituto MultiFocus, em 2003 com 1.500 papécites
distribuidos entre quatro capitais brasileiras e Baulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Curitibavela que 86,5% das
criancas de 6 a 11 anos, das classes A, B e C, escaitho com regularidade; e 49% delas sdo respeisséiretas pela
escolha das emissoras.
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4.5 Quem I&, |é 0 qué?

Alguém ja havia pensado elmgendas de filmesomo literatura? Descobrimos que
sim. Algumas das criancas entrevistadas citaraneteehas que aparecem na parte de baixo
dos filmes” como um dos itens favoritos ao questanto sobr® que gostavam de ler
Brigando pelo pareo das respostas encontravam-sevasas em quadrinho, com forte
inclinacdo para a Turma da Monica; alguns livrosag@aticos e “fendmenos” como Harry
Potter.

Um dos questionamentos que me vem a mente, partinteespeito a relacdo que se
da entre a infancia do nosso tempo e a motivacdgeds integrantes no consumo de
literatura. Como este consumo esta vinculado aasudtirmas de conhecimento do mesmo
conteudo; e que tipo de consequéncias seriam tadasepara uma juventude imersa numa
cultura dita imagética?

Segundo Thompson (1987) lidamos com um conceitosgurefere a cultulsae nao
apenas a um tipo de cultura que impera sobre tedpecie humana. Ou seja, esferas variadas
onde ocorrem processos de transformacdo e evollgdmmanidade estdo espalhadas aos
montes por todos os lugares onde o homem pde os @ésndo o assunto é a
contemporaneidade falamos de culturas diversaoeeistem, e dentre elas encontra-se a
cultura das imagens. Antes, tida como um dom dianser utilizado para representar o
mundo. Depois, segundo Benjamim (1993), com o adveto daguerredtipo e,
consequentemente, da camera fotografica, a divendadmagem se rompeu ao se perceber,
enquanto recurso utilizado para tal, a técnica icagh nesta producdo e reproducdo. As
imagens, no entanto, ja extrapolaram o nivel déddade e, hoje, esforcamo-nos para nos ver
livres dos clichés e possibilidades de ocupacaayaass elas recorrem. Onipresentes. Fechar
os olhos ndo nos é uma escapatoria eficiente. Zaluaca tenha sido, nem assim deva
acontecer, afinal, hA um mundo de imagens que ovazap nos habita. A questao é que nossa
imaginagcdo tende a empobrecer quando o nosso cémipaitado por estimulos sempre
semelhantes. E até a leitura, que possibilita ugem imaginaria, também tem tido suas
possibilidades limitadas e direcionadas por um gesg de cerceamento da imaginacao.
Minha alegria, contudo, reside no fato deste psieer algo da ordem do inacabado e que
conta com uma série de opositores.

N&o acredito que as criancas sejam aversas &ale@omo explicar garotos de oito
anos devorando as trezentas, quatrocentas ou qtashpaginas das aventuras de Harry

Potter, se assim o fosse? A problematica residguaoas atrai a leitura; e ao que estao
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renunciando quando limitam seu universo de escatim best-sellers norte-americanos e
ingleses. Creio no conceito de uma literatura quensestra como “um olhar aberto para o
mundo” (Coelho, 2000) a medida que reafirma o vdmrpalavra e da linguagem para a

cultura brasileira, embora ainda reconheca os mdiésafios na expansao desta perspectiva.

5. Classificacao Indicativa — um novo acorde na patura

Apesar de todos 0s registros que teci acerca @agué nos preocupa no que concerne
a rotina de consumo de midia das criangas, comuas @xecutamos este trabalho; ndo
poderia deixar de comentar aquilo que também siadubo as sementes de esperanca que
todos os dias sédo lancadas por pais, comunicadoi@sros profissionais que créem na
proposta de um mundo mais justo para criancas gregjativamente, passam a ser
reconhecidas como sujeitos de direitos e deveogs,wntade propria e que trazem em si,
mais do que uma necessidade de prote¢do, um paitareslucacao.

Como ja disse, muitos dos nossos entrevistadatarain assistir televisdo sozinhos,
na maior parte do tempo, e serem responsaveispetdha dos programas referentes a esta
mesma midia. Quando questionados acerca de quatiop® de critérios utilizados para a
escolha, duas de nossas criancas fizeram mencaquabadinho colorido que aparece no
canto da tela” com a indicacdo da faixa etéria megalada para o consumo do contetdo
selecionado. Nao posso negar que nossos olhosavaiih ao receber aquela resposta
espontanea (que ia além das delimitacfes e dosansseentos previstos na formulacado do
instrumento) enquanto essa sementinha, de umaeagquer ainda tem muito a crescer e que
pode gerar bons frutos, nos recobrava o animo.

Falar da Classificacédo Indicativa, proposta pelnidfério da Justica em parceria com
outras organizacdes sociais, € falar de um sedecanalise de producdes audiovisuais e de
promocéo e protecao dos direitos humanos, primoigraile da crianga e do adolescente, que ja
ha quatro anos tem espaco no cenario nacionalnSeglosé Eduardo Rom&d'em um pais
com a dimenséo do nosso nao se faz politica sewsrdei comunica¢do”, o que enquadra a
classificacao indicativa na, delicada, categorspoasavel pela promocdo de um repensar dos
interesses. Nao estamos falando de censura, masndeonjunto de procedimentos que
registra uma decisdo da sociedade (pois é apoiadoa@afirma nos movimentos sociais que

lutam por uma midia de qualidade para a infangiventude brasileiras) e obriga o estado a

12 José Eduardo Romdo é diretor do DepartamentostigaluClassificacéo, Titulos e Qualificacdo do
Ministério da Justica.
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reconhecer os direitos do povo. O comec¢o de umadliragio social que caminha rumo a

uma democratizacdo da comunicacdo e se choca contei@sse dos grandes grupos
midiaticos/econdmicos. Um comeco. Apenas um comagwa com algumas pendéncias

como, por exemplo, a de dosar a quantidade doswtos sugeridos medindo até que ponto
s&o nocivos ou contribuem para a formacédo dosimhads; mas ja um bom recurso de auxilio
aos pais (tdo constantemente apontados como reéseismspor muitos dos males que

acometem as criancas, com relacdo a assistirdavé,radio, etc.).

Duas criangcas em meio a 602 definitivamente reptaseum inicio.

6. Consideragdes Finais - Posludio

Acredito que a primeira concluséo seja: é impossdeer conclusdes finais sobre algo
gue ainda estd em processo de existéncia. No entsmto assunto é consumo infantil de
midia, creio também que, desde ja, ricas obsersapdeem ser extremamente validas,
especialmente se dizem respeito a efemeridade el@ eqpferecido as criancas. Na vida de
todo adulto estes foram dias contados. Precioseosemios que, na linguagem populanm
instante passaram.

Justamente por isso, algumas das informacgOes &masitao longo deste trabalho
tendem a nos espantar. Em meio a correria de mosea foi quase impossivel parar pra
observar mudancas que se deram bem debaixo do naggc- por mais contraditorio que
isso possa parecer. O que trazem de tdo alarm@uiealores e principios revelam reger os
dias atuais? E que papel temos neste cenario? SCeisgples podem ser feitas - pela
sociedade civil, por pais, por politicos, por pssibnais que trabalham com criancas e
familias - e repercutirem em resultados profun@@unciar aos 6rgaos competentes aquilo
que fere as regras da boa conduta e é veiculaaeatdos meios de comunicacao de massa,
adotar posturas a respeito do consumo de mididuwaedo dos filhos, dentro de casa; apoiar
programas que propiciem as crian¢as atividadesadfas de propaganda comercial; financiar
pesquisas de grupos de defesa sobre o assuntiraegpinidao, e levar ao conhecimento de
outros, dados que revelem a veracidade e relevdediaformacdes como as que discutimos
durante todo este trabalho.

No caso do objeto deste artigo, em especifico,aainétapa de tabulagdo dos dados
temos pela frente até que possamos nos deleitaratucdo de materiais que ampliem a

compreensao que temos sobre o0 assunto, e expandaepgrcussao a sociedade.
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Deixo por fim o meu incentivo aqueles que optaraor gsta ardua, mas
recompensadora, caminhada; e o registro de miggaialem me sentir, mesmo que de uma
forma ainda muito pequena, participante na lutgpeshde uma sociedade mais justa para as

criancas e os adolescentes brasileiros.
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