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RESUMO

Este artigo objetiva demonstrar a prética vivenciada na producdo da RP Alternativo,
revista laboratério semestral dos alunos de Relacdes Publicas do Curso de Comunicagdo
Social da Universidade Federal do Maranhdo, bem como a evolugdo editorial ao longo
de sua existéncia, com énfase na edicdo comemorativa aos 15 anos da publicacdo. Para
1ss0, apresentam-se o historico, os objetivos, a justificativa, as mudangas ocorridas e as
etapas do processo de producdo e do planejamento do evento de lancamento da revista.

PALAVRAS-CHAVE: Revista laboratério; RP Alternativo; processo de produgdo;
evolugdo editorial.

INTRODUCAO

Em meio as demandas do século XXI e em uma era marcada pela
necessidade de construir relacionamentos, € imprescindivel que os futuros profissionais
de Comunicagdo estejam preparados para utilizar os canais de comunicacao impressos e
digitais disponiveis. Hoje, o mundo organizacional recorre a esses instrumentos para
criar e estabelecer canais de informacdo e relacionamentos consistentes com

empregados, clientes, comunidades etc.

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoria E Areas Emergentes, modalidade processo (impresso), como
representante da UFMA.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 6° periodo de Relagdes Piblicas da UFMA, email: .

* Alunos do 6° periodo de RelagGes Piiblicas da UFMA

* Orientadora do trabalho. Professora Mestre do Curso de Comunicagio Social — Relagdes Piiblicas da UFMA, email:
ellidaguedes @oi.com.br
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Para Fortes (2003, p. 220), os “jornais e revistas sd@o notdrios e reconhecidos
formadores de opinido publica e t€ém uma interdependéncia com a democracia e com a livre
iniciativa”.

Apesar da disseminagdo dos veiculos digitais nas organizacdes, os impressos
ainda sdo produzidos em grande escala nesse ambiente, frente a diversidade de publicos
em termos de escolaridade, faixa etdria e acesso as tecnologias de informacdo e
comunicacao.

No caso da revista RP-Alternativo, produzida pelos alunos de Relagdes
Puablicas da Universidade Federal do Maranhdo, a exemplo do que ocorre em muitas

organizacdes, o site www.rpalternativo.ufma.br otimiza a publicagdo impressa e amplia

0 acesso e visibilidade a produgdo dos alunos.

2 OBJETIVOS

e Oportunizar aos alunos de Relacdes Publicas a prética de redacdo de textos para
publicacdes empresariais e a vivéncia de todas as etapas da producdo de uma revista
institucional;

e Oferecer informagdes sobre a drea de Comunicacdo para estudantes, professores e
profissionais de todo o Brasil.

e Promover a interdisciplinaridade no Curso de Comunicagcdo Social da UFMA,
através do envolvimento de alunos de Relacdes Publicas, Jornalismo e Radialismo
na producdo de pecas para o lancamento da revista.

3 JUSTIFICATIVA

A produgdo da RP Alternativo tem atendido, ao longo de seus 15 anos, a
necessidade de prética académica, tdo desejada pelos estudantes. Com isso, agrega valor
a formacao de dezenas de alunos.

A revista também tem sido o Unico veiculo com circulacdo regular no
ambito do Curso, mantendo estudantes, professores e profissionais de Comunicagdo da
UFMA e de outras institui¢des informados sobre os vdrios campos da Comunicagao,
novos estudos e pesquisas, mercado de trabalho, atividades acad€micas, estigios,
lancamento de livros, dentre outros assuntos.

Segundo Pinho (1990, p.142), as revistas podem ser divididas segundo seu
tipo de circulacdo, identificando-se, entdo, que a RP Alternativo é um veiculo de
“circulagdo dirigida, geralmente propria das revistas técnicas, direcionadas a segmentos

especificos”. Portanto, por ser um periddico especializado, ela permite o direcionamento
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preciso para o segmento de comunicacao e aprofundamento dos assuntos de interesse da
classe.

A evolugdo editorial e grafica da revista provocou a ampliacdo das
atividades relacionadas a sua produgdo e lancamento, constituindo-se, hoje, em uma
oportunidade de estabelecer relacionamento com o mercado, j& que sdo 0s proprios
alunos que buscam anunciantes e patrocinio para a viabilizacdo da RP Alternativo.
Assim, além da producdo textual, os estudantes elaboram planos comerciais para captar

0s recursos necessarios e organizam o lancamento da revista.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Ap6s as aulas introdutérias sobre redagdo empresarial e publicacdes, inicia-se o
processo de producio da revista. E elaborada uma pauta, quando a turma faz um
levantamento dos principais temas discutidos na época. Todos sugerem assuntos que
considerem importantes e que possam despertar o interesse dos leitores. Nesse
momento, cada um decide sobre o que vai escrever e € definido o nimero de paginas
que a matéria ou entrevista ocupard na publicacdo. Cada aluno deve se responsabilizar
por pelo menos uma, porém esse niimero é quase sempre ultrapassado. E a partir daf que
eles comecam as pesquisas, visitas e contatos para a elaboracdo de seus textos.

Nesse processo, hd, muitas vezes, o contato dos alunos com egressos do
Curso de Comunicacao para a realizacao de entrevistas e matérias, o que os aproxima da
realidade do mercado e traz os ex-alunos para mais perto da academia.

A linha editorial da revista € hoje composta por matérias sobre estdgios, mercado
de trabalho, campos de atuagdo, além dos espagos fixos. Toda edicdo traz: “Afinal o que
€7, uma espécie de glossdrio de palavras relacionadas a drea da comunicagdo; “Look-
in”, espaco reservado para o anuncio de eventos como congressos, encontros etc.;
“Prata da casa”, uma entrevista feita com algum aluno do curso que ndo faca parte da
disciplina, para revelar algum talento; “Entrevista”, geralmente realizada com algum
professor ou profissional, tendo, na ultima edi¢do, o novo reitor da UFMA como
entrevistado, com o objetivo de apresentar as propostas dele, em especial aquelas
direcionadas ao Curso de Comunicacdo; ‘“Resenhas de Trabalhos de Conclusdo de
Curso”, que inclui as trés habilitacdes; e “Resenhas de livros” recém-langcados
relacionados a Comunicagdo e areas afins. H4 ainda um artigo de um professor ou

profissional convidado para tal.
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Inicialmente, a diagramacgdo foi marcada pela colaboracdo de professores de
jornalismo, alunos da disciplina e de outras e jornalistas da assessoria de comunicagdo
da Universidade. O ex-aluno Gustavo Santana participou nao somente da diagramacgdo
da revista da turma dele - ele esteve presente em 11 edi¢des como diagramador da
publicagao.

Simultaneamente aos processos editorial e grafico, os alunos também se
encarregam de outras atividades. Para isso sdo criadas comissdes, encabecadas por eles
mesmos, que se dividem e realizam todas as tarefas necessdrias, com o objetivo de
melhor administrar o processo.

Apesar dessa dindmica ser muita parecida em todas as edi¢des, descreve-se, a
partir daqui, a experiéncia da turma responsavel pela edicdo comemorativa aos 15 anos,
que teve alguns diferenciais pela evolu¢do natural do processo e por ser uma data
especial. A viabilizag@o, organizagdo, promog¢ao e divulgacao do evento de lancamento
da revista ficou a cargo de trés comissdes: Promoc¢do e Divulgagdo, Cerimonial e
Captacgao de Recursos.

A primeira se responsabilizou pela arte dos cartazes, panfletos, camisetas,
convites e outdoors, além do contato com a imprensa através de releases e spot’s em
radios locais. Foram confeccionadas camisetas promocionais que, usadas pelos alunos
da disciplina dias antes do evento, serviram para criar expectativa em torno do mesmo.
A equipe ficou responsdavel, ainda, pela lista de convidados e entrega dos convites.

Utilizou-se como estratégia de divulgacdo focalizar a entrega dos panfletos e
cartazes na propria UFMA e nas instituicdes de ensino superior particulares de Sdo Luis
- Faculdade Sao Luis e CEUMA - que também oferecem o curso de Comunicagdo
Social. A distribuicao na Universidade estendeu-se ao Curso de Desenho Industrial, que
possuiu interesses comuns ao de Comunicacao (arte gréfica, design etc.) e a alunos de
outros cursos que costumam se interessar pelo evento.

Os releases foram enviados para os dois jornais de maior circulacdo de Sao Luis
- O Estado do Maranhdo e O Imparcial - objetivando alcancar a maior exposi¢ao
possivel na midia maranhense. O primeiro publicou uma matéria no caderno cultural,
tendo como ilustracdo a capa da 30" edi¢do. Os spots foram veiculados na radio
Universidade FM, emissora de grande audiéncia do publico-alvo da revista.

Fez-se uso das midias alternativas, veiculando-se o langcamento do evento em

comunidades do orkut e no live messenger, atingindo estudantes de comunicagdo ja
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graduados e alguns outros que se desligaram do curso, aumentando, assim, o alcance da
divulgacado.

A segunda comissdo ficou responsdvel pela cerimOnia de langcamento da revista.
Para isso, realizou visitas prévias ao local do evento para analisar a estrutura e
providenciar tudo que fosse necessario. Além disso, também entrou em contato com
todas as pessoas que de alguma forma iriam fazer parte do evento, realizado no
Auditério Central da propria Universidade Federal do Maranhao.

A equipe contratou musicos da Escola de Miusica do Maranhao, que receberam
os convidados ao som de chorinho. A iniciativa foi muito aplaudida, pois criou um
clima agraddvel nos 15 anos da publicacao.

A equipe de Cerimonial também cuidou da decoracdo e ambientacdo do local,
bem como do roteiro e acompanhamento da cerimdnia.

No dia do evento, as comissdes se desfizeram e todos trabalharam juntos com
um sO objetivo: o sucesso da revista.

Ja a comissao de Captacdo de Recursos foi responsdvel pela captacio, orcamento
e controle dos gastos, contactando antigos anunciantes e potenciais patrocinadores e
apoiadores da revista e organizando toda a prestacdo de contas. Esta foi acompanhada
pela professora e turma, que recebeu copia do fluxo de caixa, também entregue a chefia
do Departamento de Comunicagao.

Os planos comerciais foram apresentados a iniciativa publica e privada, através
de um portfolio com histérico da publicacdo, abrangéncia territorial, tipos de publicos,
formatos disponiveis, com respectivos valores, lay- out do local do evento e dos espagos
para merchandising. Esse material foi elaborado por Gustavo, para o trabalho de
conclusdo de curso de pds-graduacdo, e aproveitado na disciplina, sofrendo apenas as
alteracdes necessarias.

Em contrapartida ao patrocinio e apoio, as empresas e 6rgaos tém seus anincios
publicados na revista, de acordo com o espaco escolhido, além da divulgacdo no dia do
evento, através de banners e no site, onde sdo colocadas as marcas delas.

Esse trabalho de relacionamento em busca de conquista de apoio e
sensibiliza¢do, que se tornou, ao longo do tempo, atividade inerente a disciplina,
oportunizando mais essa experiéncia aos alunos, desenvolve um espirito empreendedor

nesses, além de viabilizar e promover a revista.
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A questdo ética da captacdo de recursos foi pautada nos objetivos da revista e
orientou a relagdo com os financiadores, a gestdo dos recursos e a prestacdao de contas

entre a propria turma e junto aos dirigentes do Curso.

5 DESCRICAO DO PRODUTO
5.1 Histérico e evolucao

A revista laboratério RP Alternativo surgiu no primeiro semestre de 1993, a
partir das necessidades e potencialidades dos alunos da disciplina Redacao em Relagdes
Publicas II do Curso de Comunica¢do Social da Universidade Federal do Maranhio,
ministrada pela profa. Msc. Ellida Neiva Guedes. Constam da ementa dessa a redacio
técnica em Relagdes Publicas, a redagdao de planos, programas e projetos de RP e a
criacdo e redacdo de textos para publicacdes empresariais. Nela, os alunos aprendem as
normas e técnicas que os tornardo capazes de redigir boletins, jornais institucionais,
entre outros veiculos de comunicagdo, atividade profissional explicitada na Resolugdo
Normativa n°. 43/2002 do Conselho Federal dos Profissionais de Relacdes Publicas e no
Decreto-lei n°. 63.283/1967, que regulamenta a profissao.

Naquele ano, a produg¢do dos discentes tomou rumos novos, quando a
professora langou a eles a proposta de, além da redacdo dos textos, buscar a publicacao
semestral desses. Nascia, assim, a primeira edicdo do entdo boletim informativo RP
Alternativo.

O intuito do novo projeto era criar um instrumento de informag¢ao produzido
pelos alunos e para eles, contendo, inicialmente, conhecimentos e acontecimentos da
area de Relacdes Publicas, que integrasse docentes e discentes do Curso. A
particularizacdio € desejada ainda em uma esfera maior. As esferas sociais de
profissionais, atletas, estudantes, religiosos ou qualquer fatia da sociedade com
membros comuns tém necessidades similares entre si e isto faz deles um grupo dentro
da sociedade. Um veiculo de comunicacdo dirigida pode proporcionar maior nimero de
informacao particular a determinado grupo, aprofundando e analisando dados relevantes
aquele grupo.

Para a profa. Nilma Lima, aluna da turma que iniciou esse projeto, a
experiéncia era algo completamente novo: “Ver um trabalho académico seu distribuido

para outras Universidades era uma coisa que achdvamos dificilimo e que se mostrou até
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muito facil. E mesmo naquela época, ja sentiamos que o boletim viria se tornar uma
grande producdo”.

Da revista pioneira perdura o orgulho de ser uma publicacdo laboratério da
area de Relacdes Publicas sem nenhuma interrup¢do e, ainda, uma das poucas no
formato de revista, em todo o Brasil. Para o RP Gustavo Saldanha Santana, ex-aluno da
disciplina, responsavel pela diagramacdo por 6 anos, a RP Alternativo s6 tem a evoluir.
Segundo ele, “semestre apés semestre tenho horas de didlogo com a profa. Ellida sobre
a evolucdo textual dos alunos. Podemos ter uma bela revista, tdo interessante
visualmente, como é de conteddo. Vi em algumas turmas o interesse em participar do
processo, contribuindo com solucdes gréficas e tecnoldgicas. Isso é fruto de turmas que
estdo com toda a vontade de fazer diferenca e isso se reflete na qualidade das ultimas
revistas”.

Em julho de 2003, a RP Alternativo foi objeto de estudo do Trabalho de
Conclusdo de Curso de Gustavo, que culminou com a criagdo do site da revista -

www.rpalternativo.ufma.br , que contém, dentre outros itens, o histdrico, objetivos e

grande parte das edi¢des anteriores para download. A partir de entdo, a cada semestre, o
site é atualizado e ganha as marcas da publicacdo recém lancada.

Ao longo de 15 anos, a revista tem agregado valor a formacao académica de
dezenas de estudantes, estimulando a criatividade, intera¢do e perseveranca desses, que
se superaram a cada edi¢do, contribuindo para que, cada vez mais, a revista torne-se
mais elaborada, completa e atrativa.

Quando a RP Alternativo foi criada, hd quinze anos, a publicacdo tinha o
formato de boletim, com apenas quatro pédginas. Na quarta edicdo, o formato passou
para o de jornal, com oito paginas. A partir do segundo semestre de 1997, na edic¢do
comemorativo de cinco anos, a RP Alternativo transformou-se em uma revista com
vinte paginas - formato mantido até hoje. O nimero de paginas varia de acordo com o
nimero de alunos na disciplina, mas, nas tltimas edicdes ficou entre 36 e 44, sendo seus
maiores exemplares a 25% e a 30 edi¢cdes. Sua tiragem, ao longo de sua evolugdo, foi de
400 a 1000 exemplares, dependendo dos recursos financeiros arrecadados pela turma
para a confec¢do da revista. As mais recentes tiveram 1500.

Essa evolugdo foi possivel gracas a abertura da revista para midia
publicitaria paga, que gerou arrecadagdo de suporte financeiro para os custos com maior

nimero de péginas, capa em papel couché e impressao em duas cores, com capa
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colorida desde a 25%. A partir da 16 edi¢do, a impressao comegou a ser feita em graficas
comerciais, através de parcerias firmadas entre a turma do semestre e a direcdo dessas
empresas.

Inicialmente, os principais objetivos da RP Alternativo eram oportunizar a
pratica aos alunos de RP, oferecer informacdes sobre essa drea e dar visibilidade a
profissdo junto ao empresariado maranhense. Por isso, no comeco, focava os assuntos
especificos e de interesse dessa drea. Mas, a revista, além de inovar no formato,
gradativamente também ampliou seus temas e publicos-alvo. Desta forma, o conteido
diversificado pode atender e estimular a leitura por parte dos alunos das outras
habilitagdes do Curso de Comunicacdo Social da UFMA — Radialismo e Jornalismo,
além de integra-las.

A edicdo comemorativa n.° 30 procurou manter o padrdo ja adquirido,
porém, com textos mais inovadores, que procuram despertar o interesse dos leitores para
temas ainda ndo explorados.

A distribuigdo (gratuita) € feita no evento de langamento e nas salas de aula,
pelos alunos da disciplina, em maos, para os alunos e professores da Universidade
Federal do Maranhao e das faculdades de Comunicacao locais; e, pelo correio, para as
universidades que t€ém curso de Comunicagdo em todo o Brasil; sécios da Associacio
Brasileira de Relacdes Publicas — Secdo Estadual do Maranhdo; profissionais
registrados no Conselho Regional de Relacdes Publicas — 7* regido; assessorias de
comunicacdo, profissionais e entidades de classe locais e nacionais cadastrados no

mailling list.

5.2 Interdisciplinaridade e integracao dos alunos de Comunicaciao

O processo de produgdo da RP Alternativo, nos tltimos 5 anos, também tem
integrado os alunos das habilitacdes de Jornalismo e Radialismo, que podem participar
do concurso de textos para a revista, promovido a cada edi¢do, a partir de um tema pré-
definido, tendo como premiacdo a publicacdo do texto vencedor e livros da drea de
Comunicagio.

No lancamento da edi¢dao n° 30, os alunos de Jornalismo contribuiram com
uma exposicao de fotografias de Sdo Luis e os de Radio e Tv produziram um video,
com cendrio e selo comemorativo criados por eles, sobre os momentos marcantes dos 15

anos da RP Alternativo. Com isso, iniciou-se a interdisciplinaridade buscada pelo
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Curso, ampliando, a0 mesmo tempo, o entendimento dos objetivos da revista e a
identificacao dos alunos de todas as habilitacdes com a publicagao.

Pelos depoimentos dos envolvidos, constituiram-se em motivacdo para a
disciplina, a0 mesmo tempo em que criaram-se vinculos com a RP Alternativo.
Entende-se que a tendéncia seja que as parcerias entre as habilitacdes, através da revista,

sejam ampliadas, com a criacdo, inclusive, de préticas regulares nas disciplinas.

Por fim, o lancamento tornou-se um momento de congregacao de alunos de
todas as habilitagdes oferecidas e de aproximagdo com seus familiares e amigos,
sempre presentes no evento. Tornou-se, ainda, um dos poucos momentos em que 0s

pais vao ao campus e participam diretamente da producdo académica dos filhos.

5.3 O evento de lancamento

O langamento da 30° edi¢do, a exemplo dos semestres anteriores, ocorreu ao
final do semestre, e foi organizado pelos proprios estudantes, sob a coordenacdo da
professora. Cada um teve uma responsabilidade durante o evento, dentre as seguintes
atividades: recep¢do, apoio a mesa, cerimonial, sonorizagdo, video, apoio ao buffet,
transporte, ambientacdo, distribuicao das revistas e entrega das homenagens.

A programacdo varia a cada edi¢do, mas ha elementos constantes em todos
os eventos, tais como: uma palestra com tema relacionado a 4rea de Relacdes
Publicas ou Comunicacdo Organizacional, apresentacdo digital da edicdo langada,
fala do orientador, de um aluno da turma e de autoridades académicas e o coquetel de
encerramento. A palestra é ministrada por um convidado escolhido pela turma
organizadora. Ja estiveram presentes profissionais da Eletronorte, Vale, USP,
SEBRAE, SESC etc. A ultima foi ministrada por uma RP da Petrobras sobre
patrocinio cultural.

Pessoas, empresas e institui¢des decisivas para a viabilizacdo e continuidade
da revista foram homenageadas no evento, como reconhecimento e agradecimento de
todos que ja viveram a experiéncia dessa producdo: Gustavo Santana, prof. msc.
Protésio Cézar dos Santos, que coordenou o projeto por dois anos, profa Nilma Lima,
representante da equipe da primeira edi¢do, Curso de Comunicacdo, profa. Ellida

Guedes, idealizadora da revista e Centro Elétrico, maior empresa em equipamentos
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elétricos de Sdao Luis, como o anunciante mais presente na vida da RP Alternativo: 9
anos, o que significa 17 edi¢des.

Apds a festa, os estudantes organizam-se em grupos para dar inicio ao
processo de etiquetagem e embalagem das revistas, para posterior postagem. Através
do e-mail da RP Alternativo, localizado no site da Universidade, pode-se ter o
retorno quanto ao recebimento da edi¢do, bem como comentdrios acerca das matérias

e a receptividade em todo o pais.

6 CONSIDERACOES

Para os alunos de RP da Universidade Federal do Maranhdo, a RP
Alternativo € primeiro produto concreto da profissdo e do Curso com o qual eles tém
contato, quando ainda s@o calouros, ji que, ao ingressarem recebem exemplares da
revista. A cada semestre, a expectativa e ansiedade entre eles aumentam, por saberem
que um dia serdo eles os produtores e divulgadores dessa revista.

Quando afinal, no 5° periodo, iniciam a producdo da publicacdo, eles
conseguem ter nocdo da magnitude do trabalho que t€m a realizar. Isso ocorreu, de
forma especial, com a turma do segundo semestre de 2007, por serem responsaveis pela
30° edicdo. Por carregarem essa responsabilidade, viveram nos trés meses que
antecederam o lancamento momentos de muito e intenso trabalho, de planejamento, de
discussiao, o que os fez sentirem-se mais perto do exercicio da profissao.

Apesar da forte presenca das midias digitais hoje em dia, a publicacdo
impressa ainda é muito utilizada nas organizacdes, € no caso da RP Alternativo, por ser
a marca da habilitacdo de RP na UFMA, tem que ser um produto “fisico”, que permita o
folhear gerador de comentdrios nos corredores e que desperta nos futuros redatores o
desejo de fazer melhor e, assim, continuar contribuindo para o fortalecimento das

Relagdes Publicas e do Curso no Maranhio.
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