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RESUMO - A RevistaArte de Bolso traz nova proposta para o Jornalismo impresso no
Maranhdo, que contém uma politica editorial de nzdgdo das producgdes culturais,
especialmente producfes populares, e dos ageneesmtgam nesta area, mediante a
difusdo da diversidade das expressdes artisti@asauerificam no Estado, haja vista que
tém crescido muito, nos ultimos tempos, tanto aaeta por produtos culturais, quanto a
producdo destes. O projeto da midia aqui apreserdadcaracteriza também por se
estruturar com as seguintes editorias, dentre suagenda semanal das manifestacoes
artisticas e culturais, principalmente da caprelatos de experiéncias e configuracdo de
perfis dos que se dedicam a esta area; matériasdestaque as particularidades do
patrimonio arquitetonico, costumes e folclore local

PALAVRAS-CHAVE: revista; politica editorial; agenda cultural; pugdes populares;
expressoes artisticas.

INTRODUCAO

Cada vez mais a cultura popular e a producéo alijanham espaco na midia
e nos estudos sociais em geral, como resposta ans®io da populacdo em ver
reconhecida sua cultura — seja na dancga, no tewirartesanato, na musica ou em outra
expressdo. Assim, a revista Arte de Bolso, seguiagsa tendéncia, da énfase as
producdes culturais maranhenses, com vistas atinaeos artistas locais, ampliar a area
de disseminacdo das opinides e idéias advindaslasses populares contidas nas suas

producbes simbdlicas, bem como aproximar o puldtor das producdes culturais
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realizadas nas mais diversas regides do Estadoporilislizadas na capital, Sdo Luis,
considerando que para esta cidade converge graned® grupos produtores de cultura.

Visto que a cultura esta estreitamente imbricadac@aexto no qual os
acontecimentos sociais devem ser descritos, deggjaom esta revista, ndo um discurso
de resgate da cultura popular, e sim a maior dfudas producbes locais e o
aprofundamento de uma abordagem cultural no jemali

Em consonancia com este anseio, procuramos reakzarte de Bolso uma
sistematizacdo dos acontecimentos relacionados esm producdes artisticas e
apresentacdes culturais da capital, dentro do ¢eide publicacdo de cada edigdo. Como
uma espécie de agenda cultural semanal, que temha Kesultado o reconhecimento do

artista e artesado e a valorizacéo da producao szabo

2 OBJETIVOS

2.1 Objetivo Geral

Elaborar uma revista que valorize os agentes eivassds manifestacdes
culturais de carater local, pondo em énfase oscaspajue, por motivos diversos,
encontram-se, na atualidade, pouco divulgados, d&rambientar um olhar critico aos
elementos que permeiam o conceito e as praticaseqifen sobre a cultura maranhense.

2.2 Objetivos Especificos

2.2.1 Possibilitar ao publico interessado pela gaoitural do Maranh&o o
acesso facilitado ao que se produz atualmente reno$ede cultura.

2.2.2 Suscitar no leitor o interesse pelas diversasfestacdes culturais.

2.2.3 Incentivar o incremento da producédo e consteriens culturais locais.

3 JUSTIFICATIVA

Segundo Gerald Sider (apud THOMPSON, 1998), osupust estdo
intimamente ligados as realidades materiais e isodia vida e do trabalho, além de
cumprirem a funcao de exprimir os sentimentos e¢ée® coletivos dentro do dominio
em gue seus atores co-participam.

Dessa forma, percebendo a importancia dos costumel cultura na
manutencdo da necessidade de agéo coletiva eratergara 0 aumento consideravel, nos
altimos anos, do numero de pessoas consumidorasuliéa em Sao Luis como

consequéncia da ampliacdo dos espacos e da doagdd dos tipos de espetaculos, a
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Arte de Bolso surge no mercado na intencao de divulgar essedosyéacilitando assim o
acesso a arte local, e atrair o publico-leitor paespaco de producao artistica de sentido,

em resposta a essa nova demanda de consumo cultural

3.1 Contextualizagao

E notavel o crescimento das préaticas culturais ravalhdo, assim como a
maior disponibilizacdo de espacos para estas gsatmomo o teatro Arthur Azevedo,
reaberto em 2005, o teatro Jodo do Vale, inauguead@001, a Praca Maria Aragao e o
Centro de Criatividade Odilio Costa Filho. Estaglamgas, relativamente recentes, datam
aproximadamente do periodo de 1995 para o presantento.

Até as décadas de 20 e 30 do séc. XX, as manibestapopulares
maranhenses eram reprimidas pelas elites. O burebaboi, folguedo de maior
popularidade atualmente na regido, era, até efd@temente reprimido pela policia de
Séo Luis e impedido de circular no centro da cidadeartir de 1997, surgem os “Vivas”,
espacos destinados a exibicdo das manifestacOesilti@a popular, por iniciativa do
governo. Como conseqiéncia da criacdo destes espgagus 0 aparecimento de novos
grupos folcléricos financiados pelo Estado.

Também em 1997, Sdo Luis € elevada a condicao ddeleci“Patriménio
Historico e Cultural da Humanidade”, por reunir aisnsignificativo acervo da arquitetura
civil colonial da América Latina. Segundo AIRES QZQ p 148), “a nocdo de patrimonio
€, sobretudo, uma atribuicdo de valor cultural’viDe ao titulo recebido e ao PPRCH
(Programa de Preservacdo e Revitalizacdo do Celigtérico de S&o Luis), conhecido
como Projeto Praia Grande/Reviver e instituido &T09]1 a capital do Maranh&o acelera o
seu desenvolvimento turistico.

Todos esses fatores colaboram para o desenvohordenim espaco propicio
as manifestagbes culturais, fomentam as praticiar@is e o consumo desses bens.
Porém, mesmo com este desenvolvimento significatiheo configuracdo cultural
maranhense, grande parte da populacdo nao partiegtas manifestacdes e producdes
culturais devido a pequena divulgacdo, que, gergkmealcanca apenas 0S proprios
personagens que atuam nestes processos.

A percepcdo do nivel de divulgacéo da cultura nfemase foi essencial para o
trabalho. No Maranhao dificilmente sdo encontragialslicacbes com o referido tema,
excetuando-se as produzidas pelo governo do Estadepocas festivas. Foi através desta

andlise que optamos por uma revista simples: tegddeve, com tipologia de facil leitura,
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matérias diversificadas e o formato diferenciadoapue seja uma ferramenta de baixo
custo e essencial no bolso dos ludovicenses quaibusntretenimento e cultura.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

No exemplar produzido, todo o processo de edigiiagramacao foi realizado
pelos integrantes do grupo, 0 que envolve ativislaa®no a realizacdo de entrevistas,
redacdo de matérias, notas e secdes, elaboragdautis e busca por imagens, criacao
gréfica e editorial.

A revista sera produzida por: um editor-chefe; uhitoe grafico; trés editores
para as editorias Arte, dentro da qual se inscreusica, danca, exposicoes, teatro e
cinema, Literatura e Gourmet; dois repérteres d@rquadatores para a editoria Arte, um
reporter e dois redatores para a editoria Litesatassim como para a editoria Gourmet,
formando um total de quatro reporteres e oito mrdat dois fotdégrafos e por fim, um
jornalista-responsavel.

A impressao da revista sera terceirizada para wéfecg especialista.

A producdo e a impressdo serdo financiadas poratostpublicitarios, por
assinaturas de empresas e oOrgdos para distribpmsterior ao publico e por apoios
culturais. O periddico seré distribuido atravésavénios feitos com a Maratur (Empresa
Maranhense de Turismo) e demais agéncias de turimm shopping, bares e
restaurantes, hotéis, cinemas, locadoras de videores, livrarias e papelarias, casas de
cultura, centros comunitarios, igrejas, clubes,a@ss rodoviérias, ferroviarias,
aeroviarias e hidroviarias, além de faculdadesieetsidades de Sao Luis. A distribuicao
para esse 0rgao sera terceirizada para uma ent@esdregas (moto taxi).

A divulgacéo da revista acontecera através da eartogdo em eventos dos

quais participe e da divulgacéo por outras migiasforma de apoio cultural.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Trata-se de uma midia impressa, de periodicidadarsal, que se destina a
pessoas envolvidas ou interessadas nos eventasatultda cidade, como estudantes,
turistas, grupos de cultura, enfim, apreciadorestademanifestacdes. Com base nisso,
decidimos por uma tiragem inicial da revista déQ.6xemplares.

Em nivel de planejamento grafico, a revista po$sunato menor que o
tradicional (formato 32), para que, como diz o naiesta publicacédo, seja transportada

facilmente. Buscamos um planejamento simples, lingpanoderno. Exploramos os
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espacos em branco e a psicodinamica das corestrpasanitir aos leitores as mais
variadas sensacfes. O veiculo é marcado pelaguigrsendo utilizadas cores intensas,
tanto frias quanto quentes; outra particularidamte celacédo as cores € a utilizacdo destas
para a sinalizacdo ou identificacdo de conteuda®viata; outra idéia é que o branco de
fundo seja explorado para que o contraste com msideslementos constitua-se de forma
a facilitar a leitura e torna-la agradavel, alémpédemitir ousar nas ilustracdes e cores, o
que favorecera a idéia de contemporaneidade, piideenDessa forma, determinamos:
como padrao de colunagem, uma coluna fixa; pafarass, a familia da fonte sem serifa
“Tahoma”, empregada para o texto, intertitulo,&etic.; e fonte decorativa a escolha do
editor, para os titulos. As ilustracdes, que paulexd ndo ser fotos, variardo suas formas
conforme a proposta do editor para a matéria. © dig papel utilizado na revista sera o
couché, sendo este fosco no interior da publicacéo.

A segmentacdo da Arte de Boldoi elaborada levando-se em conta as
diferentes manifestacdes culturais. Desta manigramos editorias com sessfes moveis
sobre musica, danca, teatro, exposicdes de piesatdiura/artesanato; e sessoes fixas,
como agenda cultural e entrevistas com artistagidocAs entrevistas tém papel
fundamental neste veiculo, pois viabilizam maisuttjacdo do artista e do seu trabalho.
A agenda cultural encontrada no centro da publaad@ forma a possibilitar ao publico-
leitor o destaque da pagina, reforca o papel delghgcdo das manifestacdes culturais e
incentiva 0 comparecimento e participacao destdiquileitor. Idealizando uma leitura
agradavel, concordamos que o veiculo trabalhe certod concisos, através de
reportagens leves e dindmicas. Espetdculos de anldéc danca, exposicdoes de artes
plasticas etc. promovidos em Sao Luis serdo tratdelananeira que o leitor ndo apenas se

interesse em ir ao espetaculo, mas em vivenciadaeu dia-a-dia.

6 CONSIDERACOES

No Maranhéo, a frequéncia aos espacos de prodegdiesais, populares ou
eruditas, ainda fica restrita aos agentes ou grupes participam ativamente deste
processo de producdo. Apesar do surgimento de nespacos culturais disponiveis,
grande parte da populacdo maranhense so se emvolaenifestacdes culturais nas festas
juninas, muito populares na regiao.

Analisando a relevancia destas producfes no queedprito as expressodes
populares, inclusive aquelas ndo veiculadas naamidealizamos um peridédico que

facilite a disseminagdo destas expressdes e engghiéblico-alvo no seio das producdes
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artisticas e culturais. Facilitar a disseminacastade expressdes ndo significa, aqui,
transformar os produtos simbdlicos em produtos coiais. O jornalismo cultural a que a
revista se propde “pode ser caracterizado como &nerg noticioso, cuja hatureza
discursiva privilegia a critica, o julgamento, alovaacédo artistica e estética”
(MARQUES, 2005, p. 4).
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